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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZIi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocenti)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci Vv praci v praci zdGvodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace = L] Ll Ll
1.2 | Technika prace = L] L] Ll L]
1.3 | Struktura prace L] X L] [] []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Préace odpovida schvalenym tezim. Struktura prace se drobn€ odchyluje od schvélenych tezi, ale tato zména je
v textu prace fadné zdivodnéna.

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni tplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji

2.3 | Uroven zpracovani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu

2.4 | Schopnost sestavit a pouzit soubor metod pfiméreny cili

—_ == N DN

2.5 | Piivodnost prace, piinos prace k rozvoji oboru

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka si pro svou praci zvolila aktudlni téma, jimz je online reklama v prostfedi novych médii. Téma zaroven
vhodné zasazuje do kontextu medialnich studii.

V praci je pouzito mnozstvi odbornych tituld, které autorka misty dopliiuje o internetové ¢i popularné naucné
tituly, ne€ini tak nicméné v rozsahu, ktery by Sel za hranice obhajitelné akademické praxe.

Autorka vhodng identifikuje vyzkumné metody, jez nasledn¢ aplikuje v empirické ¢asti prace, a spolu s velikosti
vyzkumného vzorku tyto ptispivaji k pfinosu prace v podob¢ zajimavych poznatki, jez se vztahuji zejména

k vnimani online reklamy ze strany uzivatell. Jako velmi vhodné se ukazuje doplnéni kvantitativniho vyzkumu o
vyzkum kvalitativni, ktery umoziuje rozsitfit poznatky kvantitativni o dalsi spekty zkoumani.

Za zminku stoji i pon€kud netradi¢ni rozdé€leni seznamu pouzité literatury podle jednotlivych kapitol, avSak tato
skutecnost ptispiva k piehlednosti prace a lepsi orientaci ¢tenare.

3. HODNOCENi KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skale 1 —2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Logi¢nost struktury prace, podloZenost zavéri 2

3.2 | Zvladnuti terminologie oboru 1




3.3 | Funk¢nost, Groven, pfiméienost poznamkového aparatu

—_

3.4 | Dodrzeni citatni normy (pokud se v textu opakované¢ objevuji pasaze piejaté 2
bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé¢ a ve ,,zdGvodnéni v ptipadé nedoporuceni navrhnéte, aby

s autorem/kou bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.5 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 5)
3.6 | Oprévnénost a vhodnost ptiloh, grafickd tiprava 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Préce je napsana ¢tivou formou a i kdyz autorka misty voli ponékud publicisticky styl, 1ze tuto formu povazovat
za pfimefenou tématu, ktery si zvolila zpracovat. Za slabsi stranku by bylo mozno povazovat pon¢kud nezvyklou
strukturu sprace, kdy 12 kapitol vénuje teoretické cCasti, na kterou pak navazuji 2 kapitoly praktické casti. Tato
struktura je vSak poplatna §ifi zdb&ru prace, ve které se autorka snazi predstavit problematiku online reklamy

v jeji komplexnosti, a z tohoto pohledu je takto strukturovana prace akceptovatelna.

Siroky zabér ma na druhé strané negativum v tom, Ze autorka v nékterych kapitolach zfistava na povrchu daného
tématu a nepousti se vice do hloubky. To 1ze dokumentovat zejména na kapitole o etice, kterd méla byt dle
schvalenych tezi jednim z pilifd prace.

Ocenit Ize naopak vynikajici stylistickou urovein prace, jakoz i jeji formalni zvladnuti v¢etné releventnich piiloh,
na ¢emz je vidét vyrazny odborny i profesni zajem autorky, stejn€ jako Cas, ktery nad realizaci prace stravila.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné préace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost tématu a zavéri apod.)

Diplomantka se pustila zajimavého tématu. které zpracovava v celé jeji Sifi, oz ji na jedné strané znemoziuje jit
vice do hloubky, na druhé strané vSak popisuje celou problematiku v jeji komplexnosti. Na praci je patrné, ze
byla zpracovana pracizn€ a autorka na ni odvedla ¢as vice nez adekvatni k ziskani akademického titulu, na néjz
aspiruje.

Préci doporucuji k obhajob¢ a pfes vyse uvedené vytky navrhuji znamku vyborng.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Jaké jiné metodologické postupy byste povazovala za vhodné pro dal$i zkoumani online reklamy?

5.2

53

54

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)
vyborné X] — velmi dob¥e[ ] — dob¥e[ |- nedoporucuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: .........cooeviiiiiinnnn, Podpis: covviiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu katedry!




