Abstrakt

Diplomova prace obsahuje komplexni pohled na sou¢asnou podobu internetové reklamy
v souvislosti s moznostmi, které s sebou nese nepietrzity technologicky vyvoj soudobé
spolecnosti. Internetova inzerce a jeji rozsah je nahlizena z marketingové perspektivy
1 v kontextu medialnich studii. Spole¢né s historii online reklamy ptedstavuje diplomova
prace vyvoj internetového trhu a v téchto souvislostech je poukédzano na dosah online
reklamniho primyslu. Ctenafi jsou seznimeni se zékladnimi typy online reklamy,
platebnimi modely a zptsoby ndkupu internetové inzerce. Prace se podrobné vénuje
modernim trendlim, jako jsou programaticky nékup reklamy, behavioralni cileni,
retargeting a fada dalSich, které jsou zkoumany z pohledu inzerentl, zprostiedkovatelti
internetového obsahu i samotnych uzivatelt, jejichz soukromi je témito trendy z urc¢itého
pohledu naru$eno. Pro poukéazéni na slozitost dané problematiky prace obsahuje 1 hlubsi
technologické informace, v zavéru teoretické CcCasti se dotyka také intenzivné
diskutovaného tématu blokovani reklamy. K vytvofeni §irSiho zavéru o feSeném tématu
je soucasti prace také interpretace dotaznikového Setfeni zaméfeného na bézné uzivatele
a prezentace poznatkil ze strukturované¢ho dotazniku, ktery byl uren prednim ceskym

odbornikiim z oblasti online marketingu.



