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Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva proménou online sebeprezentace ucastnikl a ucastnic ¢tvrté fady
reality show Love Island Cesko & Slovensko na sociélni siti Instagram. Cilem prace je zjistit,
zda a jak se ucast v reality show promitla do frekvence publikovani, typt sdileného obsahu,
miry komercionalizace a celkové podoby digitalni identity sledovanych osob. Teoreticka
¢ast prace vymezuje reality TV a jeji vybrané formaty, dale se zaméfuje na koncept celebrit,
mikrocelebrit, pseudocelebrit, influencerstvi, sebeprezentace a budovani osobni znacky na
socialnich sitich.

Vyzkum je zalozen na kvantitativni a kvalitativni obsahové analyze instagramovych
piispévkl péti finalisth a finalistek ¢tvrté fady pofadu. Analyzovana byla dvé Sestimési¢ni
obdobi: pied ucasti v reality show a po jejim skonceni. Celkem bylo do analyzy zahrnuto
384 prispevkil. Vysledky ukazuji vyrazny narast publikacni aktivity, zvySeni podilu reels ve
zvetejiovaném obsahu, vétSi zastoupeni piispévkit zobrazujicich vice osob a nartst
komer¢nich spolupraci. Komercionalizace se po Ucasti rozsifila na vSechny sledované
profily. Kvalitativni analyza zaroveil ukdzala posun od spiSe osobni a méné strukturované

sebeprezentace ke strategictéjSimu vyuzivani Instagramu v ramci budovani osobni znacky.



