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Abstrakt 

Bakalářská práce se zabývá proměnou online sebeprezentace účastníků a účastnic čtvrté řady 

reality show Love Island Česko & Slovensko na sociální síti Instagram. Cílem práce je zjistit, 

zda a jak se účast v reality show promítla do frekvence publikování, typů sdíleného obsahu, 

míry komercionalizace a celkové podoby digitální identity sledovaných osob. Teoretická 

část práce vymezuje reality TV a její vybrané formáty, dále se zaměřuje na koncept celebrit, 

mikrocelebrit, pseudocelebrit, influencerství, sebeprezentace a budování osobní značky na 

sociálních sítích. 

Výzkum je založen na kvantitativní a kvalitativní obsahové analýze instagramových 

příspěvků pěti finalistů a finalistek čtvrté řady pořadu. Analyzována byla dvě šestiměsíční 

období: před účastí v reality show a po jejím skončení. Celkem bylo do analýzy zahrnuto 

384 příspěvků. Výsledky ukazují výrazný nárůst publikační aktivity, zvýšení podílu reels ve 

zveřejňovaném obsahu, větší zastoupení příspěvků zobrazujících více osob a nárůst 

komerčních spoluprací. Komercionalizace se po účasti rozšířila na všechny sledované 

profily. Kvalitativní analýza zároveň ukázala posun od spíše osobní a méně strukturované 

sebeprezentace ke strategičtějšímu využívání Instagramu v rámci budování osobní značky. 


