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1. Obsah prace

Cile, vyzkumné otazky, hypotézy (primérenost cilli, geograficky charakter a relevance cild, teore-
tické podloZeni hypotéz aj.)

Magisterskd diplomova prace Ireny Candové se vénuje aktuadlnimu a relevantnimu tématu —
kampani ANO na platformach spole¢nosti Meta. Dlraz je pfitom kladen na to, jakym zpUso-
bem, komu a kde byly reklamni posty doruc¢ovany (at uz algoritmicky ¢i zasahem spravci
ucta).

Cile prace jsou Siroké a ambicidzni, autorka se snazi data z knihovny reklam zasadit do SirSiho
ramce nacionalizovaného stranického systému, prostorové organizace kampani, data-driven
kampani a rozdilu mezi volbami prvniho a druhého radu. To je Uctyhodné, zaroven ale proble-
matické — to je patrné zejména v momentech, kdy otazky a hypotézy jsou formulovany Siteji,
nez co pouzitd data skute¢né umoznuji spolehlivé mérit. V této souvislosti vnimam skutecné
rozpor mezi tim, na co se autorka pta a co prace ve skutecnosti zachycuje: Prace deklaruje za-
jem o socialné-prostorovou organizaci kampanég, cileni reklam, data-driven kampané a vztah
mezi reklamou a volebni podporou. Pouzita data vSak primarné umoznuji sledovat distribuci,
respektive dorucovani reklam v prostfedi Meta. To je samo o sobé velmi zajimavé, ale nejde
automaticky o méreni strategického cileni kampané ze strany ANO ani o méfeni ucinku re-
klamy na volebni chovani. Jinymi slovy, prace velmi dobre zachycuje, komu byly reklamy do-
ruceny (tj. zkoumd mj. vykonnost algoritmu), ale pouze omezené umoziuje odpovédét na
otdzku, pro€ byly doruéeny pravé témto skupindm a zda toto doruceni mélo vliv na volebni
vysledek.

Prace s literaturou (teoretické ukotveni prdce, diskuse a kritické zhodnoceni literatury aj.)

PouZita literatura je relevantni a dostatecné rozsahla, misty mozna az pfilis. Autorka pracuje s
literaturou k nacionalizovanym stranickym systémudm, prostorové organizaci volebnich kam-
pani, data-driven kampanim, online politické reklamé, volbam prvniho a druhého fadu i cha-
rakteru strany ANO. To v kone¢ném dUsledku vytvafi jakési ,teoretické pretizeni” a ne
viechny v teorii zminéné koncepty se pak odrazi v empirické ¢asti.
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Metodika prace (vhodnost aplikovanych metod, kvalita a vhodnost pouZitych dat aj.)

Zvolené metody jsou adekvatni ciliim prace, ale zaroven vnimam nékolik problému. V prvni
fadé je ale tfeba ocenit, Ze autorka pracuje s daty, ktera nejsou neproblematicka a jejichz vy-
CitSténi a usporadani muselo dat netrividlni mnozstvi prace. Prace je vtomto ohledu skutecné
empiricky ndaro¢na a pfinasi datovy material, ktery ma vyzkumnou hodnotu.

Hlavni metodologickd vytka sméruje k validité méfeni — autorka chce odpovédét na otazky
tykajici se kampané ANO, jeji segmentace a vztahu k volebni podpore, ale analyzovana data
ve skutecnosti primarné zachycuji dorucovani reklam na platformach Meta. Toto dorucovani
je vysledkem kombinace nastaveni ze strany inzerenta a optimaliza¢nich mechanism( plat-
formy. U necilenych reklam je role platformniho algoritmu zasadni. Zjisténa nerovnomérnost
distribuce reklam proto nemusi vypovidat o strategii politického aktéra, ale spiSe o tom, jak
reklamni systém Meta identifikuje pravdépodobné relevantni publikum. S tim souvisi i pro-
blém interpretace korelace mezi intenzitou zobrazovani reklam a volebni podporou ANO.
Prace mUze ukdazat, Ze mezi témito proménnymi existuje souvislost, nemuze vsak rozhodnout,
zda voli¢i podporovali ANO proto, Ze vidéli reklamu, nebo zda jim byla reklama dorucovana
proto, Ze se svymi charakteristikami podobaji pravdépodobnym voli¢cdm ANO. Toho si je ale
autorka védoma.

Dilci problémy vnimam i v kontextu provedené pilotni studie a jejiho srovnani s hlavni ¢asti
vyzkumu — nejde o totoZzny design. Lisi se délka sledovaného obdobi, kritéria vybéru uctl i
hranice minimalnich vydajl. Srovndni ale neni hlavnim vystupem préce.

Vyhrady mam rovnéz ke kvalitativni obsahové ¢asti. V principu je doplnéni kvantitativni ana-
lyzy dorucovani reklam o obsahovou analyzu vhodné. Jde ale o jakysi vyzkum ve vyzkumu a
metodologie této ¢asti je castecné netransparentni (jak probihalo kédovani, podle jakych kri-
térii probéhlo, jak byly kategorizované emoce atd.). V této podobé kvalitativni ¢ast pUsobi
spiSe jako deskriptivni kategorizace obsahu reklam nez jako plnohodnotnd analytickd ¢ast.

| pres vytky k jednotlivym ¢astem jde ale o solidni vyzkumny design.

Analyticka c¢ast prace (sprdvnost a interpretace vysledkd, detailnost, struktura a provdzanost ana-
lyzy)

Analyticka ¢ast je rozsahla, datové bohata a ve své kvantitativni ¢asti pfinasi fadu zajimavych
zjisténi. Autorka systematicky popisuje distribuci reklam podle genderu, véku a kraj(, rozli-
Suje cilené a necilené reklamy a snazi se porovnat vysledky hlavni analyzy s pilotni studii ev-
ropskych voleb. V tomto ohledu je prace detailni a ¢tenari poskytuje dobry prfehled o tom, jak
byly reklamy ANO na platformach Meta distribuovany. Za silnou stranku povazuji, Ze prace
nezUstavda pouze u agregovaného popisu celé kampané, ale sleduje i rozdily mezi ucty a po-
kousi se identifikovat vnitfni variabilitu kampané.

Slabinou pak je skute¢nost, ktera byla naznacena jiz vyse — nékdy je zjiSténym vzorcim pfisu-
ovan vétsi strategicky vyznam, nez jaky z dat jednoznacné vyplyva. Neni mozné ani délat
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zavéry o vztahu mezi zobrazovanim reklam a volebni podporou — korelace je urcité zajimava,
ale nefika nic o sméru vzajemného vztahu proménnych.

Kvalitativni ¢ast pfindasi zejména popis jednotlivych reklam a jejich obsahu, jen malo fikda o
tom, zda se (jak) obsah strategicky lisil v kontextu rdznych publik a prostoru.

Opét ale zlistdva faktem, Ze autorka je schopna odpovédét na vétsinu otazek, které si polo-
zila.

Zavéry prace (odpovédi na vyzkumné otdzky, zasazeni zavéru do sirsiho kontextu vyzkumu aj.)

Zavér prace vhodné shrnuje hlavni zjisténi a vraci se k vyzkumnym otazkam i hypotézam. Po-
zitivné hodnotim, Ze autorka reflektuje nékteré limity prace a snazi se zasadit vysledky do Sir-
Siho kontextu vyzkumu online kampani.

Zaveéry jsou vsak misty formulovany pfilis silné. Z prace podle mého nazoru presvédcive vy-
plyva, Ze existuji socidlné-prostorové diferencované vzorce dorucovani reklam v prostredi
Meta. Méné presveédcivé z ni vyplyva, Ze jde o plné strategicky fizenou segmentovanou kam-
pan ANO. JeSté méné presvédcive lze z dat vyvozovat jakykoli efekt kampané na volebni cho-
vani. Zavéry by proto mély byt formulovany opatrnéji a mély by dlslednéji rozliSovat mezi
tim, co bylo skutec¢né méreno, a tim, co zlistdvd moznou interpretaci.

2. Formalni nalezZitosti prace (zatrhnéte vasi volbu)
Formalni dprava:  vyborna
Stylisticka uroven: velmidobra

Cita¢ni uroven: vyborna

Komentar (vC. kvality grafiky, (ne)pfimérenosti délky prdce aj.)

Formalni uroven prace je bezproblémova (mnoiZstvi preklepd a dalSich nesvar( je naprosto
v normeé). Prace je prehledné ¢lenéna, obsahuje tabulky, grafy a analytické vystupy, které na-
pomahaji orientaci v datech. Text je ale misty psan zbytec¢né komplikovanym jazykem.

3. Souhrn

Celkové zhodnoceni prace (vC. prinost prdce, provdzanosti teoretické a analytické dsti aj.)

PfedloZzena diplomova prace je empiricky zajimava, aktualni a v ¢eském kontextu relevantni.
Jejim hlavnim pfinosem je analyza politické reklamy ANO na platformach Meta a pokus pro-
pojit data o dorucovani reklam se socidlné-prostorovymi vzorci a volebni podporou. Autorka
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pracuje s obtiznym, a ne zcela komfortnim typem dat, musela provést jejich vybér, CiSténi a
interpretaci, coz je tfeba ocenit. Prace ukazuje, Ze distribuce politickych reklam v online pro-
stfedi neni rovnomérna a Ze jeji vzorce mohou souviset s vékem, genderem a regionalni
strukturou podpory. Zarovert ma prace vyznamné metodologické a interpretacni limity.
Hlavni slabinou je, Ze vyzkumné otdzky a zavéry misty presahuji to, co pouzita data umoznuji
skutecné dolozit. To ale neméni nic na tom, Ze jde o solidni diplomovou praci, ktera resi dlle-
Zité téma a prinasi vlastni empirickou analyzu. Prace je navic na velmi dobré femesiné urovni.

PredloZenou praci doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé

1. Jaklze interpretovat korelaci mezi intenzitou zobrazovani reklam a volebni podporou ANO?

2. Proc byl pro pilotni studii voleb do Evropského parlamentu 2024 zvolen jiny casovy ramec a
jind kritéria vybéru uctQ nez pro hlavni analyzu voleb do Poslanecké snémovny 2025?

3. Proc byla jako referencni populace pro vypocet koeficientl pouZita ¢eska populace jako celek,
a nikoli populace uZivatell Facebooku a Instagramu, pripadné reklamné dosazitelna populace
na platformach Meta?
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