
Abstrakt 

Diplomová práce se zabývá aktivitou politické strany ANO a jejich jednotlivých politiků 

v rámci předvolební kampaně v online prostoru, konkrétně na platformách společnosti Meta. 

Cílem práce je identifikovat sociálně-prostorové vzorce online předvolební kampaně strany 

ANO, porovnat jejich distribuci se vzorci volební podpory ANO v parlamentních volbách 

v roce 2025 a ve volbách do Evropského parlamentu v roce 2024, a dále zhodnotit její tematický 

a emoční obsah. V konceptuálně-teoretické rovině projekt vychází z předpokladů o sociálně-

prostorové organizaci volebních kampaní politických stran. Českým specifikem je 

nacionalizovaný stranický systém, v jehož důsledku jsou výdaje na volební kampaň v prostoru 

homogenní. Snahou práce je aktualizace těchto předpokladů pro online vedenou kampaň, neboť 

ta v době, kdy byly předpoklady o socio-prostorovém zaměření kampaní ve fyzickém prostoru 

formulovány, v podstatě neexistovala. K analýze byla použita data o politických reklamách 

společnosti Meta, jejíž platformy jsou jedním z hlavních komunikačních kanálů pro oslovování 

potenciálních voličů. Výsledky ukazují, že distribuce reklam se systematicky liší podle 

genderu, věku i kraje. Tato diferenciace je ve větší míře ovlivněna algoritmy platforem než 

explicitním cílením ze strany inzerentů. Zároveň byla potvrzena silná korelace mezi intenzitou 

zobrazování reklam a volební podporou strany. Hlavním přínosem práce je komplexní socio-

prostorová analýza kampaně zaměřená na online prostor, jež byl doposud v Česku v analýzách 

opomíjen. 
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