Abstrakt

Diplomova prace se zabyva aktivitou politické strany ANO a jejich jednotlivych politiki
v ramci predvolebni kampané v online prostoru, konkrétné na platformach spolecnosti Meta.
Cilem prace je identifikovat socidlné-prostorové vzorce online piedvolebni kampané strany
ANO, porovnat jejich distribuci se vzorci volebni podpory ANO v parlamentnich volbach
v roce 2025 a ve volbach do Evropského parlamentu v roce 2024, a dale zhodnotit jeji tematicky
a emocni obsah. V konceptudlné-teoretické roviné projekt vychézi z predpokladii o socidlné-
prostorové organizaci volebnich kampani politickych stran. Ceskym specifikem je
nacionalizovany stranicky systém, v jehoz diisledku jsou vydaje na volebni kampaii v prostoru
homogenni. Snahou préace je aktualizace téchto predpokladl pro online vedenou kampari, nebot’
ta v dob¢, kdy byly pfedpoklady o socio-prostorovém zameéteni kampani ve fyzickém prostoru
formulovany, v podstaté¢ neexistovala. K analyze byla pouzita data o politickych reklaméch
spole¢nosti Meta, jejiz platformy jsou jednim z hlavnich komunika¢nich kanala pro oslovovani
potencidlnich volich. Vysledky ukazuji, Ze distribuce reklam se systematicky lisi podle
genderu, veéku i kraje. Tato diferenciace je ve vétsi mife ovlivnéna algoritmy platforem nez
explicitnim cilenim ze strany inzerentii. Zarovein byla potvrzena silna korelace mezi intenzitou
zobrazovani reklam a volebni podporou strany. Hlavnim pfinosem prace je komplexni socio-
prostorové analyza kampan& zaméfena na online prostor, jez byl doposud v Cesku v analyzach

opomijen.
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