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A. Hodnoceni posuzovanych kritérii*

I. Téma a prace hodnoceni
01. Dodrzeni zadani 2
02. Popis stavu pravni védy ve vztahu k tématu 3
03. RozvrzZeni tématu 3

I1. Metodologie a dosaZeny poznatek
04. Pravne filozofické vychodisko 2
05. Pravné metodologické vychodisko 2
06. Navaznost na stav poznani 2
07. Pfiméfenost pravniho rozboru a popisu 3
08. Metodi¢nost 2
09. Systemati¢nost 2
10. Argumentacni uroven 2
11. Dosazeny poznatek 3
I11. Obsah
12. Strukturovéani obsahu 2
13. Pouziti ¢eské judikatury 2
14. PouZiti Ceské literatury 2
15. Pouziti zahrani¢niho prava 2
16. PouZiti zahrani¢ni literatury 2
17. Pouziti zahrani¢ni judikatury 4
18. Pravné kontextudlni pfistup a meziodveétvoveé piesahy 2
19. Utfidéni a porovnani pravnich nazort jinych autora 2
20. Spravnost vlastnich pravnich nazort 2
IV. Forma

21. Upravnost a bezchybnost 2




22. Odborny jazyk, sloh a nazvoslovi 2
23. Spravnost, ptehlednost a reprezentativnost citaci a zdrojli 3

Primér hodnoceni 2,30|
* - Sestupna stupnice hodnoceni: 1 (vwborné) - 2 (velmi dobre) - 3 (dobre) - 4 (nedoporucuji)

B. Slovni shrnuti

Prednosti a nedostatky:

Predlozena diplomova prace svym zamérenim sméruje do reklamniho prava, resp. nekalé soutéze. Jeji konkrétni
zaméreni je relativné uzké, proto se nemald jeji cast (cca 21 stran) vénuje spise obecnym aspektiim online
reklamy. Tato skutecnost trochu narusuje celkové vyznéni prdce, protoze chvilema jeji ctendr zapomene, Ze prdce
md smérovat k tivahdm o reklamé na kursovou sdzku. Uzkost tématu viak préce detailizuje zejména v tieti ¢dsti,
kde se odkazuje na rozsahlou obrazovou prilohu, a zkouma se mira dodrzovani ¢i nedodrzovani zdkona ve
vymezenych reklamnich oblastech. Tato cast prdce je priléhava a autor také do jejiho uvodu vhodné vytknul
metodologii sve analyzy. Obdobné se v praci velmi dobre pracuje zejm. se zahranicnimi statistickymi Setienimi,
coz praci davda do vhodnych a rozumnych souvislosti. Trochu proto ctendre zamrzi, kdyz po rozsahlé analyze
obrazové prilohy autor podava jeji relativné ploché a schématické zhodnoceni, ostatné podobné rychle se autor
vyporadal s Balasovym legislativnim zdmérem, kdy autorovo hodnoceni "nezdarily" neni myslim dostatecné
zdivodnéno.

Prace se zdroji je standardni, byt v pripadé odkazii na DSA by jisté bylo mozné vyuzit zahranicni literaturu.
Komparacni cast se zaméruje na I a GB, aniz by bylo vysvétleno pro¢ zrovna na tyto do nas dosti vzdalené
Jjurisdikce. Obsahové je vSak komparace dostatecna, byt myslim trochu pomiji roli a funkci samoregulace v GB
(viz dale namét k rozpraveé).

C. Namét k odborné rozpravé pii obhajobé
Uvazuje-li autor o vyznamu Kodexu reklamy (str. 13) a dale v casti treti ukazuje, Ze jeden ze srovnavanych
subjektii nent clenem Rady pro reklamu, bylo by dobré se vice zamyslet, jakd je role tohoto kodexu pro aplikaci
zdakona - autor pisSe o "etickém rozmeéru”, co to viak znamena? (Soft law, smluvni pravo, obsahova interpretace
dobrych mravii? atd.). Uvaha by také mohla zohlednit funkcni pojeti samoregulace v UK, jak o ni je referovino
na str. 18 prace.

D. Zavérecné doporuceni
Z hlediska prokdzani dosazeni cilit vysokoskolského studia v prislusném akreditovaném studijnim

programu navrhuji hodnoceni prdce stupnem: velmi dobie
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