
Právní aspekty online reklamy na kursovou sázku 
 
Abstrakt 
 
​ Práce se zabývá problematikou online reklamy na kursovou sázku. Tento druh 

reklamy představuje jeden z nejrozšířenějších způsobů propagace této hazardní hry. Cílem 

práce je popsat a analyzovat některé konkrétní problémy spojené s online reklamou na 

kursovou sázku a ověřit, jak jsou v praxi dodržovány zákonná pravidla, a to zejména ve 

vztahu k nezletilým hráčům. 

 

​ Diplomová práce je rozdělena na úvod, čtyři části, které jsou následně rozděleny na 

kapitoly a podkapitoly, a na závěr. 

​  

​ První část se věnuje popisu platné právní úpravy reklamy na hazardní hry v České 

republice a některým dalším specifikům s touto oblastí spojených, zejména samoregulaci 

reklamy. Dále je v této části provedena komparace české právní úpravy s právní úpravou 

reklamy na hazardní hry v Itálii a ve Spojeném království. 

 
Druhá část se věnuje některým zvláštním problémům spojených již přímo s online 

reklamou na kursovou sázku. Pozornost je zaměřena na reklamu obsahující sázkové kursy, 

reklamu šířenou prostřednictvím podcastů a také na reklamu propagující sázkové 

poradenství. 

 

Třetí část obsahuje výzkum konkrétních online reklamních kampaní vybraných 

provozovatelů hazardních her. Ve výzkumu jsou posuzovány vzorky online bannerové 

reklamy a vzorky propagačních příspěvků šířených na sociální sítí Instagram. Předmětem 

zájmu je to, zda zkoumané reklamy dodržují požadavky stanovené zákonem a zda splňují 

podmínky které pro reklamu zavádí samoregulace. 

 

Ve čtvrté části jsou rozvedeny některé úvahy de lege ferenda. Nastíněny jsou možné 

směry, kterými by se regulace reklamy na hazardní hry mohla ve vztahu k online reklamě na 

kursovou sázku dále vyvíjet. 

 



Závěr sumarizuje zjištěné poznatky a je v něm vyvozeno, zda regulace reklamy na 

hazardní hry chrání ve vztahu k online reklamě na kursovou sázku její recipienty, a to 

zejména nezletilé. 
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