Abstrakt

V této bakalatské praci se zamétuji na analyzu promény medialniho obrazu socialnich
pracovnikl vletech 2018-2022 ve tfech nejsledovanéjSich ceskych tisténych médiich a na
zkoumani dopadu tohoto medidlniho obrazu na profesni identitu socialnich pracovniki.
Vteoretické Casti jsou pfedstaveny zakladni pojmy a koncepty, jako je profesni identita,
prestiz profese a vliv kulturnich a medidlnich €initelt na utvareni té€chto hodnot. Déle v praci
uvadim teoreticky ramec mezilidské a medialni komunikace, na coz navazuji popisem vlivu
médii na vefejnou agendu, vcetné teorii agendy settingu, primingu a framingu.

V empirické ¢asti popisuji realizaci vyzkumu postaveného na tiech vyzkumnych metodach —
analyze medialnich sdé€leni, expertnich rozhovorech a dotaznikovém Setfeni. Vysledky
ukazuji, Ze se medialni pozornost soustied’'uje predevsim na klienty a az v druhé fadé na
profesi socialni prace. Vmedialnich textech prevladaji predevsim extrémni narativy s malou
vypovédni hodnotou a silnym emocionalnim nabojem.
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médii a potiebu strategické komunikace, ktera by pomohla zlepsit prestiz profese a piispéla ke
kultivaci vetejné debaty. Média hraji kli¢ovou roli pii utvatreni vnimani profese, a proto je
nezbytné, aby socidlni prace byla prezentovana realisticky, s dlirazem na jeji piinos
spole¢nosti.
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