Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva analyzou komunikace tii ¢eskych kulturnich periodik: 42,
Revolver Revue a Tvar. Zamétuje se na to, jak periodika komunikuji svlij produkt smérem

k vetejnosti prostiednictvim marketingu a PR a jak marketing a PR vnimaji samotni aktéfi.
Periodika jsou v préci zasazena do skupiny neziskovych organizaci, a proto se prace vénuje i
dotacni politice a finan¢ni situaci téchto subjektii. Pozice periodik v neziskovém sektoru
soucasné urcuje hlavni zaméfeni prace, které se odviji od konstitutivniho piistupu ke
komunikaci, jenz klade dliraz na procesuélnost a postupné utvareni vyznamu v ramci
komunikace. Kvantitativni obsahova analyza v této praci rozebird komunikaci tfi vybranych
periodik na Instagramu a Facebooku a prostfednictvim eventii a zkouma, jak organizace
vyuzivaji socidlni sité k navazovani vztahu s publikem, prezentaci svého produktu a sdileni
eventd, ale hlavné jak se v komunikaci odrazi charakter produktu a pfistup ke komunikaci
jako takové. V kvalitativni analyze pak dochazi k pfiblizeni postoji k marketingu a PR
pomoci hloubkovych rozhovort s vybranymi ¢leny redakei. Cilem této analyzy je zjistit, jak
se ustavoval marketing a PR v redakcich, jak se uvniti redakci vyjednavaji vyznamy a jak je
na marketing a PR nahlizeno. Kombinaci téchto dvou vyzkumt s dirazem na jejich ptivod

v neziskovém sektoru a na specifika marketingu neziskovych organizaci prace nabizi zjisténi,
ze aCkoliv marketing a PR Casto neni vniman jako aktivita pfislusici neziskovym organizacim
a sami ¢lenové téchto organizaci k nému mohou zaujimat negativni postoj, vybrané tfi
redakce povazuji marketing a PR a komunikaci celkové za inherentni sou¢ést svého

fungovani.



