
Abstrakt 

Bakalářská práce se zabývá analýzou komunikace tří českých kulturních periodik: A2, 

Revolver Revue a Tvar. Zaměřuje se na to, jak periodika komunikují svůj produkt směrem 

k veřejnosti prostřednictvím marketingu a PR a jak marketing a PR vnímají samotní aktéři. 

Periodika jsou v práci zasazena do skupiny neziskových organizací, a proto se práce věnuje i 

dotační politice a finanční situaci těchto subjektů. Pozice periodik v neziskovém sektoru 

současně určuje hlavní zaměření práce, které se odvíjí od konstitutivního přístupu ke 

komunikaci, jenž klade důraz na procesuálnost a postupné utváření významů v rámci 

komunikace. Kvantitativní obsahová analýza v této práci rozebírá komunikaci tří vybraných 

periodik na Instagramu a Facebooku a prostřednictvím eventů a zkoumá, jak organizace 

využívají sociální sítě k navazování vztahu s publikem, prezentaci svého produktu a sdílení 

eventů, ale hlavně jak se v komunikaci odráží charakter produktu a přístup ke komunikaci 

jako takové. V kvalitativní analýze pak dochází k přiblížení postojů k marketingu a PR 

pomocí hloubkových rozhovorů s vybranými členy redakcí. Cílem této analýzy je zjistit, jak 

se ustavoval marketing a PR v redakcích, jak se uvnitř redakcí vyjednávají významy a jak je 

na marketing a PR nahlíženo. Kombinací těchto dvou výzkumů s důrazem na jejich původ 

v neziskovém sektoru a na specifika marketingu neziskových organizací práce nabízí zjištění, 

že ačkoliv marketing a PR často není vnímán jako aktivita příslušící neziskovým organizacím 

a sami členové těchto organizací k němu mohou zaujímat negativní postoj, vybrané tři 

redakce považují marketing a PR a komunikaci celkově za inherentní součást svého 

fungování. 


