Abstrakt

Diplomova prace se zamé&fuje na ndvrh marketingové strategie pro spole¢nost Kalas Sportswear
s cilem posilit jeji pozici na trhu hobby cyklistiky v Ceské republice. Prace reaguje na rostouci
vyznam amatérské cyklistiky jako volnoCasové aktivity a na potfebu efektivnéjsi marketingové
komunikace smérem k tomuto segmentu. Cilem prace je navrhnout marketingovou strategii, ktera
bude odpovidat potfebam amatérskych cyklistli a podpoii konkurenceschopnost znacky Kalas

Sportswear.

Teoretickd ¢ast prace vymezuje klicové pojmy z oblasti cyklistiky, marketingu a strategického
fizeni, pficemz se zamétuje na spotiebni chovani amatérskych cyklistil, soucasné trendy a moderni
marketingové pfistupy vcetné¢ brandového fizeni. Praktickd Cast prace vyuziva kombinaci
kvalitativnich a kvantitativnich vyzkumnych metod. Byly realizovany polostrukturované
rozhovory se zaméstnanci spole¢nosti Kalas Sportswear, navstéva vyrobniho provozu
a dotaznikové Setfeni mezi amatérskymi cyklisty. Vyzkum byl doplnén o strategické analyzy
(PESTLE, Porteriv model, SWOT a benchmarking), které umoznily komplexni zhodnoceni

vnitiniho 1 vnéjsiho prostiedi spolec¢nosti.

Na zakladé syntézy teoretickych poznatktli a vysledki analyz byla navrzena marketingova strategie
zahrnujici doporuceni v oblasti digitdlni komunikace, spoluprace s komunitami a influencery,
zapojeni na amatérskych cyklistickych akcich, Upravy produktového portfolia a implementacni
plan s ¢asovym harmonogramem. Vysledky prace poskytuji prakticky ndvod pro posileni

konkurenceschopnosti spolecnosti Kalas Sportswear na trhu amatérské cyklistiky.



