
Abstrakt 

Diplomová práce se zaměřuje na návrh marketingové strategie pro společnost Kalas Sportswear 

s cílem posílit její pozici na trhu hobby cyklistiky v České republice. Práce reaguje na rostoucí 

význam amatérské cyklistiky jako volnočasové aktivity a na potřebu efektivnější marketingové 

komunikace směrem k tomuto segmentu. Cílem práce je navrhnout marketingovou strategii, která 

bude odpovídat potřebám amatérských cyklistů a podpoří konkurenceschopnost značky Kalas 

Sportswear. 

Teoretická část práce vymezuje klíčové pojmy z oblasti cyklistiky, marketingu a strategického 

řízení, přičemž se zaměřuje na spotřební chování amatérských cyklistů, současné trendy a moderní 

marketingové přístupy včetně brandového řízení. Praktická část práce využívá kombinaci 

kvalitativních a kvantitativních výzkumných metod. Byly realizovány polostrukturované 

rozhovory se zaměstnanci společnosti Kalas Sportswear, návštěva výrobního provozu 

a dotazníkové šetření mezi amatérskými cyklisty. Výzkum byl doplněn o strategické analýzy 

(PESTLE, Porterův model, SWOT a benchmarking), které umožnily komplexní zhodnocení 

vnitřního i vnějšího prostředí společnosti. 

Na základě syntézy teoretických poznatků a výsledků analýz byla navržena marketingová strategie 

zahrnující doporučení v oblasti digitální komunikace, spolupráce s komunitami a influencery, 

zapojení na amatérských cyklistických akcích, úpravy produktového portfolia a implementační 

plán s časovým harmonogramem. Výsledky práce poskytují praktický návod pro posílení 

konkurenceschopnosti společnosti Kalas Sportswear na trhu amatérské cyklistiky. 

 


