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 Tabulka číslo jedna ukazuje, jak se vyvíjel počet i sentiment příspěvků, které se 

věnovaly Martinu Mikyskovi. Můžeme vidět, že počet příspěvků v době vysílání postupně 

rostl, jejich sentiment však zůstával neutrální. 

Tabulka 1: Přehled sentimentu příspěvků na oficiálním facebookovém profilu  

Survivor Česko Slovensko 

Sentiment První 
období 

Druhé 
období 

Třetí 
období 

Pozitivní 0 0 0 

Neutrální 2 7 36 

Negativní 0 0 0 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Na oficiálním profilu Survivor Česko Slovensko bylo za tři sledovaná období 

zveřejněno celkem 118 komentářů, z nichž 35 bylo pro analýzu ponecháno, jelikož v nich 

jejich autoři zmiňovali Mikýře. Je nutné podotknout, že se na profilu objevovaly i příspěvky, 

u kterých nebyl žádný komentář, příkladem může být příspěvek publikovaný 5. června 2024. 

 
Zdroj: Facebookový profil Survivor Česko Slovensko  
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Většina komentářů publikovaných pod příspěvky na oficiálním facebookovém 

profilu byla pozitivní a nejméně se objevovaly negativní komentáře. Jak můžeme vidět 

v tabulce číslo dva, nejvíce komentářů bylo publikováno v posledním sledovaném období, 

tedy v době před a po finále soutěže. V tomto období bylo publikováno nejvíce pozitivních 

komentářů a nejméně neutrálních. 

Tabulka 2: Přehled sentimentu komentářů na oficiálním facebookovém profilu  

Survivor Česko Slovensko 

Sentiment První 
období 

Druhé 
období 

Třetí 
období 

Pozitivní 4 2 8 

Neutrální 3 5 3 

Negativní 3 0 5 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Graf číslo jedna ukazuje vývoj sentimentu komentářů na oficiálním profilu. V 

prvním a posledním období převládaly komentáře s pozitivním postojem k Mikyskovi. 

V prvním období bylo publikováno shodně neutrálních a negativních komentářů a ve 

druhém období se neobjevovaly žádné negativní komentáře a nad pozitivními převládaly 

neutrální postoje. 

Graf 1: Vývoj sentimentu komentářů na oficiálním facebookovém profilu  

Survivor Česko Slovensko 

Zdroj: Vlastní výzkum 
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 Příklad negativního i pozitivního komentáře z posledního sledovaného období 

můžeme vidět na obrázku, který zachycuje komentáře u příspěvku ze 13. června 2024. První 

komentář obsahuje negativní postoj a naznačuje, že se Mikýř chová, jako by byl ve svém 

pořadu. Na druhou stranu reakce na tento komentář obsahuje pozitivní postoj, jelikož jako 

jeden z řady textů obsahuje informaci o tom, že jeho autor sleduje pořad Survivor jen díky 

účasti Mikysky. 

 
Zdroj: Facebookový profil Survivor Česko Slovensko  

 Dalším příkladem textu, kde autor píše, že Mikyska je jeho jedinou motivací k tomu, 

aby pořad sledoval, je komentář publikovaný pod příspěvkem ze 13. února 2024. I tento 

komentář byl publikován na oficiálním profilu Survivor Česko Slovensko. 

 
Zdroj: Facebookový profil Survivor Česko Slovensko  

3.1.2 Skupina SURVIVOR CZ/SK 2024 

Ve facebookové skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 bylo ve sledovaných obdobích 

publikováno celkem 21 příspěvků, které zmiňovaly Martina Mikysku. V následující tabulce 

a grafu vidíme, jak se vyvíjel počet příspěvků a také jejich sentiment. 

 Tabulka číslo tři ukazuje, že v prvním období se objevovaly pouze neutrální 

příspěvky, zatímco ve druhém období byl publikován pouze jeden, který měl pozitivní 

sentiment. V posledním sledovaném období bylo ve skupině publikováno shodně osm 

pozitivních a neutrálních příspěvků a pouze jeden negativní. 
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Tabulka 3: Přehled sentimentu příspěvků ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 

Sentiment První 
období 

Druhé 
období 

Třetí 
období 

Pozitivní 0 1 8 

Neutrální 3 0 8 

Negativní 0 0 1 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Graf číslo dva znázorňuje vývoj sentimentu a poměr pozitivních, neutrálních a 

negativních příspěvků ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 v průběhu tří sledovaných 

období. V prvním období se ve skupině objevily pouze tři příspěvky zmiňující Mikysku a 

všechny byly neutrální. Ve druhém období byl publikovaný pouze jeden relevantní 

příspěvek, a to s pozitivním sentimentem. Z grafu vidíme, že v prvních dvou obdobích se 

vůbec neobjevovaly negativní příspěvky, pouze v posledním období se objevil jeden 

negativní příspěvek. Počet pozitivních příspěvků v čase vzrostl, zatímco neutrální příspěvky 

mezi prvním a druhým obdobím klesy a ve třetím období opět vzrostly. 

Graf 2: Vývoj sentimentu příspěvků ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 

Zdroj: Vlastní výzkum 
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 Příkladem neutrálního textu, který byl ve skupině publikován v prvním období může 

být příspěvek z 19. února 2024. V tomto příspěvku autor konstatuje, že se Mikyska do 

Survivoru (tehdy do Robinsonova ostrova) hlásil již dříve. 

 
Zdroj: Facebooková skupina Survivor CZ/SK 2024  

 Tabulka číslo čtyři zobrazuje přehled komentářů, které byly zveřejněny u příspěvků 

ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024, a jejich sentiment. Komentářů zde bylo celkem 438 a 

v analýze jich bylo použito 123. Nejvíce relevantních komentářů se ve skupině objevilo 

v posledním sledovaném období, ve druhém období se naopak neobjevil žádný.  

Tabulka 4: Přehled sentimentu komentářů ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 

Sentiment První 
období 

Druhé 
období 

Třetí 
období 

Pozitivní 7 0 45 

Neutrální 3 0 55 

Negativní 3 0 11 
Zdroj: Vlastní výzkum 
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 Ve druhém období byl ve skupině publikován pouze jeden příspěvek, který zmiňoval 

Martina Mikysku. U tohoto příspěvku se objevily pouze dva komentáře, z nich žádný nebyl 

pro tento výzkum relevantní, jak můžeme vidět na obrázku níže. 

 
Zdroj: Facebooková skupina Survivor CZ/SK 2024 

 Na grafu číslo tři můžeme vidět, jak se ve sledované skupině v čase vyvíjel sentiment 

komentářů a poměr sentimentu v jednotlivých obdobích. Počet pozitivních, neutrálních i 

negativních komentářů v čase výrazně vzrostl, s tím, že nejvyšší růst zaznamenaly neutrální 

komentáře. V prvním období ve skupině převládaly pozitivní komentáře a shodný počet byl 

zaznamenán u neutrálních a negativních komentářů. Ve druhém období nebyl ve skupině 

zveřejněn žádný komentář zmiňující Mikysku a ve třetím období bylo nejvíce komentářů 

neutrálních a nejméně negativních. 
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Graf 3: Vývoj sentimentu komentářů ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 

 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Příklady pozitivních komentářů, které byly publikovány v prvním sledovaném 
období, jsou zachyceny na obrázku níže. Tyto komentáře byly zveřejněny pod příspěvkem 
z 19. února 2024. 

 
Zdroj: Facebooková skupina Survivor CZ/SK 2024 

 Příkladem negativního komentáře, který byl zveřejněn v posledním sledovaném 

období ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 může být text ze 4. června 2024, ve kterém autor 

konstatuje, že má na Mikýře alergii. Přestože byl tento komentář pravděpodobně napsán 

s humorem a nadsázkou, vyjadřuje i tak negativní postoj jeho autora vůči Mikyskovi. 

 
Zdroj: Facebooková skupina Survivor CZ/SK 2024 
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3.1.3 Skupina SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a 
zajímavosti 

Ve facebookové skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a 

zajímavosti bylo za sledovaná období publikováno celkem 48 příspěvků. V tabulce číslo pět 

a následujícím grafu můžeme vidět, jak se vyvíjel jejich počet i sentiment. Nejvíce 

relevantních příspěvků se ve skupině objevilo v posledním sledovaném období, naopak 

nejméně bylo publikováno v prvním období. 

Tabulka 5: Přehled sentimentu příspěvků ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 |  

Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 

Sentiment První 
období 

Druhé 
období 

Třetí 
období 

Pozitivní 0 3 15 

Neutrální 2 2 22 

Negativní 0 0 3 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Graf číslo čtyři zachycuje vývoj a poměr sentimentu příspěvků, které byly 

publikovány ve třech sledovaných obdobích ve facebookové skupině SURVIVOR CZ/SK 

2024 | Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti. Nejvyšší nárůst byl zaznamenán u 

postojově neutrálních příspěvků a nejmenší u negativních. V prvním období byly ve skupině 

publikovány pouze neutrální příspěvky. Ve druhém období se začaly v příspěvcích 

objevovat i pozitivní postoje, kterých bylo více než těch neutrálních, a v posledním období 

opět převládaly neutrální postoje a nejméně se objevovaly postoje negativní. 

Graf 4: Vývoj sentimentu příspěvků ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 |  

Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 

 
Zdroj: Vlastní výzkum 
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 Příspěvek z 6. června 2024, v němž jeho autor využívá Mikýře jako příklad toho, 
proč by v pořadu neměly působit celebrity je jeden z příkladů textu s negativním postojem 
vůči Mikyskovi. 

 
Zdroj: Facebooková skupina SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 

 Příkladem pozitivního textu může být naopak příspěvek publikovaný 24. června, ve 

kterém jeho autorka píše, že Mikyskovi fandila a že mu přeje výhru. 

 
Zdroj: Facebooková skupina SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 

 Ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 

bylo za všechna sledovaná období zveřejněno celkem 1354 komentářů, z nichž se 294 týkalo 

Martina Mikysky. Nejvíce takových komentářů bylo zveřejněno v posledním období. 

Tabulka číslo šest a následující graf ukazují, jak se vyvíjel počet komentářů a jejich 

sentiment v průběhu vysílání pořadu. 

Tabulka 6: Přehled sentimentu komentářů ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 |  

Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 

Sentiment První 
období 

Druhé 
období 

Třetí 
období 

Pozitivní 1 8 120 

Neutrální 0 12 98 

Negativní 0 7 56 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Jak ukazuje graf číslo pět, ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko 

| diskuse a zajímavosti byl za sledovaná období zaznamenán největší nárůst u pozitivně 

laděných komentářů. Nejméně pak vzrostl počet negativních komentářů. Ve skupině se 

v prvním období objevil pouze pozitivní komentář. Ve druhém sledovaném období  
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převládaly neutrální komentáře a nejméně bylo negativních. V posledním sledovaném 

období se ve skupině objevovaly nejvíce pozitivně laděné komentáře a nejméně bylo stále 

komentářů s negativním postojem. 

Graf 5: Vývoj sentimentu komentářů ve skupině SURVIVOR CZ/SK 2024 |  

Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 

 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Příkladem negativního textu z posledního sledovaného období může být komentář 

pod příspěvkem ze 17. června 2024, který je zachycen na obrázku níže. 

 
Zdroj: Facebooková skupina SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 

 Dalším příkladem negativního postoje vůči Mikyskovi je komentář pod příspěvkem 

z 19. června 2024. Tento komentář neukazuje jen negativní postoj, ale také to, že se 

v diskusích objevovaly i vulgarity.  

 
Zdroj: Facebooková skupina SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 
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 Naopak příkladem pozitivních textů, které byly publikovány ve skupině SURVIVOR 

CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti, je komentář zachycený na obrázku 

níže. Tento komentář byl publikován pod příspěvkem ze 14. února 2024 a je dalším textem, 

v němž autor píše, že se na pořad bude dívat jen díky Mikyskovi. 

 
Zdroj: Facebooková skupina SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti 

3.1.4 Celkové výsledky výzkumu 

Za všechna období bylo ve sledovaných skupinách a na profilu publikováno celkem 115 

příspěvků, které zmiňovaly Martina Mikysku, a u kterých bylo celkem 1910 komentářů. 

Nejvíce příspěvků bylo zveřejněno v posledním sledovaném období. Tabulka číslo sedm a 

graf číslo šest ukazují, jak se počet příspěvků a jejich sentiment vyvíjel. 

Tabulka 7: Celkový přehled sentimentu příspěvků  

Sentiment První 
období 

Druhé 
období 

Třetí 
období 

Pozitivní 0 4 23 

Neutrální 7 9 69 

Negativní 0 0 4 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 V grafu číslo šest můžeme vidět poměr a vývoj sentimentu příspěvků v obou 

sledovaných skupinách a na sledovaném profilu. Nejvyšší nárůst byl zaznamenán u 

neutrálních příspěvků a nejmenší u těch s negativním postojem vůči Mikyskovi. Celkově 

převládaly příspěvky s neutrálním sentimentem. Jak je vidět v grafu, v prvním období se 

objevovaly pouze neutrální příspěvky. Ve druhém období se objevily také pozitivní 

příspěvky, ale stále převládaly ty, které byly laděny neutrálně. V posledním sledovaném 

období bylo publikováno i několik negativně laděných příspěvků, těch však bylo nejméně. I 

v posledním období bylo nejvíce neutrálních příspěvků. 
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Graf 6: Celkový vývoj sentimentu příspěvků  

 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Ve sledovaných skupinách a na profilu bylo za všechna sledovaná období 

publikováno celkem 1910 komentářů, z toho 454 komentářů, které se zmiňovaly o Martinu 

Mikyskovi. Nejvíce takových komentářů bylo publikováno v posledním sledovaném 

období. Tabulka číslo osm spolu s následujícím grafem ukazuje, jak se vyvíjel počet 

komentářů a jejich sentiment. 

Tabulka 8: Celkový přehled sentimentu komentářů  

Sentiment První 
období 

Druhé 
období 

Třetí 
období 

Pozitivní 12 10 173 

Neutrální 6 17 156 

Negativní 6 7 72 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Graf číslo sedm zachycuje vývoj a poměr sentimentu komentářů ve sledovaných 

skupinách a na sledovaném profilu. Nejvyšší nárůst můžeme vidět u pozitivně laděných 

komentářů. Nepatrně menší nárůst byl zaznamenán u neutrálních komentářů a nejmenší 

nárůst byl u komentářů s negativními postoji. V prvním sledovaném období byly nejvíce 

publikovány pozitivní komentáře a shodný počet negativních a neutrálních komentářů. Také 

ve třetím období bylo zaznamenáno nejvíce pozitivních komentářů, v tomto období pak bylo 

nejméně komentářů s negativním postojem. Pouze v druhém období převládaly neutrálně 

laděné komentáře, i zde však bylo nejméně komentářů s negativním sentimentem. 
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Graf 7: Celkový vývoj sentimentu komentářů  

 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 V rámci výzkumu byl analyzován sentiment u celkem 569 textů, příspěvků či 

komentářů, které zmiňovaly Martina Mikysku a byly publikovány na oficiálním 

facebookovém profilu Survivor Česko Slovensko a ve facebookových skupinách SURVIVOR 

CZ/SK 2024 a SURVIVOR CZ/SK 2024 | Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti, a to ve 

třech sledovaných časových obdobích. Tabulka číslo devět a následující graf zachycují vývoj 

počtu a sentimentu všech těchto textů. 

Tabulka 9: Celkové výsledky 

Sentiment První 
období 

Druhé 
období 

Třetí 
období 

Pozitivní 12 14 196 

Neutrální 13 26 225 

Negativní 6 7 76 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Jak ukazuje graf číslo osm, celkově největší nárůst byl zaznamenán u neutrálních 

textů, výrazně vzrostl také počet pozitivně laděných textů. Největší nárůst textů byl 

zaznamenán mezi druhým a třetím obdobím. Nejméně pak rostl počet postojově negativních 

příspěvků či komentářů. Z grafu je vidět, že ve všech obdobích převládaly neutrálně laděné 

texty a nejméně bylo textů negativních. Poměr sentimentu se však v různých obdobích lišil 

a počet textů v čase rostl. 
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Graf 8: Celkové výsledky výzkumu 

 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Tabulka číslo deset ukazuje kumulativní výsledky, tedy celkový počet pozitivních, 

neutrálních a negativních textů, které byly hodnoceny v rámci výzkumu. Celkem bylo za 

sledovaná období ve sledovaných skupinách a na profilu zveřejněno 222 pozitivních textů, 

264 neutrálních a 89 negativních příspěvků a komentářů. 

Tabulka 10: Kumulativní výsledky 

Sentiment Počet 
Pozitivní 222 

Neutrální 264 

Negativní 89 
Zdroj: Vlastní výzkum 

 Za tři sledovaná období se nejvíce objevovaly neutrální postoje, které tvořily 47 % 

textů. Nejméně byly zaznamenávány negativní texty, které tvoří pouhých 14 % příspěvků a 

komentářů. Pozitivně laděné texty tvořily celkem 39 % zkoumaného vzorku. 

Graf 9: Kumulativní výsledky 

 
Zdroj: Vlastní výzkum 
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3.2 Diskuse 

Výzkum, který byl realizován v rámci této diplomové práce, analyzoval vývoj sentimentu 

příspěvků a komentářů, které byly zveřejněny v jednom ze tří stanovených obdobích v jedné 

ze dvou facebookových skupin nebo na oficiálním facebookovém profilu Survivor Česko 

Slovensko, a které se soustředili na osobnost Martina Mikysky. Cílem výzkumu bylo 

odpovědět na výzkumnou otázku Jakým způsobem se v průběhu vysílání reality show 

Survivor Česko & Slovensko 2024 měnilo vnímaní Martina Mikysky diváky pořadu? 

 Pro realizaci výzkumu byly použity tři zdroje – oficiální facebookový profil Survivor 

Česko Slovensko a facebookové skupiny SURVIVOR CZ/SK 2024 a SURVIVOR CZ/SK 2024 

| Česko & Slovensko | diskuse a zajímavosti –, a to ve třech časových obdobích – od 13. do 

26. února 2024, od 2. do 15. dubna 2024 a od 4. do 25. června 2024. V každém ze zdrojů, ze 

kterých byl čerpán podkladový materiál, se vnímání Martina Mikysky vyvíjelo jiným 

způsobem, ve všech zdrojích však bylo nejvíce příspěvků a komentářů publikováno 

v posledním sledovaném období. 

 Na základě analýzy sentimentu, byla zjištěna odpověď na otázku, tady že vnímání 

Martina Mikysky se v průběhu vysílání reality show Survivor Česko & Slovensko 2024 

nezměnilo. Celkové výsledky ukázaly, že ve všech obdobích převládaly v analyzovaných 

textech neutrální postoje vůči Mikyskovi a nejméně se objevovaly negativní. Pokud se však 

zaměříme na příspěvky a komentáře zvlášť, zjistíme, že neutrální postoj převládal pouze u 

příspěvků, a to ve všech sledovaných obdobích. V komentářích se v prvním a posledním 

období objevoval nejčastěji pozitivní postoj, pouze ve druhém období převládaly neutrálně 

laděné komentáře. Výsledky výzkumu tedy vyvrátily hypotézu, že Vnímání Martina 

„Mikýře“ Mikysky se v průběhu vysílání pořadu Survivor Česko & Slovensko 2024 změnilo 

od převážně negativního k převážně pozitivnímu, která byla stanovena před realizací 

výzkumu na základě předběžného pozorování diskusí a online obsahu. 

 Pro výzkum byla využita data z prostředí sociálních sítí, je proto potřeba zmínit, že 

analyzované texty mohly být ovlivněny některými jevy, které byly popsány v teoretické části 

této práce, a které byly uvedeny jako limity výzkumu. Mezi tyto jevy patří teorie rámování, 

spirála mlčení, echo chambers, trolling či internetové memy. Výsledky výzkumu jsou také 

těžko zobecnitelné na všechny diváky pořadu Survivor Česko & Slovensko, jelikož ne 

všichni diváci jsou zároveň přispěvateli do diskusí, které byly k analýze využity. 

 Realizovaný výzkum přispívá k pochopení formování veřejného mínění v digitálním 

prostředí sociálních sítí. Výsledky výzkumu mohou sloužit jako případová studie v oboru 



 
 

74 
 

public relations či psychologie médií. Do budoucna by však bylo vhodné rozpracovat 

analýzu s využitím dalších digitálních platforem, jako je Instagram či X (Twitter), nebo 

rozšířit sledovaná období, což by zvýšilo validitu výsledků. 
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Závěr 
Cílem této práce bylo zjistit, jakým způsobem se měnilo vnímání Martina Mikysky během 

vysílání třetí řady pořadu Survivor Česko & Slovensko jeho diváky, a to za použití analýzy 

sentimentu a kvalitativní obsahové analýzy textů na sociální síti Facebook. K tomu, aby 

mohl být výzkum pro tuto práci realizován, musely být nejdříve vytvořeny teoretický a 

metodologický rámec. V teoretické části této diplomové práce byla představena hlavní 

teoretická východiska potřebná pro realizaci výzkumu. Byl zde charakterizován žánr reality 

show a jeho subžánry, byl představen koncept soutěže Survivor a jeho české zpracování. 

Důležitou část teoretického rámce tvoří také kapitoly věnované sociálním sítím a jejich 

publikům a kapitola, která se věnuje mediální prezentaci osobnosti, v rámci které byla 

představena osobnost Martina Mikysky. Pro realizaci výzkumu bylo zásadní připravit také 

metodologický rámec, ve kterém byly popsány metody výzkumu, tedy kvalitativní obsahová 

analýza a analýza sentimentu. Tato část práce zahrnuje také kapitoly popisující základní 

soubor výzkumu, výzkumnou otázku a hypotézu. Důležitou částí jsou zde popsané limity 

výzkumu. Součástí metodologie je také postup při analytické činnosti, jehož součástí je také 

kódovací kniha. 

 Poslední částí této diplomové práce je praktická část, ve které byly popsány 

kompletní výsledky výzkumu. Autorka zde také odpověděla na výzkumnou otázku, tedy že 

vnímání Martina Mikysky se v průběhu vysílání reality show Survivor Česko & Slovensko 

2024 nezměnilo, a konstatovala, že hypotéza, která byla stanovena před realizací výzkumu, 

která říkala, že vnímání Martina „Mikýře“ Mikysky se v průběhu vysílání pořadu Survivor 

Česko & Slovensko 2024 změnilo od převážně negativního k převážně pozitivnímu, byla 

vyvrácena. Z celkových výsledků výzkumu vyšlo najevo, že ve všech obdobích převládaly 

texty, které obsahovaly neutrální postoje vůči Martinu Mikyskovi a nejméně se objevovaly 

negativní názory. Zajímavým zjištěním při srovnání všech příspěvků a všech komentářů bylo 

to, že neutrální postoj převládal pouze u příspěvků, a to ve všech třech obdobích. 

V komentářích převládaly v prvním a posledním období pozitivní názory na Mikysku, 

v prostředním období pak diváci nejvíce sdíleli neutrálně laděné komentáře. Pozornost si 

zaslouží také fakt, že v žádném ze sledovaných období v žádné skupině ani na profilu 

nepřevládaly negativní příspěvky ani komentáře. Pouze v prvním období se objevilo shodné 

množství negativních a neutrálních komentářů na profilu Survivor Česko Slovensko a ve 

skupině SURVIVOR CZ/SK 2024. Zjištění, která tento výzkum přinesl, mohou přispět 

k pochopení formování veřejného mínění v digitálním prostředí sociálních sítí, případně 
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mohou sloužit jako případová studie v oboru public relations či psychologie médií. 

 Výsledky výzkumu je možné interpretovat s přihlédnutím k teoriím, které byly 

popsány v teoretické části. Konzistentní rámování Mikyskovy osobnosti během vysílání 

pořadu pravděpodobně způsobilo to, že se převládající sentiment nezměnil. To může být 

podloženo teorií rámování, která říká, že způsob prezentace informací ovlivňuje jejich 

interpretaci publikem. Mikýř sice uvedl, že hru v jejím průběhu začal brát vážně, svého 

humoru se však nevzdal a diváci ho dále vnímali v zavedeném rámci internetové celebrity 

typické svým humorem. V textech, které byly v rámci výzkumu analyzovány byl Mikýř 

navíc často zmiňován pouze v kontextu událostí v pořadu, nikoli jeho humor či osobnost. 

Takto nastavená agenda mohla způsobit to, že Mikyskovo vystupování nebylo centrem 

pozornosti, tudíž nedošlo k výraznému posunu ve vnímání jeho osobnosti ze strany diváků. 

Je možné, že negativní postoje vůči Mikyskovi se objevovaly méně vlivem spirály mlčení, 

která způsobuje to, že lidé s menšinovými názory váhají je prezentovat na veřejnosti. 

Převaha neutrálních textů však poukazuje spíše na vliv rámování a agenda setting. 

 Data, na kterých byl výzkum postaven mohla být také ovlivněna jevy, které se 

vyskytují v online prostředí. Především v uzavřených skupinách může vznikat efekt echo 

chambers, a to tak, že se v nich sdružují uživatelé s podobnými názory, ve kterých se pak 

vzájemně podporují. Vzhledem k tomu, že celkově převládal neutrální sentiment, můžeme 

předpokládat, že vliv echo chambers měl na realizovaný výzkum pouze malý vliv. 

V digitálním prostředí, a především pak na sociálních sítích, se vyskytují také internetové 

memy a trollování, oba tyto jevy mohou výsledky analýzy sentimentu také zkreslit. 

Internetové memy, do kterých patří vtipné, ironické či sarkastické obsahy, mohly výsledky 

výzkumu také do jisté míry ovlivnit. Při analýze sentimentu jednotlivých textů byly však 

zohledněny i projevy ironie a sarkasmu, pokud byly v textu rozeznatelné. Vliv trollování se 

však ve výsledcích výzkumu může projevovat, jelikož v některých případech je záměrná 

provokace, která je pro trollování typická, těžko rozlišitelná od reálných postojů uživatelů. 

 Přestože byl cíl práce naplněn tím, že výsledky výzkumu ukázaly, jakým způsobem 

se vyvíjelo vnímání Mikysky v průběhu vysílání pořadu Survivor Česko & Slovensko 2024, 

je potřeba brát v potaz to, že data, která byla k analýze použita mohla být zkreslena 

zmiňovanými jevy a limitem výzkumu mohla být také omezená časová období nebo využití 

podkladových dat pouze z jedné sociální sítě. Pro vyšší validitu by proto bylo dobré do 

budoucna analýzu rozpracovat s využitím dalších digitálních platforem, jako je Instagram či 

X (Twitter), nebo rozšířit sledovaná období. 
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Summary 
The aim of this thesis was to determine how viewers' perceptions of Martin Mikyska changed 

during the broadcast of the third season of Survivor Czechia & Slovakia, using sentiment 

analysis and qualitative content analysis of texts on the social network Facebook. In order to 

carry out the research for this thesis, a theoretical and methodological framework had to be 

created first. The theoretical part of this thesis presented the main theoretical foundations 

necessary for conducting the research. It characterized the reality show genre and its 

subgenres and introduced the concept of the Survivor competition and its Czech adaptation. 

An important part of the theoretical framework also consists of chapters devoted to social 

networks and their audiences and a chapter devoted to the media presentation of 

personalities, in which the personality of Martin Mikyska was presented. In order to carry 

out the research, it was also essential to prepare a methodological framework describing the 

research methods, i.e., qualitative content analysis and sentiment analysis. This part of the 

thesis also includes chapters describing the basic research set, the research question, and the 

hypothesis. An important part is the description of the limits of the research. The 

methodology also includes the analytical procedure, which includes a coding book. 

 The last part of this thesis is the practical part, which describes the complete results 

of the research. The author also answered the research question, namely that the perception 

of Martin Mikyska did not change during the broadcast of the reality show Survivor Czechia 

& Slovakia 2024 and stated that the hypothesis established before the research was 

conducted, which said that the perception of Martin "Mikýř" Mikyska changed from 

predominantly negative to predominantly positive during the broadcast of Survivor Czechia 

& Slovakia 2024, was refuted. The overall results of the research showed that in all periods, 

texts containing neutral opinions towards Martin Mikyska prevailed, and negative opinions 

appeared the least. An interesting finding when comparing all posts and all comments was 

that a neutral opinion prevailed only in posts in all three periods. In the comments, positive 

opinions about Mikýř prevailed in the first and last periods, while in the middle period, 

viewers mostly shared neutral comments. It is also worth noting that in none of the monitored 

periods did negative posts or comments prevail in any group or on any profile. Only in the 

first period did an equal number of negative and neutral comments appear on the Survivor 

Czechia and Slovakia profile and in the SURVIVOR CZ/SK 2024 group. The findings of 

this research can contribute to understanding the formation of public opinion in the digital  

 



 
 

78 
 

environment of social networks, or they can serve as a case study in the field of public 

relations or media psychology. 

 The results of the research can be interpreted with reference to the theories described 

in the theoretical part. The consistent framing of Mikýř's personality during the broadcast of 

the show probably caused the prevailing sentiment to remain unchanged. This can be 

supported by the framing theory, which states that the way information is presented 

influences its interpretation by the audience. Although Mikýř stated that he began to take the 

game seriously during its course, he did not give up his humor, and viewers continued to 

perceive him within the established framework of an internet celebrity known for his humor. 

In addition, in the texts analyzed as part of the research, Mikýř was often mentioned only in 

the context of events in the program, not his humor or personality. This agenda may have 

meant that Mikýř's performance was not the center of attention, and therefore there was no 

significant shift in the audience's perception of his personality. It is possible that negative 

perception of Mikýř were less prevalent due to the spiral of silence, which causes people 

with minority opinions to hesitate to present them in public. The predominance of neutral 

texts points rather to the influence of framing and agenda setting. 

 The data on which the research was based may also have been influenced by 

phenomena that occur in the online environment. Echo chambers can arise, especially in 

closed groups, where users with similar opinions gather and support each other. Given that 

neutral sentiment prevailed overall, we can assume that echo chambers had only a minor 

impact on the research. In the digital environment, and especially on social networks, there 

are also internet memes and trolling, both of which can also distort the results of sentiment 

analysis. Internet memes, which include humorous, ironic, or sarcastic content, may also 

have influenced the research results to some extent. However, when analyzing the sentiment 

of individual texts, expressions of irony and sarcasm were also taken into account if they 

were recognizable in the text. However, the influence of trolling may be reflected in the 

research results, as in some cases the deliberate provocation typical of trolling is difficult to 

distinguish from the real opinions of users. 

 Although the objective of the study was achieved in that the research results showed 

how Mikyska's perception developed during the broadcast of Survivor Czechia & Slovakia 

2024, it is necessary to consider that the data used for the analysis could have been distorted 

by the a forementioned factors. The research may also have been limited by the restricted 

time period or the use of data from only one social network. For higher validity, it would 
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therefore be beneficial to develop the analysis in the future using other digital platforms, 

such as Instagram or X (Twitter), or to extend the monitored periods.  
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