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Abstrakt

Tato prace se zaméfuje na to, jak valka proménuje a ovliviiuje vizualni reprezentaci mody.
Hlavnim cilem prace je identifikovat zplsoby, jakymi moéda prostfednictvim obalek
Casopisti zprosttedkovava valecny kontext pomoci sémiotickych struktur.

Teoreticka ¢ast uvazuje o pojeti mody jako o dulezitém sociokulturnim fenoménu, ktery se
pod vlivem politickych, ekonomickych a kulturnich faktorti stivda mocnym nastrojem
komunikace ve spole¢nosti. Teoretické ¢ast rovnéz nastiituje klicové pojmy sémiotiky a jeji
aplikaci v medidlnim a mdédnim prostoru. Samostatnd ¢ast je vénovana vyvoji mddnich
Casopisll se zaméfenim na historii Vogue, zejména na jeho mutaci — Vogue UA.

Praktickd cast je zaloZzena na kvalitativni sémiotické analyze obalek casopisi Vogue
Ukrajina za valky v letech 2022-2024 a Vogue Amerika za druhé svétové valky. Pro hlubsi
pochopeni vizudlnich sdéleni je v praci vyuZita metoda vicetroviiové sémiotické analyzy
Rolanda Barthese, ktera obalky analyzuje na denotativni, jazykové a konotativni trovni.
Vysledky studie dokazuji vliv valeéného diskurzu na vizudlni narativy obalek moddnich
Casopist pomoci sémiotickych prostiedkli a komparativni ptistup umoziuje identifikovat

podobnosti i rozdily ve vizudlni interpretaci vale¢né tematiky obéma publikacemi.

Abstract

This thesis focuses on how war transforms and influences the visual representation of
fashion. The main aim of the thesis is to identify the ways in which fashion conveys the war
context through magazine covers using semiotic structures.

The theoretical part considers the concept of fashion as an important socio-cultural
phenomenon that becomes a powerful tool of communication in society under the influence
of political, economic and cultural factors. The theoretical part also outlines the key concepts
of semiotics and its application in the media and fashion space. A separate section is devoted
to the development of fashion magazines, focusing on the history of Vogue, especially its
offshoot — Vogue UA.

The practical part is based on a qualitative semiotic analysis of the covers of Vogue Ukraine
during the wartime in 2022-2024 and Vogue America during World War II. For a deeper
understanding of the visual messages, the thesis employs Roland Barthes' method of
multilevel semiotic analysis, which analyzes the covers at the denotative, linguistic and

connotative levels.



The results of the study demonstrate the influence of the war discourse on the visual
narratives of fashion magazine covers through semiotic means, and the comparative
approach allows to identify similarities and differences in the visual interpretation of war

themes by the two magazine editions.
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Uvod

Moda vzdy odrazela socidlni, politické a kulturni promény spolec¢nosti. Toto propojeni
se stava obzvlasté patrné v dobach krize, jako naptiklad valka, revoluce, politické a ekonomické
zmény, kdy moéda prekraCuje hranice Cisté estetické funkce a méni se v nastroj efektivni
komunikace. Obalky mddnich ¢asopist, které kombinuji estetické, kulturni a socidlni funkce
mady, se stavaji klicovym prostiedkem pro vysilani téchto procesu.

V kontextu valky na Ukrajin€, ktera naplno vypukla v tnoru 2022, se otdzka vizualni
reprezentace stdva mimoiadné aktualni. Podobn¢ jako béhem druhé svétové valky hraje moda
dilezitou roli ve vizualni reprezentaci konfliktu a prosazuje dominantni ideologické narativy
zamétené na podporu a mobilizaci lidi.

Tato prace se vénuje tomu, jak vélka ovliviiuje vizualni diskurzy modnich médii, a to
na prikladu obdlek ¢asopisti Vogue Ukrajina béhem rusko-ukrajinské valky (ve zkoumaném
obdobi 2022-2024) a Vogue Amerika béhem druhé svétové valky. Hlavnim cilem prace je
vyzkum reprezentace tématu valky na obalkach Casopist s dirazem na uzité sémiotickymi
prostfedky. Volba ¢asopisu Vogue je ve skutecnosti dana jeho postavenim a vlivem v globalnim
medialnim prostoru.

Teoreticka Cast prace se zabyva zdkladnimi koncepty sémiotiky a jeji aplikaci v
kontextu mody a médii. Samostatné Casti jsou vénovany konceptu mddy a jeho interpretace v
kulturnim a socidlnim diskurzu, historie vyvoje modnich Casopist, zejména Vogue a jeho
ukrajinské verze s dirazem na kontext valky. Dulezita je také ¢ast, kterd nastituje podporu
Ukrajiny ze strany mezinarodniho médniho pramyslu. Projevy solidarity prostfednictvim
spoluprace, charitativnich projektti a vefejnych prohlaSeni ptispély jak k materialni podpote,
tak k posileni mezinarodni pozornosti vii¢i ukrajinské mode. To opét dokazuje komplexni a
mnohorozmérnou povahu funkci mody a zdlraziuje jeji sociokulturni a politicky vyznam v
dobach krizovych udalosti.

Prakticka ¢ast prace zahrnuje provedeni kvalitativniho vyzkumu — sémiotické analyzy
vybranych obélek pro hlubsi pochopeni sémiotickych prostfedkd, které prendseji ideologicka
sdéleni a souvisi s vojenskym kontextem. Pro vicetirovitové ¢teni vizualnich sdéleni byl zvolen
piistup Rolanda Barthese, ktery zahrnuje analyzu sdéleni na nékolika trovnich: denotativni,

lingvistické a konotativni.



Teoreticka ¢ast

1. Sémiotika

Vsechno kolem nas ma urcity vyznam — od dopravnich znacek, které¢ reguluji provoz a
zprostiedkovavaji informace fidicim a chodctim, aZ po moédni trendy, které vyjadiuji a
zprostifedkovavaji urcité nalady ¢i vyznamy, které do nich designér vlozil. Ale rtizni lidé si
mohou stejnou véc vykladat jinak. Napiiklad v Japonsku, Ciné a nékterych dalsich zemich je
bild povazovana za barvu smutku, zatimco v zapadni kultufe je tento vyznam piisuzovan ¢erné.
Proc¢ vznikaji takové kolosalni rozpory a co ovliviiuje nas proces interpretace znakti a symbol?

Hledanim odpovédi na tuto otdzku se zabyvd véda zvand sémiotika, kterd studuje
povahu znakl, jejich vyznamy a mechanismy komunikace. ,Lze si predstavit védu, kterd
studuje zivot znakt v Zivote spolec¢nosti. Tvofila by ¢ast socialni psychologie a v disledku toho
1 obecné psychologie; nazveme ji sémiologie (z feckého semeion, ,,znak*). Ukazala by ndm, z
¢eho sestavaji znaky a které zdkony je tidi“ (Saussure, 2007, s. 52).

Zajem o problematiku piivodu a uziti vyznamd, tedy sémioticka témata, nachdzime v
dilech Platona a Demokrita jiz v 5. — 4. stoleti pied nasim letopoétem. (Jirdk, Kopplova, 2015,
s. 254). Po mnoho let védci hledali spojeni mezi jazykem, mysli a realitou. Aristoteles se klonil
k predstave, Ze vyznamy slov vznikaji dohodou a ze jsou konvencializované nikoli ,,pfirozené*
(dané povahou oznacovaného). Pozdéji piisli stoikoveé s myslenkou, ze nevyjadiujeme véci, ale
vypoveédi (Jirdk, Kopplova, 2015, s. 254).

Za jednoho ze zakladateli moderni sémiotiky je povazovan Charles Peirce, ktery navrhl
tiisloZzkovou strukturu znaku a rozdélil znaky do tfi kategorii: ikony, indexy a symboly. O ¢emz
bude podrobnéji pojednano na nésledujicich stranéch.

Neméné vyznamné piispél k rozvoji védy Svycarsky lingvista Ferdinand de Saussure.V
roce 1916 vysla kniha Kurs obecné lingvistiky, kterd se stala zdkladem lingvistického
strukturalismu a znamenala novy zacatek v d&jinach sémiotiky. Saussure oteviel cestu k
chapani jazyka jako znakového systému a popsal jeho dichotomii oddélenim jazyka a feci.
Podle n¢j je jazyk (langue) — systém gramatickych pravidel a struktur dohodnuty pro vSechny
rodilé mluvéi. Reé (parole) je podle n&j osobni vypovéd, tedy pouzivani jazyka konkrétnim
jedincem v konkrétni chvili.

,»Krome¢ jeho znamych dichotomii langue/parole a synchronni/diachronni pfistup k
jazyku mélo velky vyznam jeho pojeti jazyka jako systému, v némz nelze studovat jeho

jednotlivé prvky oddélené od ostatnich* (Cerny, Holes, 2004, s. 28).



Sémiotika se postupem Casu a rozvojem technologii stala nejen teoretickou disciplinou,
ale i praktickym néstrojem, ktery analyzuje znakové systémy médii a reklamy, kulturni procesy,
politické sdéleni a dokonce i nase kazdodenni vnimani reality. Sémioticka analyza se koncem
20. stoleti stala nastrojem pro analyzu popularni kultury, kdy byl pfistup obohacen o
spolecensky kontext, konkrétné o rovinu myti a ideologie (Fiske, Hartley, 2003). Eco dochazi
k zavéru, ze se kultura sklada ze sémiotickych jednotek, a kdyZ ji posuzujeme ze sémiotického

hlediska, miizeme ji porozumét diikladnéji (Eco, Sedlacek, 2004).

1.1. Zakladni pojmy sémiotiky

Piedmétem studia sémiotiky je znak. Se znaky se setkavame kazdy den, jsou vSude
kolem nés. Vlajky, fotografie, mapy, ukazatele teploty, semafory, pismena, ¢isla a dalsi. Podle
Eca (2004, s. 14) je ,,Znakem vSechno, co mizeme chépat jako vyznamovou substituci néceho
jiného. Toto néco jiné nemusi nutn¢ existovat nebo byt aktudln¢ nékde pfitomno v okamziku,
kdy znak toto néco zastupuje”. Z této definice autor usuzuje, Zze sémiotika jako véda ve
skute¢nosti zkouma cely svét, protoze ,,definuje jako vlastni predmét ,,cokoli* (Eco, Sedlacek,
2004, s. 14).

Charakteristickym rysem znakl je, Ze nemaji pevny vyznam a lze je interpretovat
riznymi zpusoby. To zavisi na fad¢ faktori, z nichz hlavni jsou kulturni a historické souvislosti,
ale 1 individualni zkusenost a osobni vnimani. Doubravova ve své knize (2002) zdlraznuje, ze
vyznam je smysluplnym a sdélitelnym jen pro ty uzivatele, ktefi pfirkli dany vyznam danemu
pojmu. Peirce zastaval podobny nazor: ,,néco, co pro n€koho néco zastupuje z né&jakého
hlediska nebo v né&jaké tloze* (Eco, 2004, s. 24). Tedy prave faktor shody vysvétluje rozdily,
které mohou vzniknout v procesu dekédovani ,,Clovék se tedy pohybuje v prostiedi, kterému
umi pfisuzovat vyznam, a pfisuzuje znaklim uzivanym v komunikaci jim samym i druhymi
lidmi vyznamy, 0 nichz
ze zkuSenosti vi, Ze je uméji pfisuzovat i ostatni. Tyto vyznamy vznikaji v procesu
komunikace* (Jirdk, 2015, s. 253).

Témét vSechny znaky na sob¢ zavisi, jejich vyznam se netvofi izolovang, ale v ur¢itém
systému, tedy systému znaki. ,,Pocet znakii v takovém systému mize kolisat od né€kolika malo
znakl (barvy na semaforu, Cislice, znaky zvérokruhu, pismena oznacujici samohlasky), pies

nékolik desitek (dopravni znacky, symboly chemickych prvki, pismena oznacujici hlasky nebo

vvvvvv



jazykovych znakil a jsou sloZitd strukturovany (obsahuji hierarchii podsystémt)“ (Cerny,
Holes, 2004, s. 15).

Na znak lze nahlizet ze dvou rtiznych pohledii — bilaterdlniho a unilateralniho. Tyto
pojmy pochdzeji z riznych teorii, které definuji jeho fungovani a popisuji vztah s vyznamem.

Autorem bilateralniho (dyadického) pojeti znaku je Ferdinand de Saussure. V prvni
Casti svého Kurzu obecné lingvistiky uvadi, ze znak se sklddad z oznacujiciho (signifiant) a
oznaCované¢ho (signifi¢). ,,Na prvni pohled se tedy zda, ze kazdy znak je tvoren dvéma
slozkami, z nichz jedna je vnéjsi, forma, a druhd vnitini, tzn. to, co tato forma evokuje,
oznaduje. Znak je kombinaci formy a vyznamu* (Cerny, Holes, 2004, s. 40).

Vnéjsi podoba podle autora je materialni podoba znaku (slovo, zvuk, obraz), tedy
mluvime o signifiant (oznacujici), respektive vnitini, je mentalni koncept nebo vyznam znaku,

coz je prave signifié (oznacované).

Saussure nedefinoval pojem oznacované nijak zvlast' jasné, nechal jej naptl cesty
mezi mentalnim obrazem, pojmem a psychologickou realitou; avSak zcela jasné
zdiraznil skutecnost, ze oznaCované je cosi, co ma néco spoleéné¢ho s mentalni
aktivitou toho, kdo pfijiméa oznacujici: podle Saussura znaky 'vyjadiuji ideje,(...),
pak musi byt ideje mentalnimi udalostmi, jez se tykaji lidské mysli (Eco, 2004, s.
24).

Americky filozof Charles Sanders Peirce uvazoval o konceptu znaku z jiné, unilateralni
perspektivy. Znak je podle n¢j triadickd struktura a sklada se z reprezentamenu, objektu a
interpretantu a procesem jejich vzdjemné interakce je sémidza.

»Znak neboli representamen, je néco, co pro nékoho néco zastupuje z n¢jakého hlediska
nebo v n&jaké uloze: je to cokoli, co vztahuje néco jiného (jeho interpretans) k né&jakému
objektu, k némuz se samo vztahuje (svému objektu)* (Peirce, 1972, s. 17).

Na rozdil od bilateralniho (dyadického) pojeti znaku, kde je hlavni diraz kladen na
jazykovy systém, triadické pojeti se zaméfuje na proces vyznamu a jeho interpretaci. Peirce
vétil, Ze znak se tvofi v procesu interpretace a do zna¢né miry zavisi na kontextu a kultufe, ve
které se tento proces odehrava. Naptiklad slovo hvézda se na zdklad€ Saussureova dyadického
ptistupu sklada z signifiantu — grafické ¢i zvukové podoby slova a signifié, tedy toho, co si
¢lovek predstavi pii vysloveni slova ,,hvézda®. Spojeni signifiant a signifié je libovolné, tedy
podminéné a spolecensky ustalené. Ve francouzstin€ se slovo ,,hvézda® pise a vyslovuje jinak

(étoile), ale znamena totéz v Cesting.



Podivame-li se na slovo ,,hvézda*“ z triadické perspektivy, reprezentamenem bude
grafickd nebo zvukova podoba slova (signifiant podle Saussure), objektem — skutecna hvézda
na obloze, ale interpretant bude u kazdého ¢loveka jiny. Pro nékoho je ,,hvézdou* oblibenost a
slava (napf. znama zpévacka), pro nékoho kvalita (napi. petihvézdickovy hotel) a pro jiného
spanek a odpocinek (napf. v noci hvézdy na obloze).

Tento ptiklad ukazuje, ze ptiklad ukazuje, ze urcité slovo mohou lidé vnimat odlisn¢ i
v ramci stejného jazyka a kultury. Vztah mezi prvky znaku je pruzny a dynamicky, zavisly na
kontextu a individualni zkuSenosti.

S timto fenoménem uzce souvisi pojem kod. Jednd se o struktury vytvoiené ve
spole¢nosti, které pomahaji spravné interpretovat a dekodovat znaky. Urcitou vlastnosti kodt
je, ze se spolu s kulturou mohou v ¢ase ménit.

»Kodem se tedy rozumi jakykoli systém vzajemné souvisejicich znakl a pravidla pro
jejich uzivani, na nichz se shoduji ptislusnici kultury, subkultury ¢i socialniho prostiedi, v nichz
se prislusny kod uziva® (Jirdk, 2015, s. 256).

Za zminku stoji, ze pro spravné dekodovani vyznamu musi komunikétor i adresat
pouzivat stejny kod a znat jeho pravidla. Sémiotické kody existuji nejen v jazyce, jsou pfitomny
v mnoha oblastech lidského zivota. Napiiklad vlajky a politicka hesla jsou prvky politickych
kodexti a mimika a gesta jsou soucasti neverbalniho kodu.

V této praci se zaméfim na hlubSi studium a pochopeni kddovacich systémi
pouzivanych v modé a médiich, a jejich vlivu na zpiisob vnimani reality a utvareni kulturni

krajiny.

1.2. Sémiotika a média

Sémiotika uz davno prekrocila ramec Uzké discipliny, ktera studuje znaky a jejich
vyznamy. Sémiotika je dnes interdisciplindrni pfistup pouZivany k analyze médii, politiky,
kultury a digitalnich technologii. ,,Vénuje se studiu procesii spolecenské produkce vyznamu ze
znakovych systémt (kodi) a jejich uziti v komunikaci® (Jirdk, Kopplova, 2007, s. 137).

Masova média jsou jednim z nejbéznéjSich komunikaénich prostredki, hraji dileZitou
roli pfi formovani vefejného minéni a ovlivilovani spole¢enskych procest. Podle britského
sociologa médii Denise McQuaila se odkazuje k ,,organizovanym prostiedkiim komunikovani,
jez je oteviené, d¢je se na dalku, dostdva se v kratkém case k mnoha lidem* (2005, s. 35).

Hlavnimi funkcemi masmédii je vzdélavat, informovat, socializovat, bavit, formovat nebo

podporovat urcité kulturni, socialni nebo politické ideologie. Jazyk je ndstrojem k dosaZeni



vyse uvedenych cili (McQuail, 2005). Jazyk zase neni nic jiného nez abstraktni systém
jazykovych jednotek, které maji symbolickou povahu. Z toho vyplyva, ze slova a fraze jsou
znaky, které nesou urcité vyznamy. Kromé jazyka ale masmédia pouzivaji i jiné prostfedky k
vytvateni vyznamua. Napiiklad pouziti urCité barvy, pisma, zvuku a grafickych prvka v
kombinaci tvoii komplexni komunikacni kontext.

Marshall McLuhan ve své knize ,,Understanding Media: The Extensions of Man“
rozsifuje urcitou lidskou funkcei (tisk — oko, radio — sluch, televize — zrak a sluch, digitalni
technologie — mozek). Nelze si nevSimnout podobnosti této teorie s Peirceovym chapanim
znak, které podle néj rozsifuji smyslové a intelektualni procesy.

Sémiotika masmédii je aplikovand sémiotika a podle Thomase Sebeoka (1986)
implementovéana ptedev§im v oblastech vzniku znakl a jejich univerzalizace, standardizace
ur¢itych znakd, pouzivani piktogramil a ideogramtl, jakoZ i v procesu ,,boje o pfeziti“ mezi
znaky.

Teorie kddovéani a dekddovani Stuarta Halla hraje vyznamnou roli v analyze médii a
jejich dopadu na publikum. Nez se medidlni produkt dostane k pfijemci, podrobi se procesu
kédovani ze strany jeho producenta. Béhem kddovani autor zpravy vklada urCity zamér,
ideologii, socialni a kulturni normy, které by mél pfijemce rozpoznat, tedy dekddovat. Ale pod
vlivem riznych faktort, jako jsou kulturni rozdily, osobni zkuSenosti, politicky a ekonomicky
kontext, se dekddovany obsah mtiZe lisit od origindlu. Stuart Hall (1973) tvrdil, Ze v medidlnim
textu je vZdy zakddovana dominantni ideologie, tedy ta, ktera by méla byt srozumitelna vétSing.
Kromeé toho text vZzdy obsahuje navod a pokyny, jak dekddovat jeho obsah.

»Mediovana sd€leni jsou souCasné vytvarena s ohledem na potencialniho pfijemce ¢i
uzivatele — a v kazdém sdéleni jsou obsaZeny prvky, které maji signalizovat Zadouci
interpretaci, jak si ji predstavoval ten, kdo sdéleni sestavoval® (Jirdk, 2015, s. 248).

Dalsim konceptem, ktery uzce souvisi s teorii kodovani a dekodovani, je koncept
preferovaného ¢teni (Hall, 1973). Jedna se o zpiisob, jakym mohou média aktivné manipulovat
s vefejnym minénim a vnimdnim tim, ze vyvijeji tlak na pfijemce, aby interpretovali sdéleni
podle tradi¢nich hodnot. V tomto pfipadé dominantni vyznamy potlacuji potencialni opozi¢ni
vyznamy a nuti jedince piehlizet negativni aspekty urcité socialni struktury. Podle Halla slouzi
média k prosazovani interpretaci, které slouzi zdjmtim spole¢ensky dominantnich tfid.

Koncem 50. let 20. stoleti ptedstavil Roland Barthes ve své knize Mythologies (1957)
koncept mytu, ktery vyznamné ovlivnil rozvoj komunikaénich studii a medialni analyzy. Svou

koncepci mytu zaklada na Saussurové konceptu znaku, ktery jsem podrobnéji rozebrala v



piedchozi kapitole. Zatimco spojeni, které se vytvaii mezi oznaCujicim a oznaCovanym, je
podle Saussura primarnim sémiologickym systémem. Mytus je podle Rolanda Barthese je
sekundarni systém (2004, s. 113).,,Co je v primdrnim systému znakem (tj. celkem sdruzujicim
koncept a obraz), se v sekundarnim systému stdva prostym oznacujicim (Barthes, 2004, s.
112). Mytus nelze rozpoznat na Urovni denotace, tedy na Urovni doslovného, ziejmého
vyznamu znaku. Jeho vyznam se stdva viditelnym az ve fazi konotace, tj. hlubsi analyzy, ktera
odhaluje dalsi nebo skryté vyznamy.
ovlivilovani vefejného minéni. S jejich pomoci média prezentuji urcité spolecenské myslenky
jako ptirozené a neménné a zakryvaji jejich historickou a politickou konstrukci. Mytus je tedy
zpusob, jak piislusna kultura pfedvadi abstraktni témata a jak hierarchie, hodnoty a nerovnosti
ve spolecnosti prezentuje jako pfirozené (naturalizuje je) (Jirdk, 2015).

Dnes je téma mytti v médiich stale aktudlni. Digitalni platformy, socidlni sité, televizni
kandly a kina nadale udrzuji genderové, rasové, tfidni a dalsi socialni stereotypy a brani tak

progresivnim spolecenskym zméndm.

1.3. Sémiotika a moda

Zajem o moddu jako spolecensky jev vznikl s rozvojem urbanizace a industrializace
spole¢nosti. Na konci 19. a zacatku 20. stoleti zacala modda piesahovat esteticky kontext a zacala
byt vnimana jako komunikac¢ni, socidlni a kulturni systém. ,,Je to komplexni fenomén, jehoz
studium vyZaduje v daném okamziku historii, ekonomii, etnologii, technologii a mozna
dokonce, jak uvidime za chvili, i ur¢ity typ lingvistiky*! (Baiccihi, Biscetti, 2022, s. 20).

Sémiotika mody se jako samostatny smér, se formovala ve druhé polovin€ 20. stoleti
diky rozvoji strukturalismu, lingvistiky a kulturni teorie. Mezi pozoruhodn4 dila, ktera ovlivnila
vyvoj této teorie, patii The Fashion System (1967) Rolanda Barthese, A Theory of
Semiotics (1976) a Role ctendie (1979) Umberta Eco, Philosophie der Mode (1905) Georga
Simmela. Tito autofi analyzovali modu z pohledu jejiho SirSiho a hlubsiho pochopeni. Umberto
Eco zahrnuje médu jako kulturni kéd, ktery podléha kontextove zavislé interpretaci. Simmel
zkoumal modu ze socidlniho hlediska a tvrdil, Ze moda je socialni proces, jehoZ prostfednictvim
se Clovek muze jak ptipojit k socialni skuping, tak se od ni odd¢lit (1905). Navic tyto dva

procesy nejsou protichidné, ale naopak na sebe vzijemné plsobi. ,,Obleceni, které nosime,

! ptelozeno z originalu autorkou.



odhaluje nas socialni status, predjima nasi ideologickou pozici a vyjadiuje nasi sebeprezentaci,
piesvéddeni a hodnoty*? (Baiccihi, Biscetti, 2022, s. 143).

Zmeéna paradigmatu studia moédy ze sociologického na sémiotické je spojena se jménem
francouzského filozofa a teoretika sémiologie — Rolanda Barthese. Jeho myslenky poskytuji
dalezité¢ koncepty pro pochopeni fungovani mody jako systému znakl a jejich interakce s
kulturnimi a socidlnimi strukturami. Barthes vnimal mddu jako jazyk, jehoZ prostiednictvim
lidé komunikuji, a také jako jazyk pro vytvéafeni a vyjadfeni naSich individudlnich a
spolecenskych identit.

V néavaznosti na Saussureovo rozliSeni mezi langue a parole Barthes rozliSuje mezi dress
a dressing (1990). Podle n¢;j je dress (odév) — souhrn zavedenych norem a pravidel, které uréuji,
co je ,spravné“ obleCeni v konkrétnim kulturnim kontextu. V Saussureové teorii je
odpovidajicim pojmem langue (jazyk). Obleceni jako kdéd ma stabilni, institucionalizovanou
povahu a je soucasti SirSiho systému sémiotickych vyznami. Zatimco dressing (oblékéni) je
Barthesem definovano jako vyjadieni individualnich preferenci a osobniho stylu
prostfednictvim obleceni, coz odpovida Saussureové parole. To znamend, ze dressing
(oblékani) je proces, pii kterém se obecné vyznamy odévu (dress) piizpiisobuji a dostavaji
specificky vyznam v konkrétni situaci. Spojeni mezi obéma trovnémi (dress a dressing) tvori
clothing, respektive jazyk jako celek, kde probiha veskera komunikace.

Vzhledem k tomu je zfejmé, Ze Barthes oznacuje mddu jako soucast dress. ,,Mdda miize
byt soucasti odévniho objektu, ktery byl uméle vytvofen odborniky* a zaroven ,,muze
vzniknout Sifenim jednoduchého zplsobu oblékéani, jenZ je nasledné reprodukovan na
kolektivni Girovni*? (2013, s. 10).

V névaznosti na teorii kodovani a dekodovani Stuarta Halla, kterou jsem zminila vyse,
Roland Barthes implementuje tyto koncepty v oblasti mody. Zkouma proces denotace (prvni
uroven vyznamu), kde se obleceni jevi jako fyzicky objekt se specifickymi, empiricky
dostupnymi vlastnostmi: barvou, stfihem, délkou, texturou, materidlem. Naptiklad ,,bily vinény
svetr je denotativni doslovny popis objektu (Barthes 1990). Nicméng, jak zdlraziuje Barthes,
takové fyzické vlastnosti samy o sobé nejsou nositeli uplného vyznamu.

Proces konotace (druhd urovenn vyznamu), stejn¢ jako v Hallové teorii, je spojen s
hlubs§imi vyznamy, které nelze okamzité¢ rozpoznat. Tyto vyznamy zavisi na kulturnich
charakteristikach, socidlnich a ideologickych vrstvach spojenych s odivanim a jsou formovany

JA)

prostiednictvim diskurzivnich praktik: komentait, stylistickych interpretaci, vizualnich obrazi,

2 pfelozeno z originalu autorkou.
3 pteloZeno z originalu autorkou.



modnich editorial. V rdmci modniho diskurzu jsou konotace Casto aktivovany prostiednictvim
urcitych ptidavnych jmen nebo popist, napt. lehky trenckot, vzdusnd sukné. Tyto vyrazy,
kromé popisu subjektu, formuji vnimani socialnich roli, ideali krasy, genderovych norem nebo
tfidni ptisluSnosti. Barthes nazyva takova adjektiva smiSenymi — takova, kterd kombinuji
denotativni 1 konotativni rovinu vyznamu. ,,Jedind mozna obtiz spo¢iva v tom, Ze narazime na
jazykové jednotky, u nichz nedokdzeme okamzité urcit, zda patii do rétorického systému, nebo
do systému terminologického, jelikoz kviili své lexikalni povaze nesou vice vyznami a ve
skutecnosti jsou soucasti obou systémi zarovei*“* (1990, s. 43). Napiiklad slovo ,,lehky* ma
denotativni vyznam jako charakteristika fyzické vlastnosti (hmotnosti). V tomto smyslu je
slovo soucasti technického nebo terminologického popisu. Z konotativniho hlediska muze
slovo ,,lehky* obsahovat vlastnosti zenskosti, jemnosti a svobody. V tomto piipadé ,lehky*
funguje jako rétoricky prostredek, ktery utvaii vyznam obleceni v mysli ptijemce.

Konotace je také klicovym prvkem ve fungovani mody jakozto systému tvorby myta.
Ur¢ité ideologické narativy, maskované jako moda, styl a vkus, vytvafeji a udrzuji ve
spolec¢nosti myty. K tomu dochdzi napiiklad tehdy, kdyz se obleeni — jako fyzicky objekt —
proméni v nositele ideologie: Zenskosti, elegance, statusu nebo narodni identity. ,,Skutecné
obleceni ma slabou sémiotickou silu... teprve kdyz se stane pfedmétem popisu, ziskdva
vyznam‘® (Barthes, 1990, s. 10).

Reklamni kampané a publikace v modnich €asopisech jsou néstroje, které formuji a
posiluji spolecenské vniméni — o pohlavi, tfid¢, rasové identité, narodnosti nebo sexualité.
Navic lesklé Casopisy maji svou vlastni jazyk a rétoriku, diky kterym jsou tyto myty
legitimizovany.

Jednim z nejvyraznéjSich zdroji formovani a pirenosu modernich myti v modé jsou
obalky moddnich casopist. Prostfednictvim komplexni sémiotické interakce obrazl, textd,
barev, p6z, obleceni a dalSich vizudlnich a verbalnich kodi nesou nejen estetické, ale i

ideologické poselstvi. Jejich analyza bude prezentovana v praktické ¢asti této prace.

4 pielozeno z originalu autorkou.
> ptelozeno z origindlu autorkou.

10



2. Co je moda?

,Moda piedstavuje bytostné spolecensky a historicky utvar, ktery se omezuje na urcity
typ spolecnosti. Jeji fascinujici ucinky a vliv na spoleCensky zivot neodhalime tim, ze se
budeme odvolédvat na jeji idajnou univerzalitu, nybrz tim, ze pfesn¢ vytycime jeji historicky
dosah* (Lipovetsky, Pokorny, 2010, s. 28).

Moda je jednim z nejvétSich sociokulturnich procest. Z toho je ziejmé, ze jakékoli
politické, ekonomické a kulturni udalosti jsou nutné€ propojeny s modou a jsou ji reflektovany.
Odév, kinematografie, design, architektura — nastroje, jejichz prostiednictvim se moda
zt€lesiiuje ve fyzickém svété a zprostiedkovava urcité ndlady a duch doby. Kdyz se vratime do
historie, mizeme vysledovat, jak po vyznamnych udalostech, jako jsou pandemie, valky a krize,
nevyhnutelné dochézi ke zménam, které vyznamné ovliviiuji hlavni oblasti Zivota.

»Mobda je nasim zdkonem, nebot celd nase kultura posvécuje novum a ustavuje
dustojnost pritomnosti — nejenom v technice, uméni ci véd¢, ale 1 v samotném zpusobu zivota,
hnaném hédonistickymi hodnotami* (Lipovetsky, Pokorny, 2010, s. 398).

Tento citat dokonale ilustruje, ze moda se neomezuje jen na obleceni, i kdyZz je s nim ve
veétsSing pripadl spojena, a to predevsim s damskym oblecenim. Mdda je v kazdém aspektu
naseho Zivota. V kazdodennich vécech, kterym nepfikladame dulezitost, jako je vybér
restaurace nebo film, na ktery se podivame s rodinou, v ndpadech, kam vyrazit na dovolenou a
jakou pohovku koupit, a jesté vice v jazyce a zptsobu, jakym komunikujeme. Zdalo by se, ze
moda s tim nemd nic spole¢ného, ale s pfichodem éry konzumni kultury jejimu vlivu
podvédomé podléhame. Dlkazem toho je neustald touha pofidit si néco nového, a co je

Ve své studii Adeola, Moradeyo, Muogboh a Adisa (2021) ve své studii tvrdi, Ze mddni
povédomi je zdsadnim faktorem pii utvaieni nakupniho chovani spotiebitelti. Sledovani trenda
je jednim z hlavnich aspektd, ktery pfimo ovliviluje nakupni rozhodovani, nejcastéji
impulzivni. Autofi poznamendvaji, ze lidé piikladaji velkou emocionalni hodnotu nakupu
modnich véci, protoZze se snaZi ptizplsobit aktudlnim moédnim trendiim a spoleCenskému

uznani.

2.1. Konec mody

,,Toto je konec mody, jak ji zname. Médda s velkym M uZ neexistuje’“® (Fairs, 2015).

¢ ptelozeno z originalu autorkou.
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Moda, jak byla znama v 19. a 20. stoleti, a jakékoli hodnoty, které nesla, jsou na jejich
konci. Vystfidala ji moderni moda, ostra, provokativni a riiznorodd. Mdda od nynéjska
nepiinasi nové koncepty, nepiredvida zmény ve spolecnosti a nestoji u pocatka svého vyvoje,
jako tomu bylo dfive. Masové rozsifeni komunikacnich néstrojii a digitalnich technologii
rozsifilo moznosti vnimani a konzumace moderni mody. Velkou roli v této zméné sehral rychly
rozvoj marketingu a reklamy. Pojmy moda a obleCeni jsou stale ¢astéji nahrazovany. Zatimco
v mdde jsou klicovymi aspekty koncept a napad, v tom druhém jde o spravné a kompetentné
postavenou strategii propagace a komercné uspésny produkt, ktery, jak jsem jiz psala, neni vzdy
inovativni. ,,A pak to cel¢ samoziejmé zabil marketing. VSemu ted’ vladne chamtivost, ne vize.
Kvili tomu uz neexistuje zadna inovace*’ (Fairs, 2015).

Pred 10 lety to tfekla Li Edelkoort, jedna z nejvlivnéjSich svétovych modnich
prognostikli. Potvrzeni jejich slov je pozorovdno téméi kazdy den. Ve snaze o prestiz a
spolecenské uznani si médni domy najimaji hvézdné ndvrhare, ambasadory popularnich znacek
a modelky, které pozuji na obalkach svétoznamych médii. Hlavnim cilem vSech téchto akcei
bohuzel neni touha produkt vylepSovat a modernizovat, ale touha upozornit na znacku a zvysit
jeji prodeje.

Skvélym piikladem toho, jak vystoupeni znamé osobnosti v urcité znacce vedlo k
obrovskému rozruchu a vyvolalo spoustu emoci a diskuzi na internetu, je vystoupeni Kendricka
Lamara na Super Bowl LIX halftime show. Rapper se objevil v rozevlatych dzinach moédniho
domu Celine. Jen par dni po jeho vystoupeni se dZiny stejného stylu uplné vyprodaly a
vyhledavani vyrazu ,flare jeans* na Googlu vzrostlo za 48 hodin po Super Bowlu o 5 000 %
(Grace, 2025).

Moderni moda proto neni nic jiného nez nastroj pro formovani a stimulaci umélych
potieb, které slouzi zajmlm soukromého kapitalu. Vytvari pocit neustdlé potieby novych

nakupt a ,,nuti* nakupujici nakupovat véci bez ohledu na jejich potiebu.

7 ptelozeno z origindlu autorkou.
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3.  Pocatky modnich casopist

Modni Casopisy se nikdy nezabyvaly pouze mdédou. Od samého pocatku byla na jejich
strankach nastolena dilezitd spolecenska témata tykajici se prav zen, jejich emancipace a
rovnosti ve spolecnosti.

,Modni Casopisy upozornovaly na problémy ve spolec¢nosti, které byly Casto prehlizeny
hlavnimi médii — at’ uz §lo o pracovni podminky matek po celém svété nebo o rozdily v
odménovani zen a jejich muzskych protéjski. V mnoha ohledech se staly hybnou silou
feministického hnuti 21. stoleti*® (Basu, 2015).

Historie mddnich Casopisii saha az do 17. stoleti, kdy moda zacala ziskavat dulezity
kulturni vyznam. Samotny termin ,,m6dni ¢asopis* se objevil ve Francii za vlady Ludvika XIV,
znamého svou vasni pro médu. Za zminku stoji, Ze prvni vydani popisovala médni trendy u
dvora, obsahovala doporuceni o stylu, etiketé, ale i o otdzkach humoru a lasky. To vse bylo
doprovéazeno rytinami s ilustracemi, které byly ru¢né kolorovany. Takovy proces byl ¢asové
naroc¢ny a ndkladny, a proto mély tyto Casopisy omezeny naklad.

S ptfichodem éry industrializace a urbanizace v 18. stoleti za¢ala moda presahovat
aristokratické kruhy. Rozvoj tisku pfispél k dostupnosti a rozsifeni publika modnich ¢asopist,
které od nyn¢jSka vychdzely s urcitou frekvenci. Modni publikace se stdvaji zdrojem modnich
informaci pro zeny stfedni tfidy a formuji jejich styl. Tak se ve Velké Britanii objevil ,,The
Lady's Magazine* (1770), na jehoZ strankach byly vyobrazeny detaily obleceni, ucesl a
doplnka.

V posledni tretin€ 19. stoleti zacal intenzivnéjsi rozvoj Zenskych casopist, a to
zejména ve Spojenych statech. Naopak nejkonzervativngjsi byla Francie, centrum
svétové médy. Ulohu prikopnika masovych Zenskych asopisi v USA sehral
casopis Woman's Home Companion, ktery zacal vychazet v roce 1873. Jesté
ktery tim polozil zaklady své spolecnosti Curtis Publishing Company. Tyto Casopisy
obsahovaly zejména praktické rady pro zeny v domacnosti. Podobné orientovany
byl Casopis Good Housekeeping, ktery vznikl v roce 1885 a v roce 1911 jej zatadil
do své sbirky medidlnich akvizic W. R. Hearst. Jeho hlavnimi tématy byly

8 ptelozeno z origindlu autorkou.
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domaécnost, zdravi, strava, moda, pésténi téla, ale také informace o celebritach

(Vecera, 2015).

Prvni edice, které se specializovaly vyhradné na modu, pochézeji z 19. stoleti. Prave 19.
stoleti pfineslo jména svétoznamych modnich Casopisti, z nichz nékteré vychazeji dodnes — Le
Journal des Dames et des Modes, Harper's Bazaar, Vogue, Vanity Fair. Mezi technické novinky
modnich ¢asopist patii barevné obalky a ptechod od ilustraci a skic k fotografiim, ¢imz se staly
pro Ctenaie atraktivngjsi.

Ve druhé poloviné 19. stoleti, s rozvojem tiskovych technologii, mody jako
spoleCenského fenoménu a s nastupem reklamy, se objevil koncept ,lesklého mddniho
Casopisu®. Metoda tisku, kterd dostala sviij nazev od slova ,,Glanz“, coz v ném¢in¢ znamena
lesk. Od této chvile se modni €asopis nerovna lesklému casopisu. Jejich hlavnim rozdilem je
vysoka kvalita barevného tisku a hustota papiru, ze kterého je vyroben. Lesklé ¢asopisy jsou
tiStény na silny, kvalitni papir s lesklou nebo matnou povrchovou upravou, ktery ma vynikajici
skladovaci vlastnosti, chrani stranky pted odérem, poskozenim a vyblednutim vlivem piisobeni
svétla.

Dal$im pomérné markantnim rozdilem mezi témito Casopisy je frekvence vydéavani.
Leskly ¢asopis na rozdil od bézného modniho casopisu vychazi jednou mési¢né. Podle toho to
ovliviiuje jeho velikost a obsah, protoze lesklé Casopisy se vyznacuji mnohem vétSim poctem
stran a materialdl.

Docela casto lesklé casopisy slouZzi jako prvek vyzdoby, nebo se dokonce sbiraji. Jsou
urceny spiSe k odpocinku nez ke ¢teni. Na strankach modernich lesklych €asopisti je stale méné
textu a stale vice obrazovych materiali.

,»Nelze rovnéz prehliZzet misto a ulohu reklamy, ktera je v Zenském tisku vSudyptitomna.
V roce 1939 vénoval Ladies' Home Journal reklamé 44 % stran a v Sedesatych letech zaujala
reklamni oznameni 50-70 % obsahu casopisit Vogue, Elle ¢i Jardin des Modes. Tato logika
pretrvava dodnes: finan¢ni rovnovéha zenskych periodik ve Francii dodnes z vice nez poloviny
zavisi na reklame* (Lipovetsky, Pokorny, 2007, s. 171).

Je to zplisobeno nastupem éry konzumni kultury a roli reklamy v modernim svété. Je to
hlavni zisk lesklych ¢asopist. VétSina vizudll je tak ¢i onak reklamni integraci. Zdalo by se, Ze
nadmérné mnozstvi reklamy odvrati zajem velké Casti ¢tendit, ale neni tomu tak. V lesklych
casopisech je reklama vnimana jako soucast umeleckého konceptu. Produkt neni zobrazen jako
zbozi, ale jako symbol luxusu a vytiibeného Zivotniho stylu, ktery dale formuje kulturni a

socidlni orientaci ctenadit. Kazda integrace reklamy ma za cil vnutit touhu byt sou¢ésti idealniho
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svéta. Casta piitomnost znacky na strankach svétoznamych publikaci utvaii uréitou image a
divéru k ni a produkty jsou spojeny s kvalitou a stylem. Inzerce v modnich casopisech jako
Vogue, Harper's Bazaar a Elle je povazovéana za zvlasté ucinnou, protoze tyto publikace si za
dobu své existence vybudovaly neotiesitelnou povést a jejich nazor je povazovan za vrchol

autority ve svét€¢ mody.

3.1. Moda v digitalni ére

S pfichodem éry digitalnich technologii, pfizptisobenim se ménicimu se chovani
publika, mnoho mddnich vydavatelstvi aktivné implementovalo a reformovalo zplsob
prezentace informaci pomoci digitalnich platforem. Tituly jako Vogue a Harper's Bazaar maji
kromé textovych magazinl k dispozici také digitalni verze na vlastnich webovych strankach,
kde se objevuji 1 rizné exkluzivni materialy. Socidlni stranky modnich €asopisti maji miliony
sledujicich, napfiklad kanal Vogue na YouTube ma vice nez 15 milionti sledujicich a
instagramova stranka ¢asopisu vice nez 50 miliontl. Prostfednictvim téchto platforem publikuji
exkluzivni obsah, realizuji vyzvy a spolupracuji s influencery a co je neméné¢ dilezité, ptitahuji

nové¢, mladé publikum.

Naptiklad uspésné tituly jako Cosmopolitan a Glamour dnes nabizeji znackovy
obsah prostfednictvim satelitniho radia a programi, jako je digitalni televizni serial
Glamour Girls. Rada dal3ich ¢asopisii se rozsitila do oblasti kabelové televize a tento

trend pravdépodobné jesté zesili® (Duffy, 2013).

Jednim z hlavnich bonusl pouZivani digitalnich médii je personalizace a exkluzivita.
Moédni publikace s vlastnimi mobilnimi aplikacemi nabizeji uZivatelim v realném case recenze
modnich prehlidek, personalizované zpravy, pfistup k soukromym akcim a specidlni
doporuceni.

Platformy digitalniho publikovani proto déavaly ctenaifim pocit soundleZitosti a
zapojeni. V jednu chvili se mdda stala dostupnou pro kazdého, kdo ma pfistup k internetu.
Dilezité ale je, Ze hlavni poslani — informovat — ziistalo nezménéno a digitalni technologie ho

jen pomahaji co nejefektivnéji dosdhnout.

9 pteloZeno z originalu autorkou.
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4. Casopis Vogue

Staci vyslovit slovo Vogue a nékomu se v hlavé se okamzité objevi obrazek ¢asopisu s
jeho lesklymi strdnkami, na kterych poézuji nejzndméjsi modelky v luxusnich znackach.
ZastteSenim udalosti kulturniho a spolecenského Zivota a propagaci nejnovéjSich mddnich
trendil se Vogue stal nejen Casopisem, ale stal se skute¢nou znackou, ktera je znama po celém
svete.

Vezmeme-li tento moment ze strany sémiotiky, pak se ¢asopisu podafilo stat se
globalnim kulturnim a vizudlnim symbolem. VétSina lidi, navzdory narodnim a kulturnim
rozdilim, totiZ slovo Vogue oznacuje a konotuje témé&f stejn€. Oznaceni ma odhalit jeho
doslovny vyznam jako modni casopis. V procesu konotace se odhaluji hlubsi vyznamy
souvisejici s emocemi, piredstavami a asociacemi. Coz v piipadé Vogue okamzit€¢ evokuje
predstavu nedosazitelného svéta vysoké mody a prestizniho, luxusniho zivota. Nazev ¢asopisu
neni ndhodny, protoZe slovo ,,Vogue* je ze staré¢ anglictiny pieloZeno jako ,,moda‘.

Historie Vogue zacina v roce 1892, kdy se Arthur Tourneur a Harry McVicar rozhodli
zalozit Casopis pro vysokou spolecnost o spole¢enském zivoté v New Yorku. Smyslem kreace
bylo upozornit na aristokracii, kterd byla ve Spojenych statech mén¢ viditelna nez v Anglii nebo
Francii. Casopis si téméf okamzité ziskal uznani nejen mezi vyssi spole¢nosti, ale i mezi stfedni
ttidou. Emisni kurs v té dob¢ byl 10 centli a vychazel kazdy tyden. Zpocatku byl Vogue urcen
1 pro muze a v prvnich Cislech se na strankach Casopisu tiskly sportovni i spoleCenské akce
(Angeletti, Olivia, Wintour, 2012).

Zlom v historii ¢asopisu pfichazi se zménou vedeni. V roce 1905 Vogue kupuje Condé
Montrose Nast. Pravé on se rozhodne vénovat vyhradné modé a déla €asopis vyhradné pro Zeny.
Dale Nast zavadi n€kolik vyraznéjSich zmén, véetné zdraZeni, rozsifeni reklamni plochy, coz
ve svém duisledku vede k vyraznému nardstu objemu ¢asopisu a méni periodicitu vydavani. Od
této chvile Vogue vstupuje dvakrat mésicn€. Pod jeho vedenim Casopis ziskava celosvétovou
slavu a stava se kultovni americkou publikaci, ktera uzZ o mod¢ jen nemluvi, ale diktuje ji.

Hlavnim Nastovym tspéchem je ale expanze Vogue na mezindrodni troven. Mozné by
se to nestalo, kdyby nebyla valka. Pravé kviili tomu bylo téméf nemozné dodavat ¢asopis do
Evropy, takze v roce 1916 vyslo prvni Cislo britské verze Vogue. Béhem nékolika piistich let
se mistni vydani objevila ve Spanélsku, Italii a Francii. V tuto chvili jsou tyto &tyfi publikace,
nebo jak se jim také fika ,,Velkd ctytka®, povazovany za klicové a vyvijeji exkluzivni obsah
pro kazdé vydani, na rozdil od jinych lokalnich verzi, které mohou své materialy znovu pouzit

(Angeletti, Olivia, Wintour, 2012).
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Vyznamnym milnikem v historii ¢asopisu Vogue se stalo nastoupeni Diany Vreeland
do role redaktorky v 60. letech. Svou praci Diana zacind ve velmi zajimavé a zvlastni dobé,
konkrétné béhem sexualni revoluce 60. let. Zachycuje tento pohyb a tim méni cilové publikum
a pritahuje pozornost mladych lidi. Jestlize byl diivejsi Vogue urcen pro zeny 30-35, které jiz
nasly svlij osobni styl, pak v 60. letech ptichazi kult mladi. Obalky se stavaji provokativnimi a
zpusobuji polarni uhly pohledu. Nelze si nevzpomenout na vydani ze srpna 1974, kdy se na
obalce poprvé objevila afroamerickd modelka Beverly Johnson. Stal se z toho urcity druh
revoluce. Diana byla ta, kterd rozsifila vnimani krasy. Misto klasické krasy kladla daraz na
nestandardnost a nedokonalost. Diky tomu byl svétsky chodnik sldvy doplnén o desitky jmen.
Jsou mezi nimi modelky Twiggy, Veruschka a fotografové jako David Bailey. Diana taky
aktivn¢ podporovala navrhafe na zacatku jejich kariéry, naptiklad Yves Saint Laurent
(Vreeland, 2011).

Na odkaz Diany Vreeland navazala o dvé desetileti pozdé&ji dalsi klicova postava modni
zurnalistiky — Anna Wintour, kterd se v listopadu 1988 ujala vedeni amerického Vogue. Jeji
nastup znamenal pocatek vyrazné promény ¢asopisu. Prvni titulni strana pod jejim vedenim —
s neznamou izraelskou modelkou v dzinach za 50 dolarti a luxusnim topu Christiana Lacroix —
symbolizovala novy, provokativni pfistup k modni reprezentaci. Neformalni poza, ptimy
pohled do objektivu a odhaleny pas narusily do té¢ doby zavedené normy modniho zobrazovani.

Wintour do Vogue vnesla eklektismus a dasledné propojovala vysokou modu s
kazdodenni estetikou. Tim zasadné rozsitila publikum a proménila ¢asopis ve vlivnou kulturni
platformu, kterd nejen odrazZela, ale i spoluvytvarela modni i spole¢enské trendy (Thurman,
20006).

Diky své medialni citlivosti a porozuméni popularni kultufe zacala na obalky pravidelné
zatazovat znamé osobnosti — herecky, hudebniky i ¢leny aristokracie — ¢imz redefinovala vztah
mezi modou a celebritou. V tradici Diany Vreeland podporovala nové talenty, pficemz stala u
zrodu globdlnich ikon, jako jsou Naomi Campbell, Cindy Crawford ¢i Linda Evangelista. Pod
jejim vedenim se Vogue etabloval jako globalni znacka s vyznamnym kulturnim vlivem, ktery
presahoval rdamec mddniho primyslu.

Dnes existuje 28 mezinarodnich vydani casopisu Vogue (Condé Nast, 2024). Z nich je
27 v tisku, protoze Condé Nast v dubnu 2022 oznamila, Ze kvuli valce na Ukrajin€ a novym
ruskym zakoniim o cenzufe uzavira celou svou ruskou fransizu (The Guardian, 2022). Je docela
zajimavé, Ze jedno vydani mize pokryt vice zemi, naptiklad Vogue Czechoslovakia, ktery
spojuje Ceskou republiku a Slovensko a vychazi ve dvou jazycich najednou, nebo Vogue

Scandinavia, kam patti Svédsko, Dansko, Norsko, Finsko a Island a vychazi ve §védstiné a
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anglictin€. Tento pfistup jim umoziiuje rozsitit publikum tim, Ze ptizplisobite obsah kulturnim
charakteristikdm a mistnim z4jmim sousednich zemi, ale zachovate strategii znacky a koncept
Vogue. Na druhou stranu, spojenim zemi se spolecnym kulturnim, socidlnim a estetickym
kontextem se Casopis vyhne mnoha vyrobnim ndkladim ve srovnani s vydavanim narodnich
vydani v kazdé zemi zv1ast.

Za zminku stoji, Ze magazin Vogue ma i online podobu, navic v nékterych
mezinarodnich vydanich jsou nékteré jazykové verze dostupné pouze online, naptiklad Vogue
Adria. M4 2 tisténé verze — chorvatskou a srbskou, zatimco angli¢tina a slovinstina jsou k
dispozici také online (Vogue Adria, 2025).

Jak jsem popsala vyse, Vogue neni jen ¢asopis — je to medidlni znacka, ktera ovliviiuje

nazory lidi a utvafi jejich ndzory a standardy nejen v oblasti mody. Skute¢nost, ze kanal Vogue

na YouTube ma vice nez 15 milionti odbératelil, to nemuze potvrdit.
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5.  Casopis Vogue Ukrajina
5.1.  Historie

Btezen 2013 byl historickym milnikem v médnim priimyslu na Ukrajin€. Byla vytisténa
prvni edice Vogue Ukraine, ktera se stala 21. mezinarodni publikaci.

Jak ekl predseda Condé Nast, Jonathan Newhouse, kdyZ v roce 2012 oznamil uvedeni
kyjevské edice svého Casopisu: ,,Ukrajina je pfipravena na Vogue... Kyjev zaziva rozmach a
existuje silnd poptdvka na trhu po luxusnich produktech a zazitcich, které mize Vogue
étenartim nabidnout“!? (Alexander, 2012).

Ale zaméry spustit Vogue Ukrajina se objevily dlouho pted rokem 2013. ,,Kazdy rok
prijizdéli lidé z Conde Nast International na Ukrajinu, aby zkoumali, jak se trh vyviji, navstivili
obchody a mluvili s prodejci a pracovniky reklamy. Pokazdé odchézeli s tim, Ze Ukrajina jesté
neni pfipravena® ''(Satenstein, 2013).

V mnoha ohledech to souviselo s dusledky byvalého socialistického rezimu na uzemi
Ukrajiny po desitky let. V t€ dobé nebylo misto pro sebeidentifikaci, bylo pfisn¢ zakdzano
vyCnivat, divat se na véci mimo normu a bofit bariéry, které¢ urady tak pracné vytvarely. Moda
jako forma osobniho vyjadieni nebyla nikde zminéna. Misto toho rezim vnutil kolektivni
hodnoty, uniformitu a skromnost.

Na druhou stranu 1 po rozpadu SSSR byla Ukrajina nadale spojovdna s Ruskem a
nazyvana ,,Malé Rusko®, na zdklad€ podobné kultury a jazyka. Fakt, ze Vogue Russia vznikl v
roce 1998, tedy o 15 let diive nez ukrajinsky, a byl uren ctenaifim obou zemi zaroven, neni
piekvapivy, ale ve skute¢nosti od roku 1991, kdy Ukrajina ziskala nezéavislost, se jeji cesty s
Ruskem rozesly. ,,Mozna n¢kdy mluvime stejnym jazykem a Casopis bude ve stejném jazyce,
a oba jsme pochazeli ze Sovétského svazu — ale tim to kon¢i. Jsme velmi odliSni a nemdme nic
spole¢ného s Moskvou — mame vlastni identity*!? (Satenstein, 2013).

Ukrajina se zacala rychle rozvijet jak v ekonomické, tak kreativni sféte a stale castéji se
objevovala v medialnim prostoru, pfi¢emz se zvysil 1 jeji vliv na mezindrodni médni scénu.
Spusténi lokalni verze Vogue proto bylo nevyhnutelné a opét potvrdilo zajem na trhu.

Prvni redakéni tym vedla vydavatelka Olena Chernova, pozici $éfredaktora ziskala
Masha Tsukanova a médnim feditelem se stal Philip Vlasov (FW-Daily, 2012). Pravé tito lidé

stoji u zrodu moderni ukrajinské mody. Pocinaje prvnim ¢islem se Vogue Ukrajina etabloval

10 p¥elozeno z originalu autorkou.
1 p¥elozeno z originalu autorkou.
12 pfeloZeno z originalu autorkou.
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jako slibny Casopis. Napftiklad prvni obalka patii kanadské modelce ukrajinského ptivodu Darii
Verbové. Divka na ném pédzuje v celkem jednoduché, ale na druhou stranu dost extravagantni
image — kozich od Prady a spodni pradlo ve sportovnim stylu. Je dtlezité zduraznit, ze Daria
na sob¢ nema zadné dopliiky a vlasy ma tthledné svazané a stazené dozadu, ¢imz odhaluje jeji
celou tvar. Make-up zase zvyraznuje rty a o¢i. Tato volba zdlraziuje estetiku a smér, ktery
zvolil mlady Vogue Ukraine — minimalismus a autenti¢nost, kde neni misto pro okéazaly luxus.
Sila a pronikavy pohled se stavaji ustiednimi prvky obalu. Fotografem historického ¢isla byl
Steven Pan. Kromé Darii je v Cisle 10 ukrajinskych topmodelek a také hvézdy ukrajinského
puvodu, které dobyly svét. Mezi nimi jsou Sonia Delaunay ¢i Milla Jovovich. Samotné vydani
se jmenovalo ,,Ukrajina v m6dé* (Buro 24/7, 2013).

Nejprve vychazel Vogue Ukraine ve dvou jazycich — ukrajinstiné a rusting, protoze
prvni je jedinym statnim jazykem a druhy byl v té dobé& rozsifeny, zejména ve vychodnich a
jiznich oblastech. Proto byla piijata dvojjazy¢na strategie s cilem ptildkat vétsi publikum. Jazyk
v zadném ptipadé nemél ovlivnit obsah, protoze od samého zacatku tym Vogue Ukrajina
uvadel, ze hlavnim zaméfenim casopisu bude popularizace ukrajinské kultury, mody a
kreativity. Po udélostech Revoluce distojnosti, anexi Krymu a zacatku valky na vychodé
Ukrajiny zvolila publikace jako dominantni jazyk ukrajinStinu, casopis v§ak nadale vydavala i

v rustin€. Od roku 2018 vychézi Vogue Ukrajina vyhradné v ukrajinsting.

5.2.  Vogue Ukrajina béhem valky

Casopis Vogue nikdy neziistal stranou valky, protoze moda je mocny nastroj, ktery o
dilezitych vécech mluvi beze slov. Napiiklad obraz prezidenta Ukrajiny Volodymyra
Zelenského mluvi za vSe. Od zacatku totalni invaze se ukrajinsky prezident drzel vyhradné
vojenského stylu obleceni. Tim dava okamzité najevo, Ze je pfipraven jednat a sjednotit se s
lidmi. Ukrajinska redakce Vogue déla totéz. V prvnich dnech valky byly na online strance
Casopisu ¢lanky o tom, jak a ¢im pomoci armad¢ nebo jak spravné zastavit krvaceni.

,»Nikdy by mé nenapadlo, Ze webova stranka médniho ¢asopisu bude vypadat takto, ale
to jsou realita nasi doby: misto sledovani trendli a rozhovort se slavnymi osobnostmi piSeme o
«l3

tom, jak zastavit krvaceni a jak pomoci ukrajinské armade

Ukraine Daria Slobodyanik (Vogue Australia, 2022).

, fika kulturni redaktorka ve Vogue

13 pfeloZeno z originalu autorkou.
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Posledni tistény predvalecny Vogue Ukrajina vySel par dni pfed jejim zaCatkem. Pak
byla pauza v tisku, ale nikdy v praci. Tym Casopisu pracoval neptetrzite, pti naletu z krytu, v
zim¢ a také bez svétla, pod palbou. Redakce ud¢€lala vSe pro to, aby se svét dozvédél o Ukrajing
nejen v kontextu valky, ale také aby vid¢l, Ze 1 pies tézké podminky se Ukrajinci nevzdavaji a
nadale dobyvaji mddni svét (Templeton, 2025). Béhem prvniho roku valky Casopis prosel
pfehodnocenim priorit a hodnot a na jate 2023 se aktualizovany Vogue Ukraine vratil do tisku.
Jeho piibéh s novym ndzvem ,,Edition 1% zacal s Cistym Stitem. Prvni obalka autorky Vasylyny
Vrublevské se stala zcela symbolickou. Abstraktni dilo, které se na prvni pohled mtize zdat jako
fotografie zachycujici realitu, kde plameny zahaluji no¢ni oblohu. Je to vlastné vysledek
chemické reakce pii exponovani filmu ve fotoaparatu. Zluty pruh se tak rozpousti v syté modré
a zaroven odkazuje na barvy ukrajinské vlajky (Vogue UA, 2023). Prvni ¢islo bylo vénovano
novodobym ukrajinskym hrdiniim a neslo nazev ,,Cesta neptemozitelného*. Okouzlujici modni
foceni nahradily stranky série esejii o ukrajinskych ,.hrdinech* od §éfa vojenské rozvédky
Kyrila Budanova po dobrovolniky a kulturni osobnosti.

»Bylo to nejprodavanéjsi Cislo Casopisu od jeho zalozeni v roce 2013, uvedla
vydavatelka Vogue Ukraine, Julia Kostetska, kdyZ se z tiskdren vyrojilo 44 000 vytisk(!*
(Higgins, 2023).

Hlavnim zdrojem ptijmt kazdého Vogue je reklama mezinarodnich luxusnich znacek a
Vogue Ukrajina neni vyjimkou. Vzhledem k tomu, Ze vétSina znacek aktualné pozastavila svou
¢innost na zemi Ukrajiny, neexistuje ani realnd poptavka po reklamnim prostoru. To vedlo k
fad¢ problémd, které znemoznily vydavat ¢asopis kazdy mésic. Proto bylo rozhodnuto vydavat
Vogue Ukrajina ¢tvrtletné, tedy jednou za tfi mésice.

S kazdym dalSim ¢islem se objevuje stale vice modniho obsahu, co mluvi o zivoté, ktery
pokracuje, aniz by tam byl. Tym Casopisu se zaroveil snazi upozoriiovat na aktualni problémy
a predem pfipravit spolenost na vyzvy, kterym bude tfeba po valce celit. Naptiklad odhaleni
tématu inkluze, které se odehrava jiz v zivote tisicti Ukrajinct. Redaktofi organizuji nataceni s
lidmi, kteti prosli v disledku zranéni amputaci, aby mohli vypraveét jejich ptibéhy. DalSim, ale
jednim z nejnaléhavéjSich problémt, je téma dusevniho zdravi. Vogue nabada, aby se lidé
starali nejen o svij fyzicky, ale i o duSevni stav, radi, jak a kde si vybrat dobrého specialistu.
Vogue Ukrajina je v tomto ohledu jina, nez ostatni jazykové mutace Vogue.

“Vogue Ukraine nikdy nebyl Casopis zaméfeny pouze na obleCeni a pouze na modni

trendy”!”, fekl Brykalin (Higgins, 2023).

14 ptelozeno z originalu autorkou.
15 pfeloZeno z originalu autorkou.
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6. Soucasna valka na Ukrajiné a méda

Ruska invaze na Ukrajinu 24. inora 2022 nebyla jen geopolitickym zlomem, ale také
zlomovym okamzikem pro globalni kulturni krajinu, zejména pro moédni pramysl. Valka
vypukla béhem The Milan Fashion Week a pfedstavovala pro modu nové etické vyzvy, pticemz
zaroven zmeénila jeji samotnou funkci.

Jak jsem jiz zminila, moda je neustale ovliviiovana geopolitickym kontextem a jakékoli
jeho zmény vedou k dalsim zménam v moédnim primyslu. V dob¢ valky prestava byt moda
pouze estetikou, ale stdva se mocnym komunika¢nim nastrojem schopnym ptedavat dilezita
sdéleni prostfednictvim vizudlniho jazyka. Jak je uvedeno v knize ,Lee Miller: Model,
Photographer, and War Correspondent in Vogue® béhem druhé svétové valky se dokonce i
mnozstvi latky na sukni stalo poselstvim proti rezimu — aktem vzdoru vyjadienym
prostfednictvim vzhledu (Conekin, 2006).

To, Ze moda je mocnym nastrojem politického vyjadieni a solidarity, dokazuji i street
style fotografie z milanského tydne mody. Ukrajinci a zahrani¢ni hosté se na znameni protestu
objevili v obleceni s ukrajinskymi vlajkami, s modrymi a zlutymi dopliikky a s vyzvami k

zastaveni valky.

Obrazek 1 — No war in Ukraine (Frugiuele, 2023).
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Obrazek 2 — Street style Milan Fashion Week (Frugiuele, 2023).

V reakci na pokusy o zniceni ukrajinské kultury a identity valkou se ukrajinska moda
naopak vyznacuje znatelnym posunem durazu na vlastni kulturni kofeny, historii a tradice. Po
mnoho let bylo ukrajinské kulturni dédictvi z velké ¢asti nepfistupné i samotnym Ukrajincim,
coz byl disledek staleti ruského vlivu a nadvlady nad zemi. Navrhafi se zacali masivné obracet
k archivnim vzoriim, tradi¢nim technikam vyS$ivani, etnografickym motiviim a symbolice.
Tento posun neni jen stylistickym trendem, ale spiSe védomou strategii kulturni ochrany a
odporu.

Soucasné se timto zpisobem otevird prostor pro nové spolec¢enské a praktické funkce
mody, které se v dobé valky staly mimotadné dalezitymi. Tak méda na Ukrajin¢ nabyla nové
role a stala se mocnym nastrojem humanitarni pomoci. Tento fenomén demonstruje schopnost
kreativnich prlimysli plnit nejen reprezentativni ¢i komunikaéni funkci, ale také se podilet na
feSeni akutnich socidlnich a materidlnich vyzev. Prostfednictvim vytvafeni charitativnich
sbirek, ucasti na mezinarodnich aukcich, spoluprace s dobrovolnickymi iniciativami a statnimi
nadacemi (zejména United24) ukrajinské znacky a navrhati zapojuji médu do mechanismi na

podporu postizeného obyvatelstva, arméady a zdravotnickych zatizeni.

6.1. Podpora Ukrajiny ze strany svétového moédniho priamyslu

Modda jako forma komunikace nevyZzaduje vzdy verbalni projevy, protoze je schopna
sdélovat hluboka socialni a politickd poselstvi prostfednictvim vizuélnich prvkd, obrazi a gest.
Ptehlidka Giorgia Armaniho béhem milanského tydne mody v unoru 2022 ukézala schopnost

mody stat se dulezitym prosttedkem vyjadieni solidarity a podpory v dobach globalnich krizi.

23



Volba usporadat promitani bez zvuku se stala symbolickym aktem tiché solidarity s Ukrajinou
(Reuters, 2022).

Slova Demny Gvasalii, tehdejsiho kreativniho feditele Balenciagy vydavatelstvi The
Guardian: “ Na mo6dé ted’ nezélezi. Poselstvim musi byt laska a mir — a méda musi v této krizi
zaujmout silny postoj”!® nabyvaji zvlastniho vyznamu v kontextu ptehlidky znacky na
pafizském tydnu mody na podzim 2022 (Cartner-Morley, 2022). Tato show byla svédkem
promény mddniho mola v platformu pro vyjadieni jasného obcanského postoje. Koncept,
prosyceny vizualnimi metaforami valky, ztraty a exilu, stejn¢ jako pouziti barev ukrajinské
vlajky a osloveni v ukrajinSting, opét zdlraznil schopnost mody sdélovat komplexni

sociopoliticka sd¢€leni.

Obrazek 3 — Mikina, navrzena kreativnim feditelem Balenciaga, v ramci charitativni iniciativy
United24 (President of Ukraine, 2022).

Odchod velkych médnich konglomerati (Chanel, LVMH, Kering, Hermes) z ruského
trhu, charitativni iniciativy a finanéni dary — to vSe naznacuje podporu Ukrajiny ze strany
moddniho pramyslu v reakci na totalni ruskou invazi. Malcolm Barnard ve své knize Fashion as
Communication (2002, s. 29) piSe: ,,Moda vyjadiuje nejen to, kym jsme, ale také kym chceme
byt a jak se vymezujeme viici svétu“!’. Témito slovy zdlraziuje diileZitost politické a kulturni
funkce mody a jeji formativni ucast v sociopolitickém kontextu.

Vzhledem k tomu, Ze se tato prace zaméfuje na analyzu vizualnich prvka obalek
modnich Casopist, je vhodné se touto problematikou zabyvat z pohledu modnich médii.
Casopisy, jako dileZita soucast ekosystému modni komunikace, se také zapojily do §ifeni
solidarity. Jejich vizudlni a textové materidly se staly dalSim zptsobem, jak formulovat

politicky a humanisticky postoj odvétvi.

16 ptelozeno z originalu autorkou.
17 pfeloZeno z originalu autorkou.
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Vogue Czechoslovakia vénoval své kvétnové ¢islo Ukrajing. Cislo bylo vytvoreno v

uzké spolupraci s redakénim tymem ukrajinského Vogue v cele se Séfredaktorem Filippem

Vlasovym, informovala Vogue UA (2022).

Zluté logo Vogue na modrém pozadi slouZilo jako odkaz na barvy ukrajinské vlajky
spolu s napisem ,, At Zzije Ukrajina“, ¢imz se Cislo Casopisu stalo silnym vizualnim a

emociondlnim prohlasenim jednoty.

1 vogueczechoslov P -
akia « CTexutn
CS )
#Maylssue je v prodeji od &tvrtka 14.
dubna se tfemi verzemi obélek.
- - z Véechny jsou k dostani u vybranych

prodejcl a online na Vogue.cz. Pfejete
si, abychom vém jej dorugili aZ domi?
Objednejte pFes link v BIO.
Editor-in-chief: @andreabehounkova;
Publisher: @michaelaseewald_v24;
Creative director: @kralicek; COVER IN
COLLABORATION WITH BEKA
GVISHIANI (@stylenotcom)

YXUBM,
(1) #Maylssue goes on sale on Thursday,
yKPAI Ho ! April 14th. #Maylssue comes with three

versions of the cover page. All are
available at selected retailers and
online at Vogue.cz. Do you want us to

deliver it to your home? Order via the
link in @IA

Qv W

Mo3xauku «MoagobaeTbean: 8 672
12 keiTHA 2022 p.

VBiligaiTh, Wob BNonoGaT Y NPOKOMEHTYBATH.

Obrazek 4 — Titulni strana Vogue CZ, kvéten 2022 (Vogue Czechoslovakia, 2025).

Tato reakce modnich Casopist neni nova, stejné jako béhem druhé svétové valky v knize
Lee Miller: Model, Photographer, and War Correspondent in Vogue se pise ,,Ne ze by Vogue
nebo jiné modni Casopisy valku ignorovaly. JiZ v roce 1940 Vogue zvetejnil fotografie Thérése
Bonney zobrazujici uprchlice a déti prchajici pfed boji ve Francii a ¢asopis Ladies' Home

Journal mél svou vlastni vale¢nou zpravodajku, Cecelii Jackie Martin“!® (Conekin, 2006).

18 pfeloZeno z originalu autorkou.
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Prakticka ¢ast

V praktické casti této prace jsou zkoumany titulni stranky ¢asopisu Vogue (béhem druhé
svétoveé valky) a jeho mezinarodni verze Vogue Ukraine (béhem obdobi 2022-2024). Jak jiz
bylo uvedeno, mdda nikdy nestéla stranou ekonomickych a politickych procest ve svété. Valka
na Ukrajing ovlivnila vSechny oblasti zivota, moda nebyla vyjimkou.

Casopis Vogue, asto nazyvany bibli médy, je tisténym privodcem svétem mody a
odrazi aktualni déni. Titulni stranky casopisu obvykle reprezentuji dilezité spoleCenské,
kulturni a politické udalosti.

Téma mody pod tlakem valky mé zaujalo jak z osobnich, tak z akademickych duvoda.
Jako ¢loveka, ktery se zabyva realitou valky na Ukrajing, m¢ zajima analyza promén mody (na
ptikladu nejpopulérnéjsiho mdédniho ¢asopisu) zptisobenych valkou a zptsoby, jakymi je toto
téma komunikovano prostiednictvim vizudlnich prvki. je presvédéen o hlubokém vyznamu
modni fotografie:

,»Bylo by kratkozraké tvrdit, ze zobrazovani (mddy) je nevinné, respektive bez hlubsiho
ideologického vyznamu. V mnoha ptipadech ma modni fotografie bud’ jen malo, nebo viibec
nic spole¢ného s oblecenim. To samo o sobé mlize slouzit pouze jako alibi k reprezentaci jinych
aktualnich problému a myslenek (Jobling, 1998, s. 3).

Dalsim diivodem z4jmu je omezena stupen védeckého rozvinuti tohoto tématu a zaroven

jeho naléhava aktuélnost.

1. Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu je sledovat vliv vale¢ného tématu na obalkach ¢asopistt Vogue Ukraine
(2022-2024) a Vogue Amerika (1939-1945) ve valeném obdobi; identifikace vyznamd, cili
a vizualnich reprezentaci v nich obsazenych; studium sémiotickych prostiedki, kterymi jsou
pfenaSena ideologicka sdéleni souvisejici s valenym kontextem, a také srovnani vizudlni
komunikace obou publikaci.

Pro specifikaci sméru analyzy a dosazeni cile byly zvoleny nésledujici vyzkumné
otazky:

1. Jakymi sémiotickymi prosttedky casopisy Vogue Ukrajina (2022-2024) a

Vogue Amerika (1939-1945) reprezentuji téma valky na svych obalkach?
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2.V ¢em se shoduje a v ¢em liSi sémioticka reprezentace valky na titulnich
stranach Vogue Ukrajina (2022-2024) a Vogue Amerika (1939-1945)?
3. Jak se na obalkach projevuje podpora ¢i kritika vale¢ného usili?
Pro tuto analyzu byla zvolena kvalitativni vyzkumna metoda, a to sémioticka analyza.
Aby analyza pusobila strukturovanéji, rozhodla jsem se fidit pristupem vyvinutym Rolandem
Barthesem, ktery zahrnuje viceuroviiové c¢teni vizualniho sdéleni prizmatem strukturdlni
sémiotiky. Barthesova metoda je obzvlasté relevantni v kontextu analyzy vizualniho obsahu
pomoci obrazli, kompozice, barev a jazykovych prvki, které sdéluji ur€ita ideologicka, kulturni

nebo narodni sdéleni.

2. Kvalitativni analyza

Kvalitativni vyzkum je béznym pfistupem v humanitnich a spoleCenskych védach,
zejména v oblasti médii, kultury a psychologie. Hlavnim cilem téchto studii je pokusit se
pochopit vyznamy, které lid¢ prikladaji uréitym jevim, a jak tyto vyznamy interpretuji, sd¢luji
a vnimaji v riznych kontextech.

»V jadru je kvalitativni vyzkum o zachyceni urCitého aspektu socialniho nebo
psychologického svéta. Zaznamenava neuspotradanost skute¢ného Zivota, vklada ji do urcitého
organiza¢niho ramce a n&jakym zplisobem ji interpretuje*!’ (Braun, Clarke, 2013, s. 20).

Kvalitativni vyzkum se zaméfuje na odhalovani skrytych mechanismii konstruovani
jevl ve spolecnosti, které jsou podminény urcitym kulturnim, historickym, socialnim a
politickym kontextem. V kvalitativnim vyzkumu ma kontext zasadni vyznam, protoZe praveé v
ném se utvareji vyznamy a interpretace (Sedldkova, 2014). Na rozdil od kvantitativniho
vyzkumu, kde vyzkumnik usiluje o naprostou neutralitu a objektivitu, se subjektivita
vyzkumnika v kvalitativnim vyzkumu stava ndstrojem analytické citlivosti a je klicovym
aspektem analytického procesu. Ve své knize Svend Kvale (1996) tento fenomén nazyva
»perspektivni subjektivitou a zdlraziuje, Ze interpretace vzdy zavisi na perspektive
vyzkumnika.

Kyvalitativni analyza je zaloZena na relativistickém ptistupu k realité, ktery predpoklada,
ze znalosti a vyznamy neexistuji jako objektivni, univerzalni pravdy, ale naopak, realita je
konstruovana prostiednictvim jazyka, interakce a interpretace, a proto mize v riznych

kontextech nabyvat riznych vyznamt.

19 pfeloZeno z originalu autorkou.
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Antropolog Cliford Geertz pise: ,,To, co nazyvame nasimi daty, jsou ve skute¢nosti nase
vlastni interpretace interpretaci jinych lidi tykajicich se toho, co si mysli, Ze oni sami a jejich
spoluobcané ¢ini“ (2000, s. 19).

Takovy filozoficky zaklad metodologicky urcuje volbu induktivniho piistupu, coz v
kvalitativnim vyzkumu znamena posun od specifického k obecnému (Sedlakova, 2014).
Induktivni pfistup ndm umoziuje identifikovat nové, diive nekonceptualizované vyznamy, coz
je obzvlasté dalezité pti studiu socialnich a kulturnich jevi, které se méni v zavislosti na Case,
misté a kontextu.

Induktivni povaha analyzy znamenad, Ze struktura studie neni pfedem stanovena, ale
spiSe se objevuje jako vysledek analytického procesu, ktery probihd v interakci mezi
vyzkumnikem a daty (Sedldkova, 2014). Kvalitativni vyzkum se proto vyznacuje niz$i mirou
strukturovanosti a v¢Etsi kreativitou v procesu analyzy ve srovnani s kvantitativnimi
vyzkumnymi metodami. Tato flexibilita otevird moznost vyuziti riznych typi kvalitativniho
vyzkumu — naptiklad narativni analyzy, fenomenologie, etnografie, analyzy diskurzu, teorie
zalozené na datech nebo vizualnich pfistuptli, jako je sémiotickd analyza — z nichz kazdy
umoziuje vyzkumnikovi pfizpisobit pfistup kontextu, vlastnostem dat a cilim vyzkumu

(Sedlékova, 2014).

2.1. Sémioticka analyza

Semioticka analyza je jednou z kliCovych metod kvalitativniho vyzkumu zaméten¢ho
na interpretaci vyznami, symboli a kulturnich vyznamu, protoze se vyznacuje vysokou
citlivosti vii¢i kontextu a hlubokou interpretovatelnosti.

V 70. a 80. letech 20. stoleti ziskala sémiotickd analyza zna¢nou popularitu jako metoda
studia tradi¢niho medidlniho obsahu. S rozvojem a Sitenim digitalnich technologii se vyvinula
od studia jazykovych sd€leni ke studiu riznych znakovych systémi, zejména vizualnich, jako
je fotografie, reklama nebo audiovizualni média (Trampota, Vojtéchovska, 2010).

Predmétem sémiotické analyzy jsou znaky a znakové systémy, jejichZ prostiednictvim
jsou vyznamy vytvafeny a prenaSeny v ramci specifického kulturniho, socialniho nebo
komunika¢niho kontextu. Hlavni pozornost je vénovana skute¢nosti, jak pfesné jsou znaky ve
sdéleni uspotadany, jak sdéluji ur€ité vyznamy a jak interaguji s kulturnimi kédy, socialnimi

kontexty a ideologiemi.
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Charakteristickym rysem sémiotické analyzy je, ze na rozdil od kvantitativnich metod
neexistuji jasn¢ stanovena pravidla a pokyny, kterymi by se méla fidit. Jejim ucelem je zobrazit
text s ohledem na kulturni, politické, historické ¢i socialni tradice a okolnosti. Pfi pouziti
sémiotické analyzy jsou rozhodujici zkuSenosti a znalosti vyzkumnika (Trampota,
Vojtéchovska, 2010).

Jak pise Sedlakova (2014) je tteba vysledky sémiotické analyzy povazovat za jednu z
moznych interpretaci toho, co autor vlozil do sdé€leni, resp. co ¢tenat vnima. Tradi¢ni kritéria
veédecké validity a reliability jsou tedy méné diilezita a nejsou zasadni pro hodnoceni vysledka
sémiotické analyzy. Ustiednimi ukazateli kvalitativniho vyzkumu jsou argumentace,
presvédcivost a logika interpretace.

V moderni sémiotické analyze existuje n¢kolik klicovych urovni a pfistupt ke studiu
medidlnich textli. Lze je pouzit jak samostatné, tak v kombinaci pro hlubsi pochopeni a
interpretaci. NejCastéji pouzivanymi koncepty jsou koncept oznacujiciho a oznacovaného
Ferdinanda de Saussurea a denotace/konotace navrzené Barthesem. Oba pfistupy jsou podrobné
popsany v teoretické ¢asti této prace.

Roland Barthes poznamenava, Ze ,,Obraz nikdy neni pouze obrazem; vzdy je zatiZzen
vyznamy, které jsou do ng vklddany jak tvircem, tak kulturou, ve které vznikd*
(Barthes in Cisat, 2004, s. 49). Témata fotografického vyzkumu a analyzy reklamnich obrazi
1ze vysledovat v mnoha jeho dilech, jako jsou Mytologie (1957), Fotograficka zprava (1961),
Tteti smysl (1970) a Svétla komora (1980). Zejména ve svém c¢lanku Rétorika obrazu z roku
1964 Barthes na piikladu analyzy tisténé reklamy znacky Panzani identifikoval tfi urovné
sdéleni. Prvni je denotativni, druha lingvisticka a tfeti konotativni (Barthes, 1964).

Denotativni uroven piedstavuje doslovny, tj. ,,ztejmy* vyznam obrazu, bez nutnosti
dalsi interpretace a hleddni hlubSich vyznamil. Zprostiedkovava objektivni informace o
zobrazenych objektech, jejich tvaru, barvach, prostorovych vztazich a pozornost je zameétena
na viditelné, specifické prvky kompozice. V piipad¢ analyzy obalek — na modelku, oblecenti,
pozu, vyraz obliceje, pozadi a tak dale.

Lingvisticka trovenl sdéleni spociva v analyze vSech verbalnich prvki, které ovliviiuji
interpretaci obrazu. V souladu s tim budou pfi analyze obalek ¢asopist brany v tvahu vSechny
popisky, titulky a text, ktery se na nich nachazi.

Konotativni troven se zamétuje na odhaleni symbolickych, kulturnich a ideologickych
vyznamt, které autor do sdéleni vklada. Tato troven zahrnuje vSechny mozné asociace,
metafory a stereotypy, které se aktivuji v mysli divdka pfi vnimani obrazu. Konotace nejsou

univerzalni ani statické a jsou vysoce zavislé na historickém, socidlnim a kulturnim kontextu
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osoby, ktera je dekoduje (Barthes, 2004). Pokud jde o konotace obalek Casopisti, bude tato prace
zkoumat skryté metafory, symboly a vyznamy vytvofené vizudlnimi kody, jako naptiklad
barevné feSeni, vybér pozy, rekvizity.

Dalsim neméné dilezitym piistupem je analyza obsahu na paradigmatické a
syntagmatické urovni. Tento pfistup nam umoziuje uvazovat o struktufe sdéleni nejen z
hlediska jeho obsahu, ale také z hlediska zptisobtl, jakymi jsou znaky organizovany (Trampota,
Vojtéchovskd, 2010). Paradigmaticka (vertikdlni) tiroveit nam umoznuje analyzovat sd€leni z
hlediska vybéru urcitého prvku ze systému moznych alternativ (naptiklad vybér konkrétniho
slova namisto jeho synonyma). Syntagmaticka (horizontdlni) Uroven se zaméfuje na
posloupnost kombinovani prvkl za ucelem vytvoieni souvislého sdéleni (naptiklad montazni
sekvence snimki) (Trampota, Vojtéchovska, 2010).

Dulezitymi souc¢astmi sémiotické analyzy jsou rétorické figury metafora, metonymie a
synekdocha, jejichz prostfednictvim jsou vyznamy piendSeny v ramci znakovych systémi.
Metafora (paradigmatickd Groven) je zalozena na podobnosti mezi dvéma objekty nebo sférami
zkuSenosti a zahrnuje pfenos vyznamu z jedné oblasti do druhé podle principu analogie.
Metonymie (syntagmatickd Groven) je zaloZena na souvislosti neboli asociativnim spojeni mezi
jevy, které¢ zahrnuje nahrazeni jednoho pojmu jinym na zakladé redlného nebo kontextového
spojeni (Trampota, Vojtéchovska, 2010). Synekdocha je typ metonymie, pii které se vyznam
pienasi mezi Casti a celkem. V medidlnich textech se synekdocha Casto pouziva k vytvareni

zobecnéni, napiiklad zobrazeni urcité socialni kategorie prostfednictvim jediného zastupce.

3. Charakteristiky vzorku

Studie bude analyzovat celkem Sest obalek casopisu Vogue. Obalky byly vybrany podle
nasledujicich kritérii:

1. Relevance vale¢ného tématu — obalky by mély odrazet obdobi valky na Ukrajiné (2022—
2024) nebo druhé svétoveé valky (1939-1945) v ptipadé amerického Vogue.

2. Chronologické rozlozeni — vybrané obalky Vogue Ukrajina pokryvaji rizna obdobi
valky, coz umoznuje sledovat zmény ve vizualni komunikaci tématu. Pro americky
Vogue byla vybrana ¢isla ze zacatku, poloviny a konce druhé svétové valky.

3. Reprezentativnost — vSechny obalky maximalné¢ zprostiedkovéavaji hlavni trendy v

symbolice, stylu a obsahu vybranych obdobi.
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Obalky Vogue Ukrajina vybrané k analyze:

e Vogue UA — Edice 1/2023;
e Vogue UA — Edice 3/2023;
e Vogue UA — Edice 5/2024.

Obalky Vogue USA vybrané k analyze:

e Vogue US — 1. Cervence 1941;
e Vogue US — 1. zafi 1943;
e Vogue US — 15. bfezna 1945.

4. Limity vyzkumu

Kazdy vyzkum ma urcitd omezeni, kterym je diilezité vénovat pozornost pfi interpretaci
vysledkt. V ptipadé této studie mezi tyto limity patii naptiklad omezena velikost vzorku.
Redakce Vogue Ukrajina béhem obdobi invaze snizila frekvenci tiSténych vydani. Misto
meésic¢nich vydani se redakce zaméfila na tvorbu specialnich tematickych ¢isel. To ovlivnilo
rozsah dostupnych materiala pro studii. Aby byl zachovan stejny pocet obalek, byly vybrany
pouze tii obalky Vogue USA. Toto omezeni miZe branit zobecnéni o celkové produkci Casopisu
a zobrazeni valky z pohledu modniho primyslu.

Dalsi omezeni je typické pro veskery kvalitativni vyzkum — subjektivita interpretace.
»M¢lo by byt ziejmé, Ze neexistuje pouze jeden vyznam a jedno Cteni. KliCovym a jedinym
nastrojem védce, jak Celit odmitnuti vlastni interpretace a zavér, je byt si védom tohoto rizika
a zavery do statecné podlozit dikkazy vyvozenymi z dat, aby byly intersubjektivné piijaty*
(Sedlakova, 2014, s. 342). Interpretace zavisi na kontextu, znalostech a subjektivnim vnimani
vyzkumnika. Zavéry jinych vyzkumnikl se proto mohou lisit, 1 kdyZ empiricky vychozi bod
byl stejny.

Dal8im neméné dilezitym omezenim jsou kulturni a historické rozdily mezi Ukrajinou
a Amerikou, stejn€ jako vnimani divakt/badatelti ve 40. letech 20. stoleti a ve 21. stoleti.
Nazory a vnimani moderniho divaka/badatele se vyrazné lisi od nazort ¢lovéka béhem druhé
sveétove valky, coz mize byt zptisobeno rozdily v politickém systému, spolecenskych normach

a medidlnim prostfedi obou zemi.
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5.  Analyza
5.1.  Vogue UA — Edice 1/2023

Jako prvni bude analyzovana ikonicka obalka casopisu Vogue Ukraine, kterd je soucasti

prvniho tisténého vydani ukrajinského Vogue od invaze. Datum vydani na obalce je jaro 2023,

coz jiz naznacuje jedinecnost ¢isla a odchylku od obvyklé mési¢ni periodicity vydavani.

OGUE

LHAAN HESJTAMHHN

Obrazek 8 — Titulni strana Vogue Ukraine, edice 1/2023 (Vogue Ukraine, 2023).

Denotovany obraz

Lingvistické sdéleni

Cely prostor obalky je vyplnén barevnym gradientnim polem. Tato obalka
je abstraktnim obrazkem, kde neni Zadny objektivni ani figurativni prvek.
Tento prvek je pro ¢asopis Vogue zcela vyjimecny a neobvykly. Obrazek
vyuziva tfi zékladni barvy, které plynule pfechazeji jedna do druhé. Ty hraji
hlavni vizualni roli obrazu. Pokud se na obélku podivate shora, modra
barva postupné prechazi do cerné, kterd se nachdzi uprostied a ta se
nasledné¢ meéni ve Zlutou — spodni ¢ast obalky. V misté kontaktu cerné a
zluté se vytvaii rozmazand cervenooranzova linie, ktera vypada jako
plamen nebo spaleny okraj. Obélka je statickd, neni na ni zadny pohyb,
akce ani scéna. Styl obdlky je pomérmné¢ minimalisticky, coZ zabrafuje

rozptylu pozornosti a zaméfuje ji na text.

Proces identifikace lingvistickych sdéleni bude probihat vertikalng, od

horni ¢asti obalky a postupné smérem dolti. V horni ¢asti obéalky je logo

32



Casopisu — napis latinkou VOGUE. Cel¢ slovo je napsano velkymi
pismeny. Uprostied pismene O je napis UKRAINE, ktery oznacuje zemi
vydani casopisu. Ob¢ slova lze dekodovat s vyuzitim zakladnich znalosti
anglického jazyka. Tato kombinace pfedstavuje intertextualni prolinani
lokalnich a globalnich diskurzl. Tedy Vogue jako zosobnéni autoritativni
a rozpoznatelné modni medialni znacky a UKRAINE jako reprezentace
zem¢é v kontextu svétového kulturniho prostoru.

Hned pod nazvem v levém hornim rohu je maly népis, rovnéz latinkou,
Edition 1, ktery oznacCuje vydani prvniho tisténého Ccisla po pauze
zpusobené valkou. Edition 1 1ze interpretovat jako akt znovuzrozeni a novy
cyklus pro ukrajinskou verzi Vogue. Tento napis je u mutaci Casopisu
Vogue neobvykly, protoZze obvykle na stejném misté se nachézi Cislo a
datum vydani ¢isla, stejné jako jeho cena v narodni méné€. Cena tohoto ¢isla
neni uvedena. Na oficidlnich webovych strankéach casopisu je cena uvedena
a ¢ini 500 htiven. Toto ¢islo je prezentovano spise jako sbératelské vydani
nez jako bézné Cislo asopisu, takze pfedpokladdm, ze cena na obdlce byla
zamérn¢ vynechana, aby se zachoval status vyjime¢ného uméleckého
predmétu.

Hlavnim prvkem obélky, a to nejen jazykové, ale 1 obecné, je napis v
ukrajinstiné, umistény zietelné uprostied — IIIJIAX HE3JIAMHUX. Ten
lze do CceStiny pielozit jako ,cesta nezlomnych®. Analyzujeme-li
sémantickou strukturu, podstatné jméno ,nuax“ symbolizuje proces
pohybu a transformace; mnozné Cislo ptfidavného jména ,,Heznmamuux‘
znamena nepiemozitelny a silny, coZ odkazuje na ukrajinsky lid bojujici za
své pravo na nezavislost a svobodu. V kontextu valky, kde je jazyk jednim
z hlavnich identifikdtorGi narodni pfislusnosti, lze pouziti statniho
(ukrajinského) jazyka na obalce povazovat za akt odporu a obrany vlastnich
hranic.

Kontrast mezi stru¢nosti textu a hloubkou obsahu piisobi jako kontrapunkt.
Absence dalSich jazykovych prvki a pouziti jednoduchého pisma
naznacuje diskurzivni zdrzenlivost, kterd kontrastuje s typickou lesklou

estetikou Vogue, kterd obvykle pouziva dekorativni nebo modni pisma.
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Konotovany obraz

Diilezitym detailem, kterého si Ize vSimnout na jazykové Grovni, je pfesun
diirazu z komerce na vyznam. To se projevuje minimalizaci pouzivani

ruznych jazykovych prvkd, tj. sloganti, reklamy, log a tak dal.

Na jazykové trovni jiz byly nékteré skryté vyznamy vyieseny. Pokud se
ponofime hloubéji a analyzujeme obalku, mizeme jich najit nckolik
najednou.

Prvnim z nich je barevna paleta pouZitd na obélce. Zlutd a modra jsou
piimym odkazem na barvy statni vlajky Ukrajiny. Zde je pouzita
metonymie, tedy nahrazeni piimého obrazu vlajky barvami, které ji
symbolizuji. Cerny pruh s Gervenooranzovymi skvrnami pfipomina ohefi
nebo hofici misto, coz vyvolava asociace na valku, smrt, vybuchy a ohen.
Symbolické je 1 umisténi tohoto pruhu. Zda se, ze dé€li vlajku na polovinu,
coz lze interpretovat jako temné ¢asy, kterymi Ukrajina prochézi. Zaroven
jej lze interpretovat i jako vizualni vypravéni o tom, ze temnota nenici
identitu.

Slogan ,IIIJIAX HE3JIAMHUX®, zvoleny pro obalku, konstruuje
konotativni narativ o odolnosti, hrdinstvi a svobodé, ktery je aktivné
prosazovan v diskurzu ukrajinské identifikace. Fraze je siln¢ emocionalné
zabarvena a evokuje intertextudlni paralely s pfibéhy o odolnosti a boji lidi.
Jeji metaforickd slozka spociva v pieneseni konceptu cesty do Zivotni
zkuSenosti naroda prozivajiciho valku.

Uplna absence personifikace, ktera je pro obalky moédniho lesklého
Casopisu atypickd, nebyla zvolena ndhodou, ale proto, aby se umocnilo
vizualni znazornéni kolektivniho subjektu — ukrajinského lidu. Tato
absence konkrétni postavy je synekdochou, kterd oznacuje celek — lid.
Cilem bylo zdlraznit jeho soudrznost a silu jako celku, aniz by jej

rozdéloval nebo nékoho vyclenoval.
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5.2.  Vogue UA — Edice 3/2023

[T

Apocnapa
Maryuix

Enina
Caitonina
Omra

Obrazek 9 — Titulni strana Vogue Ukraine, edice 3/2023 (Vogue Ukraine, 2023).

Denotovany obraz

Lingvistické sdéleni

Na fotografii je mlada divka svétlé pleti s pomérné atletickou postavou. Jelikoz
se dobie orientuji v ukrajinském kulturnim kontextu, divku na obalce poznavam.
Je to olympijska vitézka ve skoku do vysky SpocmaBa Maryuix.

Jeji pohled smétuje piimo do kamery. Divka se neusmiva a jeji vyraz je klidny.
Poza je pfimocara, ale ne agresivni. Ruce v kapsach bundy vyjadiuji pocit
sebevédomi a sily modelky. Divka je obleCenda do cerné kozené bundy
sportovniho stylu a panskych slipti. Bunda je rozepnuta, takze odhaluje trup a je
zfejmé, Ze modelka pod ni nemé spodni pradlo. Panské slipy dodavaji naladé
obalky nadech drzosti a muznosti. Modelka je malo nali¢end nebo vlbec
nenali¢end, vlasy mé nedbale stazené do culiku. Pozadi snimku je neutralni, bez
interiérovych prvka nebo podtextu. Veskera pozornost se soustiedi na modelku.

Navzdory zna¢né mife nahoty fotografie nepiisobi sexualizované ani eroticky.

Analyza jazykové urovné bude postupné probihat vertikalné, pocinaje shora.
Prvnim jazykovym prvkem je logo Casopisu. Slovo VOGUE je v angli¢ting
napsano velkymi pismeny. PfestoZe je v nazvu vynechano pismeno G, ¢tenaitim
to nezabrani ve spravné dekodovani slova. Samotné slovo VOGUE lze
interpretovat jako intertextualni prvek spojeny se statusem, modou, prestizi a

krasou.
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Konotovany obraz

Uvniti pismene O, typické pro vSechny mutace Casopisu, je slovo UKRAINE,
rovnéz napsané velkymi pismeny. To oznacuje jeho statni piislusnost.

Hned pod ndzvem, v levém hornim rohu, je napis v anglictiné: Edition 3. Doslova
to znamena, ze se jednd o tieti vydani Vogue Ukrajina po jeho znovuvydéani
béhem valky. Slovo edition dodava cislu urcitou ozvlastnénost a odkazuje na
predchozi tematicka Cisla.

Pii pohledu dolt upoutaji pozornost tii zenska jména protagonistek cisla —
SApocnaBa Maryuix, Enina Csitonina, Onbra Xapias, napsana v ukrajinsting,
coz naznacuje jejich etnickou identitu. VSechny tfi jsou UspésSné sportovkyne,
které reprezentuji Ukrajinu na mezinarodni drovni. fpocmaBa Marydix —
olympijska vitézka ve skoku do vysky.Emina Csiromina — nejlépe umisténa
tenistka Ukrajiny. Onbra Xapnan — dvojnasobné olympijska vitézka v Sermu.
Jejich pfijmeni zde plsobi jako kulturni a politické symboly, které nevyzaduji
vysvétleni, protoZze sama o sobé jsou sémanticky zatizena v ukrajinském
informac¢nim poli.

Hlavni lingvistické sd€leni se nach4zi mirné pod stfedem, je napsano velkymi
ukrajinskymi pismeny a tdhne se pfes celou §itku obalky. Souslovi ,,BOJIA 1O
IMEPEMOI'U", Cesky ,,Vile k vitézstvi“, v sob& skryva hluboky symbolicky
vyznam. Vyraz ,Boms” (vule) je emocionalné¢ i historicky zakofenén v
ukrajinském kulturnim diskurzu. Lze jej interpretovat jako svobodu, nezavislost,
vnitini silu a boj proti utlaku. Slovo ,,n0 nepemoru‘ (k vitézstvi) je odkazem jak
na sportovni kontext, pfimo souvisejici s protagonisty cCisla, tak na aktudlni
vojenskou situaci v zemi a touhu dosédhnout vitézstvi co nejdiive. Lze jej vnimat

jako vojenské a kulturni heslo.

Obalka ptesahuje osamoceny mddni kontext a nese fadu diilezitych kulturnich,
politickych a narodnich vyznami.

Zaprvé se obalka dotyka tématu genderovych roli. Dochézi zde takiikajic k
genderové inverzi, kterd spociva ve zméné Zenské role ve vale¢né dobé, kdy jsou
Zeny nuceny vykonavat tradiéné ,,muzské* funkce vojak, dobrovolniki atd. To
naznacuje 1 muzské obleceni modelky, které kontrastuje s Zenskym télem a tvoii

kontrapunkt mezi zranitelnosti nahého téla a brutalitou koZzené bundy. Bundu 1ze
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také interpretovat jako ochrannou bariéru a brnéni, které¢ chrani télo pred
jakymkoli poskozenim.

Pti bliz§im pohledu na spodni pradlo mizeme dekodovat nazev HOMMEGIRLS,
ktery je sam o sob¢ intertextudlni. Spojuje totiz slovo HOMME, které je z
francouzstiny prekladano jako muz, a anglické slovo GIRLS, coz znamena divky.
Za druhé, obalka obsahuje jasné vlastenecké vypravéni o boji a kolektivni
identité. Napiiklad pouzita technika synekdochy to jen potvrzuje. Zde se
projevuje skrze ztélesnéni celé zemé, kterd bojuje a jde k vitézstvi, v rukou
sportovkyn. A osamoceny slogan ,,Vile k vitézstvi“ tvofi intersemiotické spojeni
mezi textem a obrazem. Télo modelky pusobi jako zosobnéni fyzické a
emociondlni ,,vile” a ,,vitézstvi“ rezonuje s Uspéchy a vydobytky modelky —
Sampionky SlpocnaBu Maryuix.

Vizualni askeze obalky je dal§im charakteristickym sémiotickym znakem
vojenského kontextu. Bledé barvy téla, pozadi, napist, absence make-upu a
Sperkl u modelky vyjadifuji emocionalné utlac¢ovanou atmosféru, kde neni misto
pro radost a eleganci. Tato estetika tvoii diskurz tichého dramatu, ktery jen
zdlraziiuje zavaznost a vaznost situace. Takova obélka ostfe kontrastuje s

obvyklymi obalkami ¢asopisu Vogue.
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Obrazek 10 — Titulni strana Vogue Ukraine, edice 5/2024 (Vogue Ukraine, 2025).

Denotovany obraz

Obaélka zobrazuje skupinu Sesti lidi, z nichZ pét mladych muZzi a jedna divka.
VSichni jsou pravdépodobné vojaci. Naznacuje to jejich obleceni, Ucesy
(kratké sestfihy nebo oholené hlavy) a lokalita. Centralnim vizualnim prvkem
fotografie je obraz divky. Jeji p6za je sebevédoma, uvolnéna a dynamicka, coz
vytvaii pocit ptimého kontaktu s divdkem, stejné jako chlapci za ni jsou také
otevfeni, energicti, veseli. Pfi pohledu na fotografii se zda, jako by byla
pofizena nahodné, pfirozené. Neni zde Zadné pozovani ani pretvaika.

Divka ma na sobé obycejné Sedé tricko, tmaveé zelené kalhoty a v ruce drzi
bundu. Toto obleceni Ize dekoddovat jako vojenskou uniformu, ktera se vSak
1i81 od uniforem muzil za ni. Maji na sob¢ standardni uniformy ukrajinskych
ozbrojenych sil: maskacové kalhoty, boty, mikiny s chevrony a naSivkami
ukrajinské vlajky.

Obéalka vypadd docela autenticky a blizi se skuteénym vojenskym
podminkdm. Dokonce i prostor, ve kterém byla fotografie pofizena, pfipomina
vojenska kasarna. V pozadi fotografie je vidét nékolik postele a skiin¢ na
osobni véci.

Nalada obalky je optimistickd a mobilizujici. Postavy na obalce se upiimné

usmivaji, n€které se divaji ptimo do zabéru, jiné do strany nebo na ustfedni
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Lingvistické sdéleni

postavu; mezi nimi panuje pratelsky fyzicky kontakt, projevujici se fyzi¢nosti
a divérou. Atmosféra plisobi inspirativné, nikoli tragicky, coz je obvykle

charakteristické pro fotografie s valecnou tématikou.

Analyza jazykového sdéleni bude probihat postupné, vertikaln€, pocinaje
nazvem Casopisu. Typicky pro vSechny verze je tedy v horni ¢asti obalky napis
VOGUE v anglictin€é. Slovo VOGUE okamzité evokuje asociace s modou,
stylem, estetikou a pusobi jako mezindrodné€ rozpoznatelnd znacka, ktera
vytvaii kontrapunkt k valecnému kontextu zobrazeni.

Lokalni verze publikace oznacuje napis UKRAINE uvnitt pismene O. Spojeni
téchto dvou slov lze interpretovat jako intertextudlni prolinani lokalniho a
globalniho narativu. Zpusob, jakym nédzev ¢astecné zakryva hlavy postav,
naznacuje dominanci znacky, nezévisle na kontextu, ve kterém se udalosti
odehravaji.

V levém hornim rohu, bezprostfedné pod nazvem, je malym pismem napsano
slovo Edice 5, které slouzi jako navigacni prvek a oznacuje Cislo (sérii)
casopisu. Jedna se o neobvykly zpiisob oznaCovani ¢isel Vogue, ktery se v
ukrajinské verzi Casopisu objevil po jeho restartu, a to na jare 2023. Tato
zména byla zptisobena ptehodnocenim hodnot a priorit v redakci po vypuknuti
véalky a pfesunem zaméfeni od komerce k dokumentaci narodni zkuSenosti z
valky.

Hlavnim jazykovym sdélenim je fraze napsand v anglictiné ,,UKRAINE
TODAY*. Jeji vizudlni vaha je vyjadfena pouZitim velkych pismen. Tento
vyraz nese rysy zpravodajské reportaZze nebo dokumentu a evokuje asociace
se skuteCnymi medidlnimi projekty, coz je v kontrastu s tradi¢nim stylem

3

lesklych médii. Pti analyze sémantické struktury podstatné jméno ,,Ukraine

oznacuje subjekt, ktery je v centru pozornosti, dalsi podstatné jméno — ,,today*

vystihuje pfitomny okamzik, relevantnost udéalosti.

Pod nézvem je uvedeno autorstvi fotografie — ,,by Brett Lloyd*. Okamzit¢ je
jasné, ze autorem je cizinec, nikoli ukrajinsky fotograf. Vznika tedy
kontrapunkt mezi mistnim a mezindrodnim: ukrajinskd armada o¢ima vné&jSiho

pozorovatele. Brett je slavny modni fotograf, ptedstavitel zapadniho svéta,
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Konotovany obraz

ktery spolupracuje s mnoha znamymi znackami. Vizudlni ztvarnéni jeho
jména na obalce je gestem podpory a solidarity Zapadu s Ukrajinou.

Na této urovni analyzy se odhaluje n¢kolik dulezitych sdéleni najednou, ktera
jsou pfendsena pomoci raznych sémiotickych prvki.

Jednim z hlavnich konotativnich kédi je zména genderovych hranic ve
vale¢né dobé. Obraz Zeny — vojakyné jako hlavni vizudlni postavy, ktera jako
vidkyné vede ostatni, neni ndhodny. Divka je zobrazena jako plnohodnotna
ucastnice vojenské komunity, ktera vykonava své funkce rovnocenné s muzi.
Viélka v tomto kontextu prestavd byt ,muzskou zalezitosti“. To porusuje
tradi¢ni patriarchdlni predstavy o vojenské odvaze a zdlraziuje duilezitost
zenského ptinosu v boji proti neptiteli.

Diskurz sdélovany obalkou ma za cil vykreslit silu a nezdolnost Ukrajiny
navzdory vélce. Pratelskd atmosféra mezi vojadky zosobiuje ukrajinsky lid,
ktery spole¢né stoji proti nepfiteli. Usmévy na jejich tvaiich jsou konotativnim
symbolem optimismu a viry ve vitézstvi.

Neni mozné si nevSimnout, jak obédlka aktivuje mytus mladi. V ndrodnich
narativech je mladi ¢asto zobrazovéano jako ,,motor pokroku® a nad¢je na
svétlou budoucnost. Vizudlni technika zobrazovéani skupiny mladych vojakt
propaguje myslenku, Ze budoucnost Ukrajiny je v bezpe¢nych rukou mladsi
generace, kterd ma silu a odvahu bojovat za vitézstvi.

Pouziti vizudlnich prvka reprezentujicich vojensky kontext (vojenska
uniforma, kratké vlasy, kasarna), absence komerénich napisi a minimalismus
obalky stiraji zavedené hranice lesklého cCasopisu. Obdlka predstavuje

kontrapunkt ke glamourovému image Vogue.
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5.4. Vogue US — 1. ¢ervence 1941

Dalsi cast se bude zabyvat analyzou obalek amerického Vogue béhem druhé svétové valky.

Zaméfi se na jejich reprezentaci, zpuisob a sémiotické prvky, kterymi je tato reprezentace

realizovana.

Obrazek 11 — Titulni strana Vogue Amerika, 1. ¢ervence 1941 (Vogue, 1941).

Denotovany obraz

Ustiedni postavou obélky je mlad4 Zena. Expozice fotografie naznacuje jeji
roli — pilotky. Bild kombinéza s popruhy pfipomina vojenskou leteckou
uniformu. Tento efekt umociiuji letecké bryle na hlavé a padak na zaddech. Na
hrudi kombinézy je napadny znak bud’ kvétiny, nebo javorového listu, coz
muize znamenat prislusnost k urc¢ité vojenské jednotce. Boty, na rozdil od
obleceni, pisobi pomérné lezérné, coz kontrastuje s ostatnimi prvky obrazu.
Fotografie je dynamicka a zachycuje okamzik nastupu do letadla: jedna noha
je jiz na kiidle, druhd je stale na zemi. Jeji pdza je oteviend a na tvafi je videt
usmev, symbolizujici pfipravenost a odhodlani. Tvar je otoCena k fotoaparatu,
ale pohled smétuje do strany.

Dvojplosnik zobrazeny na fotografii je typickym piikladem letadel, ktera byla
ve 30. a 40. letech 20. stoleti hojn¢ pouZivana pfi vojenskych cvicenich v

Americe.

41



Lingvistické sdéleni

Obalka vyjadfuje optimistickou naladu a vyzyvd k mobilizaci. Tomu
napoméhaji i celkové barvy fotografie. Zluta a modra v narodnim americkém
diskurzu mohou mit nékolik vyznamii. Modra je soucdsti americké statni
vlajky a je Casto spojovdna s namoinictvem a letectvim, coz Ize dekddovat
jako symbol spolehlivosti a bezpe&nosti. Zluta je barvou energie, mobility,
nadéje nebo muze byt interpretovana jako metafora slune¢né budoucnosti po

valce.

Analyza jazykového sdéleni, jako obvykle, za¢inad nazvem casopisu, ktery se
nachdazi v horni ¢asti obalky uprostied. Slovo VOGUE ptesahuje pouhy nazev
a je dekodovano jako znacka spojend s moédou, Zenskosti a pivabem. Pouziti
velkych pismen to jen zdiraziluje. Z pohledu Casu lze pozorovat vyvoj
vizualni zmény ndzvu: velikosti a pisma. V modernich verzich ¢asopisii ndzev
pokryva mnohem vétsi plochu obalky, coz naznacuje posileni a rozsiteni vlivu
znacky.

Népis v levém dolnim rohu ,July 1, 1941* oznacCuje datum vydéani — 1.
cervence 1941. To znamend, ze obalka byla vyti$téna pfed oficialnim vstupem
Ameriky do druhé¢ svétové valky. Bezprostfedné pod datem vydani je uvedena
jeji cena — ,,Price 35 Cents®. Dnes$ni ekvivalent této ceny je 7-8 USD, coz
dokazuje prémiovost produktu i ve valecném obdobi. Hlavni informacni
sdéleni se nachazi v levé dolni ¢asti a obsahuje né¢kolik nadpist.

Titul ,,WOMEN IN DEFENSE® je siln¢ ideologicky nabity. Kontrapunkt k
existuji kombinace zenskosti a vojenskosti stird genderové hranice ve valecné
dobé a potvrzuje Zeny jako aktivni ucastnice obrany.

DalSim jazykovym sdélenim vloZenym do obélky je duleZitost spojenectvi.
Fraze ,,LONDON PORTFOLIO* ilustruje spojeni Ameriky s Britanii, ktera
byla v té¢ dob¢ siln¢ zapojena do valky. Vytvafi pocit spolecné fronty a
podpory v boji proti nepfiteli.

Podtitulky ,,Lady Reading’s Message* (zakladatelky Women’s Voluntary
Services) a ,,H.R.H. Princess Elizabeth* (budouci britsk4 kralovna) odkazuji
na historicky slavné Zeny a potvrzuji jejich vadc¢i roli ve valce.

Fraze ,MID-SUMMER FASHIONS* je jedinym prvkem na obalce, ktery

pfipomind pivodni zdmér mddniho Casopisu. Naproti tomu popisek nize —
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Konotovany obraz

,More Taste Than Money* — odrazi valecny diskurz a vyzyva Ctenafe k
ekonomické a zodpovédné konzumaci. Propaguje se myslenka ,,mody bez

plytvani®.

Na konotativni urovni analyzy se odhaluje nékolik kli¢ovych vyznami
zakotvenych v jeho designu. I pfesto, Zze Amerika v dobé vydani Casopisu
oficialné nevstoupila do valky, v zemi probihala aktivni mobilizace. Obalka z
cervence 1941 to dokazuje. Véle¢ny diskurz je okamzité Citelny diky pouziti
silnych vizualnich kodt (vojenska letadla, uniformy, barvy). Casopis zvolil
taktiku aktivniho zapojeni Zenského publika prostiednictvim pozitivni
vojenské interpretace. Valka neni zobrazena jako hrozné udalost, naopak — je
prezentovana jako Cestnd, hrdinska a vlasteneckd mise kazdého obc¢ana.
Silnym konotativnim kodem, ktery se pfenasi, je feminizace sluzby v kontextu
valky. Vizualni rétorika tradi¢niho obrazu zeny se méni. Nyni nevystupuje
jako druhotnd ucastnice (zdravotni sestra, matka, manzelka), ale bere
odpovédnost a vedeni do vlastnich rukou. Reprezentace pilotky vytvaii mytus
o nové zenské roli a maze tradicni ptedstavy o ni jako o ¢ist¢ mdédnim objektu
nebo estetickém prvku. Od nynéjska je aktivni tvirkyni dé&jin a ucastnici
spolecenskych procest.

Titul ,,Mid-summer Fashion“ v kombinaci s ,,More Taste Than Money*
vytvaii kulturni kontrapunkt s predvalecnou rétorikou médnich ¢asopist. Ve
20. a 30. letech dvacatého stoleti byla mdda prezentovana jako atribut luxusu,
nadbytku a finan¢ni prosperity. V tomto ptipad¢ se diraz presouva od plytvani
k skromné a rozumné spotiebé. Coz zase odrazi slogany americké valecné
propagandy, ktera volala po Usporach, opétovném pouziti, Setrnosti a plni
intertextudlni funkeci.

Pouziti takového sémiotického pfistupu zahrnuje pozicovani Vogue jako
agenta ideologického vlivu. Casopis nejen reprezentuje, ale také transformuje

nazory publika.
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5.5. Vogue US - 1. zari 1943

Take a Job!
I{.(‘.I(‘JIS(" d \I('Ill

lo Figl]l!

Obrazek 12 — Titulni strana Vogue Amerika, 1. zati 1943 (Vogue, 1943).

Denotovany obraz Tato obalka se vizualné dost lis§i od téch ptedchozich, které byly diive
analyzovany. Hlavni rozdil spociva v pozadi a naladé. Pfevaha tmavych
barev dodéava fotografii tajemno a dramati¢nost.

Ustiedni postavou obalky je Zena. Jeji obledeni je formalni, zdrzenlivé a
vhodné pro ro¢ni obdobi, ve kterém ¢asopis vychazi. Volba obleku se sukni
a sakem v tmavé¢ zelené barvé je zndmkou ptisnosti a odhodlani. Pletené
hot¢icove zbarvend vesta slouzi jako barevny akcent ve vzhledu.

Velkéd pozornost je vénovana doplikiim: hlava je pokryta kloboukem se
zavojem, ktery zakryva Cast obliceje (typicky model 40. let); pasek, ktery

v

zdaraziuje nejzenstéjsi Cast téla — pas; elegantni rukavice, ndusnice a bila
masSle kolem krku.

Detail zavoje na obliceji pfipomind smutek kvili neustdlym ztritdm a
louc¢enim ve vale¢né dobé.

Make-up charakteristicky pro tu dobu: vyrazné rty, zvyraznéné oci a jasné
tvarované oboCi. Pouzivani cervené rténky za valky je symbolem
neposlusnosti a odporu.

Zena je zobrazena v poloobracené poze s rukou v pase. Jeji pohled upird na

list papiru, ktery drzi v levé ruce spolu s tuzkou. Papir vypada jako oficialni
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Lingvistické sdéleni

Konotovany obraz

dokument, mozné zadost o zaméstnani, coz by souviselo s hlavnim ndzvem

¢isla. Tuzka zde symbolizuje akt jeho vyplnovani.

Na této urovni budou analyzovany vSechny verbalni znaky obalky a
sémantické vyznamy, které sdéluji.

Nazev casopisu VOGUE se tradi¢n€ nachazi v horni ¢asti obalky. Zde je jiz
vidét vizualni zménu oproti vyse analyzované Cervencové obalce. V Cisle z
roku 1943 je nazev mnohem vétSi a proveden cCervené, coz jako by
zduraziiovalo zvyseny vliv publikace.

Pod nazvem je v levém hornim rohu napis ,,Autumn Fashion Collections®.
Provedeny ve stylu rukopisného pisma, posiluje asociaci s zenskosti a
sofistikovanosti a puasobi jako témétf jediny symbol piedvalecného
»hormalniho* Zivota. Tento podtitul svéd¢i o relevantnosti a vyznamu méody
jako soucasti kultury i v dobach krize.

V levém dolnim rohu je dcist¢ informativni sdéleni — datum vydani
»September 1, 1943 a jeho cena — ,,Price 35 cents”. Oba napisy jsou
indexové znaky oznacujici dobu (polovina druhé svétové valky) a
socioekonomické podminky (cena publikace v podminkach valeéného
hospodaftstvi).

Hlavnim jazykovym prvkem je titul ,,Take a Job! Release a Man to Fight!“,
umisténé ve spodni ¢asti obalky. Kratké véty jsou siln€ emocionalné nabité
a pouzivaji rozkazovaci zpisob slovesa. Mezi nimi existuje kauzalng-
sémanticka souvislost. Prvni ¢ast sdéleni je adresovana pfimo Zendm a
vyzyva k akci — k praci. Druha ¢ast vysvétluje disledek a ucel této akce —
uvolnéni muzi z prace v zdloze pro sluzbu na fronté. Takovy nazev vytvari

kontrapunkt s vizuadlnim kdédem obalky, ktera vyjadiuje eleganci a zenskost.

Dana uroven se zaméfuje na analyzu skrytych a ideologickych vyznamu
sdéleni. Obalka ze zati 1943 je soucésti celondrodniho véale¢ného diskurzu.
To naznacuje ptitomnost vizudlnich kodu a textt, které se pfimo ¢i nepiimo
vztahuji k vojenskym tématim.

Obalka funguje jako prvek mékké vojenské propagandy, jejimz cilem je

zapojeni prostfednictvim estetiky a spolecensky pfijatelnych norem. Hlavni
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titulek apeluje na vlastenecky narativ a vytvaii binarni opozice — ,,zaloha —
fronta®, ,,soukromé — vetejné. To druhé souvisi s tehdy skutecnou praxi
zapojeni zen do primyslové vyroby a zvladani tradi¢né€ ,,muzskych* roli.
Existuje také intertextualita s vizudlni propagandou z valecného obdobi —
plakaty, které¢ povzbuzovaly zeny k préci s cilem ,,uvolnit* muze na frontu.
Obalka se také dotyké tématu genderovych roli a jejich novych funkci. Zeny
JiZ nejsou zobrazovany vyhradné jako manzelky a matky, ale jako aktivni
ucastnice vojenskych procest v tylu. To vytvaii novy narativ o ucasti zen ve
valce.

Takova zména vsak neni radikalni, neodmita tradi¢ni zenské kody spojené s
modou a krasou, ale piizptsobuje je valeénym podminkam. Zena zistava
nositelem krésy a stylu, ale zdroven se stava subjektem valky.

Ditlezitym sdélenim, ¢tenym na konotativni urovni, je zachovani estetiky
lesku a vizudlniho ztvarnéni charakteristického pro Vogue. Navzdory
valecnému kontextu si obalka zachovava estetickou funkci a stavi do centra
pozornosti zenu oblecenou podle nejnovejSich moédnich standardd, s make-
upem a stylovymi dopliiky. Casopis signalizuje, Ze i pfes obtizné okolnosti

existuji véci, které zistavaji nezménéné.
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5.6 Vogue US — 15. biezna 1945

VYOG

5|>ri|1‘_: Lashions

Do your part for the
Red Cross

Obrazek 13 — Titulni strana Vogue Amerika, 15. biezna 1945 (Vogue, 1945).

Denotovany obraz

Usttedni postavou obalky je silueta zeny stojici ve frontalni poloze. Jeji
obraz je nejasny, tmavy, na okrajich rozmazany. Vyraz obliceje je témet
nemozné identifikovat, coz dodava obdélce urCity odstup. Tato technika
slouzi k depersonalizaci a univerzalizaci obrazu.

Jeji pdza je docela zajimavda, konkrétné pozice rukou. Jsou pokréené v
loktech a zvednuté k rameniim s dlanémi vpfed, ¢imz vytvareji oteviené
gesto podobné modlitb¢.

Dlouhé¢ ¢erné saty a svétle zeleny klobouk dodévaji obrazu hrdinky eleganci
a stfidmost.

Kromé Zeny okamzit€é upoutd pozornost Cerveny kiiz, ktery se nachazi
uprostfed kompozice a zcela piekryva Zenskou siluetu, ¢imz ji zvyraziiyje.
Okamzité je patrny odkaz na symboliku mezindrodni humanitarni organizace
Cerveného kiize.

Barvy obélky jsou omezené a asketické — Cervend, Cernd, svétle zelend a
Sedobila. Svétlé pozadi siln€ kontrastuje s cervenym kiizem a tmavou
postavou — centralnimi prvky.

Celkové obalka odrazi a vyjadiuje naladu vale¢ného kontextu roku 1945 —

zaverecné faze druhé svétové valky. Prvky uzkosti a dramatu symbolizuji,
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Lingvistické sdéleni

ze valka stale probiha, ale blizi se jeji konec. V té¢ dobé hraly kli¢ovou roli
vefejné a charitativni organizace v podpofe fronty a byly dulezitym prvkem

vlasteneckého narativu.

Sémanticky ramec obalky je tvofen analyzou textovych prvkii na ni
pfitomnych. Tato analyza bude provedena podle vertikalni osy, shora dolt.
Nézev casopisu VOGUE je umistén v levém hornim rohu, provedeny
charakteristickym, jiz rozpoznatelnym pismem znacky. OdliSuje se od
piedchozich analyzovanych obalek svym meéftitkem. Obvykle nazev
Casopisu, provedeny velkym pismem, kromé oznaceni znacky plni také
funkci symbolu statusu a prestize. V tomto ptipadé slovo VOGUE zabira
mnohem mensi plochu v porovndni s celou obalkou. Diskurs luxusu a krasy
tak ustupuje do pozadi a vyzyva svého Ctenare k zaméteni na mobilizaci sil
a pomoc. To znamenad, ze redukci loga lze interpretovat jako zménu strategie
a priorit ve prospéch humanitarniho poselstvi.

Bezprostfedné pod nazvem se nachazi podtitul ,,Spring Fashions®, ktery je
pro téma casopisu tradi¢ni. Jeho umisténi a pismo vSak naznacuji
druhotadost modniho narativu v kontextu dominantniho diskurzu valky.
Hlavnim jazykovym sdélenim obalky je fraze v levém dolnim rohu — ,,Do
your part for the Red Cross*. Jedna se o imperativni osloveni, vystavéné jako
rozkazovaci forma a skladajici se ze dvou €asti: ,,Do your part®, ,,for the Red
Cross*. Prvni ¢ast vyzyva k akci a predpokladd aktivni ucast kazdého na
pomoci fronté. Druha ¢ast identifikuje objekt, kterému by tato pomoc m¢la
byt sméfovana. Organizace Cerveného kiize zde vystupuje jako univerzalni
symbol milosrdenstvi a moralni povinnosti. Zde je patrny jasny kontrapunkt
mezi tradiénim komerénim diskurzem moédy a vlasteneckym diskurzem
pomoci.

Nedilnou soucasti analyzy na lingvistické Urovni je pfitomnost ceny a data
vydani na obdlce. Tyto Uidaje maji spiSe informativni nez sémantickou
funkci. Datum ,,March 15, 1945% svéd¢i o tom, Ze Casopis byl vydavan i
navzdory valce a vSem moznym obtizim. Cena ,,35 cents* ziistala po mnoho

let nezménéna, a to i pres nedostatek papiru a zdrojl, aby Casopis ziistal

dostupny Sirsimu publiku.
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Konotovany obraz

Obdlka z roku 1945 je plna mnoha konotaci, které existuji nejen v kontextu
mody, ale dotykaji se mnohem hlubsich, akutnich spole¢enskych témat.
Hlavni lingvistické sdéleni analyzované vySe ma §irSi vyznam na konotativni
urovni. Rétorika fraze ,,Do your part for the Red Cross* je charakteristicka
pro propagandistické plakaty, reklamy a kampang 40. let 20. stoleti. Probiha
tak slozity intertextualni dialog mezi mdédnimi a vojenskymi diskurzy.
Tento dialog se projevuje 1 v kombinaci velkého Cerveného kiize a ladné
siluety v piisném tmavém odévu. Cerveny kiiZ je vizualnim symbolem
pomoci a milosrdenstvi, zenskd postava je zndzornénim kanonického
standardu krasy dané doby. Toto uspotadani dvou klicovych prvka obélky
doslova vklada siluetu Zeny do struktury ¢erveného kiize, ktery se stava jeho
usttedni vertikdlou. Vznika metafora pro Zenu jako hlavni slozku
humanitarni fronty.

Tato genderova rétorika je typicka pro 40. l1éta 20. stoleti. V ni muzi chrani
a obhajuji zemi na front&, zatimco tlohou Zen je podporovat tyl. Skryta tvar
a rozmazana silueta toto zobecnéni posiluji, model se stavd zosobnénim
vSech zen, zapojenych do boje.

Barvy obalu umociiuji vizualni prvky a funguji jako nositelé kulturné
zakodovanych vyznamu. Napiiklad bila miZe byt konotovana jako barva
Cistoty, neutrality, miru; cervena — jako Uzkost, krev, ale zaroven i1 pomoc;
cernd silueta — smutek, zdrZzenlivost, askeze; zelena Cepice — slouzi jako

odkaz na vojenskou uniformu.
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6. Vysledky a hodnoceni vyzkumu

Vyzkum umoznil analyzovat a identifikovat vyznamny vliv vale¢ného diskurzu na
vizualni narativy obalek Casopisit Vogue v riiznych historickych a kulturnich kontextech.
Ziskané vysledky poskytuji komplexni odpovéd’ na kladené vyzkumné otdzky a napliuji jeho
hlavni cil — odhalit vyznamy, vizualni reprezentace a ideologie zakotvené v obalkach Vogue
Ukrajina (2022-2024) a Vogue Amerika (1939-1945) béhem druh¢ svétové valky.

V odpovédi na prvni vyzkumnou otdzku analyza potvrzuje aktivni vyuziti vizualnich
znakii k zakodovani tématu valky na obalkdch obou publikaci. Pro efektivni pienos
ideologickych, socidlnich a kulturnich sdéleni byly nej¢astéji voleny barvy, télesnost (postoje,
pohledy, gesta), symbolické predméty (Cerveny kiiz, vojenské uniformy) a textové prvky.

Obalky amerického Vogue se zamétuji predevsim na jazykové kédy (vyzvy k podpote,
propagandistickd hesla) a obrazy valky prostfednictvim zprostfedkovanych reprezentaci, které
zprostiedkovavaji narativy o humanitarni podpoie a mobilizaci Zen na domaci fronté. Casopis
si zachovava estetickou reprezentaci typickou pro modni publikaci a distancuje se od dusledkt
valky.

Vogue UA, na rozdil od americké verze, pouziva pifimocatejsi symboly, jako je narodni
identita (vlajka, zluto-modra paleta), ikonické postavy ukrajinské kultury (sportovkyn¢),
skute¢ni vojaci a vojacky demonstruje radikalné&jsi ptistup k zobrazovani valky. Typicky
zpusob zobrazovani zeny v lesklych Casopisech je vytlatovan vizualnimi narativy odolnosti a
boje za svobodu.

Spole¢nym rysem vizualni komunikace valky pro obé publikace je reprezentace
kli¢ovych sdé€leni prostfednictvim postavy Zeny. Ve Vogue US vSak vystupuje jako symbol
podpory tylu, zatimco ve Vogue UA vystupuje jako aktivni Gi€astnice obrany na fronté. Tato
zji$téni pifimo podporuji odpovéd’ na formulovanou druhou vyzkumnou otazku.

Je ziejmé, Ze jak Vogue UA, tak Vogue US vysilaly podporu véale¢nému usili, coz je
piimou odpovédi na treti vyzkumnou otdzku. Stoji vSak za zminku, ze formy podpory se od
sebe 1i8i. Ukrajinské vydani komunikuje valku jako boj za svobodu, identitu a hrozbu ztraty
nezavislosti. coz se odrazi v pouziti vyraznych narodnich symbold, jako jsou barvy ukrajinské
vlajky, a v zobrazovani odhodlanych, state¢nych Zen, naptiklad na obélce Edice 5/2024, kde
jsou zobrazeni vojaci aktivné zapojeni do vale¢nych operaci. Americky Vogue (v obdobi 1939—
1945) je konzervativngj$i, takze diraz je kladen na humanitarni aspekty, bez ptimé demonstrace
fronty. Tento pfistup je dobfe zobrazen napiiklad na obdlce z 15. bfezna 1945, kde je hlavni

pozornost vénovana zapojeni do charitativni organizace Cerveny kiiZz, a nikoli vyzvé k boji.
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Proto povazuji volbu a pouziti metody sémiotické analyzy podle modelu Rolanda
Barthese k odhaleni komplexnich vizudlnich medialnich sd¢leni za efektivni a logické. Studie
také potvrdila tvrzeni uvedend v teoretické Casti této prace, a to existenci uzké vazby mezi

modou a valkou, které se projevuje v proméné mddnich narativi, estetiky a reprezentaci.

7. Diskuse

Tento vyzkum miize byt v §irSim kontextu zahrnuty do souc¢asného diskurzu o roli médii
v dobach valky, pandemii a krizi. Prispiva k védeckym diskusim v oblasti médii, kultury a
komunikaénich véd a zabyva se tématy propagandy a jeji role, jakoz i historii mddy jako
sociokulturniho fenoménu.

Vysledky analyzy mohou byt uzite¢né pro profesiondly v oblasti komunikace a
medidlniho designu pii vyvoji vizudlnich strategii v kontextu krizovych situaci. Lepsi
pochopeni téchto mechanismt vlivu mtize byt uzitecné pro nevladni organizace, aby mohly
efektivnéji komunikovat a mobilizovat podporu.

Jako prakticky nastroj mohou analyzu vyuzit redaktofi a kreativni feditelé Casopist,
vzhledem k tomu, Ze Vogue mé dlouhou historii a je povazovan za vlivny medidlni zdroj.

Studie také pfispiva k historickému narativu o tom, jak véalka ovliviiuje média, jejich
vizualni komunikaci a transformaci obrazu Zeny. Takové vysledky mohou byt uzite¢né pro
historiky mody a kulturni védce pfi studiu $irSich sociokulturnich procesi.

Relevantni oblasti pro dal$i analyzu by mohla byt analyza recepce, tj. studium
interpretaci publika na piikladu obalek casopisu Vogue v obdobi vélky. Tento pfistup by
umoznil nahlédnout na problém z jiného thlu a zamé&fit se na to, jak Ctenaii dekoduji sdéleni
vlozena do vizuélnich narativi, a také zjistit, zda existuji néjaké rozpory mezi vnimanim autora
a Ctenafe.

Pii interpretaci vysledk této studie je nutné vzit v avahu nékolik vyznamnych omezeni.
Ptfedevsim je zde subjektivita interpretace, kterd je inherentni k semiotické analyze — zavéry
vychazeji z vlastniho vnimani a zkuSenosti vyzkumnice, cozZ mize vést k rozdilim v interpretaci
mezi riznymi badateli. Dale je tfeba zminit nedostatek pfimych zdmérh autorti, protoZe nejsou
dostupné podrobné informace o tom, jaké konkrétni sdéleni chtéli tviirci obdlek piedat.
Vysledky tak musi byt odvozeny pouze z vizudlnich prvka DalSim limitem jsou jazykové a
kulturni rozdily mezi americkym a ukrajinskym vydanim Vogue. Obé pouzivaji specifické
kédy a symboliku, jez nemusi byt plné pfenosné nebo srozumitelné napti¢ riznymi kulturnimi
prostiedimi. Tyto faktory mohou ovlivnit pfesnost a uplnost analyzy a je tieba je brat v tivahu

pfi interpretaci a zobeciiovani vysledk.
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Zavér

Hlavnim cilem této prace bylo prozkoumat, jak je valka reprezentovana v mddnich
médiich pomoci sémiotickych prostfedki, a to na ptikladu obalek casopisi Vogue Ukraine
(2022-2024) a Vogue Amerika (1939-1945). Volba analyzy obalek jako pfedmétu zkoumani
vychazela z jejich vysoké sémiotické nasycenosti ve srovnani s ostatnimi soucastmi Casopisu.

V dobéch krize moda nabyva symbolického rozméru a stava se nastrojem socialni
reprezentace, politického vyjadieni a kulturni identifikace.

Teoreticka Cast prace se zaméfila na nastinéni kli¢ovych koncepti a oblasti relevantnich
k tématu diplomové prace. Zejména na definici sémiotiky, jeji klicové pojmy a aplikaci v
medidlnim a modnim kontextu. Mdda je povazovéana za SirSi sociokulturni fenomén, ktery
odrazi spolecenské transformace a dominantni narativy urcit¢ho obdobi. Historie mddnich
casopist dokazuje silu jejich vlivu na formovani vetejného minéni a masové kultury, organicky
kombinujici estetické, socialni a politické funkce.

V praktické ¢asti byla provedena kvalitativni studie, konkrétné sémiotick4 analyza Sesti
obalek casopisu Vogue z valecného obdobi. Tii z nich byly ukrajinskou verzi ¢asopisu a
pokryvaly obdobi 2022-2024 a tfi americkou verzi z let 1939—1945. Autorka zvolila metodu
viceuroviiového ¢teni vizualnich sdéleni, kterou francouzsky sémiotik Roland Barthes pouziva
k analyze reklamni fotografie v ¢lanku Rétorika obrazu z roku 1964. Kazda obalka byla
posuzovana na denotativni, jazykové a konotativni Urovni, coZ umoZnilo komplexné
zodpoveédét vyzkumné otazky.

Analyza podrobné popisuje, jak vizualni prvky — obrazy, barvy, kompozice, textova
sloga — ptfenaSeji ideologicka sd€leni souvisejici s valkou. Studie zjistila, Ze Vogue Ukraine a
Vogue Amerika, navzdory odliSnym chronologickym a kulturnim kontextim, demonstruji
podporu vale¢nému usili pouzivanim sémiotickych kodi rtizné povahy.

Komparativni pfistup také umoznil zachytit jak spolecné motivy, tak rozdily v
komunikacnich strategiich a reprezentacich valky mezi obéma redakcemi.

Vyzkumného cile bylo tedy dosaZeno a vysledky prace potvrzuji tvrzeni, Ze médda nikdy

nefunguje izolované od spolecensko-politickych procest, ale spiSe je odrazi.
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Summary

The main aim of this thesis was to investigate how war is represented in fashion media
through semiotic means, in particular using the covers of Vogue Ukraine (2022-2024) and
Vogue America (1939-1945) as examples. The choice of the covers as the object of analysis
was based on their high semiotic saturation compared to other parts of the magazine.

In times of crisis, fashion takes on a symbolic dimension and becomes an instrument of
social representation, political expression and cultural identification.

The theoretical part of the thesis focused on outlining key concepts and areas relevant
to the thesis topic. In particular, the definition of semiotics, its key concepts and its application
in the media and fashion context. Fashion is considered a broader socio-cultural phenomenon
that reflects the social transformations and dominant narratives of a particular period. The
history of fashion magazines demonstrates the power of their influence in shaping public
opinion and mass culture, organically combining aesthetic, social and political functions.

In the practical part, a qualitative study was conducted, namely a semiotic analysis of
six Vogue magazine covers from the war period. Three of them were the Ukrainian version of
the magazine and covered the period 2022-2024 and three were the American version from
1939-1945. The author adopted the method of multilevel reading of visual messages that
French semiotician Roland Barthes used to analyze advertising photography in his 1964 article
The Rhetoric of the Image. Each cover was considered on a denotative, linguistic and
connotative level, which allowed for a comprehensive answer to the research questions.

The analysis details how visual elements — images, colors, composition, and textual style
— convey ideological messages related to the war. The study found that Vogue Ukraine and
Vogue America, despite their different chronological and cultural contexts, demonstrate
support for the war effort through the use of semiotic codes of different nature.

The comparative approach also allowed for the capture of both common themes and
differences in communication strategies and representations of war between the two editorials.

Thus, the research was achieved and the results of the thesis support the claim that

fashion never operates in isolation from socio-political processes, but rather reflects them.
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spolecnosti. Modu oznacuji za fenomén, ktery se rychle méni, a tim vytvari pocit nestability a neustalé
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potteby néceho nového. Dalsi zajimavou myslenkou v knize je vize sou¢asné konzumni kultury mody,
ktera se prostfednictvim reklamy a masmédii stava stale povrchnéjsi.

Diplomové prace k tématu (seznam bakalarskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhajeny na UK, ptipadné dalSich oborové blizkych fakultach ¢i vysokych Skolach za
poslednich pét let):

MADEROVA, Anna. Aktivismus v lifestylovych magazinech na prikladu Vogue CS. Bakalaiska prace,
vedouci Géla, FrantiSek. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra zurnalistiky, 2021.

SKORKOVSKA, Sandra. Soucasny trend inkluze na prikladu magazinii Vogue CS a Vogue FR.
Bakalatska prace, vedouci Klabikova Rabova, Tereza. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socialnich
véd, Katedra medialnich studii, 2023.

PIKALOVA, Alexandra. Promény v pojeti Zenstvi v Harper's Bazaar po jeho uvedeni na cesky trh ve
srovnanin s casopisem Zena a moda (1988). Bakalaiska prace, vedouci Reifova, Irena. Praha:
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra medialnich studii, 2020.

CAPOVA, Tereza. Sémiotickd analyza titulnich fotografii v mezindrodnich mutacich casopisu Vogue.
Diplomova prace, vedouci Silverio, Robert. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
zurnalistiky, 2022.

KONJORYAN, Lusik. Podoba ceskoslovenské edice svétoveho modniho casopisu Vogue. Diplomova
prace, vedouci Rosenfeldova, Jana. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
medialnich studii, 2023.

Datum / Podpis studenta/ky

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporuceni k tématu, strukture a technice zpracovani materialu:

Piipadné doporuceni dalSich titulii literatury predepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této prace.

Piijmeni a jméno pedagoZky/pedagoga Datum / Podpis pedagozky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK.
PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDIJNiHO PROGRAMU.
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