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POSUDEK vedouciho diplomové prace

Jméno studenta: Jan Hlavina

Téma prace: Komparace marketingovych strategii kamennych a
internetovych sazkovych kancelafi

Cil prace: Definovat a srovnat marketingové strategie ,kamennych” a internetovych
sazkovych kancelari, ur€it faktory ovliviiujici rozdilné marketingové strategie

Naroc¢nost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné priameérné nadprumeérné
- vstupni Udaje / jejich zpracovani podprumérné prumérné  nadprimérné
- pouzité metody podprimérné prumérné  nadprimeérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobife - vyhovujici - nevyhovujici
Stupen spinéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné
Logicka stavba prace Velmi dobre
Prace s literaturou - citace Vyborné
IAdekvatnost pouzitych metod Velmi dobie
Hloubka tématické analyzy Velmi dobre
Uprava prace-text-grafy-tabulky Velmi dobre
Stylisticka uroven Vyborné

Prakticka / teoreticka vyuzitelnost zpracovani:

Podprimeérna prumérna nadprimeérna

Otazky k obhajobé

Podle poslednich pruzkumu ¢esti sazkari ve velkém poctu zareagovali na moznost
internetového sazeni u Eeskych sazkovych kancelafi (v Tipsportu sazi na internetu zhruba
tficet az Ctyficet procent sazejicich, u spole¢nosti Fortuna je to pétadvacet procent
sazejicich, v Chanci pak Sestnact procent lidi).

Jakou dali marketingovou strategii byste v reakci na tento obrovsky zajem o internetové
sazeni ¢eskym sazkovym kancelafim doporucoval?

V soucasnosti na internetu muze své sluzby nabizet pouze pét ceskych sazkovych
kancelari. Zvysit tuto konkurenci hodla i spole¢nost Victoria-Tip. Jakou marketingovou
strategii pro boj s konkurenci od této spole¢nosti ocekavate?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifika€ni stuperi: velmi dobfe az vyborné v zavislosti na pribé&hu obhajoby
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V Praze dne 5. 4. 2008 Mgr. Jan Sima
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