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Otazky k obhaiobe
Podle poslednich pruzkumu cesti sazkafi ve velkem poctu zareagovali na moznost
internetoveho sazeni u ceskych sazkovych kancelafi (v Tipsportu sazi na internetu zhruba
tficet az ctyficet procent sazejicich, u spolecnosti Fortuna je to petadvacet procent
sazejicich, v Chanci pak sestnact procent lidi).
Jakou dalsi marketingovou strategii byste v reakci na tento obrovsky zajem o internetove
sazeni ceskym sazkovym kancelafim doporudoval?

V soucasnosti na internetu muze sve sluzby nabizet pouze pet ceskych sazkovych
kancelafi. Zvysit tuto konkurenci hodla i spolecnost Victoria-Tip. Jakou marketingovou
strategii pro boj s konkurenci od teto spolecnosti ocekavate?

Prace je doporucena k obhaiobe.

Navrzenv klasifikacni stupen: velmi dobfe az vyborne v zavislosti na prubehu obhajoby
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