Abstrakt (Cesky)

Tato bakalaiskd prace se zabyva stylistickou analyzou a srovnanim horoskopt
publikovanych ve vybranych ceskych periodikdch v obdobi od 60. let 20. stoleti do
soucasnosti. Hlavnim cilem prace je zmapovat vyvoj jazykového stylu horoskopt
a postihnout hlavni promény v jejich stylu vyjadfovani, uzivanych jazykovych prostiedcich
a funkci. Prace se soustiedi predevsim na tii hlavni okruhy: jazykové prostfedky vyuzivané
v horoskopech, vyskyt prvka epistémické (jistotni) a voluntativni modality a piitomnost
reklamnich ¢i persvazivnich prvki. V ramci vyzkumu byl sestaven zmenSeny korpus
horoskopt, rozdéleny na ¢ast star$i a soucasnou, v nichz byla provedena jak kvalitativni, tak
kvantitativni analyza. Srovnani ukazuje, Ze horoskopy se proménuji nejen po strance
jazykové, ale 1 z hlediska svého celkového vyznéni — novéjsi texty jsou expresivngjsi, vice
pracuji s emocemi, navazuji uzsi kontakt se ¢tenafem a vyraznéji zohlednuji svou cilovou
skupinu. Drobné zmény byly zaznamenany také v uzivanych prostfedcich epistémické
a voluntativni modality a prvka jim blizkych. Podafilo se také potvrdit, Ze se v horoskopech
vyskytuji jazykové prostiedky posilujici persvazivni funkci textu i prvky souvisejici
s nabidkou ¢i inzerci. V soucasnych textech byl také zaznamenan vyskyt mimotextové
reklamy na dalsi sluzby souvisejici s horoskopy. Vysledky prace pfispivaji k hlubSimu
porozuméni tomuto bézn¢ opomijenému publicistickému zanru a jeho proméndm v prub¢hu
¢asu a soucasn¢ upozoriuji na moznou snahu autorti podnitit ¢tendie k akci, v nékterych

pripadech spojené s konzumnim chovanim.



