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Abstrakt 

Diplomová práce se zam�Zuje na analýzu prezentace a diskuse ~enských rolí v 

sou�asném digitálním prostoru na pZípadu platformy TikTok. Cílem je prozkoumat, jak je 

~enství reprezentováno a diskutováno prostZednictvím digitální komunikace a jaký vliv mají 

sociální média na formování feministických a antifeministických proudp. Výzkum vyu~ívá 

kvalitativní metodologii, konkrétn� multimodální analýzu obsahp, pZi�em~ ji~ pZed 

za�átkem výzkumu identifikuje hlavní typy myblenkových okruhp jako~to nástroje pro 

analýzu: progresivní, radikální, liberální a antifeministický. Práce reflektuje specifika 

algoritmického prostZedí TikToku a jeho vliv na bíZení a viditelnost jednotlivých 

myblenkových okruhp. Výsledky ukazují, ~e TikTok je dynamickým prostorem nejen pro 

posilování feministických narativp, ale i pro jejich kritiku a redefinování jejich významu v 

rámci sou�asných spole�enských konfliktp, na jejich~ prpb�hu se aplikace takté~ podílí. 

 

Abstract 

The thesis focuses on the analysis of the presentation and discussion of female roles 

in the contemporary digital space, using the TikTok platform as a case study. The aim is to 

explore how femininity is represented and discussed through digital communication, and 

how social media influence the shaping of feminist and antifeminist currents. The research 

employs a qualitative methodology, specifically multimodal content analysis, and identifies 

the main types of ideological frameworks: progressive, radical, liberal, and antifeminist as 

analytical tools prior to the start of the research. The thesis reflects on the specifics of 

TikTok9s algorithmic environment and its impact on the dissemination and visibility of 

individual ideological streams. The findings show that TikTok is a dynamic space not only 

for reinforcing feminist narratives but also for their critique and the redefinition of their 

meaning within current social conflicts, which the platform also helps to shape. 

 

Klí�ová slova 

Tiktok, digitální feminismus, sociální média, digitální prostor, multimodální analýza 

 

Keywords 

Tiktok, digital feminism, social media, digital space, multimodal analysis 

 



 

 

Title 

Presentation and discussion of women's roles in the current digital space on the case of the 

Tiktok platform 

 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pod�kování 

Ráda bych vyjádZila upZímné pod�kování Mgr. Andree Hrpzové, Ph.D., vedoucí mé 

diplomové práce, za odborné vedení, cenné podn�ty, a pZedevbím za její trp�livost a podporu 

v prpb�hu celého procesu psaní. Její zp�tná vazba pro m� byla nejen inspirací, ale i motivací 

k hlubbímu porozum�ní tématu. 

  



 

 

Obsah  

 

OBSAH .............................................................................................................................8 

ÚVOD ...............................................................................................................................9 

1. SOCIÁLNÍ MÉDIA ................................................................................................... 11 

1.1 KOMNATA OZV�N A DISKURZIVNÍ SÍLY ..................................................................... 12 

1.2 POTENCIÁL A VYU}ITÍ SOCIÁLNÍCH MÉDIÍ ................................................................. 14 

1.3 LIMITY SOCIÁLNÍCH SÍTÍ .......................................................................................... 16 

1.4 DYNAMIKA KOMUNIKACE NA SOCIÁLNÍCH MÉDIÍ ...................................................... 18 

1.4.1 Indikátory virality ............................................................................................ 18 

1.4.2 Hra na emoce .................................................................................................. 20 

1.5 SHRNUTÍ KAPITOLY ................................................................................................. 21 

2. TIKTOK: INOVATIVNÍ PLATFORMA S REVOLU
NÍM POTENCIÁLEM .... 22 

2.1 ÚVOD DO APLIKACE................................................................................................. 22 

2.2 TIKTOK A JEHO ALGORITMUS ................................................................................... 24 

2.3 TIKTOK JAKO PLATFORMA PRO SPOLE
ENSKÝ DIALOG: MO}NOSTI A LIMITY.............. 25 

2.4 SHRNUTÍ KAPITOLY ................................................................................................. 28 

3. (ANTI)FEMINISTICKÁ TEORIE A SOU
ASNÉ PERSPEKTIVY ..................... 29 

3.1 STRU
NÝ VÝVOJ HISTORIE FEMINISTICKÝCH A ANTIFEMINISTICKÝCH PROUDo .......... 29 

3.2 SOU
ASNÝ POLITICKÝ A SPOLE
ENSKÝ KONTEXT ..................................................... 35 

3.2.1 Příklady současného digitálního feminismu a reakce na ně .............................. 35 

3.2.2 Teoretická kontextualizace ............................................................................... 39 

3.2.3 Různorodost feministického hnutí: ideové směry a vnitřní konflikty .................. 41 

3.3 SHRNUTÍ KAPITOLY ................................................................................................. 45 

4. METODOLOGIE ...................................................................................................... 46 

4.1 CÍLE VÝZKUMU A VÝZKUMNÉ OTÁZKY ..................................................................... 46 

4.2 POPIS VÝZKUMNÉHO VZORKU A ZPoSOB VÝB�RU ..................................................... 46 

4.3 POU}ITÁ METODA A JEJÍ LIMITY ............................................................................... 48 



 

 

4.4 POSTUP KÓDOVÁNÍ .................................................................................................. 50 

4.5 ETICKÉ ASPEKTY VÝZKUMU ..................................................................................... 51 

5. VÝSLEDKY VÝZKUMU .......................................................................................... 52 

5.1 #SPRINKLESPRINKLE ................................................................................................ 52 

5.2 #RADFEM ................................................................................................................ 57 

5.3 #TRADWIFE ............................................................................................................. 60 

5.4 #GIRLBOSS .............................................................................................................. 64 

5.5 SHRNUTÍ HLAVNÍCH VZORCo ................................................................................... 67 

6. DISKUSE .................................................................................................................... 69 

7. LIMITY VÝZKUMU ................................................................................................. 72 

ZÁV�R ........................................................................................................................... 73 

ZDROJE ......................................................................................................................... 75 

SEZNAM PYÍLOH ........................................................................................................ 88 



 

 
9 

Úvod 

Sociální média se v posledních dvou desetiletích stala klí�ovým nástrojem 

komunikace, který se podílí na formování veZejné debaty týkající se mnoha aktuálních 

spole�enských témat. TikTok, který je �asto veZejností vnímán jako triviální platforma pro 

mladbí generace obsahující pouze zábavní obsah, se postupn� stává prostorem, kde se vedou 

zásadní debaty o spole�enských a politických otázkách, jejich~ dple~itost mimo jiné spo�ívá 

v propisování se do dalbích, nedigitálních, sfér spole�nosti. A�koli mp~e být TikTok na první 

pohled pova~ován za aplikaci ur�enou pZedevbím pro sdílení humorných �i povrchních videí, 

jeho inovativní algoritmus a krátký formát videí umo~ňují u~ivatelpm pZedávat komplexní 

sd�lení v pZístupné a atraktivní podob�. TikTok se vbak vyzna�uje i jinou dple~itou 

specifikací, a tou je jeho mladá u~ivatelská základna, kde je 52 % u~ivatelp mladbích 24 let 

(Iqbal 2024, online). Demografické rozlo~ení je co se tý�e ~enské a mu~ské populace v 

u~ívání TikToku pom�rn� vyrovnáno, respektive jedná se o 44,3 % ~enských u~ivatelek 

versus 55,7 % mu~ských u~ivatelp (Statista 2025, online). Toto relativn� vyrovnané 

genderové rozlo~ení nazna�uje, ~e TikTok není platformou vyhrazenou výlu�n� jednomu 

pohlaví, ale práv� díky této diverzit� se stává dple~itým prostorem pro interakci mezi 

rpznými genderovými zkubenostmi a perspektivami.  

V dnební dob� je patrná rostoucí polarizace názorp mezi rpznými skupinami 

spole�nosti. Tento fenomén ji~ v roce 1991 ozna�il americký sociolog James Davison Hunter 

(1991) pojmem „kulturní války<, který popisuje hluboké konflikty hodnot a ideologií uvnitZ 

spole�nosti. Na jeho koncept pozd�ji navázali dalbí autoZi, v�etn� politolo~ky Zory Hesové 

(2021), která analyzovala projevy kulturních válek ve stZedoevropském prostZedí a 

poukázala na jejich odraz ve veZejných debatách, politických rozhodnutích i na sociálních 

sítích. TikTok se tak stal jedním z mnoha digitálních prostorp, kde se tyto ideologické stZety 

projevují. 

Jedním z viditelných fenoménp na této platform� je stZet feministického a 

antifeministického diskurzu. Feministický diskurz se soustZedí na analýzu genderové 

nerovnosti, podporu práv ~en a prosazování rovnosti ve spole�nosti. Naopak 

antifeministický diskurz zahrnuje názory a postoje, které feministické po~adavky odmítají, 

zpochybňují nebo se staví proti opatZením zam�Zeným na posílení práv ~en. Mp~e mít rpzné 

podoby, od kritiky n�kterých aspektp feminismu a~ po otevZené odmítání feministických 
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myblenek jako celku v rámci tradicionalistického myblení. Tyto dva názorové tábory se na 

TikToku stZetávají v rámci biroké bkály debat, které ukazují hlubbí spole�enské nap�tí. V 

rámci této debaty vznikl i specifický prostor zvaný „Feministtok<, který slou~í jako fiktivní 

místo pro u~ivatele a u~ivatelky diskutující feministická témata. Rostoucí význam tohoto 

fenoménu potvrzuje i odborná literatura zam�Zená na digitální kulturu, online diskurzy a 

genderovou politiku, co~ podtrhuje relevanci zkoumání této problematiky. 

Cílem této diplomové práce je analyzovat sou�asné formy prezentace ~enství na 

sociálních sítích, konkrétn� na platform� TikTok. Výzkum se zam�Zuje na to, jak ~eny na 

TikToku konstruují a komunikují své pojetí ~enství a jaké strategie k této prezentaci 

vyu~ívají. Pozornost bude v�nována nejen obsahu a kontextu sdílených myblenek, ale i 

technologickým aspektpm TikToku, které zásadn� ovlivňují bíZení a pZijetí t�chto narativp. 

Struktura práce za�íná kapitolou o sociálních médiích, kde budou definovány klí�ové 

pojmy a diskutována témata jako komnata ozv�n a kritika tohoto konceptu, diskurzivní síly 

a potenciál i limity t�chto platforem. Kapitola bude ukon�ena uvedením do problematiky 

dynamiky komunikace pZes sociální média. Navazovat bude kapitola ji~ výhradn� 

diskutující sociální médium TikTok, ve které bude krom� obecného úvodu do aplikace 

hovoZeno také o specifickém algoritmu TikToku a zhodnotí mo~nosti a omezení této 

platformy jako nástroje spole�enského dialogu. V záv�ru teoretické �ásti bude stru�n� 

pZedstavena historie feministického a antifeministického myblení pro zasazení tématu do 

birbího kontextu, pZi�em~ bude také diskutováno aktuální spole�ensko-politické pozadí 

relevantní pro tuto práci. 

Navazovat bude praktická �ást práce, která se zam�Zí na kvalitativní výzkum 

prezentace ~enství na TikToku prostZednictvím multimodální analýzy. Tato analytická �ást 

bude zahrnovat identifikaci a kategorizaci myblenkových okruhp týkajících se ~enství a 

feminismu, pZi�em~ budou zkoumány nejen verbální, vizuální a zvukové prvky obsahu, ale 

také diskutovaná témata a symboly. Práce bude uzavZena shrnutím zjibt�ní, diskusí nad 

výsledky a jejich zasazením do birbího akademického i spole�enského kontextu z teoretické 

�ásti práce, pZi�em~ budou takté~ reflektovány limity provedeného výzkumu. 
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1. Sociální média 

K pochopení fenoménu sociálních médií je zapotZebí nejprve vymezit, co pZesn� 

tento pojem znamená a jakou roli v sou�asné spole�nosti plní. V této kapitole budou rovn�~ 

pZedstaveny rpzné dpvody k vyu~ití sociálních médií, aby byla demonstrována jejich síla a 

relevance v souvislosti s bíZením myblenek. Záv�rem kapitoly budou pZedstaveny výhody a 

nevýhody sociálních médií z hlediska jejich role v procesu formování a distribuce idejí, co~ 

umo~ní lépe pochopit jejich potenciál i limity v rámci digitálního prostoru. 

Sociální média se stala nezbytným komunika�ním a informa�ním nástrojem, který 

zásadn� ovlivňuje ka~dodenní ~ivot v�tbiny lidí v jednadvacátém století. Tyto platformy 

slou~í k mnoha rpzným ú�elpm a hrají klí�ovou roli v mnoha aspektech lidské existence, od 

osobní komunikace a udr~ování sociálních vztahp pZes obchodní strategie a marketing a~ po 

formování veZejné diskuse a ovlivňování politického názoru. V dpsledku své dostupnosti, 

rychlosti a interaktivity se sociální média stala primárním prostZedkem, jakým lidé získávají 

a sdílejí informace. To m�ní zppsob, jakým komunikujeme, ae u~ jde o rychlé zprávy, statusy 

nebo videoobsah, a také jakým zppsobem se vzd�láváme a zapojujeme do debat o aktuálních 

tématech. Sociální média umo~ňují nejen okam~itou vým�nu informací mezi jednotlivci a 

skupinami, ale i bíZení myblenek a názorp na globální úrovni, co~ zásadn� ovlivňuje 

spole�enské a politické klima. Tím se stávají nejen nástrojem ka~dodenní komunikace, ale i 

klí�ovým prvkem pro formování veZejného mín�ní a aktivizaci ob�anské ú�asti v rpzných 

oblastech, v�etn� politiky a kultury. 

Sociální médium je pojem, který zahrnuje online platformy rpzných podob, mo~ností 

a velikostí, pZi�em~ ka~dá z nich mp~e slou~it k mírn� odlibnému ú�elu. Aichner, 

Grünfelder, Maurer a Jegeni v souvislosti s definicí sociálního média objasňují, ~e daný 

pojem zahrnuje „rpzné online platformy, v�etn� blogp, business sítí, kolaborativní projekty, 

firemní sociální sít� (SN), fóra, mikroblogy, sdílení fotografií, recenze produktp, 

zálo~kování stránek, hraní her, sociální sít�, sdílení videí a virtuální sv�ty.< (2020, s. 1) 

AutoZi také varují pZed prom�nou definice v prpb�hu let, kdy se mp~e stát, ~e pojem bude 

redefinován vzhledem k technologickému vývoji. 

Sociální média pZedstavují pom�rn� nový fenomén, který zásadn� zm�nil zppsob 

konzumace obsahu na internetu. U~ivatel internetu se toti~ prom�nil z pouhého konzumenta 

na aktivního ú�astníka. To znamená, ~e nyní mp~e nejen obsah konzumovat, ale také se 

podílet na jeho tvorb� a aktivn� s ní interagovat (Obar & Wildman, 2015), co~ je ozna�ováno 
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jako prosumerství o u~ivatelích je hovoZeno jako o prosumerech. Tento koncept byl nejprve 

pZedstaven Alvinem Tofflerem ji~ v roce 1980 (Toffler, 1980), nicmén� aktuáln� se mezi 

sociology a politology t�bí popularit� práv� v souvislosti s aktivitou na sociálních médiích 

(Buzzetto-More, 2013; Bruns, 2009). 

1.1 Komnata ozv�n a diskurzivní síly 

Ka~dá sociální platforma má svpj vlastní design, rozhraní a specifický algoritmus, 

který u~ivatelpm zobrazuje obsah. Míra zapojení algoritmu a u~ivatelp se mp~e libit, 

napZíklad Reddit klade dpraz na vybbí zapojení komunity, zatímco jiné platformy, jako je 

Facebook, jsou více orientovány na algoritmy (Simpson et al., 2022). 

Algoritmy jsou ve stru�nosti Ze�eno <zakódované postupy pro transformaci 

vstupních dat na po~adovaný výstup na základ� specifikovaných výpo�tp< (Gillespie, 2014, 

s. 167). Stojí za mapováním obsahu, který u~ivatel sleduje, a jeho statistickém vyhodnocení 

na základ� velkého mno~ství podobných u~ivatelp, aby mohl být nabídnut obsah na míru a 

u~ivatel tak byl donucen zpstat na dané platform� co nejdéle a tím pádem vyd�lal platform� 

co nejvíce pen�z.  

Jeliko~ algoritmus má zásadní vliv na to, jaký obsah bude u~ivateli nabízen, jedná se 

o mocný nástroj, který tímto zppsobem vstupuje do konverzace mezi lidmi a ovlivňuje tak 

informace, které u~ivatel konzumuje. Algoritmus také hraje zásadní roli v tom, který obsah 

bude propagován více. Zpravidla je princip takový, ~e obsah, který získá více shlédnutí, 

lajkp, sdílení, komentáZp �i jiné anga~ovanosti typické pro dané sociální médium, má 

mo~nost být více vid�n a jeho zpráva se tak dostane k více u~ivatelpm (Gerlitz, Helmond, 

2011, s. 7). U~ivatel má tedy z �ásti mo~nost ovlivnit obsah, který mu je nabízen aktivitou, 

kterou vyvíjí na dané platform�, z �ásti je toto vbak ponecháno na algoritmu; jak velká �ást 

to je, závisí op�t na typu platformy. 

To znamená, ~e i kdy~ mp~e být obsah sebevíc zajímavý nebo inovativní, pokud jej 

algoritmus nevyhodnotí jako atraktivní pro úsp�ch platformy (a tedy pro její finan�ní zisky) 

snaha autora mp~e pZijít vnive�. Tento proces, kdy algoritmus vyhodnocuje atraktivitu 

obsahu, je sou�ástí birbího mechanismu monetizace obsahu, kde platformy optimalizují 

zobrazování pZísp�vkp na základ� jejich potenciálu generovat pZíjmy, ae u~ prostZednictvím 

reklamních modelp nebo jiných forem zisku. AutoZi, kteZí cht�jí diskutovat �i pZedat své 

stanovisko, tak musí balancovat mezi pZedáním hodnotné zprávy a zapojením prvkp, které 
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osloví algoritmus a zaujmou u~ivatele, co~ mp~e zahrnovat kladné reakce, sdílení a 

komentáZe. 

Sociální platformy vyu~ívají data o u~ivatelském chování k personalizaci obsahu. 

Tato praxe, známá jako data mining, umo~ňuje cílení na specifické skupiny, co~ zvybuje 

ziskovost platformy. Nicmén� tento proces má také vliv na u~ivatelské zkubenosti a vytváZí 

tlak na tvprce obsahu, aby pZizppsobili své pZísp�vky algoritmickým preferencím, co~ mp~e 

ovlivnit, jaký typ obsahu se bíZí. 

Jedním z dpsledkp algoritmické personalizace je fenomén známý jako komnata 

ozv�n (echo chamber). Tento termín ozna�uje prostZedí, kde se názory a pZesv�d�ení 

u~ivatelp na ur�ité téma posilují díky opakovaným interakcím s podobn� smýblejícími lidmi 

nebo zdroji. Cinelli et al. (2021) definují komnatu ozv�n jako~to „prostZedí, ve kterých se 

názory, politická orientace nebo pZesv�d�ení u~ivatelp na ur�ité téma posilují kvpli 

opakovaným interakcím s lidmi nebo zdroji s podobnými tendencemi a postoji.< AutoZi dále 

ve studii upozorňují, ~e dle pZítomnosti algoritmické personalizace je mo~no ur�it míru síly 

komnaty ozv�n. Mp~e být argumentováno, ~e na platformách jako je TikTok se tento efekt 

projevuje siln�, proto~e algoritmy neustále zvybují viditelnost obsahu, který rezonuje s 

názory u~ivatele, �ím~ posilují existující diskurzy a marginalizují ty, které jsou v rozporu. 

V kontextu TikToku mp~eme komnatu ozv�n vnímat jako sou�ást birbích 

diskurzivních sil, které formují sociální realitu, mocenské vztahy a kolektivní v�d�ní. 

Diskurzivní síly pZedstavují <schopnost pZisp�vatelp do komunika�ních prostorp uvád�t, 

zesilovat a udr~ovat témata, rámce a Ze�níky, a tak utváZet veZejné diskurzy a kontroverze, 

které se odvíjejí ve vzájemn� propojených komunika�ních prostorech (Jungherr et al., 

2019).= Diskurz jako~to základ konceptu diskurzivních sil Foucault popisuje jako 

<komplexní síe vztahp mezi jednotlivci, texty, myblenkami a institucemi, pZi�em~ ka~dý 

„uzel< má vliv, v rpzných mírách, na ostatní uzly a na dynamiku diskurzu jako celku (Olsson 

2007, s. 221).= Na TikToku se diskurzivní síly op�t projevují skrze algoritmickou 

personalizaci, která vyzdvihuje ur�ité názory a marginalizuje jiné.  

Moc tedy neexistuje pouze v rukou u~ivatelp, ale i v samotných algoritmech a 

technologiích, které rozhodují o tom, jaké myblenky se stávají populárními a jaké jsou 

marginalizovány. Tento mechanismus má hluboký vliv na to, jak lidé vnímají informace a 

jaký typ obsahu dominuje v digitálním prostoru. 

PZesto~e koncept komnaty ozv�n získal zna�nou pozornost v odborné literatuZe a byl 

pZejat mnoha výzkumníky, setkává se zejména v poslední dob� také s kritikou, pZedevbím 
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pro nedostate�né empirické dpkazy potvrzující jeho vbeobecnou platnost. N�kteZí autoZi 

upozorňují, ~e algoritmická personalizace nemusí nutn� vést k izolaci u~ivatelp ve 

stejnomyblenkových komunitách, ale mp~e naopak podporovat kontakt s rpznorodými 

názory (Bruns, 2019). Jiní badatelé pak varují pZed pZeceňováním tohoto fenoménu, neboe 

se ukazuje, ~e u~ivatelé mají �asto pZístup k biroké bkále informací, i kdy~ upZednostňují 

obsah odpovídající jejich názorpm, a v komnat� ozv�n se ocitne jen skute�n� malá �ást 

populace (Dubois, Blank, 2018, s. 729). 

Vedle konceptu komnaty ozv�n se proto v sou�asné debat� objevuje interpretace 

digitálního prostoru jako nástroje formování sociální identity ve form� stranictví �i 

partyzánství (partisanship). Tento jev, ozna�ovaný jako afektivní polarizace, zdprazňuje, ~e 

sociální média nejsou vnímána pouze jako platformy pro sdílení názorp, ale i jako prostory, 

kde se vytváZejí silné identitní vazby a pocit pZinále~itosti k ur�itému myblenkovému táboru 

(Törnberg et al., 2021). Afektivní polarizace znamená, ~e identita jednotlivce je stále více 

formována emocionálním vztahem k ur�itým sociálním skupinám, co~ zintenzivňuje 

rozd�lení mezi sociálními skupinami navzájem a vede k polarizovan�jbímu pohledu na 

problematiku. 

1.2 Potenciál a využití sociálních médií 
Sociální média nabízejí birokou bkálu mo~ností vyu~ití, ale tato podkapitola se 

zam�Zí pouze na ty, které jsou relevantní pro tuto práci. Je dple~ité uvést zppsoby, jakými 

u~ivatelé sociálních médií vyu~ívají tyto platformy k prosazování svých myblenek, co~ 

ukazuje jejich význam v kontextu bíZení idejí a ovlivňování veZejné diskuse. 

 Prvním a základním ú�elem sociálních médií (a také dpvodem, pro� byly ppvodn� 

vytvoZeny) je umo~n�ní komunikace a interakce mezi lidmi. Ae u~ se jedná o pZátele, rodinu, 

kolegy, nebo zájmové a názorové skupiny, sociální média dávají u~ivatelpm prostor sdílet 

své myblenky, zá~itky, fotografie a videa, �ím~ pomáhají nejen udr~ovat stávající vazby, ale 

i budovat nové. 

Mo~nost navazování a udr~ování vztahp je obzvlábt� dple~itá pro marginalizované 

skupiny a menbiny, které �asto �elí nedostatku reprezentace a mají omezené mo~nosti 

ovlivňovat dple~itá rozhodnutí (Ortiz et al., 2019, s. 21). Na rozdíl od privilegovaných 

skupin, které obvykle mají pZístup k rozhodovacím procespm, mohou být práva 

marginalizovaných skupin pZehlí~ena nebo nedostate�n� chrán�na. Mezi tyto skupiny patZí 
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i ~eny, které byly historicky na svých právech kráceny, byly (a stále jsou) nuceny svád�t 

boje o ochranu svých práv a �asto �elily a �elí nedostate�né reprezentaci ve veZejném a 

politickém ~ivot�.  

Sociální sít� vbak nabízejí pZíle~itost spojit se s podobn� smýblejícími lidmi, sdílet 

zkubenosti a vzájemn� se podporovat. Díky transnacionálnímu rozsahu t�chto platforem 

mohou tyto skupiny navazovat kontakty po celém sv�t�, lépe koordinovat své snahy a 

potenciáln� tak iniciovat spole�enskou zm�nu (Narayana, Ahamad, 2016, s. 16) 

Na toto navazuje dalbí ú�el sociálních sítí, kterým je mo~nost sdílet aktuální 

informace o rpzných tématech, jako jsou v�da, politika, kultura a dalbí. Toto vystavení 

novým informacím mp~e pZispívat k veZejné diskusi, bíZit informovanost a osv�tu. U~ivatel 

mp~e cílen� vyhledávat ur�itá témata, ale také mp~e náhodn� narazit na pZisp�vatele, kteZí 

se vyjadZují k otázkám, je~ by mimo sociální média jinak neobjevil a které mohou vzbudit 

jeho zájem. Tento aspekt sociálních sítí má velký význam i v souvislosti s feministickými 

nebo antifeministickými diskurzy, kde se sdílí a diskutují názory na práva ~en, genderovou 

rovnost nebo strukturu spole�nosti. Sociální média tak poskytují prostor jak pro bíZení 

feministických myblenek a podporu genderové rovnosti, tak pro kritické reakce �i projevy 

antifeminismu.  

Sociální média mohou pomoci nejen marginalizovaným skupinám, ale i vbem 

jednotlivcpm nalézt chápající a podporující online komunitu, která jim poskytne pocit 

sounále~itosti. Tento pocit pZijetí a propojení s ostatními mp~e pozitivn� ovlivnit psychické 

zdraví a pZisp�t k lepbímu ~ivotnímu standardu (Conger, Singg, 2020, s. 41). Pro ~eny, které 

historicky �elily nedostatku reprezentace a byly vystaveny tlaku na pln�ní tradi�ních rolí, 

jsou tyto komunity obzvlábt� významné. V rámci participativní kultury, jak ji popisují Henry 

Jenkins a Mizuko Ito (2015, s. 7), která vymazává hranice mezi kulturní produkcí a sociální 

vým�nou, mohou ~eny sdílet zkubenosti, podporovat feministické myblenky a aktivn� se 

zapojovat do diskusí. To jim nejen poskytuje podporu, ale i nástroje k posílení jejich 

postavení ve spole�nosti. 

Sociální média vbak nemají vliv pouze na virtuální organizaci u~ivatelp. Jednou z 

jejich pZedností je také mo~nost pZevést online kontakty do reálných setkání. Digitáln� 

zrozená hnutí (digitally born movements), jak je definuje Liebermann, vznikají a fungují 

primárn� na digitálních platformách. Zároveň také mohou fungovat jako alternativní 

archivy, které nejen zaznamenávají události, ale také upozorňují na dlouhodobé problémy a 

propojují vzpomínky lidí napZí� zem�mi a kulturami (Liebermann, 2021).  
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Díky t�mto platformám lze zvýbit ú�ast na akcích, pZilákat k organizaci u~ivatelp 

birbí, �asto i mezinárodní pozornost a oslovit tím rpzné komunity. Soares a Joia (2016, s. 

402) v této souvislosti zmiňují tímto zppsobem realizovaná hnutí jako Arabské jaro, Occupy 

Wall Street, „Indignatas< a hnutí „20 Cents<. Tato hnutí, pocházející z Blízkého východu, 

USA, apan�lska �i Brazílie, byla zorganizována práv� s primárním vyu~itím sociálních 

médií. 

V tomto kontextu se rovn�~ hovoZí o digitálním aktivismu, který ozna�uje vyu~ívání 

digitálních technologií pro podporu sociálních a politických zm�n. Ve feministických 

hnutích, �asto v tomto kontextu ozna�ovaných jako kyberfeminismus, pZinesl mo~nost 

pZekonat dZív�jbí závislost na akademickém diskurzu, který dominoval v dob� tradi�ních 

offline aktivit, a dal tak prostor vzniknout nové form� feministického aktivismu (Jain 2020, 

s. 5). 

Záv�rem lze Zíci, ~e sociální média nabízejí opravdu biroké spektrum mo~ností a mají 

zásadní význam nejen pro marginalizované skupiny a jednotlivce. Tyto platformy umo~ňují 

komunikaci a navazování nových vztahp, ale rovn�~ poskytují prostor pro sdílení informací 

a osv�tu, co~ pZispívá k rozbiZování pov�domí a podpoZe veZejné diskuse. Díky svým 

algoritmpm mohou sociální média efektivn� cílit obsah na specifické u~ivatele, co~ 

usnadňuje znevýhodn�ným skupinám koordinovat své snahy a lépe se organizovat. Tento 

vliv pZesahuje virtuální prostZedí a mp~e vést k fyzickým setkáním, mobilizaci a pZitahování 

pozornosti birbí veZejnosti, a to �asto i na mezinárodní úrovni. Sociální média tak hrají 

klí�ovou roli nejen v bíZení informací, ale i v posilování pocitu sounále~itosti, podpoZe 

dubevního zdraví a v iniciování spole�enských zm�n. 

1.3 Limity sociálních sítí 

A�koli sociální média pZinábejí Zadu výhod, vykazují také významné limity, které je 

nutné zohlednit pZi interpretaci výsledkp tohoto výzkumu. Tyto limity mohou ovlivnit 

dostupnost informací, mo~nosti participace a celkovou reprezentativnost dat získaných 

prostZednictvím zkoumaných sociálních platforem. 

V první Zad� je hodno zmínit, ~e ani v dnební dob� nemá pZístup k internetu ka~dý. 

A�koliv je tedy internet levný a efektivní zppsob, jak upozornit na ur�ité potí~e �i pZedat 

ur�itý názor, tuto mo~nost nemá ka~dý ve stejné míZe, co~ je tZeba ve výzkumu v rámci 

sociálních médií mít na pam�ti. 
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Otázkou také je, co to vlastn� znamená absence pZístupu k internetu, jeliko~ je do 

tohoto pojmu tZeba dle n�kterých autorp zapo�ítat krom� naprosté absence pZístupu i 

„nerovnost ve vybavení, autonomii, dovednostech, podpoZe a rozsahu pou~ití mezi lidmi, 

kteZí jsou ji~ online< (DiMaggio, Hargittai, 2001, s. 16). Nejvíce znevýhodn�ní v této oblasti 

tak zpstávají lidé vybbího v�ku a finan�n� ohro~ení lidé, jeliko~ v�k a socioekonomický 

faktor zpstávají nejvýrazn�jbími faktory (Cho, Zúñiga et al., 2003, s. 28). Digitální propast 

(digital divide) tak omezuje mo~nosti aktivní participace, budování sociálních sítí a 

zlepbování sociálního postavení (Ragnedda, Muschert. 2016, s. 29). Tento jev je �asto spojen 

s chudobou, ozna�ovanou pojmem digitální chudoba (digital poverty) (Manduna, 2016; 

Setthasuravich & Kato, 2020). 

V internetovém prostoru dominují zejména skupiny, které mají pZístup k internetu, 

dovednosti pro jeho efektivní vyu~ívání a kvalitní technické vybavení. Melhem, Morrell a 

Tandon (2009, s. 7) upozorňují, ~e nerovnost ve vyu~ívání informa�ních a komunika�ních 

technologií (ICT) je jebt� slo~it�jbí, proto~e se situace libí nejen mezi jednotlivými státy, ale 

také napZí� rpznými typy ICT. PZi zkoumání ka~dé jednotky je proto nezbytné zohlednit 

vbechny relevantní faktory, jako napZíklad vzd�lání, pZíjem, kulturní prostZedí, lidská práva 

a dalbí aspekty, které ovlivňují nerovnosti ve vyu~ívání informa�ních a komunika�ních 

technologií. 

Dalbím faktorem, který se mp~e jevit jako ur�itý limit �i pZeká~ka, je jazyk. Studie 

provedená na základ� datasetu 118 miliard zpráv z období od za�átku roku 2009 do konce 

roku 2019 ukázala, ~e osm jazykp tvoZí 80 % vbech tweetp na Twitteru, pZi�em~ mezi 

nejdominantn�jbími jazyky patZí angli�tina, japonbtina, bpan�lbtina a portugalbtina. Tento 

výzkum ukazuje, ~e nejb�~n�jbí jazyky na sociálních médiích, pZedevbím angli�tina, stále 

dominují v online komunikaci. Dále byla zkoumána tendence retweetovat spíbe ne~ sdílet 

nový obsah, co~ ukázalo, ~e u jazykp, jako je angli�tina a bpan�lbtina, se v prpb�hu �asu 

zvybuje pom�r retweetp vp�i originálním zprávám. Tento trend je siln�jbí u b�~ných jazykp 

ne~ u mén� rozbíZených, co~ nazna�uje rostoucí vliv dominantních jazykp, jako je angli�tina, 

na bíZení informací (Alshaabi et al., 2020, s. 1). Pokud tedy u~ivatel dominantními jazyky 

nehovoZí, mp~e narazit na ur�itou pZeká~ku co se tý�e dosahu jeho obsahu. 

Ka~dý výzkum realizovaný prostZednictvím sociálních médií by m�l zohlednit 

specifika dané platformy, a to v�etn� demografického slo~ení u~ivatelp, jazykové 

dostupnosti a technologického zázemí, aby bylo mo~né výsledky a záv�ry interpretovat 

správn�. Jain (2020, s. 4) napZíklad upozorňuje, ~e prezentace feministických myblenek na 
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internetu mp~e být t�mito limity omezena. 
ásti ~enské populace, které nejsou dostate�n� 

reprezentovány (napZíklad ~eny, je~ nepatZí do dominantní kultury nebo nehovoZí sv�tovými 

jazyky) mají �asto omezené mo~nosti komunikace a vyjádZení svých názorp. 

Mintal (2019, s. 98) upozorňuje, ~e v�tbinu obsahu na sociálních médiích tvoZí pouze 

malá skupina u~ivatelp. Tento výzkum si je proto v�dom, ~e jeho zjibt�ní nebudou úplným 

odrazem celé spole�nosti, pouze konkrétní dynamiku interakcí na jedné specifické 

platform�.  

1.4 Dynamika komunikace na sociálních médií 

Tato podkapitola se zam�Zí na podrobnou analýzu procesp a mechanismp, které 

umo~ňují pZenos zpráv na sociálních sítích. Zkoumá jak technické aspekty a logistiku tohoto 

procesu, tak i rpzné strategie a metody, které autoZi a autorky pou~ívají k efektivnímu bíZení 

obsahu a zaujmutí publika. Kapitola o pZenosu zpráv je nezbytná pro pochopení toho, jak se 

informace bíZí v digitálním prostZedí a jak funguje dynamika komunikace na t�chto 

platformách. Toto pochopení má zásadní význam pro praktickou �ást této práce, kde bude 

vyu~ita obsahová a tematická analýza. Díky t�mto poznatkpm bude mo~né v praktické �ásti 

podrobn�ji zkoumat a diskutovat o strategiích pZenosu zpráv. 

1.4.1 Indikátory virality 

První kategorií strategií pZenosu zpráv na sociálních médiích jsou tzv. indikátory 

virality, které zásadn� odlibují internetovou komunikaci od komunikace v reálném ~ivot�. 

Indikátory virality zahrnují konkrétní techniky, které mohou maximalizovat dosah a vliv 

zpráv a umo~nit jejich rychlé bíZení mezi birokým publikem. Tato dynamika teoreticky 

zajibeuje, ~e zprávy mohou dosáhnout i k u~ivatelpm, kteZí ppvodn� nebyli zamýbleným 

cílovým publikem. 

Mezi hlavní strategie v této kategorii patZí �asování publikace, které se zam�Zuje na 

publikování obsahu v dob�, kdy je cílové publikum nejaktivn�jbí. Správn� na�asovaný 

pZísp�vek mp~e výrazn� zvýbit jeho viditelnost a pravd�podobnost, ~e bude sdílen. Pro 

optimalizaci jsou �asto provád�ny analýzy návykp publika a sledování statistik 

nejaktivn�jbího �asu. 

Dalbí strategií je pou~ití vhodných hashtagp, co~ takté~ umo~ňuje zvýbit viditelnost 

zprávy a oslovit birbí publikum. Hashtagy fungují jako nástroj kategorizace a vyhledávání 
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obsahu, co~ usnadňuje u~ivatelpm nalezení hledaného obsahu. Vyu~ití hashtagp pomp~e 

dostat vytvoZený obsah k lidem se zájmem o podobná témata, nebo lze naopak vyu~ít 

hashtagy z „opa�ných názorových táborp<, aby se tak daný obsah dostal k lidem, kteZí ho 

primárn� nevyhledávají, �i mají dokonce diametráln� odlibné názory. 

Dále existují strategie specifické pro Tiktok, kterými jsou „stitches< a „duety<. 

Stitches umo~ňují u~ivatelpm vyjmout �ást videa od jiného tvprce a pZidat k n�mu svpj 

vlastní obsah, �ím~ vzniká nový klip, který je kombinací ppvodního a nového videa. Tato 

funkce je velmi u~ite�ná pro vytváZení virálních videích, jeliko~ umo~ňuje snadno reagovat 

na ji~ populární obsah a dále jej bíZit a pZivolat u~ivatele z ppvodního videa na svpj profil. 

Tímto zppsobem je mo~no napZíklad pZidat své komentáZe nebo vtipné reakce. Duety na 

TikToku fungují podobn�, ale s tím rozdílem, ~e umo~ňují u~ivatelpm nahrávat video vedle 

existujícího klipu, �ím~ je vytváZen obsah paraleln� k tomu ppvodnímu. Tato strategie je 

velmi populární v pZípad� reak�ních videí a výzev, kde tvprci mohou pZímo interagovat s 

obsahem jiných u~ivatelp.  

Dalbím specifickým prvkem Tiktoku je vyu~ití populárních zvukp (sounds) nebo 

hudby. U~ivatelé tak vyu~ívají aktuální populární zvuky, se kterými vytvoZí nová videa 

s originálním obsahem. Zvuky na TikToku �asto reflektují ur�ité aktuální spole�enské téma 

nebo událost a u~ivatelé, kteZí se rychle chopí tématu a vytvoZí obsah s daným zvukem, který 

rezonuje s aktuálním d�ním, mají vybbí banci dosáhnout virálního úsp�chu, jeliko~ jejich 

videa mohou být sdílena a doporu�ována díky své aktuálnosti a relevanci. 

Velmi efektivní strategií se jeví také kolaborace dvou (�i více) tvprcp vzhledem 

k tomu, ~e tímto zppsobem lze zkombinovat fanoubkovské základny a zv�tbit tak dosah 

obsahu a mno~ství sledujících. Kolaborace tvprcp mp~e krom� zmín�ných výhod 

poskytnout také inspiraci pro nová témata �i zajímavé zppsoby prezentace obsahu. 

V této podkapitole byly pZedstaveny základní strategie pro bíZení obsahu v rámci 

sociálních médií, které byly nazvány „indikátory virality< podle ú�elu, ke kterému jsou 

v�dom� �i nev�dom� vyu~ívány. Tyto strategie umo~ňují u~ivatelpm maximalizovat dosah 

a zvýbit pravd�podobnost sdílení jejich pZísp�vkp nebo interaktivn� reagovat na existující 

obsah a tím vytváZet nové, �asto virální klipy. PZi analýze obsahp je tak tZeba brát v úvahu i 

tyto strategie. 
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1.4.2 Hra na emoce 

Krom� b�~ných indikátorp virality existují i mén� zjevné, avbak mo~ná jebt� 

ú�inn�jbí strategie, jak získat sledovanost a zvýbit dosah obsahu. Tyto techniky nemusí být 

nutn� zám�rné, ale to nijak nesni~uje jejich efektivitu. Zam�Zují se pZedevbím na vyvolání 

emocionálních reakcí u u~ivatelp, zatímco pZedchozí kategorie se orientovala spíbe na 

optimalizaci samotného vyu~ití mo~ností dané platformy. 

Obsah zam�Zený na vzbuzení silných emocí má zpravidla v�tbí banci na bíZení. Kdy~ 

sledující za~ívají silné emoce, jako je bok nebo radost, jsou �asto motivováni k interakci s 

daným obsahem, co~ mp~e zvýbit jeho dosah (Berger & Milkman, s. 2012). PZíklady t�chto 

strategií zahrnují vypráv�ní emotivních pZíb�hp, pou~ívání silných vizuálních prvkp nebo 

provokativních titulkp, které tuto okam~itou emocionální reakci mohou vyvolat. 

Dalbím významným faktorem je personalizace obsahu, která výrazn� ovlivňuje míru 

anga~ovanosti. Personalizace zahrnuje pZizppsobení zprávy konkrétnímu publiku na základ� 

jeho zájmp, hodnot a ~ivotního stylu. Na platformách zam�Zených na videobsah, jako je 

TikTok, se personalizace �asto projevuje tím, ~e tvprci pZedávají informace pZi 

ka~dodenních �innostech, jako je malování, uklízení nebo jezení jídla. Tímto zppsobem 

mp~e mít sledující pocit, ~e je sou�ástí tvprcova ~ivota, co~ posiluje pocit sounále~itosti a 

pozitivních emocí vp�i danému tvprci. TikTok je na tento zppsob tvoZení obsahu do zna�né 

míry zalo~en a vyu~ívá ho jako klí�ový prvek pro budování vztahu mezi tvprci a jejich 

publikem. Podobné zppsoby personalizace na sociálních médiích popisují i Marwick a Boyd 

(2011, s. 123), kteZí vysv�tlují, jak tím, ~e u~ivatelé pZizppsobují svpj obsah imaginovanému 

publiku, posilují vazbu a anga~ovanost sledujících. 

Dalbí dple~itou strategií pro vyvolání emocí na platform� TikTok je pou~ití hudby. 

Hudba má silnou schopnost ovlivňovat nálady a emoce poslucha�p (Sena Moore, 2017). 

Správn� zvolený ~ánr hudby mp~e posílit míru interakce s obsahem v podob� po�tu sdílení, 

komentáZp nebo lajkp (Adobe, 2024). TikTok se stává klí�ovým nástrojem pro objevování 

hudby, pZi�em~ ur�ité písn� nebo zvukové klipy se stávají virálními a jsou hojn� pou~ívány 

v rpzných videích, co~ zvybuje jejich popularitu a sdílení (Wareset et al., 2023, s. 13; 

Radovanovi�, 2022, s. 63).  

Interakce s obsahem nutn� neznamená souhlas �i ztoto~n�ní se s ním – sledující mp~e 

mít rpzné motivace, a�koliv pro tvprce se tak �i onak jedná o zvýbení dosahu a sledovanosti. 

Tento proces interakce lze chápat v kontextu teorie dekódování Stuarta Halla, který 
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identifikoval tZi hlavní pozice dekódování obsahu: dominantn�-hegemonickou, vyjednávací 

a opozi�ní (Lu, 2021, s. 23). 

NapZíklad komentáZe mohou vyjadZovat souhlas, nesouhlas, dotazy nebo dalbí 

myblenky a slou~í �asto k vyvolání diskuse nebo debaty. Sdílení mp~e znamenat, ~e u~ivatel 

pova~uje obsah za hodnotný nebo zajímavý pro své pZátele �i sledující, ale nemusí to nutn� 

znamenat, ~e s ním souhlasí. Na n�kterých platformách, jako je Facebook, mohou u~ivatelé 

pou~ívat rpzné reakce (napZ. smích, hn�v, smutek), co~ umo~ňuje slo~it�jbí vyjádZení emocí 

ne~ prosté "lajkování". 

Podle Halla se tedy interakce s obsahem mp~e pohybovat mezi pZijetím (dominantn�-

hegemonická pozice), vyjednáváním s obsahem (vyjednávací pozice) a dokonce i pZijetím 

opozi�ního postoje (opozi�ní pozice), co~ vbechno ovlivňuje, jaký význam si sledující z 

obsahu odnesou (Lu, 2021, s. 23). 

Tato podkapitola se zabývala procesy a mechanismy, které umo~ňují pZenos zpráv 

na sociálních sítích z emocionálního hlediska, co~ je mnohem hpZe identifikovatelné ne~ 

indikátory virality, které byly zmín�ny v pZedchozí podkapitole. Ignorování t�chto 

emocionálních aspektp by mohlo vést k neúplnému pochopení dynamiky bíZení a tvorby 

obsahu.  

1.5 Shrnutí kapitoly 

 Sociální média pZedstavují v moderní spole�nosti klí�ový nástroj pro komunikaci, 

interakci a bíZení informací. Tato kapitola ilustruje, ~e jejich význam je zvlábt� dple~itý pro 

znevýhodn�né skupiny, jako jsou ~eny, které díky t�mto platformám mohou efektivn�ji 

vyhledávat podporu a koordinovat své aktivity. Avbak je tZeba zdpraznit, ~e nerovnosti 

existují nejen v digitálním prostZedí, ale i mimo n�j, a sociální média je �asto spíbe zrcadlí, 

ne~ aby je eliminovala. Nedostatek pZístupu k internetu, potZebných dovedností nebo 

technologického vybavení mp~e vést k nerovnom�rnému zastoupení rpzných skupin na 

t�chto platformách. Krom� toho jazykové bariéry a dalbí socioekonomické faktory ovlivňují, 

kdo mp~e být na sociálních médiích aktivní a viditelný. Tyto okolnosti pZispívají k tomu, ~e 

prostZedí sociálních médií nemusí v~dy odrá~et celkový obraz spole�nosti, ale spíbe její 

ur�itý segment. PZesto~e tento výzkum nemp~e poskytnout úplné zrcadlo spole�nosti, jeho 

cílem je pZisp�t k hlubbímu porozum�ní aktuálnímu obrazu sv�ta, ve kterém sociální média 

hrají významnou roli.  



 

 22 

2. TikTok: inovativní platforma 

s revolu�ním potenciálem 

Tato kapitola se bude podrobn� zabývat sociálním médiem TikTok, které bude 

klí�ovou platformou pro realizaci výzkumu této práce. Nejprve bude stru�n� pZedstavena 

samotná aplikace a její krátká historie. Následn� navá~e kapitola o algoritmu TikToku, která 

demonstruje relevanci nejen pro u~ivatele, ale i výzkumníky konající v této aplikaci výzkum. 

Na záv�r budou shrnuty výhody a úskalí pZi vyu~ití této platformy pro veZejnou diskusi. 

2.1 Úvod do aplikace 

TikTok je pom�rn� nová platforma, která byla uvedena na trh v záZí 2016 (Xu et al., 

2019, s. 59). Jedná se o obdobu �ínské aplikace Douyin, která vznikla po zakoupení aplikace 

Musica.ly spole�ností ByteDance, co~ byla aplikace s podobným zam�Zením jako dnební 

TikTok, nicmén� po dobu své existence nedokázala dosáhnout tak velké popularity, jako její 

nástupce. 

I pZes svou relativní novost se aplikace stala v ji~ v roce 2020 nejstahovan�jbí aplikací 

na sv�t� (Koetsier, 2023). Aplikace pZedb�hla populární giganty jako je Instagram, 

Facebook, Telegram �i Snapchat, pZi�em~ po�et u~ivatelp má v roce 2025 pZekro�it 955 

milionp (Statista, 2024a). 

Vzhledem k t�mto statistikám je tedy pochopitelné, ~e se aktuáln� jedná o jedno 

z nejrychleji rostoucích sociální médií a vlastn� i o jednu z nejrychleji rostoucích spole�ností 

vpbec, jeliko~ v roce 2020 se ByteDance vyskytla na druhém míst� v ~ebZí�ku 

nejhodnotn�jbích soukromých spole�ností na sv�t� podle Hurun Report, s hodnotou 

pZibli~n� 80 miliard USD (Global Times, 2020).  

TikTok se vbak vyzna�uje i jinou specifikací, a tou je jeho mladá u~ivatelská 

základna, kde 52 % u~ivatelp je mladbích 24 let (Iqbal, 2024). Nejv�tbím trhem TikToku 

byly dlouhodob� Spojené státy, nicmén� v roce 2024 se na prvním míst� objevila Indonésie 

(Statista, 2024b). 

Od slou�ení s aplikací Musical.ly se TikTok v n�kterých státech potýká s právními 

problémy, jejich~ koZen spo�ívá ve vlastnictví aplikace �ínskou spole�ností ByteDance. 

NapZíklad v Indii je tato platforma, spolu s dalbími 58 aplikacemi vlastn�nými �ínskými 
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spole�nostmi, od roku 2020 zcela zakázaná, pZesto~e se t�bila obrovské popularit� (BBC, 

2024). Zákaz byl zaveden kvpli údajným bezpe�nostním hrozbám pro stát. 

TikTok se dlouhodob� potýká s problémy i na svém nejv�tbím trhu, v USA, avbak 

aplikace i pZes dlouhodobou debatu, která vyústila v dvanáctihodinový ban 19.1.2024 je v 

této zemi stále dostupná. Debaty o bezpe�nosti TikToku, které v n�kterých pZípadech vedou 

k jeho zákazu nebo alespoň snahám o zákaz, �iní tuto aplikaci nejen kontroverzní, ale i 

politickou.  

Vedle otázek národní bezpe�nosti se stále více diskutuje také o psychických a 

sociálních rizicích spojených s TikTokem, zejména pro mladistvé, kteZí tvoZí hlavní �ást jeho 

u~ivatelp. Platforma bývá �asto kritizována za podporu závislosti prostZednictvím algoritmp, 

které nabízejí u~ivatelpm vysoce návykový obsah. Klí�em k pZita~livosti TikToku je jeho 

schopnost opakovan� stimulovat uvolňování dopaminu, hormonu spojeného s pocitem 

odm�ny a pot�bení. Tento proces vytváZí za�arovaný kruh, který u~ivatele motivuje trávit na 

platform� stále více �asu, aby si tento pocit znovu a znovu navodili (Galanis et al., 2024, s. 

1174). PZesto~e mnohé studie upozorňují na negativní vliv na sebev�domí a dubevní zdraví, 

zatím chybí dostate�n� robustní dpkazy, které by tato tvrzení jednozna�n� potvrdily (Conte 

et al., 2024, s. 1). 

TikTok se vyzna�uje krátkými videi, pZi�em~ ideální délka se pohybuje kolem 21 a~ 

34 vteZin. Tato délka videí se ukázala jako nejpopulárn�jbí, proto~e umo~ňuje efektivn� 

sd�lit myblenku v krátkém �ase, co~ u~ivatelé preferují. V sou�asnosti TikTok umo~ňuje 

sdílet videa a~ do délky 10 minut, ale delbí formáty nezískaly na popularit� a u~ivatelé �asto 

pova~ují videa delbí ne~ jednu minutu za mén� atraktivní. NapZíklad podle interního 

prpzkumu TikToku se 50 % u~ivatelp domnívá, ~e videa delbí, ne~ jednu minutu jsou 

"stresující" (PCBS, 2024). Na druhou stranu vbak omezení délky videí mp~e pZedstavovat 

výzvu, proto~e nutnost zkrátit zprávu do tak krátkého �asového rámce vy~aduje, aby tvprci 

obsahu pe�liv� zva~ovali, jak nejlépe zjednodubit sd�lení, aby stále dávalo smysl a zároveň 

zaujalo diváky. Tato výzva mp~e vést k vybbí kreativit�, ale také mp~e omezit hloubku 

obsahu, který mp~e být prezentován. 
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2.2 TikTok a jeho algoritmus 

 Jak bylo zmín�no v kapitole o sociálních médiích, ka~dá aplikace vyu~ívá vlastní 

specifický algoritmus k Zízení obsahu, který se u~ivateli zobrazuje. Tato �ást se zam�Zí na 

algoritmus TikToku, který významn� ovlivňuje interakci mezi médiem a u~ivatelem.  

Pro pZipomenutí je u~ite�né krátce zmínit, ~e algoritmy „jsou zakódované postupy 

pro transformaci vstupních dat na po~adovaný výstup na základ� specifikovaných 

výpo�tp< (Gillespie, 2014, s. 167). Algoritmy zalo~ené na statistických výpo�tech 

specifických pro dané médium odhadují, který obsah bude u~ivatele pravd�podobn� nejvíce 

zajímat, a na základ� toho mu ho doporu�ují. Cílem je udr~et u~ivatele na platform� co 

nejdéle. Z této definice vyplývá, ~e algoritmy tvoZí základní funk�ní prvek aplikace; jsou to 

neviditelné systémy s mocí ovlivňovat u~ivatelovu percepci a jeho postoje k ur�itým 

tématpm a problémpm. 

Algoritmus TikToku je pova~ován za jeden z nejagresivn�jbích. NapZíklad Kang a 

Lou (2022, s. 4) jej popisují takto: 

 

„Pro výb�r a doporu�ení videí pro u~ivatele pou~ívá TikTok zpracování pZirozeného jazyka 

k identifikaci textových a zvukových prvkp (napZ. zvukp) ve videích, která se u~ivatelpm 

líbila. Dále vyu~ívá po�íta�ové vid�ní pro klasifikaci vizuálních komponent videí a 

analyzuje hashtagy a titulky pZipojené k t�mto videím. Algoritmus TikToku je tak výkonný 

a agresivní, ~e doká~e zjistit zájmy a zranitelnosti u~ivatele za mén� ne~ 40 minut.< 

 

Nicmén� algoritmus TikToku není vbemocný; u~ivatel mp~e do ur�ité míry ovlivnit 

zobrazovaný obsah tím, ~e si algoritmus „vytrénuje<. Toto je vbak mo~né pouze v pZípad�, 

~e u~ivatel ví, ~e n�co jako algoritmus existuje, a rozumí jeho fungování. Karizat et al. (2021, 

s. 305) zjistili, ~e pokud u~ivatelé mají pov�domí o algoritmu, mohou v�dom� interagovat s 

obsahem, který cht�jí vid�t, a naopak pZeskakovat obsah, který je nezajímá, �ím~ si 

pZizppsobují svoji „algoritmickou identitu<. Simpson, Hamann a Semaan (2022, s. 7) vbak 

uvád�jí, ~e algoritmus TikToku je jedním z t�ch, které je obtí~né „domestikovat< kvpli 

neustálému nabízení nových videí na FYP (For You Page), co~ je hlavní stránka platformy.  

Algoritmus TikToku pZedstavuje výzvu z n�kolika dpvodp. PZedevbím je obtí~né 

pZesn� ur�it, do jaké míry je obsah na TikToku skute�n� populární mezi u~ivateli a do jaké 

míry je jeho viditelnost výsledkem specifického algoritmického nastavení ovlivn�ného 
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preferencemi a chováním u~ivatele; Vombatkere et al. (2024, s. 3790) napZíklad odhadují, 

~e TikTok pZizppsobuje pZibli~n� 30–50 % doporu�ených videí na základ� pZedchozích 

interakcí u~ivatele. Jak bylo zmín�no, FYP je pZizppsobena ka~dému u~ivateli na základ� 

jeho interakcí, sledovaného obsahu, lajkp, komentáZp a dalbích aktivit. To znamená, ~e 

obsah, který se objeví na FYP jednoho u~ivatele, mp~e být zcela odlibný od toho, co vidí 

jiný u~ivatel, co~ zt�~uje objektivní hodnocení popularity a bíZení konkrétního obsahu. 

Dalbím problémem je, ~e algoritmus TikToku neustále analyzuje a aktualizuje 

preference u~ivatelp v reálném �ase, co~ znamená, ~e i malé zm�ny v chování u~ivatele 

mohou vést k významným zm�nám v zobrazovaném obsahu. Tento dynamický a adaptivní 

charakter algoritmu �iní zajibt�ní konzistentních výsledkp výzkumu náro�ným. Výzkumník 

proto musí dbát na zppsob, jakým interaguje s obsahem pZi sb�ru dat, aby minimalizoval 

zkreslení zppsobené algoritmickým pZizppsobením. 

Z tohoto dpvodu je klí�ové zahrnout metodologickou reflexi algoritmického vlivu, 

která pomp~e lépe pochopit, jak tato dynamika ovlivňuje sb�r a analýzu dat. Pouze tímto 

zppsobem lze výsledky výzkumu pZesn�ji interpretovat a sou�asn� identifikovat mo~ná 

omezení, je~ algoritmická pZizppsobení pZinábejí. 

2.3 TikTok jako platforma pro spole�enský dialog: 

možnosti a limity 

Podle statistického betZení Datareportal z roku 2022 se ukázalo, ~e TikTok je hojn� 

vyu~íván pro konzumaci zábavního obsahu, pZi�em~ 78,6 % u~ivatelp tuto aplikaci pou~ívá 

práv� k tomuto ú�elu. Naopak sledování zpráv a aktuálního d�ní prostZednictvím TikToku 

provádí 31,6 % u~ivatelp, pZi�em~ toto �íslo podle výzkump vykazuje rostoucí trend 

(Datareportal, 2022). Obsah zam�Zený na aktivismus a politiku, v�etn� feministických a 

antifeministických témat, mp~e spadat do obou zmín�ných kategorií. Tím pádem se TikTok 

stává nejen platformou pro zábavu, ale také pro veZejnou diskusi a bíZení dple~itých 

spole�enských otázek. 

Jedna z hlavních výhod TikToku spo�ívá ve fungování na základ� trendp. Tento 

mechanismus umo~ňuje i dZíve neznámým u~ivatelpm dosáhnout vysoké sledovanosti, co~ 

je velkou pZedností ve srovnání s tradi�ními platformami, jako jsou Facebook nebo 

Instagram. Trendy na TikToku se m�ní rychle, mohou trvat n�kolik m�sícp, týdnp, ale i 

pouhé dny. Mohou mít rpznou podobu, od tane�ních výzev a lip-sync videí, a~ po rpzné 
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výzvy spojené s aktuálními tématy. Trend �asto za�ne n�kolika u~ivateli, kteZí vytvoZí obsah 

na ur�ité téma, a tento obsah se pak stává populárním, ostatní u~ivatelé jej za�nou 

napodobovat nebo pZizppsobovat vlastním myblenkám, �ím~ se stává „virálním<. 

Díky této dynamice je mo~né se do trendp zapojit nejen s nevá~nými �i humornými 

tématy, ale také pZenést do zpráv politická �i jiná naléhavá spole�enská témata, jako jsou 

napZíklad otázky týkající se spole�enských konceptp rodiny �i man~elství. Tato kreativní 

forma prezentace vá~ných témat umo~ňuje oslovit birbí publikum, v�etn� t�ch, kteZí se dané 

problematice nev�nují. 

TikTok výrazn� podporuje spoluú�ast na tvorb� obsahu, co~ �iní platformu 

mimoZádn� jednoduchou a lákavou pro ty, kdo cht�jí být tvprci. To platí i pro aktivistický 

obsah, kde TikTok nabízí oproti tradi�ním zpravodajským platformám nebo jiným sociálním 

sítím, jako je Twitter, ur�itou výhodu. Podle Jiang, Jin a Deng (2022, s. 4) TikTok rozmazává 

hranici mezi tvprcem obsahu a publikem, co~ umo~ňuje „bottom-up< produkci videoobsahu. 

Tvprci zde �asto sdílejí osobní pZíb�hy, aktivizují své sledující a sna~í se ppsobit autenticky. 

HeZmanová (Thurnell-Read et al., 2022, s. 13) upozorňuje, ~e autenticita na sociálních 

médiích není pevn� daná, ale musí být neustále vyjednávána prostZednictvím interakcí s 

publikem. Duffy a Hund (2019, s. 4996) doplňují, ~e tvprci �asto balancují mezi tím, aby 

neppsobili „pZehnan� autenticky< nebo naopak „málo autenticky<. Jejich autenticita je proto 

výsledkem pe�liv� promyblených strategií, napZíklad ukazování se bez make-upu, sdílení 

zám�rn� trapných momentp nebo zdprazňování spoluprací pouze se zna�kami, které 

„opravdu milují<. Tento jev Pooley (2010) ozna�uje jako „past autenticity<. 

Díky ú�asti na trendech a pou~ívání relevantních hashtagp je snadné, ae u~ cht�n� �i 

necht�n�, se dostat do specifických TikTok komunit, které se na platform� tvoZí spontánn�. 

Tyto komunity jsou otevZené, organicky se formují a postupem �asu získávají vlastní názvy, 

napZíklad „Booktok< pro milovníky knih, „Striptok< pro osoby pracující v no�ních klubech 

nebo „Feministtok< pro u~ivatele diskutující feministická témata. 

TikTok svým krátkým formátem videí pZirozen� podporuje redukci obsahu, co~ 

znamená, ~e informace musí být podány rychle, stru�n� a �asto i zábavn�. Tento formát vede 

tvprce k tomu, aby klí�ová sd�lení zkrátili a pZizppsobili formátu, který doká~e udr~et 

pozornost u~ivatelp. Proto TikTok �asto upZednostňuje obsah, který je pZedevbím vizuáln� 

pZita~livý, pZímo�arý a snadno pochopitelný, bez rozsáhlého vysv�tlování �i analýzy, které 

mohou být pZítomny na jiných platformách. 
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Jedním z hlavních problémp TikToku pZi diskusi slo~itých témat mp~e být tendence 

ke zjednodubení a povrchnímu pZístupu. Pokud se pZílib mnoho informací zjednodubí, mp~e 

se stát, ~e u~ivatelé získají pouze zkreslený nebo neúplný pohled na problematiku. V rámci 

krátkých videí je mnohdy obtí~né pokrýt vbechny aspekty komplexních témat a hrozí 

pZehlédnutí ur�itých nuancí. 

TikTok má pZevá~n� mladou u~ivatelskou základnu, co~ výrazn� ovlivňuje jak 

formu, tak styl komunikace na této platform�. Slo~itá a dple~itá témata se �asto 

„pZekládají< do jazyka, který je blízký mladé generaci, co~ mp~e být výhodou. Namísto 

klasického odborného výkladu, který by mohl mladé diváky nudit, se napZíklad náro�né 

politické nebo spole�enské otázky mohou prezentovat pomocí vtipných videí. Tím mají 

potenciál si rychle získat pozornost a oslovit i ty u~ivatele, kteZí by se o tato témata jinak 

nezajímali, avbak na druhou stranu zároveň mp~e docházet k dalbímu zjednodubení zprávy. 

NapZíklad autoZi Lee a Abidin (2023) popisují, jak tvprci obsahu na TikToku za�leňují 

politická sd�lení do b�~ných aktivit, jako je vaZení nebo lí�ení, co~ pova~ují za novou, 

kreativní formu aktivismu na sociálních sítích. 

Na druhou stranu, i kdy~ k tomuto zjednodubení mp~e docházet, alespoň základní 

pov�domí o dple~itých otázkách takto mp~e díky TikToku proniknout k mladému publiku, 

které si v pZípad� zájmu mp~e vyhledat dalbí informace na jiných platformách, kde lze 

dosáhnout hlubbího porozum�ní. Výzkumy nazna�ují, ~e práv� díky jedine�nému formátu 

tiktokových videí doblo mezi lety 2018 a 2022 k výraznému nárpstu zájmu mladých lidí o 

politické aktivity, pZi�em~ tento formát nejen~e usnadňuje pZístup k politickým informacím, 

ale také motivuje mladé u~ivatele k v�tbí participaci (Hindarto, 2022, s. 146). 

TikTok se soustZedí na krátké formáty i v komentáZích, které slou~í spíbe pro stru�né 

reakce ne~ pro podrobné diskuse a jsou oproti jiným platformám výrazn� omezeny po�tem 

znakp. Pokud u~ivatelé cht�jí reagovat na konkrétní video nebo komentáZ hloub�ji, mají 

mo~nost vyu~ít dZíve zmín�ných funkcí duetp a stitch, co~ umo~ňuje tvprcpm pZipojit vlastní 

reakci pZímo k ppvodnímu videu. I tato mo~nost vbak stále pZinábí ur�itá omezení, neboe 

vy~aduje dodat dalbí video, co~ mp~e mít vliv na spontánnost �i délku reakcí. 

Záv�rem lze tedy Zíci, ~e TikTok poskytuje jedine�nou a kreativní pZíle~itost 

k oslovování nového publika, pZi�em~ rychlé tempo zm�ny trendp a mo~nost „bottom-

up< tvorby obsahu pZinábejí potenciál pro rychlé bíZení spole�enských témat. Na druhou 

stranu je ale TikTok omezen krátkým formátem videí a sklonem ke zjednodubování, co~ 

mp~e vést k povrchnímu pojetí slo~itých témat. 
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2.4 Shrnutí kapitoly 

 Tato kapitola se zabývala vznikem, vývojem a vlivem digitální platformy TikTok, 

zároveň vbak ukázala relevanci výb�ru této platformy pro výzkum této práce. Byly popsány 

klí�ové faktory, které vedly k její globální popularit�, v�etn� jejího inovativního algoritmu, 

u~ivatelské interakce a schopnosti pZitahovat mladbí generace. Dále byla zohledn�na její role 

v sociálních a politických diskusích, které ukázaly význam TikToku nejen jako zábavní 

platformy, ale i jako nástroje formování veZejného mín�ní. Kapitola rovn�~ upozornila na 

výzvy, které TikTok pZinábí v oblasti regulace digitálních technologií a ochrany osobních 

údajp.  
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3. (Anti)feministická teorie a sou�asné 

perspektivy 

V pZedchozích kapitolách byl podrobn� popsán fenomén sociálních médií, pZi�em~ 

zvlábtní pozornost byla v�nována aplikaci TikTok, na které bude výzkum této práce 

realizován. Tato kapitola se vbak zam�Zí na druhou klí�ovou oblast studie – reprezentaci ~en, 

~enství a ~enských rolí, stejn� jako na dynamiku boje za ~enská práva. Zvlábtní dpraz bude 

kladen na zppsoby prosazování t�chto práv a jejich organizaci v prpb�hu �asu. Nejprve bude 

stru�n� nastín�n historický vývoj feministických a antifeministických sm�rp, který bude 

propojen s aktuální globální situací a jejím odrazem v digitálním prostoru. Kapitola zároveň 

nabídne teoretickou kontextualizaci dané problematiky. Záv�re�ná �ást se bude v�novat 

rozporpm uvnitZ samotného feministického hnutí. 

 

3.1 Stru�ný vývoj historie feministických a 
antifeministických proudů  

Tato podkapitola je zam�Zena na hlavní sm�ry feministického myblení a jeho 

historický vývoj, neboe porozum�ní vývoji, formování feministických myblenek a 

organizování ~en je klí�ové pro analýzu sou�asné situace. Pozornost bude v�nována zejména 

zppsobu sdru~ování a metodám a nástrojpm, která ~eny vyu~ívaly k prosazování svých cílp, 

v�etn� komunika�ních strategií a prostZedkp. Stejná strategie bude pou~ita k pZedstavení a 

popsání antifeministických myblenkových sm�rp. 

Antifeministické myblenkové proudy, které stojí více �i mén� v opozici vp�i 

emancipa�nímu typu, nejsou novým jevem, ale spíbe pZirozenou reakcí na jakékoli hnutí 

usilující o zm�nu. Historie ukazuje, ~e jakékoli hnutí vyvolávající zm�nu obvykle �elí 

odporu, který se projevuje jako protiproud bránící t�mto zm�nám. Tento odpor je reakcí na 

obavy z mo~ných ztrát, které by mohly postihnout skupiny odmítající zm�ny (Mottl, 1980, 

s. 620). 

Pravicové myblenkové sm�ry, od tradi�ního nábo~enského konzervatismu a~ po 

moderní formy nacionalistického populismu, proto podporují hierarchii a víru v pZirozené 

rozdíly a nerovnosti mezi pohlavími. Jedná se o podporu teorie biologického esencialismu; 
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lidé jsou dle své pZirozenosti rozd�leni do ur�itých rolí, kdy mu~i jsou pZirozen� ur�eni k 

vedení a dominanci, zatímco ~eny by m�ly zpstat v podZízené roli, pZi�em~ jejich 

spole�enská hodnota spo�ívá v pé�i o rodinu. Jakékoli pokusy o zajibt�ní rovnosti pro ~eny 

nebo posílení jejich postavení v politice a spole�nosti pova~ují za narubení pZirozeného Zádu. 

Tento postoj zahrnuje také odpor vp�i právpm ~en na kontrolu nad vlastním t�lem, 

reproduk�ními právy, sexuální výchov� a dalbími formami, které by umo~nily ~enám 

odmítnout tradi�ní role man~elky a matky. Tento odpor se týká i práv transgender a 

nebinárních lidí a �asto odmítá jakýkoliv projev, který se vymyká tradi�ním genderovým 

normám, jako jsou stejno-pohlavní vztahy, rozhodnutí nemít d�ti, nebo jiné formy 

neortodoxního chování, ae u~ jde o práci, oble�ení nebo sexuální chování (Sanders & 

Jenkins, 2022).  

Nicmén� mezi ob�ma názorovými tábory mp~eme pozorovat ur�itý symbiotický 

vztah. Teoretici sociálních hnutí Turner a Killian (1972, s. 310) zdprazňují, ~e pokud konflikt 

mezi hnutím a protiproudem pZeroste v dlouhodobý spor, vzniká mezi nimi vzorec vzájemné 

závislosti, kdy si ob� strany postupn� pZizppsobují své programy, ideologie a strategie v 

reakci na aktivity protistrany. Historie feminismu tento princip dobZe ilustruje – ka~dá z jeho 

vln vznikala jako odpov�ď na konkrétní spole�enské podmínky a výzvy dané doby, pZi�em~ 

stejn� tak docházelo k formování navazujících antifeministických odpov�dí. Ka~dý pokrok 

feminismu tak vyvolával i protiakce ze strany t�ch, kteZí vnímali tyto zm�ny jako hrozbu pro 

stávající hodnoty a hierarchii. 

Feministická teorie a její vývoj se tradi�n� d�lí na �tyZi vlny. Ka~dá vlna feminismu, 

od první po �tvrtou, pZinesla nové cíle, pZi�em~ v~dy reagovala na specifické historické a 

spole�enské kontexty své doby.  

První vlna feminismu, trvající od konce 19. století do po�átku 20. století (Mohajan, 

2022, s. 3), se soustZedila pZedevbím na právní nerovnosti a boj za základní ob�anská práva, 

která ~enám v té dob� chyb�la. Tyto boje zahrnovaly napZíklad ji~ zmín�nou snahu o volební 

právo pro ~eny, pZístup ke vzd�lání nebo dosa~ení ur�ité míry právní autonomie vp�i 

man~elovi. Práv� z této vlny vychází i slavné hnutí sufra~etek, které se zaslou~ilo o dosa~ení 

volebního práva pro ~eny v USA a Velké Británii (Puri, 2015, s. 117).  

}eny se sdru~ovaly do organizací, poZádaly veZejné demonstrace, petice a kampan�, 

které zahrnovaly i pou~ívání tibt�ných médií k bíZení osv�ty. První vlna je charakterizována 

jako hnutí spoléhající na tradi�ní masová média. 
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Nicmén� n�které ~eny této doby, které se identifikovaly s tradicionalistickými 

názory, se postavily proti snahám o rozbíZení práv ~en. PZipojily se k organizacím jako 

Národní asociace proti ~enskému volebnímu právu (National Association Opposed to 

Woman Suffrage), kdy se domnívaly, ~e rozbíZení práv ~en by destabilizovalo rodinný a 

spole�enský ~ivot (Steuter, 1992, s. 291-292). 

Rozmezí druhé vlny je stanoveno na 60. a 70. léta 20. století (Mohajan, 2022, s. 3); 

~eny se v této dob� zam�Zily na mnohem birbí spektrum spole�enských nerovností, které se 

týkaly napZíklad nerovnosti na pracovibti, sexuálních a reproduk�ních práv a právní ochrany 

~en pZed diskriminací. Yada pZibla i na boj za rovné mzdy, pZístup k antikoncepci a potratpm. 

V rámci této vlny se vbak objevil také klí�ový rozpor mezi �ernobskými a b�lobskými 

feministkami, co~ vedlo k dalbímu rozd�lení uvnitZ feministického hnutí. Sou�asn� se 

objevily i odno~e, jako byly radikální feministky, které se sna~ily odpojit od patriarchálního 

sv�ta mu~p a usilovaly o vytvoZení separatistických prostorp pro ~eny. Druhá vlna k 

organizování vyu~ívala op�t osobní setkání, ale i veZejné debaty, protesty, um�lecké výstavy, 

publikace feministických knih a �lánkp, �i protestní akce zam�Zené na zmín�ná témata této 

vlny. B�hem této vlny se tradicionalisticky zalo~ená �ást ~en postavila proti legalizaci 

potratp v rámci hnutí Pro-life, jeliko~ vnímala prosazování potratp jako <útok na církev a 

rodinu a tím pádem i na samotné základy spoZádané spole�nosti= (Steuter, 1992, s. 295). 

Koncem druhé vlny b�hem 70. let za�ala vznikat první genderová studia jako~to 

akademický obor, a to konkrétn� v USA, který se zam�Zil na analýzu genderu, jeho 

konstrukcí a rolí ve spole�nosti, �ím~ poskytl feministickému myblení a aktivismu nejen 

teoretický rámec, ale i potZebnou akademickou kredibilitu. Do zbytku sv�ta se vbak tento 

trend rozbíZil a~ b�hem tZetí vlny feminismu v 80. a 90. letech, kdy se genderová studia 

za�ala etablovat také v Evrop� a dalbích regionech, kde reagovala na místní specifika 

(Daskalova et al., 2010, s. 155). 

Za�átek tZetí vlny je spojen s 90. lety 20. století, pZi�em~ jedním z jejích klí�ových 

pZínosp bylo zavedení konceptu intersekcionality (Mohajan, 2022, s. 3). TZetí vlna se od 

pZedchozích odlibila tím, ~e kladla výrazný dpraz na individuální zkubenosti ~en, které jsou 

ovlivn�ny jejich rasou, sexuální orientací, kulturou, sociálním postavením a dalbími faktory. 

Tento pZístup zdpraznil, ~e nerovnosti nejsou univerzální, ale jsou pro~ívané rpznými 

zppsoby na základ� specifických ~ivotních podmínek. 

Za�al se také zkoumat vztah mezi pohlavím a genderem a objevila se myblenka, ~e 

tyto dva pojmy nejsou toté~ a gender tedy není na rozdíl od pohlaví inherentn� biologicky 
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daný, ale je sociáln� konstruovaný a performativní (Butler, 2004, s. 154). Tato myblenka 

zpochybnila dosud pZeva~ující a tradi�ní pohled na binaritu mu~ských a ~enských rolí a 

zároveň odhalila v�tbí spektrum genderových identit, které nespadají do ani jedné z t�chto 

dvou kategorií.  

Strategie a metody tZetí vlny feminismu byly mén� formální, ale zato rozmanit�jbí. 

Krom� hromadných demonstrací v ulicích se �asto feministky spojovaly pZes spole�né akce, 

workshopy nebo um�lecká setkání, navíc za�aly pronikat do popkultury. Toto bylo u�in�no 

pZedevbím prostZednictvím filmu a televize, kde se za�aly objevovat ~enské hrdinky, a také 

pomocí hudby skupinami jako jsou Riot Grrrl, co~ zapZí�inilo stírání hranic mezi politikou 

a b�~ným ~ivotem. 

S nástupem internetu se ~eny za�aly zapojovat do online diskusí, �ím~ pZisp�ly a 

profitovaly z rozvoje participativní kultury (Jenkins, 2007, s. 23). Zalo~ení rpzných 

internetových fór a pozd�ji sociálních sítí jim umo~nilo navzájem sdílet své zkubenosti a 

získávat podporu od lidí z celého sv�ta prostZednictvím blogp, komentáZp �i videí.  

Tato participativní kultura je charakterizována nízkými bariérami pro vyjádZení a 

zapojení se, podporou tvorby a sdílením obsahu, neformálním mentorstvím, pZi n�m~ 

zkubení u~ivatelé pZedávají své znalosti nová�kpm, a pocitem spole�enské propojenosti 

(Jenkins, 2007, s. 23). V tomto prostZedí ~eny nejen získaly mo~nost sdílet své pZíb�hy a 

zkubenosti, ale také budovat komunity, které jim poskytovaly podporu a prostor pro 

vyslybení jejich hlasu. 

V rámci tZetí vlny feminismu a jejího zam�Zení na intersekcionalitu se op�t objevil 

dalbí rozkol. N�které ~eny pova~ovaly toto sm�Zování za pZílib slo~ité, jeliko~ se domnívaly, 

~e pZílibné zam�Zení na rpzné identity odvrací pozornost od základních otázek rovnosti, jako 

je napZíklad platová nerovnost nebo práva ~en na pracovibti, a odvrací se tak od ppvodního 

cíle feminismu. Navíc n�které ~eny kritizovaly tZetí vlnu za pZílibnou sexualizaci sama sebe, 

která podle nich odporuje snahám o dosa~ení rovnosti. 


tvrtá vlna feminismu, která se za�ala formovat kolem roku 2012 a stále pokra�uje 

ve svém vývoji, se vyzna�uje výrazným zam�Zením na digitální aktivismus a vyu~ití online 

platforem. Tato vlna je ji~ pevn� svázaná s technologickým pokrokem a její klí�ové nástroje 

zahrnují sociální média jako je Twitter, Instagram, TikTok a dalbí, je~ umo~ňují globální 

propojení, rychlé bíZení informací a masovou mobilizaci (Mohajan, 2022, s. 4). V tomto 

kontextu se mluví o ji~ dZíve zmín�ných tzv. digitáln� zrozených hnutích (digitally born 

movements), která od za�átku vyu~ívají digitální infrastruktury k budování komunit, 
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mobilizaci a organizaci akcí (Liebermann, 2021). Tyto sít� nejsou jen prostZedkem bíZení, 

ale strukturou samotného aktivismu. Zároveň umo~ňují oproti tradi�ním formám organizace, 

které byly �asto hierarchické a lokalizované, horizontální participaci a decentralizaci, také 

absenci vedení a mo~nost anonymity, co~ mp~e vést k v�tbí diverzit� názorp, ale také k 

nestabilit� a potenciálním konfliktpm uvnitZ samotného hnutí, o �em~ bude pojednáno v 

poslední kapitole teoretické �ásti. 

Hlavní strategie �tvrté vlny feminismu zahrnují kampan� na sociálních sítích, které 

se staly virálními a oslovují miliony lidí, co~ je pZíkladem ji~ zmín�ných digitáln� zrozených 

hnutí – hnutí, která vznikají a mobilizují se pZedevbím v digitálním prostoru. Mezi 

nejznám�jbí patZí kampan� jako #MeToo, je~ zdprazňuje problematiku sexuálního 

obt�~ování a násilí, nebo #TimesUp, zam�Zená na rovné pZíle~itosti a ochranu ~en v 

pracovním prostZedí. Tyto iniciativy, které vznikly a získaly na síle pZedevbím díky online 

platformám, pZisp�ly k pZim�ní institucí a spole�ností k Zebení t�chto problémp. Výhodou 

tohoto typu hnutí je zejména rychlé bíZení informací a globální propojení, �ím~ se stává 

feministický aktivismus viditeln�jbí a efektivn�jbí na mezinárodní úrovni. 

Zatímco pZedchozí vlny feminismu se zam�Zovaly na fyzickou pZítomnost na 

veZejných prostranstvích, �tvrtá vlna doká~e mobilizovat miliony lidí prostZednictvím 

virtuálních protestp, �lánkp �i videí. Tento pZístup s sebou pZinábí výhody, jako je rychlost a 

globální dosah, ale i nevýhody; napZíklad hrozbu nenávistných útokp a obt�~ování, s nimi~ 

se ~eny na internetu v rpzných formách b�~n� potýkají (Burke et al., 2015; Jane, 2020). 

Jedním z dalbích charakteristických rysp �tvrté vlny, který je pZevzat z vlny tZetí, je její 

intersekcionální zam�Zení. Stejn� tak pokra�uje proniknutí �tvrté vlny do popkultury, co~ je 

op�t zZetelné v um�leckých dílech, filmech, seriálech a hudb�. 

S rozvojem �tvrté vlny feminismu a zejména v souvislosti s kampan�mi, jako je 

#MeToo, se n�které ~eny vymezily proti u~ívání metod boje za ~enská práva, které pova~ují 

za radikální nebo problematické. Kritizovaly veZejné obviňování mu~p a n�které kampan� 

proti sexuálnímu obt�~ování za údajné "pZehán�ní" (Weiss, 2017). Zdprazňovaly, ~e 

negativní individuální zkubenosti n�kterých ~en by nem�ly odrá~et zkubenosti ~en jako celku 

(Gianoncelli, 2022). N�které ~eny mají obavy, ~e feminismus �tvrté vlny pZílib �asto staví 

mu~e a ~eny proti sob� a ~e se a~ moc zam�Zuje na zdprazňování mentality ob�ti, co~ podle 

nich brání konstruktivnímu dialogu (Worldcrunch, 2018). 

Je vbak tZeba zdpraznit, ~e rozd�lení feminismu do �tyZ vln pZevá~n� reflektuje 

západní zkubenost, proto~e jeho vývoj a fáze jsou �asto definovány událostmi a ideologiemi 
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vznikajícími zejména v USA a v Evrop�. Feministické vlny zde odrá~ejí specifické sociální, 

kulturní a právní kontexty t�chto zemí. V mnoha �ástech sv�ta vbak organizování ~en 

probíhalo odlibn� a reagovalo na rpzné podmínky, napZíklad na otázky kolonialismu a dalbí. 

PZesto n�které zmín�né iniciativy, jako hnutí #MeToo, získaly celosv�tovou pozornost a 

ukazují, jak se globální mp~e propojit s lokálním.  

Antifeministické myblení paralelní ke �tvrté vln� je �asto spojováno se birbí 

populistickou rétorikou. Dle Sanders a Jenkins (2022) populismus sám o sob� misogynní 

není, nicmén� sexistickou rétoriku vp�i feministkám a sexuálním minoritám �asto vyu~ívá, 

pZi�em~ se jedná o stále �ast�jbí jev nejen v západních zemích, ale po celém sv�t�. Tento 

sexualizovaný a agresivní typ diskurzu �asto vyvolává paniku a strach mezi feministkami, 

aktivistkami za práva ~en, sexuálními minoritami a jejich podporovateli, co~ mp~e vést k 

útokpm a násilí proti t�m, kteZí se sna~í prosazovat ~enská práva a rovnost mezi pohlavími. 

Stejn� tak nahrává polarizaci spole�nosti, co~ má zásadní dopady na mezinárodní politiku a 

rovn�~ na vývoj práv ~en na globální úrovni. Autorky varují, jak se tyto antifeministické 

tendence dostávají do stZedu politických debat, pZi�em~ feministky �elí nejen útokpm ze 

strany politikp, ale i hrozbám od vlád, nábo~enských vpdcp a rpzných extremistických 

skupin.  

V rámci populistické rétoriky jsou n�kdy feministické myblenky zneu~ívány k 

prosazování nacionalistických a protiimigra�ních politik. Tento jev nazvaný 

femonacionalismus pojmenovala sociolo~ka Sara R. Farris (2017), která v této souvislosti 

zdprazňuje, ~e femonacionalismus není pouze otázkou populismu, ale ~e vychází z 

ekonomických zájmp a národnostních konfliktp. Farris rovn�~ ukazuje, jak pravicové strany 

vyu~ívají rétoriku ochrany ~enských práv k legitimizaci restriktivních migra�ních opatZení. 

Tím dochází k paradoxu, kdy jsou feministické hodnoty pZetváZeny na nástroj xenofobní 

politiky a diskriminace, co~ je v rozporu s jejich ppvodním cílem.  

Je vbak tZeba poznamenat, ~e tento fenomén není nic nového, pZi�em~ autorka 

upozorňuje na podobné pZíklady z minulosti, jako je napZíklad pZípad z Al~írska v 50. letech 

20. století, kdy se francouzská armáda zam�Zila na odhalování muslimských ~en jako symbol 

jejich „osvobození<. Tento akt m�l demonstrovat pokrokovost a civiliza�ní nadZazenost 

francouzské kultury, nicmén� pZitom znevá~il místní tradice a ~enské autonomie pod 

záminkou emancipace (Seth-Smith, 2017).  

Na TikToku v dnební dob� vidíme paralelu s pZedchozími vlnami (feministickými i 

antifeministickými odpov�ďmi na n�) ve zppsobu mobilizace komunit prostZednictvím 
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videí, challenges, hashtagp nebo trendp. Autorky dnes pou~ívají platformy k budování 

pov�domí a aktivismu místo tradi�ních masových médií, které jsou spíbe na ústupu. Zatímco 

pZedchozí vlny se opíraly pZevá~n� o tibt�ná média a preferovaly osobní setkání, ~eny dnes 

k setkávání vyu~ívají napZíklad livestreaming, které umo~ňuje okam~itou interakci. 

Na TikToku takté~ lze vid�t Zadu videí, která diskutují reproduk�ní práva, genderové 

nerovnosti nebo genderové stereotypy v práci. Komunita na TikToku tímto vytváZí paralelu 

mezi metodami pZedchozích vln a pZetváZí je do sou�asných komunika�ních forem, jako jsou 

memy nebo eduka�ní videa.  

3.2 Sou�asný politický a spole�enský kontext 
Tato podkapitola bude pojednávat o sou�asném politickém a spole�enském kontextu, 

pZi�em~ bude rozd�lena na tZi podkapitoly, které se budou v�novat klí�ovým aspektpm 

zkoumané problematiky. První podkapitola se zam�Zí na konkrétní pZíklady sou�asného 

digitálního feminismu a bude analyzovat jeho formy, projevy a reakce, které vyvolávají ve 

veZejném prostoru. Cílem bude ukázat, jakým zppsobem se feministické myblenky bíZí v 

digitálním prostZedí a jak jsou vnímány rpznými skupinami spole�nosti. Druhá podkapitola 

se pak zam�Zí na teoretickou kontextualizaci t�chto jevp, pZi�em~ se pokusí zasadit je do 

birbího spole�enského a politického rámce. Dpraz je kladen na propojení teoretických 

východisek s aktuálními výzvami, kterým digitální feminismus �elí. TZetí podkapitola se pak 

bude v�novat aktuálním rozporpm vyskytujím se v samotném feministickém hnutí. 

3.2.1 PZíklady sou�asného digitálního feminismu a reakce na n� 

Z pZedchozích kapitol ji~ vyplynulo, ~e technologický vývoj a digitalizace v 

posledních desetiletích zásadn� prom�nily zppsob, jakým komunikujeme, sdílíme informace 

a organizujeme spole�enské aktivity. Digitální prostZedí se stalo klí�ovou platformou pro 

politickou a ob�anskou anga~ovanost, a to i v oblasti lidských práv a genderové rovnosti. 

Zm�ny ve zppsobu bíZení informací a organizování aktivismu ovlivnily i feministické hnutí, 

které dnes výrazn� vyu~ívá online prostor k prosazování svých cílp. 

Jedním ze zásadních konceptp v tomto kontextu je digitalita. Lister et al. (2003, s. 

404) ji Zadí mezi základní znaky nových médií spolu s interaktivitou, hypertextualitou, 

disperzí a virtualitou. Digitalita ozna�uje proces, v n�m~ se mediální ekosystém pZevádí do 
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digitální podoby, tedy do formy digitálních dat, která umo~ňují snadnou manipulaci, pZenos 

a distribuci obsahu. 

Tato transformace zásadn� ovlivnila nejen média, ale také formy aktivismu a 

spole�enských hnutí. Feminismus se v digitální éZe pZizppsobil novým mo~nostem 

komunikace a organizace, co~ vedlo ke vzniku digitálního feminismu. Digitální feminismus 

<odkazuje k vyu~ívání digitálních technologií a online platforem k hájení ~enských práv, 

genderové rovnosti a feministických myblenek. Zahrnuje mnoho forem aktivismu, 

komunikace a budování komunit, které vyu~ívají internet a sociální média k Zebení problémp 

jako je misogynie, reprezentace a intersekcionalita v rámci digitálních i fyzických míst.= 

(Fiveable, n.d., citováno podle Pucelj, 2024, s. 240). 

Sv�tovým pZíkladem je hnutí #MeToo, které po svém rozmachu odhalilo systémové 

sexuální obt�~ování a nerovnosti na pracovibtích a v médiích po celém sv�t�. Hnutí, které 

za�alo ve Spojených státech, se rozbíZilo po Evrop�, Asii a dalbích �ástech sv�ta a hraje 

klí�ovou roli ve zm�n� spole�enského vnímání rovnosti pohlaví a odpov�dnosti za sexuální 

zlo�iny (Stubbs-Richardson et al., 2024, s. 1330) a ukazuje na mo~nost globálního propojení 

feministických idejí pomocí sociálních médií. Vzhledem k velikosti kritiky, kterou obvin�ní 

jedinci �elili, se vp�i hnutí #MeToo objevily ur�ité kritické názory, které vyjadZovaly obavy 

z falebných obvin�ní a zneu~ívání mediálního prostoru k pobkození jednotlivcp bez Zádného 

soudního procesu a porubování presumpce neviny (Hillstrom, 2018, s. 5). 

V roce 2020 doblo k výraznému nárpstu aktivit iniciativy Black Lives Matter (BLM), 

která byla reakcí na brutální a neoprávn�nou vra~du Afroameri�ana George Floyda. Krom� 

silného odsouzení samotného �inu za�ali lidé z etnických a rasových menbin masivn� sdílet 

své osobní pZíb�hy a zkubenosti, pZi�em~ zna�ná �ást t�chto vyjádZení probíhala online. 

Hashtag #blacklivesmatter na TikToku v lét� tého~ roku nasbíral více ne~ 4,9 miliardy 

zhlédnutí (Janfaza, 2020). Tato situace reflektovala i nepokoje, které se odehrávaly mimo 

sociální sít�, kdy lidé vycházeli do ulic a protestovali na podporu George Floyda. A�koli 

hnutí vzeblo ze Spojených státp, v�tbina tvprcp obsahu pocházela práv� z této zem�, pZi�em~ 

se v menbí míZe zapojili i jednotlivci z jiných státp. 

Nutno podotknout, ~e ~enské ob�ti vbak v tomto pZípad� byly pom�rn� opomíjeny. 

Práv� na tuto neviditelnost upozornilo hnutí #SayHerName, které bylo zalo~eno ji~ v roce 

2014 Kimberlé Crenshaw, autorkou konceptu intersekcionality. Toto hnutí si kladlo za cíl 

zdpraznit, jak policejní brutalita a násilí zasahuje i �erné ~eny, jejich~ pZíb�hy jsou �asto 

uml�eny nebo zastiňovány t�mi, v nich~ figurují mu~i (Crenshaw, 2024, s. 7-8). Crenshaw 
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tímto zppsobem zdprazňuje, ~e bez pochopení intersekcionality nemp~e být boj za rasovou 

spravedlnost ani genderovou rovnost plnohodnotný. 

Dalbím významným fenoménem je hnutí 4B Movement, které vzniklo v Ji~ní Koreji 

jako reakce na patriarchální struktury a tradi�ní genderové role. Pomocí platforem, jako je 

TikTok, vytváZí prostor pro radikální diskusi o genderových vztazích v digitálním prostZedí. 

Mezi jeho zásady patZí odmítnutí sexu s mu~i, rodi�ovství, rand�ní a man~elství s mu~i, 

pZi�em~ je vhodné zmínit, ~e trans ~eny jsou z tohoto hnutí zpravidla vylou�eny (Lee & 

Jeong 2021, s. 633). Tento radikální feministický sm�r se vbak setkal s kritikou, zejména od 

konzervativních a antifeministických skupin, které pova~ují jeho postoje za diskrimina�ní 

vp�i mu~pm (Merriman, 2024; Worrell, 2024), ale také od ostatních zástupcp radikálního 

feminismu, které kritizují diskriminaci vp�i trans komunit� (López, 2024; Yagoda, 2024). 

Digitální prostZedí ale není pouze prostorem pro progresivní feministické ideje tak, 

jak je známe. Vznikají zde i alternativní proudy, napZíklad fenomén #tradwives a 

#stayathomewives na platformách jako je TikTok oslavují návrat ~en k tradi�ním rolím v 

domácnosti. Pod záminkou <volby= a <~enství= a se tak �asto objevuje konzervativní obsah, 

který klade dpraz na man~elství a mateZství jako hlavní cíl ~eny.  

V digitálním prostZedí, zejména na platformách jako TikTok, dochází 

prostZednictvím vzniku tohoto trendu k rozostZení hranic mezi ideologickým obsahem a jeho 

formou. Esteticky pZita~livé fenomény jako #tradwife nebo #stayathomegrlfriend se tak 

mohou stát kanálem pro normalizaci patriarchálních hodnot bez explicitního politického 

rámování (Sykes, 2024). Tyto narativy �asto kombinují zdánliv� nebkodný obsah o pé�i o 

domácnost, kráse a ~enskosti s implicitními normami podZízenosti a pasivity ~en, která je 

brána naopak jako posílení ~en, pZi�em~ práv� tato „produktivní rozporuplnost< umo~ňuje 

jejich birokou pZita~livost (Devries, 2023).  

Zároveň se zde ukazuje i prom�na vztahu ~en k veZejnému prostoru. }eny ji~ veZejný 

prostor neobsazují opubt�ním domácnosti, ale naopak prom�ňují samotný prostor 

domácnosti v místo veZejné a politické artikulace prostZednictvím sociálních médií (Stern, 

2019). V tomto kontextu mp~e být kuchyň nejen symbolem soukromí, ale také arénou 

veZejného výkonu genderových identit.  

Feministická hnutí v digitálním prostoru �elí také sílícímu odporu a protiútokpm ze 

strany manosféry, která zahrnuje rpzné antifeministické skupiny jako jsou incelové nebo tzv. 

redpill komunita. Tyto skupiny se �etn� dopoubt�jí kyberbikany, bíZení dezinformací �i 

nenávisti (Ging, 2019; Marwick & Caplan, 2018; Lewis et al., 2017; Farrell, 2021). 
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V mnoha zemích paraleln� dochází k pokuspm legislativn� omezit reproduk�ní práva 

~en a posilovat tradi�ní rodinné struktury. V Polsku napZíklad doblo v roce 2021 k výrazným 

zm�nám v legislativ� týkající se potratp, kdy byly potraty drasticky omezeny pouze na akutní 

pZípady, co~ vyvolalo masové protesty a mezinárodní kritiku. Tyto snahy jsou �asto 

podporovány nacionalistickými a nábo~enskými hnutími, která bojují proti liberálním 

zm�nám a více �i mén� se dostávají k moci (Bucholc, 2022). 

Jedním z nejaktuáln�jbích sv�tových pZíkladp aktuálního nap�tí je zrubení 

precedentu Roe vs. Wade rozhodnutím Nejvybbího soudu USA v roce 2022, které zrubilo 

federální ochranu práva na potrat a umo~nilo jednotlivým státpm pZijímat vlastní zákony 

(Dobbs v. Jackson Women9s Health Organization, 2022). Tento krok vyvolal obrovské 

protesty a rozsáhlé debaty o právech ~en na vlastní t�lo a m�l globální dopady, neboe odrá~í 

birbí trend posilování konzervativního pohledu v otázkách reproduk�ních práv (McCleary & 

Yan, 2022). 

Podobn� i v Íránu, po smrti Mahsy Amini, doblo k masovým protestpm za práva ~en, 

které �elí represím v oblasti svobody a rovnosti (Naqvi & Zaheer, 2022, s. 37). Také v 

Latinské Americe, napZíklad v rámci hnutí Ni Una Menos, probíhají protesty proti násilí na 

~enách, které mají za cíl zvýbit pov�domí o ka~dodenní diskriminaci a násilí (Palmeiro, 

2020, s. 2).  

Tento konflikt je viditelný i v 
eské republice, kde nicmén� aktuáln� nedochází ke 

snaze omezování práv, ale spíbe k potla�ování LGBTQ+ komunity pomocí rétoriky politikp, 

a to zejména u konzervativních politických stran, jako je SPD, Trikolóra a KDU-
SL, které 

se prezentují jako strany podporující tradi�ní rodinné hodnoty (Svoboda a pZímá demokracie, 

n.d.; Trikolóra, n.d.; KDU-
SL, n.d.), nebo také existencí organizací aktivn� lobujících proti 

rozbíZení práv LGBT+ komunity, jakou je napZíklad Aliance pro rodinu nebo Tradi�ní rodina 

(Erbanová, 2021, s. 3-4). Rozpor mezi jednotlivými názorovými stranami se odrá~í i v 

nedávném rozhodnutí Ústavního soudu, který zrubil zákonnou povinnost pro trans osoby 

podstoupit kastraci pro zm�nu pohlaví, �ím~ potvrdil ochranu jejich osobní autonomie a 

t�lesné integrity (Ústavní soud, online), a proti kterému se postavilo �ást konzervativního 

spektra v�etn� Aliance pro rodinu (Rychlíková, 2024; Machová, 2024). 

Ur�itý vliv mají i kZeseanské organizace, pZedevbím katolická církev, která se staví 

proti liberalizaci potratové legislativy, stejnopohlavním sňatkpm a právpm LGBTQ+, 

nicmén� její vliv není tak silný jako v jiných zemích (Sla�álek, 2021, s. 158-159). Oponenti 

t�chto názorp, v�etn� liberálních politických stran, vbak vyjadZují silný nesouhlas a 
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zdprazňují svobodu volby a potZebu rovnosti, do které patZí práv� napZíklad stejnopohlavní 

sňatky. 

Lze tedy vid�t, ~e a�koliv jsou digitální hnutí globální a dynamickou reakcí na 

sou�asné výzvy genderové nerovnosti, vyu~ívající online platformy nejen k bíZení informací, 

ale i k budování komunit a mobilizaci odporu proti patriarchálním strukturám, zároveň jsou 

také ob�tí vzestupu antifeministických a konzervativních narativp, které usilují o 

reinterpretaci nebo potla�ení feministických hodnot. Tyto konflikty se projevují nejen v 

online diskurzu, ale i v reálné politice, a ukazují, ~e digitální prostZedí je dnes klí�ovým 

polem pro kulturní a ideologický stZet o podobu rovnosti, svobody a spravedlnosti ve 21. 

století. 

3.2.2 Teoretická kontextualizace 

Sou�asná spole�nost je mnoha odborníky charakterizována jako stále více 

polarizovaná ve spole�enské, politické i ekonomické sféZe; n�kteZí autoZi dokonce mluví o 

hyperpolarizaci, co~ je ozna�ení pro <extrémní projev eskalace konfliktu a polariza�ních 

procesp, které dlouhodob� pZedstavují hlavní pZeká~ky v Zebení konfliktp a dosa~ení míru v 

hluboce rozd�lených (a n�kdy válkou zasa~ených) spole�nostech (Burgess et al., 2022, s. 

355)<. 

Tato polarizace ovlivňuje nejen birbí spole�enský rámec, ale má také dalekosáhlé 

dpsledky na mikroúrovni, tedy na mezilidské, rodinné a partnerské vztahy. Rodina �elí 

zm�nám, které ovlivňují otázky související s jejími hodnotami a normami. Tradi�ní 

konzervativní hodnoty se stZetávají s progresivními myblenkami, co~ vytváZí napjatou 

dynamiku, která je patrná v politických i ka~dodenních debatách. 

Hesová (2021a, s. 130) definuje situaci pZímo ve stZední Evrop� jako~to „kulturní 

války<, kde se dle jejího názoru bojuje ve tZech rovinách, a to v rovin� historické pam�ti, 

v rovin� politiky identit a v rovin� politické morality. Bojuje se o symboly, hodnoty a 

spole�enské normy. Jak ji~ bylo zmín�no dZíve, tuto definici kulturních válek pZitom pZebírá 

z práce J. D. Huntera (1991), který ji~ dZíve vypozoroval podobný fenomén a popisoval 

podobné procesy rozd�lení spole�nosti na základ� ideologických konfliktp v moderních 

demokraciích. 

Tento boj je dále charakterizován výraznými konzervativními mobilizacemi, které se 

soustZedí na otázky jako man~elství, potraty, gender a feminismus, pZi�em~ jsou 

východoevropské zem� zvlábt� ovlivn�ny odporem vp�i liberálním politikám pZijatým 
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b�hem postkomunistické transformace a odmítáním n�kterých mezinárodních dohod 

(Hesová, 2021b, s. 59). 

Hesová ve stZední Evrop� identifikuje existenci liberálního a konzervativního 

rámování, pZi�em~ liberální rámování podporuje inkluzivitu a rozbiZování práv, 

konzervativní rámování usiluje o posílení tradi�ních hodnot a odpor vp�i zm�nám. Tento boj 

o rámování nejen~e formuje veZejný diskurz, ale také ovlivňuje politické výsledky a sociální 

mobilizaci v regionu, �ím~ pZispívá k pokra�ující kulturní a politické polarizaci ve stZední a 

východní Evrop�. Hesová zároveň varuje, ~e <[z]atímco zem� stZední Evropy dZíve za~ívaly 

konflikty týkající se historických otázek a národní identity, teprve v posledním desetiletí tyto 

otázky vedly k masovým mobilizacím a hluboce polarizujícím událostem a debatám 

(Hesová, 2021a, s. 146-147)." 

Populistické strany vyu~ívají politiku morálky jako nástroj mobilizace i prostZedek 

k redefinování politického diskurzu tak, aby odpovídal konzervativním hodnotám, a tím 

získávají zna�nou podporu od �ástí populace, které se cítí odcizené sou�asnými sociálními 

zm�nami. Tato strategická práce s morálními otázkami se ukázala jako efektivní nejen pZi 

získávání hlasp, ale také pZi pZetváZení politického prostZedí. Strany se v�nují napZíklad 

diskusi sociálních témat a morálních norem, odsuzování anti-elitismu, mobilizaci 

nábo~enského cít�ní, vytváZení nových politických aliancí zejména s pravicovými 

skupinami a konzervativními hnutími �i poZádání národních pochodp za ~ivot nebo práva 

rodiny (Hesová, 2021b). 

Sou�asný politický a spole�enský kontext je zna�n� rozd�lený a plný protichpdných 

názorp na téma genderu, feminismu a sociálních práv. Jak ukazují diskutovaná hnutí jako 

#MeToo nebo 4B Movement, dnební doba pZinábí snahu boZit staré struktury a bojovat za 

rovnost pohlaví také v digitálním prostZedí, ale zároveň se setkává s velkou vlnou odporu, 

ae u~ od konzervativních skupin, které obhajují tradi�ní hodnoty, nebo od kritikp pZímo 

uvnitZ feministického hnutí. Sociální média, napZíklad TikTok, hrají v této dynamice 

dple~itou roli, proto~e slou~í jako platforma pro bíZení a amplifikování rpzných myblenek a 

názorp, pZi�em~ mohou polarizovat nebo spojovat u~ivatele podle jejich pZesv�d�ení.  

Na druhé stran� vidíme i rostoucí snahy o ochranu konzervativních hodnot a 

tradi�ního pojetí rodiny, �asto spojené s politickými nebo nábo~enskými skupinami, které v 

n�kterých zemích výrazn� ovlivňují legislativu. Kattago (2019, s. 1) varuje, ~e ji~ v roce 

2019 <má v�tbina evropských zemí národn�-populistickou stranu buď ji~ ve vlád�, nebo 

usilující o vstup do vlády.= PZíkladem mp~e být omezování reproduk�ních práv ~en nebo 
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odpor k právpm LGBTQ+ komunity. Spole�nost se tak rozd�luje na rpzné tábory, které se 

mnohdy neshodnou ani v základních otázkách. Tento souboj hodnot a norem ovlivňuje nejen 

velké politické zm�ny, ale i ka~dodenní mezilidské vztahy. NapZíklad Piazza (2023) 

upozorňuje na zvýbení hodnot politické polarizace za posledních dvacet let nejen v USA, ale 

i v ostatních demokratických státech. Autor také varuje, ~e nejen ~e dochází k zvýbenému 

po�tu násilí zalo~eném na politické motivaci, ale zároveň je tento typ násilí veZejností �ím 

dál více vnímán jako ospravedlnitelný. 

Znamená to tedy, ~e na teoretické rovin� sou�asná spole�nost �elí hluboké polarizaci, 

která se projevuje nejen na makroúrovni v politických a ekonomických otázkách, ale i v 

ka~dodenních mezilidských vztazích, zejména v kontextu rodiny a jejích hodnot. Konflikty 

mezi konzervativními a liberálními hodnotami, symbolizované kulturními válkami, jsou 

prohlubovány politickými mobilizacemi, které ke své propagaci vyu~ívají otázky jako 

gender, feminismus �i reproduk�ní práva. S rostoucími polariza�ními tendencemi, které 

zasahují i do digitální sféry a ovlivňují veZejné mín�ní, se spole�nost stále více rozd�luje, 

�ím~ se stává slo~it�jbí dosa~ení konsenzu a smíZení mezi odlibnými hodnotovými systémy.  

3.2.3 Různorodost feministického hnutí: ideové sm�ry a vnitZní 
konflikty 

 Náznaky zmín�ných „kulturních válek< mp~eme nalézt i v rámci samotného 

feministického hnutí. Jak bylo demonstrováno v pZedchozích kapitolách, feminismus jako 

takový probel dlouhou historií transformací a zm�n. Od první vlny zam�Zené na základní 

ob�anská a politická práva ~en se pZesunul k tématpm rovnosti pZíle~itostí na pracovibti, 

rovnému pZístupu ke vzd�lání, násilí na ~enách a~ po po~adavek intersekcionálního pZístupu. 

Tato vnitZní diverzita vbak pZinábí nejen názorovou diverzitu a vzájemné obohacení, ale i 

polarizaci a konflikty ohledn� názorp, jak má feminismus vypadat a s �ím a jak má bojovat 

(Lin & Wang, 2023). 

 Jednodube Ze�eno, tyto spole�ensko-kulturní konflikty se mohou projevit jako stZety 

mezi liberálním feminismem, který se zam�Zuje na za�len�ní ~en do existujících struktur 

spole�nosti, a radikáln�jbím feminismem, který volá po kompletní zm�n� spole�enských 

norem a pravidel. Arruza, Bhattacharya a Fraser (2020, s. 6-7) v tomto kontextu kritizují ty 

sm�ry feminismu, které se podle nich pZizppsobily neoliberalismu a tr~ním hodnotám, co~ 

nejen ~e v jádru ~enám bkodí, ale také oslabuje skute�ný emancipa�ní potenciál hnutí. Místo 
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toho navrhují nový typ feminismu, stávkový feminismus, který by mohl <pZekonat urputný 

a rozd�lující svár mezi ´politikou identit´ a ´tZídní politikou (Arruza et al., 2020, s. 13).=  

Autorky tímto volají po feministickém hnutí, které by nebylo pouze zam�Zeno na 

individuální úsp�ch ~en v rámci stávajícího systému, ale na hlubbí transformaci 

spole�enských a ekonomických struktur. Vyzývají k pZekonání fragmentace feministického 

hnutí a ke spojení sil s dalbími progresivními hnutími usilujícími o spravedliv�jbí spole�nost 

(Arruza et al., 2020, s. 11-15). Zároveň upozorňují, ~e koZeny tohoto typu hnutí ji~ existují 

a zmiňují v této souvislosti napZíklad stávky proti zákazu interrupcí v Polsku v roce 2016 �i 

stávky v odpov�di na vra~du Lucíi Pérez v Argentin�, které se rozbíZily <do Itálie, apan�lska, 

Brazílie, Turecka, Peru, USA, Mexika, Chile a do desítek dalbích zemí=. 

Tento vnitZní konflikt ukazuje, ~e feministické hnutí není jednotné, ale zahrnuje 

birokou bkálu pohledp a pZístupp. Diskuse o tom, co je cílem a jakými prostZedky by m�lo 

být dosa~eno skute�né emancipace ~en, vedou k mnoha debatám. Feminismus dnes �elí 

podobným výzvám jako celá spole�nost – hledání rovnováhy mezi tradicí a inovacemi, mezi 

zachováním ur�itých hodnot a otevZením se novým tématpm a výzvám. Tyto tZenice uvnitZ 

feministického hnutí nejsou jen projevem konfliktp, ale také dpkazem, ~e hnutí se nadále 

vyvíjí a reaguje na m�nící se spole�nost. 

Jedním z pZíkladp aktuálního sporu uvnitZ feministického hnutí je napZíklad otázka 

zavedení kvót pro ~eny ve vedoucích pozicích. To vyvolává bouZlivé debaty nejen ve 

spole�nosti, ale i mezi samotnými feministkami. N�které skupiny kvóty podporují a tvrdí, 

~e je potZeba vytvoZit lepbí podmínky pro zastoupení ~en v rozhodovacích pozicích. 

Argumentují tím, ~e historická diskriminace a strukturální pZeká~ky stále brání ~enám v 

rovné ú�asti na vedení firem a politických institucí, a proto je nutné pZijmout opatZení, která 

tuto nerovnost napraví. 

Diskuse o kvótách pro ~eny ve vedoucích pozicích není omezena pouze na globální 

úroveň, ale probíhá i v 
eské republice, a to zejména v souvislosti s debatou ohledn� 

zavedení kvót u vybraných firem do roku 2026, kdy n�kteZí jejich odpprci upozorňují na 

riziko, ~e takové opatZení by mohlo vést k formálnímu pln�ní kvót bez skute�ného zlepbení 

postavení ~en ve spole�nosti. Naopak podporovatelé kvót v 
R argumentují, ~e v místním 

politickém a podnikatelském prostZedí stále pZetrvávají výrazné genderové nerovnosti, které 

by kvóty mohly pomoci odstranit (Friedmannová, 2022).  

Ve sv�tovém m�Zítku na druhé stran� stojí kritici a kriti�ky, jako napZíklad americká 

filozofka a kriti�ka sou�asného feminismu Christina Hoff Sommers, kteZí argumentují, ~e 
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takové zásahy mohou narubit pZirozenou sout�~ a riskují, ~e ~eny budou vnímány jako mén� 

schopné. Dále upozorňují na to, ~e kvóty mohou vést k formálnímu napln�ní po~adavkp na 

rovnost, ale neZebí hlubbí problémy spojené s genderovou nerovností, jako jsou rozdíly v 

pZíle~itostech k profesnímu rpstu nebo diskriminace v pracovním prostZedí. Také existují 

obavy, ~e zavedení kvót by mohlo vést k negativním reakcím a sní~ení dpv�ry v samotné 

~eny, které se dostanou na vedoucí pozice (Sommers, 2006). Tento spor zároveň odrá~í 

rozdíly mezi liberálním a radikálním feminismem, kdy liberální feminismus preferuje 

praktické reformy, jako jsou kvóty, zatímco radikální feminismus volá po zásadní zm�n� 

spole�enských struktur. Tyto rozdílné pZístupy vbak na druhou stranu mohou hnutí obohatit 

a podporovat jejich sebereflexi, která zabraňuje stagnaci feministického hnutí. 

Krom� liberálního a radikálního feminismu hrají v sou�asném feministickém 

diskurzu dple~itou roli také dalbí sub-sm�ry. NapZíklad lze zmínit ekofeminismus, který 

vznikl ji~ v 70. letech, propojuje feministická témata s environmentálními otázkami a 

kritizuje patriarchální vztah nejen k ~enám, ale i k pZírod� a ekosystémpm, a nachází tak 

uplatn�ní v enviromentálních hnutích. Tento sm�r od svého po�átku zahrnuje mnoho 

rpzných pZístupp, pZi�em~ se profilovaly zejména radikální a socialistické varianty 

ekofeminismu (Merchant, 1990). Spiritualistické a affinity ekofeministky pak zdprazňují 

propojení ~en s pZírodou skrze jejich údajn� ~ivotodárné a pe�ovatelské vlastnosti, �ím~ 

vytváZejí koncept '~eny jako ochránkyn� Zem�' (Collard, 1988). Tato spiritualistická forma 

ekofeminismu �elí kritice za esencialismus a univerzalismus, které mohou marginalizovat 

~eny, je~ nesplňují tradi�ní pZedstavy o mateZství nebo pé�i, a za kulturní apropriaci tradic 

domorodých a východních kultur (Mellor, 1997, s. 55). 

Dále potom marxistický feminismus se pak zam�Zuje na analýzu kapitalistického 

systému jako hlavního zdroje genderové nerovnosti. V tomto pojetí je patriarchát pova~ován 

za úzce propojený s kapitalismem, pZi�em~ oba systémy spole�n� udr~ují podZízené 

postavení ~en prostZednictvím vykoZiseování jejich práce, jak v domácnosti, tak na 

pracovním trhu. Marxistické feministky upozorňují na to, ~e neplacená domácí práce ~en je 

základním pilíZem kapitalistické ekonomiky, neboe umo~ňuje reprodukci pracovní síly bez 

finan�ní kompenzace. Osvobození ~en podle marxistických feministek vy~aduje nejen 

odstran�ní patriarchálních struktur, ale i revolu�ní zm�nu ekonomických vztahp a pZechod 

ke kolektivnímu vlastnictví výrobních prostZedkp (Stefano, 2014, s. 2305-2308). 

Postkoloniální feminismus, n�kdy ozna�ován za feminismus tZetího sv�ta, pak 

upozorňuje na to, ~e západní feministická teorie �asto pZehlí~í zkubenosti ~en z globálního 
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Jihu a jiných marginalizovaných skupin. Kritizuje snahu homogenizovat zkubenosti ~en z 

celého sv�ta a etnocentrismus západního feminismu (Mishra, 2013, s. 131). PZíkladem 

mohou být kampan� západních feministek za zákaz nobení hid~ábu nebo jiných 

nábo~enských symbolp, které �asto opomíjejí hlas samotných muslimských ~en, které 

mohou pova~ovat nobení hid~ábu za volbu a projev své identity, nikoli za znak útlaku.  

Existují také alternativní formy feminismu zalo~ené na jeho reinterpretaci. V tomto 

kontextu je tZeba zmínit myblenkový proud, který se nevymezuje explicitn� vp�i tradi�ním 

genderovým normám, nýbr~ je strategicky pZejímá a obrací ve svpj prosp�ch. Tento proud 

�erpá z konven�ních pZedstav o ~enskosti, napZíklad dprazu na fyzickou atraktivitu, pe�ující 

roli �i ekonomickou závislost na mu~ích, a vyu~ívá je jako prostZedek k dosa~ení 

individuálních cílp v rámci stávajících patriarchálních a kapitalistických struktur. 

Významnou postavou tohoto myblenkového okruhu je napZíklad Shera Seven, americká 

influencerka, popularizátorka slovního spojení „sprinkle, sprinkle< (které bude v podob� 

hashtagu vyu~ito v praktické �ásti práce), a autorka, která na platform� TikTok a dalbích 

sociálních sítích bíZí obsah, jen~ ~eny vybízí k maximalizaci vlastní hodnoty na partnerském 

trhu prostZednictvím hyperfemininity, ekonomických o�ekávání (Ebanks, 2023). 

Namísto volání po systémové zm�n� tak tento sm�r �asto akcentuje individuální zisk 

a schopnost ~en vyu~ít genderová o�ekávání jako nástroj k dosa~ení materiálního 

zabezpe�ení �i sociální mobility. A�koliv je tento pZístup n�kterými feministkami kritizován 

jako reprodukce patriarchálních hodnot, jeho obliba na platformách jako TikTok sv�d�í o 

prom�n� feministického diskurzu v digitálním prostoru, kde se úsp�bnost �asto m�Zí 

schopností obstát v rámci existujících pravidel, nikoli jejich pZekonáním.  

V podobném duchu lze uva~ovat i o tzv. bimbo feminismu, který je vbak sám o sob� 

paradoxem, jeliko~ na první pohled oslavuje <hloupé= a sexualizované ~eny, ale sou�asn� 

jej mp~eme vnímat jako subverzi patriarchálních o�ekávání. Sandall (2024) v souvislosti s 

tímto sm�rem argumentuje, ~e: 

 

<influenceZi na TikToku �asto posilují hegemonní genderové normy tím, ~e do své 

prezentace za�leňují t�lesné znaky patriarchálních eurocentrických ideálp ~enskosti a spojují 

znaky nadm�rné spotZeby a hyperfemininity s identitou „bimbo<. Zároveň vbak tyto 

hegemonní normy zpochybňují tím, ~e hyperfemininí obrazy staví do kontrastu s kritikou 

patriarchálních, eurocentrických a kapitalistických struktur nerovnosti. Subverzivní 

potenciál t�chto reprezentací je vbak ambivalentní; existuje výrazné nap�tí mezi 
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deklarovanými cíli inkluze a posílení postavení ~en a propojením hyperfemininity s 

privilegiem.=  

 

Je tedy na míst� si polo~it otázku, do jaké míry se v posledních dvou pZípadech jedná 

o proud feminismu, zda skute�n� pZispívají k posílení postavení ~en, nebo zda se naopak 

stávají produktem privilegia a spotZebního kapitalismu. 

Tyto myblenkové proudy a sm�ry dále rozbiZují feministickou agendu rpznými sm�ry 

a ukazují, ~e boj za rovnost neprobíhá pouze na jedné front�, ale zahrnuje mnoho vzájemn� 

propojených oblastí spole�enského ~ivota. Ka~dý sm�r pZinábí svou specifickou perspektivu 

a poukazuje na rpzné aspekty útlaku a diskriminace (nejen) ~en, �ím~ pZispívá k neustálému 

obohacování feministických diskurzp a reflexi cílp �i strategií celého hnutí.  

3.3 Shrnutí kapitoly 

Tato kapitola se zam�Zila na feministické a antifeministické teorie a jejich sou�asné 

perspektivy. Nejprve byl pZedstaven historický vývoj feministických a antifeministických 

proudp, pZi�em~ byly zdprazn�ny klí�ové vlny feminismu a jejich dopad na spole�nost. Dále 

byly analyzovány rpzné ideologické pZístupy k otázkám genderu, ~enství a boje za ~enská 

práva, a to jak z pohledu zastáncp rovnosti, tak i odpprcp feministického hnutí. 

Kapitola rovn�~ poukázala na význam sociálních médií, v�etn� TikToku, v diskurzu 

o feminismu a jeho odpprcích. Byly zhodnoceny zppsoby, jakými digitální platformy 

ovlivňují vnímání genderových rolí a pZispívají k formování veZejného mín�ní. V neposlední 

Zad� se text v�noval i rozporpm uvnitZ feministického hnutí, pZi�em~ byla popsána diverzita 

názorp, která formuje sou�asnou debatu o postavení ~en ve spole�nosti. 
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4. Metodologie 

Tato kapitola popisuje metodologický rámec výzkumu, jeho~ cílem bylo porozum�t 

zppsobpm, jakými je na platform� TikTok konstruováno a komunikováno ~enství. 

Diskutovány jsou výzkumné cíle a otázky, charakteristiky výb�rového vzorku a zppsob jeho 

výb�ru, zvolená metoda analýzy v�etn� jejích limitp, konkrétní postup kódování a 

analytického zpracování dat, a v neposlední Zad� i etické aspekty spojené s realizací 

výzkumu v digitálním prostZedí.  

Pro tento výzkum byl zvolen kvalitativní pZístup, jeliko~ umo~ňuje detailn� zkoumat 

významy, narativy a zppsoby reprezentace ~enství v jejich kulturním, vizuálním a 

technologickém kontextu. Na rozdíl od kvantitativních metod, které usilují o zobecn�ní, 

kvalitativní pZístup klade dpraz na hloubkovou interpretaci jednotlivých významp a 

konkrétních pZípadp (Macek, 2012, s. 139-140). Umo~ňuje tak lépe postihnout 

multimodálnost a vyu~ité strategie odlibných myblenkových rámcp, u~ivatelky TikToku 

vyu~ívají pZi konstruování své identity. 

4.1 Cíle výzkumu a výzkumné otázky 

Cílem této diplomové práce je analyzovat sou�asné zppsoby prezentace ~enství na 

platform� TikTok, pZi�em~ hlavní pozornost je v�nována �tyZem ideologicky odlibným 

komunika�ním obsahpm: radikálnímu, liberálnímu, progresivnímu a antifeministickému. 

Zám�rem výzkumu je zjistit, jak ~eny tyto komunika�ní obsahy ve svých videích konstruují 

a komunikují, jaké vizuální, jazykové a technologické prostZedky pZitom vyu~ívají a jaké 

kulturní významy jsou tímto zppsobem reprodukovány nebo utváZeny. 

 

Výzkum vychází ze dvou hlavních výzkumných otázek: 

 

1.Jak ~eny na TikToku konstruují a komunikují své pojetí ~enství? 

2. Jaké strategie k této prezentaci vyu~ívají? 

4.2 Popis výzkumného vzorku a způsob výb�ru 

Výzkum byl realizován na platform� TikTok. Volba TikToku jako zkoumané 

platformy nebyla náhodná. Jak bylo uvedeno v teoretické �ásti práce, TikTok pZedstavuje 
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specifický mediální prostor charakterizovaný vysokou mírou vizuální kreativity, 

algoritmickým Zízením viditelnosti obsahu a výraznou rolí u~ivatelských trendp. Díky t�mto 

vlastnostem je TikTok vhodným prostZedím pro zkoumání prezentace a formování 

genderových identit prostZedí, které je dynamické a zam�Zené na participaci. 

Základní soubor tvoZí videa publikovaná ~enskými autorkami na TikToku, která 

tematizují ~enství a genderové identity v rámci �tyZ vybraných myblenkových obsahp: 

radikální feminismus, liberální feminismus, tradi�ní ~enství a antifeminismus. Tyto 

tematické rámce byly operacionalizovány prostZednictvím �tyZ populárních hashtagp: 

#radfem, #girlboss, #tradwife a #sprinklesprinkle. Výb�r obsahp vycházel z dlouhodobého 

observa�ního sledování autorky a pZedchozí analýzy trendp na platform� TikTok. 

Výzkumný vzorek tvoZí 60 videí, tedy 15 videí pro ka~dý myblenkový obsah. Výb�r 

probíhal metodou cíleného výb�ru s ohledem na tZi kritéria: 

1. 
asová aktuálnost: videa musela být publikována maximáln� best m�sícp pZed 

zahájením analýzy. 

2. Popularita: preference m�la videa s vybbí mírou interakcí, zejména po�tem 

„srdí�ek<. 

3. Autorství: do analýzy byla zaZazena pouze videa publikovaná ~enami. 

PZi analýze kategorie #tradwife bylo zaZazeno 16 videí místo ppvodn� plánovaných 15. 

Dpvodem bylo zahrnutí videa, které vyu~ívalo hashtag #radfem, ale obsahov� spadalo pod 

diskurz #tradwife. Tento pZípad odpovídá fenoménu „hijacked discourse<, kdy je jazyk 

ur�ité ideové pozice vyu~it k opa�nému sd�lení (Krasni, 2020). 

Následující tabulka shrnuje základní charakteristiky �tyZ zvolených hashtagových 

kategorií: 

Hashtag Význam Po�et videí 

#sprinklesprinkle Progresivní a �asto 

ironický pZístup ke 

genderovým normám, 

popularizovaný Sherou 

Seven. 

15 

#radfem Radikáln� feministický 

pZístup zam�Zený na 

strukturální nerovnosti, 

patriarchální útlak a kritiku 

15 
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institucí jako je rodina 

nebo man~elství. 

#tradwife Konzervativní a 

antifeministický pZístup 

idealizující tradi�ní ~enské 

role (man~elka, matka, 

hospodyn�), �asto s 

dprazem na nábo~enské a 

morální hodnoty. 

16 

#girlboss Liberáln� feministický 

pohled, který zdprazňuje 

individuální úsp�ch, 

seberealizaci, 

ekonomickou nezávislost a 

estetickou autonomii ~en. 

15 

Tabulka 1: základní charakteristiky �tyZ hashtagových kategorií  

 

Výb�r vzorku byl zalo~en na popularit� videí, co~ znamená, ~e n�které obsahov� 

relevantní pZísp�vky se do analýzy nedostaly, pokud v daném hashtagu nepatZily mezi 

nejvíce populární. To se týká i videí, která mohla tematicky zasahovat do více ideových 

proudp, ale byla analyzována pouze v rámci jednoho rámce, kde splnila kritéria výb�ru. Toto 

rozhodnutí bylo u�in�no kvpli konzistenci a komparabilit� analýzy, i kdy~ to znamená, ~e 

tím mp~e být �áste�n� limitována zachycená míra fluidity mezi jednotlivými okruhy. 

4.3 Použitá metoda a její limity 

Analýza vybraného materiálu byla provedena pomocí multimodální diskurzivní 

analýzy, která umo~ňuje zkoumat obsah tvoZený kombinací rpzných komunika�ních 

modalit, zejména jazyka, obrazu, zvuku, pohybu i technologických prvkp, jako jsou filtry, 

efekty �i hudba. Tento pZístup je zvlábt� vhodný pro prostZedí sociálních sítí, kde se význam 

vytváZí práv� v souhZe t�chto slo~ek. 

Teoretickým rámcem je sociáln�-semiotický pZístup k multimodalit�, jak jej 

formulují Gunther Kress a Theo van Leeuwen (2001). Ti zdprazňují, ~e modální systémy 
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jako~to obraz, text a zvuk nejsou kulturn� neutrální, ale v~dy odrá~ejí konkrétní ideologické 

a spole�enské rámce, které se m�ní v �ase i prostoru (Kress, 2009, s. 11).  

Multimodalita zde zahrnuje vizuály, zvukové prvky (hudbu, voiceovery), jazykové 

slo~ky (titulky, hashtagy, mluvené slovo), ale i neverbální komunikaci, jako je gestikulace 

�i výraz tváZe. Tento typ analýzy umo~ňuje odhalit nejen explicitní sd�lení, ale i implicitní 

významy, které by pZi �ist� analýze textu zpstaly velmi pravd�podobn� skryty. V kontextu 

reprezentace ~enství na sociálních sítích je multimodalita zásadní, jeliko~ ukazuje nejen co 

je sd�lováno, ale také jakým zppsobem, jak je ~enské t�lo vyu~íváno, jakou roli hraje 

estetika, zvuk a emoce v budování ~enské identity. 

Cílem této analytické strategie je porozum�t tomu, jak rpzné modality spole�n� 

konstruují významy spojené se ~enstvím na TikToku a jak platforma sama spoluutváZí a dále 

reprodukuje digitální reprezentace genderu. Tímto zppsobem je mo~né propojit analýzu 

jednotlivých obsahp s birbími kulturními souvislostmi. 

Zvolený pZístup má vbak i své limity. Jako u v�tbiny kvalitativních výzkump je zde 

omezená zobecnitelnost výsledkp. Cílem vbak není statistická reprezentativita, ale hlubbí 

porozum�ní konkrétním pZípadpm. Dále je tZeba upozornit na vysokou závislost na 

interpretaci výzkumnice. Obsahy, které vznikají spojením obrazu, zvuku, textu a 

neverbálních prvkp, mohou nést více významp nebo být kulturn� podmín�né (napZíklad 

ironie �i nadsázka mohou být obtí~n� interpretovatelné bez hlubbí znalosti kontextu, ve 

kterém vznikají). 

Dalbím omezením je to, ~e metoda se soustZedí primárn� na analýzu samotného 

obsahu videí, nikoliv na interakci publika. Není tedy zachyceno, jak publikum dané sd�lení 

interpretuje, reaguje na n�j, nebo jak se význam videa prom�ňuje skrze komentáZe, sdílení, 

stitchování �i duety. PZesto (respektive práv� proto) byla v rámci analýzy zohledn�na 

alespoň základní orienta�ní charakteristika publika�ní odezvy (pozitivní, negativní, 

smíbená), aby bylo mo~né rámcov� nazna�it vnímání obsahu publikem. 

Multimodální pZístup navíc analyzuje jednotlivé modality odd�len�, i kdy~ v reálné 

komunikaci fungují jako jeden celek. V takovém pZípad� mp~e nedopatZením nastat 

analyzování jednotlivých �ástí, které v ppvodní podob� ppsobily jednotn�.  
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4.4 Postup kódování 

Jebt� jednou je vhodné zmínit, ~e pZed samotným kódováním provedeno tZíd�ní videí do 

�tyZ myblenkových obsahp: radikální, liberální, progresivní a antifeministický, ke kterým 

byly pZiZazeny hashtagy (#radfem, #girlboss, #tradwife, #sprinklesprinkle). Tato 

pZedvýb�rová kategorizace vycházela z autor�ina dlouhodobého observa�ního sledování 

TikToku a z identifikace stabiln� se opakujících témat v reprezentaci ~enství. 

Samotná analytická fáze vyu~ívala v rámci t�chto myblenkových obsahp otevZeného 

kódování, které je specifické tím, ~e umo~ní induktivn� identifikovat klí�ová témata, 

multimodální strategie a významy bez pZedchozího pevného vymezení kategorií. OtevZené 

kódování spo�ívá v pZiZazování pojmp k jednotlivým �ástem multimodálního obsahu 

(obrazu, zvuku, textu a neverbálních prvkp), které ozna�ují specifické jevy. Tento proces 

zahrnuje pojmenování pozorovaných fenoménp a jejich následné seskupování do kategorií, 

je~ sdílejí podobné charakteristiky (Strauss & Corbinová, 1999).  

Pro analýzu byla vytvoZena podrobná analytická tabulka. Ta zachycovala následující 

polo~ky: 

 
íslo: poZadové ozna�ení videa pro interní evidenci. 

 Název videa: interní a eviden�ní název. 

 Odkaz: link na konkrétní video. 

 Datum zveZejn�ní: �asové zaZazení obsahu. 

 Autor: login autorky videa. 

 Po�et srdí�ek: kvantitativní údaj o popularit� v dob� sb�ru dat. 

 Použité hashtagy: seznam hashtagp. 

 Zvuk ve videu: popis hudby, voiceoveru �i jiných zvukových prvkp. 

 Atmosféra videa/zvuku: celkové emo�ní vyzn�ní (napZ. vá~né, humorné, ironické). 

 Popisek pod videem: text doprovázející video. 

 Text na videu: textové nápisy pZímo vlo~ené do obrazu videa. 

 Shrnutí obsahu: stru�ná anotace hlavního sd�lení videa. 

 Reprezentace ženství: zppsob konstrukce ~enství v daném videu. 

 Témata: obsahová rovina videa (napZ. kritika genderových norem, vztahy). 

 Vizuální prvky: estetické komponenty (barvy, filtry, makeup, outfit apod.) 

 Použité symboly: objekty nebo znaky s kulturním významem. 
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 Demografické vzorce subjektu (ženy): odhad sociálního postavení na základ� 

vizuálních znakp. 

 Reakce publika: orienta�ní charakteristika pZevládající zp�tné vazby (pozitivní, 

negativní, polarizovaná), zalo~ená na komentáZích. 

Pro zpZehledn�ní a vyjasn�ní opakujících se motivp v analyzovaném vzorku byla po 

dokon�ení kvalitativní analýzy sestavena podpprná tabulku (PZíloha 2). Tato tabulka ji~ 

nepracuje s kompletním multimodálním popisem ka~dého videa, ale zaznamenává výskyt 

vybraných analytických kategorií (napZ. výrazný make-up, statusové symboly, hypergamie) 

v rámci jednotlivých myblenkových okruhp. Slou~ila tedy pZedevbím k identifikaci 

dominantních tendencí v rámci ka~dého hashtagu a k vizuálnímu pZehledu �etnosti 

jednotlivých fenoménp pro ú�ely analýzy výsledkp. 

4.5 Etické aspekty výzkumu 

PZi realizaci výzkumu byla v�nována pozornost také etickým otázkám spojeným s 

analýzou u~ivatelského obsahu na digitálních platformách. Vzhledem k tomu, ~e data 

pocházejí z veZejn� pZístupné sociální sít� TikTok, kde u~ivatelé svá videa publikují 

dobrovoln� a �asto s cílem získat pozornost �i dosah, nevznikla potZeba získávat souhlas s 

pou~itím t�chto videí k výzkumným ú�elpm. PZesto bylo zásadní zajistit maximální ochranu 

soukromí a dpstojnosti tvprkyň obsahu. 

Pro ú�ely analýzy byla vytvoZena pracovní excelová tabulka, která intern� evidovala 

veZejné identifikátory (pZezdívky a odkazy na videa). V kone�né verzi práce je k dispozici 

upravená verze této tabulky, která ji~ neobsahuje ~ádné pZímé identifikátory, konkrétn� byly 

odstran�ny pZezdívky a odkazy na profily tvprkyň (PZíloha 1). Tabulka tak slou~í pouze k 

orientaci v analyzovaném materiálu a odkazování na jednotlivá videa v následující kapitole, 

ani~ by umo~ňovala zp�tnou identifikaci osob. 

V publikovaném textu nejsou uvád�na ~ádná jména, pZezdívky, ani pZímé odkazy na 

profily, s výjimkou tvprkyn� Shera Seven, která je veZejn� známou osobností a její~ obsah 

je v rámci výzkumu reflektován práv� s ohledem na její veZejnou roli.  

V práci jsou rovn�~ vyu~ívány ilustra�ní snímky (screenshoty) z analyzovaných 

videí. Tyto snímky dokumentují multimodální charakteristiky obsahu a nejsou doprovázeny 

~ádnými pZímými identifikátory, jako jsou u~ivatelská jména nebo názvy ú�tp. 
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Výzkum byl veden s dprazem na neinvazivnost do online prostZedí. Data nebyla 

upravována ani se do nich jiným zppsobem nezasahovalo. Nebyly komentovány pZísp�vky, 

navazovány kontakty s autorkami ani jinak m�n�n pZirozený prpb�h online interakcí.  

Výzkum tak byl realizován v souladu s obecn� uznávanými etickými standardy pro 

kvalitativní výzkum v digitálním prostZedí, zejména s dprazem na anonymitu, 

transparentnost a minimalizaci mo~ných zásahp do soukromí analyzovaných osob. 

5. Výsledky výzkumu 

Tato kapitola shrnuje hlavní poznatky z analýzy vybraných videí na platform� 

TikTok. Výsledky jsou strukturovány do �tyZ kategorií, které popisují specifika 

komunika�ního obsahu a diskutují hlavní vzorce a narativy napZí� analyzovaným 

materiálem. Ka~dé video je interpretováno z hlediska obsahu, formy a pou~itých 

multimodálních prvkp. Zohledn�ny jsou také základní demografické charakteristiky 

ú�astnic (v rozsahu umo~n�ném veZejnými znaky) a rámcové reakce publika. 

5.1 #sprinklesprinkle 

Tento hashtag, respektive tento komunika�ní rámec, staví na reprezentaci ~en jako 

sebev�domých a strategických aktérek ve vztazích a vyu~ívá platformu TikTok jako 

prostZedí pro pZedávání návodp a vztahové filozofie.  

Vizuální a stylistické charakteristiky: Autorky v�nují velkou pozornost úprav� 

vlastního vzhledu, zejména výraznému make-upu, um�lým Zasám, upraveným vlaspm a 

decentní �i výrazné manikúZe (napZ. a1, a2, a4, a5, a8). Doplňky jako drahé bperky a bi~uterie 

slou~í k podtr~ení ~enské estetiky i sociálního postavení (a2, a4, a5). 

ProstZedí natá�ení �asto ukazuje aspiraci nebo pZíslubnost k vybbí socioekonomické 

tZíd�. Objevují se lokace jako soukromá letadla (a1), luxusní restaurace (a5) nebo interiéry 

vozp (a4). Statusové symboly, napZíklad drahé kabelky, zásnubní prsteny �i hashtagy typu 

#luxurylife, komunikují materiální úsp�ch a ~ivotní aspirace (a2, a5, a12). 
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Obrázek 1 (vlevo) a obrázek 2 (vpravo): pZíklady dprazu na vizuální estetiku 

 

Textové a zvukové charakteristiky: Texty na videích �asto plní funkci pZímého 

sd�lení nebo morálního poselství a �asto jsou hlavním nositelem významu. Objevují se rady 

typu „once you show a man you'll stay with him through anything, he'll put you through 

everything< (video a6), výzvy k selektivnímu rand�ní a hypergamii jako „date them all, sleep 

with none and may the best man win< (a12) nebo jednozna�né vymezení hodnot, jako ve 

videu a5, kde dv� ~eny ukazují zásnubní prsteny a pod ním je napsáno: „When you can't 

complain about your men at dinner because you both married rich nerds that adore you.< 

Hudební slo~ka je pZevá~n� emotivní (napZíklad Gracie Abrams ve videu a3 �i 

Rihanna v a7). Dple~itou roli hrají také voiceovery s výroky Shery Seven, které mají 

motiva�ní i instruktá~ní funkci (a8, a15). 

Atmosféra videí je �asto ~ertovná, vtipná �i pou�ná, co~ ukazuje, ~e se jedná o videa 

s pZesahem, které mají diváky vzd�lat, avbak �asto pomocí humoru (napZ. a9, a7, a15). 
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Obrázek 3 (vlevo) a obrázek 4 (vpravo): pZíklady sdílení rad pomocí TikToku 

 

Reprezentace ženství: Analýza ukázala biroké spektrum reprezentací ~enství, od 

tradi�ních a~ po individualistické projevy. Na základ� opakujících se motivp lze vymezit 

n�kolik specifických typp, které se v analyzovaném vzorku videí nej�ast�ji objevují. 

Prvním z nich je „high value woman<, tedy ~ena, která aktivn� demonstruje svou 

hodnotu jak po stránce estetické, tak vztahové. Prezentace této identity bývá zalo~ena na 

dprazu na stanovení zdravých hranic, vysoké standardy a selektivní pZístup k partnerství 

(napZ. videa a1, a2, a4, a12). S tím souvisí i reprezentace „trophy wife<, tedy ~eny, její~ 

hodnota je ur�ována pZedevbím vn�jbím (materiálním) luxusem a spole�enským postavením 

partnera, s ním~ je spojena (a4, a5). 
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Obrázek 5 (vlevo) a obrázek 6 (vpravo): pZíklady luxusní symboliky 

 

Dalbí typ ~eny jako~to, „subjekt výb�ru<, staví ~enu do pozice rozhodující aktérky, 

která volí partnery na základ� finan�ních, emo�ních �i jiných hodnotících kritérií (a7, a10, 

a12). S tímto modelem �asto souvisí i role „strategické hrá�ky<, tedy ~eny vyu~ívající 

specifické komunika�ní taktiky a vypo�ítavé chování ve vztazích. Práv� tyto taktiky jsou 

�asto prezentovány ve formátu videí, je~ nabízejí návody na zvládání interakce s mu~i (napZ. 

v pZípad� mu~ského nesouhlasu s jejich po~adavky), videa a8, a15. 

V zdánlivé opozici k výbe uvedeným reprezentacím stojí ~ena jako „moudrá a 

emo�n� uv�dom�lá bytost<, tedy ~ena, která klade dpraz na intuici a osobní hranice. Tento 

typ �asto vystupuje jako rádce �i mentorka ostatním ~enám (a3, a6, a9). 

Reprezentace ~enství vbak zahrnuje i t�lesnost a sexualitu. V analyzovaných videích 

se objevuje také „sexuální subjekt<, ~ena otevZen� diskutující touhu, pZi�em~ vyu~ívá 

nadsázku a humor jako prostZedek sd�lení (a14). Na opa�ném pólu se pak nachází obraz 

„objektu pé�e<, tedy ~eny, její~ hodnota je potvrzována tím, ~e o ni pe�ují mu~i. Ti platí a 

starají se (a11). 
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Témata a symboly: Tematicky se opakovan� objevuje vztahová prozíravost a 

taktický pZístup k seznamování s dprazem na finan�ní zajibt�ní, emo�ní bezpe�í i 

spole�enský status. Zajímavým rysem tohoto komunika�ního obsahu je sou�asné vyu~ívání 

ur�itých bodp antifeministického a konzervativního komunika�ního obsahu (napZ. femininní 

energie ve videích a1, a4, a5 a a8 nebo myblenka mu~e jako ~ivitele rodiny ve videích a4, 

a5, a12) ve spojení s moderním pohledem na ~enskou sílu. Tyto slo~ky spolu nejsou 

v rozporu, jak by se mohlo o�ekávat, ale vytváZejí specifickou formu ~enského 

komunika�ního obsahu, která si vybírá z tradi�ních i moderních vzorcp to, „co se hodí<. 

Jinými slovy lze tedy Zíct, ~e symboly tradi�n� spojené s ~enskou podZízeností jsou nyní 

v�dom� vyu~ívány k vyjádZení její síly, kontroly a sebev�domí.  

Jedním z klí�ových motivp je hypergamie, tedy dpraz na strategický výb�r partnera s vybbím 

sociálním statusem, stabilním zázemím nebo schopností poskytovat materiální jistotu (a12, 

a15).  

S tím úzce souvisí dalbí výrazné téma, kterým je emo�ní bezpe�í. Ve videích se 

opakovan� objevují výzvy k nastavování a udr~ování osobních hranic, stejn� jako apel na 

výb�r partnerp na základ� jejich emo�ní dostupnosti a schopnosti vést komunikaci (a6, a9).  

Demografické charakteristiky: Z hlediska demografie je tento komunika�ní obsah 

pZevá~n� formován mladými ~enami bílé pleti, které pravd�podobn� pocházejí ze stZední a~ 

vybbí socioekonomické vrstvy. Indikátory zahrnují vizuální znaky napZ. drahé prsteny, 

zna�kové kabelky (a2, a4, a5), které zároveň ppsobí jako symboly statusu, i hashtagy, napZ. 

#luxurylife, #softlife, které samy o sob� mp~ou ppsobit pouze aspirativn�, nikoliv jako 

indikátory aktuálního statusu, nicmén� v kontextu dalbích prvkp je braní je jako~to znak 

aktuální reality relevantní (a2, a3, a5, a13). PZesto se zde objevují i ~eny jiné etnicity, které 

v n�kterých pZípadech reprezentují stZední tZídu nebo ppsobí jako mentorky ve vybbím v�ku. 

Takovou osobou je zejména Shera Seven, která je neoficiáln� pova~ována za zakladatelku 

tohoto komunika�ního obsahu, a její hlábka <sprinkle sprinkle= se stala virálním symbolem 

celého hnutí (a8, a15).  

Reakce publika: KomentáZe �asto vyjadZují identifikaci se sd�lením, sdílejí 

zkubenosti a kolektivní podporu, co~ vytváZí dojem digitálního komunitního prostoru. 



 

 57 

5.2 #radfem 

Analyzovaná videa v rámci tohoto hashtagu se vyzna�ují diskusí, respektive kritikou 

strukturálních nerovností, objektifikací ~en a patriarchální kontroly nad ~enami. 

Vizuální a stylistické charakteristiky: Analyzovaná videa jsou vizuáln� pZevá~n� 

minimalistická, �asto natá�ená v domácím prostZedí (b1, b2, b3, b4, b5, b6). Typickým 

rysem je absence výrazné úpravy: videa jsou �asto statická, bez stZihp, bez filtrp. Autorky 

ppsobí neformáln�, v n�kterých pZípadech mají rozcuchané vlasy (b1, b7), jsou bez 

výrazného make-upu (b1, b5, b7), na sob� nosí sportovní nebo domácí oble�ení (b4, b5). 

Estetika videí tak zdprazňuje autenticitu, odpor k mainstreamovým preferencím ~enství a 

zvýrazňuje tak vá~nost komunikovaných témat. 

 

Obrázek 7: pZíklad minimalistického vzhledu  

 

Textové a zvukové charakteristiky: Text na obrazovce je v t�chto videích klí�ovým 

nositelem významu. 
asto tvoZí hlavní sd�lení (b1, b2, b3, b5, b8, b12). Zvuková slo~ka je 
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volena tak, aby podtrhla náladu videa. PZevládají melancholické nebo smutné skladby (b1, 

b2, b5, b11, b12, b14). 

Objevila se také strategie „hijacked discourse<, kdy byly pou~ity populární, ale 

významov� opa�né hashtagy (#corporate, #tradwife) pro obcházení algoritmu a zvýbení 

viditelnosti obsahu (b3, b8). 

 

Obrázek 8: pZíklad videa s textem jako hlavním nositelem sd�lení 

 

Reprezentace ženství: Reprezentace ~enství v analyzovaných videích se vyskytuje 

v n�kolika rovinách. V n�kterých pZípadech je ~ena vykreslena jako ob�e patriarchálního 

systému, objevuje se v pasivní pozici, za~ívá fyzické i psychické násilí (b1, b2, b12, b13). 

Tento obraz pZevládá zejména u videí, která diskutují femicidu, genderovou nerovnost nebo 

trivializaci sexuálního násilí. 

Na opa�ném pólu se objevuje pZedstava ~eny jako aktivní bojovnice, která se 

otevZen� staví proti systému a usiluje o zm�nu (b5, b6, b8, b9, b10). 

Dalbí rovinu pZedstavuje reprezentace ~eny jako ironické postavy, která vyu~ívá 

humor a sarkasmus ke kritizování stereotypp a spole�enských o�ekávání (b4, b7). Tato 
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forma �asto vyu~ívá kontrastu lehkého, zábavného formátu s vá~ným obsahem, �ím~ 

dochází k zesílení sd�lení. 

V neposlední Zad� se vyskytuje i obraz ~eny jako kriti�ky digitální identity v online 

prostoru. Tento typ reprezentace (b3) diskutuje performativitu a pokrytectví v rámci 

internetových komunit, ale zejména alternativních konzervativních hnutí. 

Témata a symboly: Opakujícím se motivem je násilí na ~enách, femicida, genderová 

nerovnost a emocionální manipulace (b1, b2, b12, b13). Zastoupení má také kritika sexismu, 

mediálních stereotypp ve filmech, internalizované misogynie (b5) a témata spojená s queer 

identitami (b7). 

Specifickým rysem je vyu~ívání symbolp odporu, napZíklad náhrdelník "evil eye" 

(b6) �i kniha s Che Guevarou (b10), symbolp ~enské síly a plodnosti (b14) nebo znázorn�ní 

strukturálního násilí skrze metafory tmy, ml�ení a vyu~ití zpomalených záb�rp (b12). 

 

Obrázek 9 (vlevo): pZíklad dramatického ml�ení a symbolu „evil exe< 

Obrázek 10 (vpravo): pZíklad kv�tiny jako metafory 
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Významnou roli hrají i digitální dpkazy jako screenshoty �i citace statistik (b8, b12), 

které pZekláp�jí osobní výpov�ď do dokumenta�ní roviny. 

Demografické charakteristiky: Vbechna analyzovaná videa pocházejí od mladých 

~en, pZi�em~ se jedná jak o autorky bílé, tak POC. V�tbinov� se dle odhadu jedná o ~eny ze 

stZední a~ ni~bí stZední socioekonomické tZídy. Autorky videí �asto vystupují anonymn� 

nebo pod nicneZíkajícími pZezdívkami. 

Reakce publika: Publikum pZevá~n� reagovalo pozitivn�. KomentáZe vyjadZují 

souhlas, sdílení vlastních zkubeností a podporu. Kritické reakce se vyskytovaly ojedin�le, 

zejména u videí dotýkajících se nábo~enských �i politických témat. 

5.3 #tradwife 

Hashtag #tradwife na platform� TikTok zahrnuje obsahy od romantizace tradi�ních 

~enských rolí a~ po jejich parodování. V analyzovaném souboru vbak pZeva~uje vyu~ití 

tohoto hashtagu v rámci strategie "hijacked discourse", kdy je tradi�ní model zám�rn� pou~it 

pro ironickou kritiku genderových stereotypp. 

 Vizuální a stylistické charakteristiky: Videa pod #tradwife jsou nej�ast�ji 

poZizována v domácím prostZedí: kuchyn� (c2, c6, c9), jídelny, zahrady (c15) a venkovské 

domy (c9, c15) slou~í jako kulisy podporující vypráv�ní o ~enské pé�i. PZedm�ty jako hrnce 

(c14), suroviny (c6, c9), domácí ná�iní (c3, c15) a vintage oble�ení (c11) nesou symbolickou 

funkci a vyjadZují hodnoty tradice. 

Idylická videa (c2, c6, c9) vyu~ívají pZirozené sv�tlo, pastelové barvy a malé mno~ství 

stZihp, zatímco ironická videa (c1, c5, c7) pracují se spíbe neupraveným prostZedím a 

rychlým tempem stZihu. Autorky vyu~ívající ironii (c1, c3, c5, c8, c12, c13, c14) �asto 

zdprazňují autenticitu pomocí nedokonalosti a minimální stylizace sebe samotné i prostZedí. 

Tempo stZihu a rytmus vypráv�ní hrají ur�itou roli, jeliko~ plynulé stZihy vyvolávají 

harmonii a klid, zatímco rychlé stZihy podporují ironii a kritiku. 
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Obrázek 11 (vlevo): pZíklad neestetického videa s ironickým vyu~itím hashtagu 

Obrázek 12 (vpravo): pZíklad idylického, domácího prostZedí 

 

Textové a zvukové charakteristiky: Voiceover je klí�ovým prvkem: v tradi�ních 

videích (c2, c6) podporuje pZedstavu domácí harmonie, v ironických (c5, c7) videích evokuje 

spíbe humor. Text na obrazovce �asto nese hlavní význam (napZ. c12) a hudební doprovod 

zásadn� formuje atmosféru. Jemná hudba podporuje idylickou atmosféru (c2, c6, c9, c15), 

zatímco populární nebo satirické písn� v ironických videích (c1, c5, c7) podtrhují kritický 

pZístup. 

Reprezentace ženství: Reprezentace ~enství v rámci #tradwife je velmi rpznorodá. 

Jedním z nejvýrazn�jbích modelp je ~ena jako performerka tradi�ních rolí. V této 

reprezentaci je ~ena zobrazována jako osoba pe�ující o man~ela, d�ti a domácnost. Tento 

model �asto pracuje s estetickým vyobrazením pé�e, sob�sta�nosti a návratu k pZírod�, jak 

ukazují videa c2, c6 a c9.  

Vedle této autentické prezentace tradi�ní role se objevuje i reprezentace ~eny jako 

ironické performerky tradi�ních rolí. Videa jako c1, c3, c5 a c7 parodují o�ekávání spojená 
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s tímto ~ivotním stylem. VaZení, úklid �i pé�e o d�ti jsou prezentovány zppsobem, který 

zdprazňuje jejich absurdnost. Tato videa �asto vyu~ívají rychlé stZihy �i pZehnan� expresivní 

gesta. 
asto se jedná o parodii na konkrétní veZejn� známé tradwife influencerky. 

Dalbí výraznou reprezentací je ~ena jako kriti�ka systému. Tento model se objevuje 

pZedevbím ve videích, která zpochybňují idealizaci tradwife ~ivotního stylu (napZ. c5, c8, 

c12, c13, c14). Kritika míZí zejména na nerealistická o�ekávání kladená na ~eny (c12, c13), 

ale i na manipulativní taktiky n�kterých online komunit, které tradwife ideál propagují (c5).  

Unikátní variantu reprezentace pZedstavuje ~ena jako strategická hrá�ka, jak ukazuje 

video c10. }enství je zde spojeno s pragmatickými volbami, napZíklad s hledáním 

ekonomické stability pZes vztah s výrazným v�kovým rozdílem. Pou~ití hashtagu 

#sprinklesprinkle nazna�uje ur�itý pZekryv obou proudp. 

 

Obrázek 13: pZíklad videem které vyu~ívá hashtag #tradwife i #sprinklesprinkle 

 

Témata a symboly: Jedním z nej�ast�jbích témat je pé�e o rodinu a domácnost. 

Tento motiv se objevuje pZedevbím v idylických videích, kde je kladen dpraz na pZípravu 

domácích pokrmp (c2, c6, c9), zahradni�ení (c15) nebo výrobu vlastních produktp od 
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základu. Dalbím výrazným tématem je sob�sta�nost a anti-konzumerismus, které se prolínají 

zejména videi zam�Zenými na domácí výrobu potravin, uchovávání surovin a minimalizaci 

závislosti na komer�ních produktech (c6, c9, c15).  

V ironických a parodických videích (c1, c3, c5, c7) jsou �asto vyu~ívány symboly 

vyu~ívající stereotypizaci. Typickými symboly zde jsou napZíklad zást�ra (c3), mouka a 

kuchyňské ná�iní jako „dárky< (c3), �i italská pasta puttanesca (c5) jako~to „d�vkovská 

pasta<, co~ nazna�uje výsm�ch tradi�ním hodnotám. 

Dále potom téma ekonomické bezpe�nosti (c10) je spojeno s luxusními symboly jako 

bperky a restaurace a téma tradice a mezigenera�ní pZenos hodnot (c11) se objevují skrze 

vintage oble�ení. 

 

Obrázek 14 (vlevo): pZíklad idylického videa s pZípravou pokrmu 

Obrázek 15 (vpravo): pZíklad parodie na idylické video s pZípravou pokrmu 

 

Demografické charakteristiky: Tvprkyn� tvoZí pZevá~n� mladé ~eny bílé rasy, 

odhadem stZední a~ vybbí stZední tZídy (c2, c6, c9, c15). Výjimky tvoZí ~eny POC (c4, c10). 
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Reakce publika: U tradi�ních videí pZeva~uje obdiv a inspirace, v ironických 

pZípadech je oceňován humor a reflexe. Kritická videa (c5, c8, c12, c13, c14) vyvolávají 

smíbené reakce, co~ ukazuje na ~ivou debatu kolem tradwife tématiky. N�kteZí sledující 

vyjadZují souhlas s kritikou tradi�ních genderových rolí a podporují emancipaci ~en, zatímco 

jiní vyjadZují nesouhlas, �ast�ji na základ� vlastních pozitivních zkubeností s tradi�ním 

modelem rodiny.  

Zajímavý fenomén lze pozorovat u videí jako jsou c6 a c9, kde publikum �asto 

aktivn� ~ádá o recepty, tipy na sob�sta�nost nebo návody na domácí výrobu, �ím~ dochází 

ke komunitnímu sdílení znalostí a zkubeností a ji~ se nejedná pouze o estetickou zále~itost. 

5.4 #girlboss 

Hashtag #girlboss se soustZedí na obsah zam�Zený na osobní rpst, estetiku, vztahovou 

dynamiku a vyjádZení vlastní individuality. 

Vizuální a stylistické charakteristiky: Vizuální styl je charakteristický svou 

pe�livou estetikou. 
ást obsahu staví na luxusní estetice. Objevují se zna�kové doplňky 

(Lululemon, Van Cleef), upravený vzhled a barevn� slad�né prostZedí (napZ. d5, d6, d7, d10, 

d13). Jiná videa ukazují ka~dodenní ~ivot (d2, d3, d8, d11, d14), ale stále kladou dpraz na 

vizuální stránku prostZednictvím ukázání uspoZádaných interiérp nebo rádoby nenucených 

momentp ka~dodenního ~ivota (dívání se do zrcadla, pé�e o vlasy). 
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Obrázek 16 (vlevo): pZíklad zna�kového doplňku s „girlboss< tematikou 

Obrázek 17 (vpravo): pZíklad dprazu na vizuální stránku 

 

Textové a zvukové charakteristiky: Text je pZevá~n� nedílnou sou�ástí videí. 

Ukazuje autor�iny hodnoty, postoje, ironii nebo poznámky. Zvuk je rpznorodý a nevyniká 

~ádný vzorec. Vykytují se napZíklad melancholické skladby (d2), energická hudba (d11) 

nebo hlasové záznamy (d6, d14). 

Reprezentace ženství: }enství je prezentováno v n�kolika liniích. První z nich je 

~ena jako subjekt výb�ru (napZ. d1, d13), která si ur�uje standardy a volí partnery podle 

vlastních m�Zítek. Dále zde figuruje ~ena jako objekt pé�e a citové podpory (napZ. d3), kde 

partner pZebírá roli ochránce a poskytovatele bezpe�ní a podpory. 

Zastoupen je také obraz ~eny jako estetického objektu (napZ. d2, d7), kde vizuální 

stránka vystupuje jako hlavní výraz identity. N�která videa také zdprazňují ~eny jako silné, 

nezávislé osobnosti (d5, d6, d11). 
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Témata a symboly: Obsah se �asto to�í kolem osobního rpstu, sebev�domí a 

estetiky. Tématem je schopnost ~eny ovládat svpj ~ivot, ae u~ jde vztahy, vlastní vzhled (d1, 

d13) nebo kariéru (d5, d6, d11). 

Luxusní zna�ky, estetické interiéry, upravený vzhled i drobné vizuální detaily (napZ. 

bperky, manikúra) slou~í jako symboly osobního úsp�chu, pé�e o sebe a prokázané 

schopnosti. Objevuje se i humor a ironie, tZeba v podob� vtipných poznámek o rand�ní (d9) 

nebo citací (d15).  

 

Obrázek 18: (vlevo): pZíklad vtipné textové poznámky 

Obrázek 19 (vpravo): pZíklad videa s Cher, která hovoZí o vztahu k mu~pm 

 

Demografické charakteristiky: V�tbina autorek v analyzovaném vzorku jsou 

mladé, bílé ~eny. PZíle~itostn� se objevují i ~eny POC (napZ. d1, d8), pZi�em~ jejich 

reprezentace odpovídá danému kulturnímu rámci, tedy dprazu na vizuální výraz a osobní 

sílu. Socioekonomický profil se pohybuje mezi stZední a~ vybbí tZídou, �emu~ odpovídá 

prostZedí i zna�ky objevující se ve videích. 
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Reakce publika: Reakce publika jsou pZevá~n� pozitivní, �asto podporující, obdivné 

nebo identifikujíc se s obsahem. V n�kterých pZípadech jsou komentáZe vypnuté (napZ. d11), 

co~ mp~e demonstrovat strategii autorek vp�i mo~né kritice.  

5.5 Shrnutí hlavních vzorců 

Aby bylo mo~né lépe pochopit a porovnat odlibnosti mezi analyzovanými 

komunika�ními rámci, shrnuje následující tabulka klí�ové charakteristiky ka~dého z nich. 

Uvádí pZeva~ující vizuální a stylistické prvky, zppsoby práce s textem a zvukem, typy 

reprezentací ~enství, hlavní tematické okruhy a typické reakce publika. Tabulka poskytuje 

stru�ný pZehled, který zároveň slou~í jako podklad pro navazující diskusi. 
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Hashtag Vizuální a 

stylistické 

prvky 

Textové a 

zvukové 

prvky 

Typ 

reprezentace 

ženství 

Klí�ová 
témata 

Symboly Demografická 

tZída 

Reakce 

publika 

#sprinklesprinkle Výrazný 

make-up, 

luxusní 

lokace, 

statusové 

symboly 

PZímé rady, 

motiva�ní 

voiceovery, 

emotivní 

hudba 

High value 

woman, 

trophy wife, 

strategická 

hrá�ka 

Hypergamie, 

emo�ní 

bezpe�í, 

selektivita 

Zásnubní 

prsteny, 

luxusní 

kabelky, 

bperky 

Mladé ~eny 

bílé pleti, 

stZední a~ 

vybbí tZída 

PZevá~n� 

pozitivní, 

komunitní 

podpora 

#radfem Minimalismus, 

domácí 

prostZedí, bez 

úprav 

Text jako 

hlavní nositel, 

melancholická 

hudba 

Ob�e 

patriarchátu, 

aktivní 

bojovnice 

Genderová 

nerovnost, 

femicida, 

queer témata 

Evil eye, 

Che 

Guevara, 

kv�tiny 

jako 

metafory 

Mladé ~eny 

rpzné etnicity, 

stZední a~ ni~bí 

stZední tZída 

PZevá~n� 

pozitivní, 

n�kdy 

kritika u 

politických 

témat 

#tradwife Domácí 

prostZedí, 

vintage styl 

nebo ironie 

Jemná hudba, 

text na 

obrazovce 

Pe�ující 

~ena, 

ironická 

performerka, 

kriti�ka 

systému 

Pé�e o 

domácnost, 

sob�sta�nost, 

parodie 

genderových 

rolí 

Hrnce, 

zást�ry, 

domácí 

ná�iní, 

vintage 

oble�ení 

Mladé ~eny 

bílé pleti, 

stZední a~ 

vybbí stZední 

tZída 

Smíbené - 

obdiv i 

ironie, 

komunitní 

sdílení 

#girlboss Luxusní 

estetika, 

barevn� 

slad�né 

prostZedí 

Motivující 

nebo vtipný 

text, 

rpznorodý 

zvuk 

Subjekt 

výb�ru, 

estetický 

objekt, 

nezávislá 

~ena 

Osobní rpst, 

estetika, 

kariéra 

Zna�kové 

doplňky, 

bperky, 

manikúra 

Mladé ~eny 

bílé a POC, 

stZední a~ 

vybbí tZída 

PZevá~n� 

pozitivní, 

n�kdy 

vypnuté 

komentáZe 

Tabulka 2: shrnutí hlavních vzorcp 

 

Z tabulky je vid�t, ~e ka~dý komunika�ní rámec má vlastní styl vyjadZování i 

specifické zppsoby, jak zobrazovat ~enství. Vzhled videí, pou~itá symbolika i hlavní témata 

nejsou náhodné, slou~í k vytváZení ur�itého obrazu a podporují konkrétní hodnoty a ideály. 

Rpzné proudy zároveň oslovují trochu jiné skupiny ~en, podle toho, odkud pocházejí nebo 

jaký mají ~ivotní styl. Toto shrnutí pomáhá lépe porozum�t tomu, jak je ~enská identita na 

TikToku prezentována, a ukazuje, pro� je dnební online prostZedí tak rpznorodé a rozd�lené. 

Na diskusi birbího kontextu se zam�Zí dalbí kapitola. 
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6. Diskuse 

TikTok není pouze zábavní platformou, ale funguje jako prostor, kde se vyjednává 

význam ~enství a feministické identity. Tento proces byl demonstrován skrze �tyZi ideální 

myblenkové proudy: radikální, liberální, progresivní a antifeministický, které jsou 

formovány nejen u~ivateli samotnými, ale také algoritmickými strukturami platformy. 

Jak ukazují kapitoly 1 a 2, TikTok lze chápat jako tzv. hybridní veZejnou sféru 

(Papacharissi, 2010), která spojuje prvky masové a individuální komunikace. Algoritmická 

logika (Gillespie, 2014) vytváZí personalizované prostZedí, které teoreticky podporuje vznik 

tzv. komnat ozv�n (Cinelli et al., 2021). Tyto komnaty vznikají, kdy~ algoritmus posiluje 

obsah v souladu s pZedchozím chováním u~ivatele, �ím~ mp~e dojít k upevn�ní názorových 

bublin. 

Ve výzkumu se vbak jednozna�ný dpkaz existence takových uzavZených kruhp 

neobjevil. Místo toho se ukázala spíbe ambivalentní dynamika, kde vedle sebe existují 

projevy polarizace i rozmanitosti, napZíklad ve form� pZekrývajících se hashtagp, „hijacked 

discourse< nebo kritických komentáZp, které narubují jednotnost diskurzu. TikTok se tak 

neprofiluje výhradn� jako prostZedí uzavZených myblenkových kruhp, ale naopak dochází ke 

kontaktu s rpznorodými názory (Bruns 2019). 

Jak je rozebráno v kapitole 1.4.2, obsah se na TikToku bíZí zejména díky emocionální 

atraktivit�, co~ potvrzují i studie o vlivu silných emocí, personalizace a hudby na 

anga~ovanost u~ivatelp (Berger & Milkman, 2012; Sena Moore, 2017). Výzkum ukazuje, 

~e antifeministický a progresivní obsah t�~í ze silného vizuálního stylu a zobrazení luxusu, 

které zvybují jeho atraktivitu pro algoritmus (viz 2.2; Kang & Lou, 2022). Naproti tomu 

radikální feministická videa, je~ tematizují systémové násilí a ppsobí vá~n�, se obtí~n�ji bíZí. 

Viditelnost sd�lení tak závisí nejen na samotném obsahu, ale i na jeho schopnosti vyhov�t 

algoritmickým po~adavkpm a estetickým preferencím platformy. 

Kapitola 3.2.3 popisuje vnitZní rozmanitost feministického hnutí. Tato pluralita se na 

TikToku projevuje skrze performativní projevy ~enství, jak o nich píbe Judith Butler (1990). 

Ka~dý proud volí jiné vizuální a jazykové strategie: radikální feminismus staví na autenticit� 

a boji proti útlaku, zatímco liberální a progresivní proud zdprazňují estetiku, individualismus 

a úsp�ch. TikTok tak sice umo~ňuje rpzné formy feministické sebeprezentace, zároveň ale 

nastavuje ur�ité mantinely, které zvýhodňují ty formy, je~ generují v�tbí míru engagementu. 
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Jak bylo uvedeno v kapitolách 1.2 a 3.2.1, digitální prostZedí umo~ňuje 

marginalizovaným skupinám vytváZet vlastní komunity a strategie odporu. Sociální sít� 

(v�etn� TikToku) umo~ňují ~enám spojovat se napZí� geografickými i sociálními hranicemi, 

sdílet zkubenosti, budovat komunitu a vytváZet prostor pro vzájemnou podporu (Ortiz et al., 

2019; Jenkins & Ito, 2015). Výsledky výzkumu tuto funkci potvrzují: feministická videa 

slou~í nejen k vyjádZení identity, ale také k aktivismu, a to prostZednictvím multimodálního 

jazyka videí vyu~ívající mantinelp aplikace, hashtagp a zejména komentáZové sekce, která 

�asto slou~í jako prostor solidarity, sdílení osobních pZíb�hp nebo kolektivní obrany proti 

negativním reakcím.  

Výsledky výzkumu zapadají do rámce kulturních konfliktp, jak je popsal Hunter 

(1991) a dále Hesová (2021). Feminismus a antifeminismus nejsou na TikToku pouze 

souborem názorp, ale reprezentují birbí konflikt o morální uspoZádání spole�nosti. Videa v 

rámci hashtagp jako #tradwife, #girlboss nebo #radfem nesou ideologický náboj a vymezují 

se vp�i jiným proudpm. TikTok se tak stává místem, kde se o genderu nejen mluví, ale kde 

se o jeho význam také bojuje. PZíkladem jsou op�t projevy „hijacked discourse< nebo 

subverzivní pZevracení symbolp jednotlivých proudp (Sandall, 2024). 

Zjibt�ní vbak ukazují, ~e se nejedná jen o „komunika�ní obsahy< v b�~ném smyslu. 

Obsahy sdílené na TikToku fungují jako diskurzy ve foucaultovském smyslu slova. Nejen~e 

n�co sd�lují, ale zároveň ur�ují, co mp~e být Ze�eno, co je pova~ováno za legitimní, jaká 

estetika je pZijatelná a kdo má právo mluvit. Ka~dý z jednotlivých proudp (radikální, 

liberální, progresivní, antifeministický) tak vytváZí vlastní diskurzivní rámec, který formuje, 

jak je ~enství chápáno a jaké genderové identity jsou v daném prostoru myslitelné. Jak 

popisují Jungherr et al. (2019), diskurzivní síly na platformách jako TikTok ur�ují, jaká 

témata, rámce a mluv�í získají viditelnost a tím se stávají sou�ástí veZejné debaty, nebo 

naopak zpstávají na okraji. 

TikTok tak není jen místem, kde lidé sdílejí své názory. Funguje jako prostZedí, ve 

kterém se vytváZejí významy a ur�uje se, co je v danou chvíli pova~ováno za normální, 

správné nebo ~ádoucí. Díky algoritmpm, vizuálním trendpm a silnému dprazu na emoce 

ovlivňuje TikTok i to, jak se mluví o ~enství a feminismu. Nejde jen o rpzné zppsoby 

vyjadZování, ale o rpzné pohledy na sv�t, které spolu soupeZí. Ka~dý proud má jinou 

pZedstavu o tom, co znamená být ~enou, co je svobodná volba a co je spole�enský tlak. A 

práv� tím se z TikToku stává dple~ité místo, kde se odehrávají kulturní stZety, které mají 

dopad nejen na online prostZedí, ale i na to, jak vnímáme gender a roli ~en ve spole�nosti.  
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Je vbak dple~ité reflektovat omezení výzkumu spojená se samotnou povahou 

digitálního prostZedí. Jak bylo popsáno v kapitole 1.3, pZístup k sociálním sítím není 

rovnom�rn� rozlo~en. Digitální propast, jazykové bariéry i nerovnosti v technickém 

vybavení limitují, kdo se mp~e aktivn� podílet na tvorb� obsahu. To má dopad na 

reprezentativnost výzkumného vzorku. NapZíklad n�která z nejsledovan�jbích videí 

(#sprinklesprinkle, #radfem) pocházela opakovan� od tých~ autorek, co~ dokládá, ~e velkou 

�ást diskurzu na TikToku vytváZí omezený okruh u~ivatelp (Mintal, 2019). Tato koncentrace 

vlivu je dpsledkem algoritmického zvýhodňování a kulturní dominance, co~ op�t potvrzuje, 

~e online viditelnost neodrá~í rovnom�rn� rozlo~ený hlas celé spole�nosti. 
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7. Limity výzkumu 

A�koliv zvolený výzkumný rámec poskytl komplexní vhled do reprezentací ~enství 

na TikToku, je tZeba reflektovat n�kolik klí�ových omezení, která se vztahují k návrhu a 

rozsahu celého výzkumu. 

Jedním z limitp je zppsob selekce analyzovaného obsahu. Výb�r byl proveden na 

základ� popularity (po�tu „srdí�ek<), co~ sice zajibeuje zam�Zení na nejviditeln�jbí a 

nejvlivn�jbí obsah, ale zároveň mp~e vést k pZehlédnutí alternativních nebo mén� 

dominantních diskurzp. Tím vzniká obraz, který neodrá~í celou bíZi spektra reprezentací 

~enství, která se na TikToku vyskytuje. 

Navíc se ukázalo, ~e n�které z analyzovaných videí pocházejí opakovan� od tých~ 

autorek, co~ ukazuje na nerovnom�rnou distribuci hlasp. Tento jev je typický pro digitální 

prostZedí, kde se online viditelnost koncentruje u malého po�tu vlivných u~ivatelp (Mintal, 

2019). Algoritmické struktury TikToku tak mohou posilovat ur�itý typ sd�lení, zatímco jiné 

zpstávají na okraji. Výsledky výzkumu není proto mo~né chápat jako reprezentativní prpZez 

názorovým spektrem celé spole�nosti. 

Výzkum je navíc �asov� ohrani�ený. TikTok je platforma s extrémn� rychlou 

dynamikou zm�n, a tak lze analyzované obsahy chápat spíbe jako momentální výsek ne~ 

jeho trvalou podobu. S tím souvisí i to, ~e se analýza zam�Zuje pouze na obsah videí, a 

nikoliv na podrobnou recepci ze strany publika. KomentáZe byly reflektovány jen okrajov� 

a dalbí formy odezvy (duety, stitchování) nebyly systematicky zohledn�ny. 

Dalbí dple~itý aspekt se týká samotné výzkumnické pozice. Výzkum byl veden z 

perspektivy ~eny, která je zároveň u~ivatelkou TikToku a v prostZedí se pravideln� a 

dlouhodob� pohybuje, co~ pZinábí výhody v porozum�ní fungování platformy, ale zároveň 

tento fakt klade dpraz na nutnost reflexe vlastní pozice a mo~ného zkreslení pZi interpretaci 

dat. 

Dále je tZeba zmínit omezený rozsah vzorku. A�koliv 60 videí umo~ňuje provést 

kvalitativní analýzu, jde o omezený po�et vzhledem k obrovskému mno~ství obsahu na 

platform�. Ppvodn� plánovaných 100 a~ 120 videí by umo~nilo detailn�jbí analýzu v�tbí 

bkály pZístupp. Podobn� i zám�rné zam�Zení na �tyZi konkrétní diskurzivní rámce sice pZinábí 

tematickou hloubku, ale zároveň vylu�uje jiné mo~né zppsoby reprezentace ~enství, které se 

na TikToku mohou rovn�~ vyskytovat. 
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Záv�r 

Tato diplomová práce se zam�Zila na prezentaci a diskusi ~enských rolí v digitálním 

prostoru na pZíkladu platformy TikTok. Cílem bylo porozum�t tomu, jak ~eny na této 

platform� konstruují a komunikují své pojetí ~enství a jaké strategie k této prezentaci 

vyu~ívají. Výzkum byl realizován kvalitativní multimodální analýzou bedesáti videí z 

hashtagp #radfem, #tradwife, #girlboss a #sprinklesprinkle. Analyzována byla vizuální, 

textová jazyková i zvuková stránka obsahu, dopln�ná o analýzu témat, symbolp a 

komentáZových sekcí. 

Analýza ukázala, ~e ~enství není na TikToku prezentováno jednotn�, ale 

fragmentovan�. Ka~dý diskurzivní proud nabízí jinou odpov�ď na otázku, co znamená být 

~enou, co je svobodná volba a co spole�enský tlak. }enská identita se zde konstruuje 

performativn�, v souladu s teorií genderové performativity Judith Butler (1990), ale zároveň 

v rámci estetických a algoritmických podmínek, které platforma nastavuje. 

Strategie se libí podle pravidel ka~dého diskurzivního proudu, od vá~ného tónu a 

výpov�dí v radikálním feminismu, pZes estetické a mainstreamové pZístupy v liberálním a 

progresivním proudu, a~ po romantickou estetiku antifeminismu. Klí�ovou roli sehrává 

emocionální pZita~livost, trendové zvuky a vizuální styl. KomentáZové sekce slou~í jako 

prostor solidarity a sesterství.  

Výsledky výzkumu zapadají do rámce kulturních válek, jak je formulovali Hunter 

(1991) a Hesová (2021). Feminismus a antifeminismus zde nepZedstavují jen názorové 

rozdíly, ale hlubbí stZet o morální uspoZádání spole�nosti. Videa na TikToku fungují jako 

diskurzivní nástroje, skrze které se soupeZí o významy (co je normální, co je pZijatelné a co 

by m�lo být odmítnuto). TikTok se tak stává symbolickým bojibt�m, kde se vede spor o 

hodnoty, role a identitu ~en. 

Práce pZispívá k lepbímu porozum�ní tomu, jak se na TikToku formuje a reprodukuje 

diskurz o ~enství v kontextu �tvrté vlny feminismu a digitální kultury. Ukazuje, ~e TikTok 

není neutrální platformou, ale místem, kde se vizuáln� a algoritmicky formují ideologické 

(feministické) pZístupy. PZínosem je propojení feministických teorií a logiky konkrétní 

platformy, stejn� tak jako zasazení fungování TikToku do birbího rámce sou�asných 

kulturních konfliktp, které jsou pro sou�asnou spole�nost pZízna�né. Budoucí výzkum by 

mohl zahrnout hloubková interview s tvprkyn�mi obsahu, sledovat odezvu t�chto videí u 

rpzných demografických skupin nebo porovnat dynamiku napZí� platformami. Také by bylo 



 

 74 

pZínosné zkoumat, jaké reálné dopady má tiktoková reprezentace ~enství na politickou 

participaci nebo dynamiku mimo sociální sít�.  
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Seznam pZíloh 
PZíloha 1: Multimodální analýza zkoumaných tiktokp (dokument v Excelu) 

PZíloha 2: Podpprná analytická tabulka k vyhodnocení multimodální analýzy 

 

PZíloha 1: 
URL odkaz: 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1X_UWuC_mHKTwkqmS_OAcu34XrdwWqpKG

gHqyylJ4E70/edit?usp=sharing 

 

PZíloha 2:  

Hashtag Položka Po�et 
výskytů/celkem 

Konkrétní videa 

#sprinklesprinkle Výrazný/decentní 

make-up/manikúra 

7/15 a1, a2, a3, a4, a5, 

a6, a8 

#sprinklesprinkle Strategická volba 

partnera 

(hypergamie) 

5/15 a5, a10, a12, a13, 

a15 

#sprinklesprinkle Motiva�ní 

voiceover 

5/15 a6, a8, a9, a13, a15 

#sprinklesprinkle Statusové symboly 10/15 a1, a2, a4, a5, a8, 

a10, a12, a13, a14, 

a15 

#sprinklesprinkle Symboly femininity 6/15 a2, a3, a4, a5, a6, 

a8 

#sprinklesprinkle Demografie: 

pZevaha bílých ~en 

9/15 a1, a2, a3, a4, a5, 

a7, a10, a12, a13 

#radfem Text jako hlavní 

sd�lení 

13/15 b1, b2, b3, b4, b5, 

b6, b7, b8, b10, 

b11, b12, b13, b14 

#radfem Téma: násilí na 

~enách 

4/15 b1, b2, b12, b13 

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1X_UWuC_mHKTwkqmS_OAcu34XrdwWqpKGgHqyylJ4E70/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1X_UWuC_mHKTwkqmS_OAcu34XrdwWqpKGgHqyylJ4E70/edit?usp=sharing
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#radfem Minimalismus 8/15 b1, b2, b3, b4, b5, 

b6, b7, b8 

#radfem Symboly odporu 

(napZ. Evil Eye) 

4/15 b6, b10, b12, b14 

#radfem Demografie: mladé 

~eny stZední/ni~bí 

tZídy 

12/15 b1, b2, b3, b4, b5, 

b6, b7, b8, b9, b10, 

b12, b14 

#radfem Hijacked discourse 2/15 b3, b8 

#tradwife Domácí prostZedí 11/16 c1, c2, c3, c5, c6, 

c8, c9, c11, c12, 

c14, c15 

#tradwife Romantizace pé�e 4/16 c2, c6, c9, c15 

#tradwife Ironie tradi�ních 

rolí 

7/16 c1, c3, c5, c7, c8, 

c12, c13 

#tradwife Sob�sta�nost a anti-

konzumerismus 

3/16 c6, c9, c15 

#tradwife Symboly: 

kuchyňské ná�iní, 

vintage 

5/16 c3, c6, c9, c11, c14 

#tradwife Demografie: 

pZevaha bílých ~en 

10/16 c1, c2, c3, c7, c8, 

c9, c10, c12, c15, 

c16 

#girlboss Luxusní estetika 8/15 d1, d4, d5, d6, d7, 

d10, d13, d15 

#girlboss Osobní rpst jako 

téma 

7/15 d1, d5, d6, d9, d11, 

d13, d14 

#girlboss Vizuální dpraz na 

interiéry 

5/15 d2, d5, d6, d10, d14 

#girlboss Ironie a humor 4/15 d1, d8, d9, d15 

#girlboss Symboly: luxusní 

zna�ky, doplňky 

7/15 d1, d4, d5, d6, d7, 

d10, d13 
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#girlboss Demografie: 

stZední/vybbí tZída 

11/15 d1, d2, d4, d5, d6, 

d7, d9, d10, d13, 

d14, d15 
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