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Abstrakt

Diplomova prace se zaméfuje na analyzu prezentace a diskuse Zenskych roli v
souCasném digitalnim prostoru na ptipadu platformy TikTok. Cilem je prozkoumat, jak je
zenstvi reprezentovano a diskutovano prostiednictvim digitdlni komunikace a jaky vliv maji
socidlni média na formovani feministickych a antifeministickych proudd. Vyzkum vyuziva
kvalitativni metodologii, konkrétné¢ multimodélni analyzu obsahti, pfiCemz jiz pied
zaCatkem vyzkumu identifikuje hlavni typy mysSlenkovych okruhli jakoZto ndstroje pro
analyzu: progresivni, radikdlni, liberdlni a antifeministicky. Prace reflektuje specifika
algoritmického prostiedi TikToku a jeho vliv na Sifeni a viditelnost jednotlivych
myslenkovych okruhti. Vysledky ukazuji, ze TikTok je dynamickym prostorem nejen pro
posilovani feministickych narativi, ale 1 pro jejich kritiku a redefinovani jejich vyznamu v

ramci soucasnych spole¢enskych konfliktii, na jejichz prabehu se aplikace taktéz podili.

Abstract

The thesis focuses on the analysis of the presentation and discussion of female roles
in the contemporary digital space, using the TikTok platform as a case study. The aim is to
explore how femininity is represented and discussed through digital communication, and
how social media influence the shaping of feminist and antifeminist currents. The research
employs a qualitative methodology, specifically multimodal content analysis, and identifies
the main types of ideological frameworks: progressive, radical, liberal, and antifeminist as
analytical tools prior to the start of the research. The thesis reflects on the specifics of
TikTok’s algorithmic environment and its impact on the dissemination and visibility of
individual ideological streams. The findings show that TikTok is a dynamic space not only
for reinforcing feminist narratives but also for their critique and the redefinition of their

meaning within current social conflicts, which the platform also helps to shape.
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Uvod

Socidlni média se v poslednich dvou desetiletich stala kli¢ovym nastrojem
komunikace, ktery se podili na formovani vefejné debaty tykajici se mnoha aktualnich
spolecenskych témat. TikTok, ktery je Casto vefejnosti vniman jako trividlni platforma pro
mladsi generace obsahujici pouze zdbavni obsah, se postupné stava prostorem, kde se vedou
zasadni debaty o spoleCenskych a politickych otazkach, jejichz dtilezitost mimo jiné spoc¢iva
v propisovani se do dalsich, nedigitalnich, sfér spolecnosti. Ackoli mize byt TikTok na prvni
pohled povazovan za aplikaci ur¢enou piedevsim pro sdileni humornych ¢i povrchnich videi,
jeho inovativni algoritmus a kratky format videi umoziuji uZivatelim pfedavat komplexni
sdéleni v pfistupné a atraktivni podobe. TikTok se vSak vyznacuje 1 jinou dilezitou
specifikaci, a tou je jeho mlada uzivatelskd zakladna, kde je 52 % uzivateli mladSich 24 let
(Igbal 2024, online). Demografické rozloZeni je co se tyCe Zenské a muzské populace v
uzivani TikToku pomérné vyrovnano, respektive jedna se o 44,3 % Zenskych uZivatelek
versus 55,7 % muzskych uzivateli (Statista 2025, online). Toto relativné vyrovnané
genderové rozlozeni naznacuje, ze TikTok neni platformou vyhrazenou vylu¢né jednomu
pohlavi, ale pravé diky této diverzité¢ se stava dulezitym prostorem pro interakci mezi
riznymi genderovymi zkuSenostmi a perspektivami.

V dnesni dob¢ je patrna rostouci polarizace nazorti mezi riznymi skupinami
spolecnosti. Tento fenomén jiz v roce 1991 oznacil americky sociolog James Davison Hunter
(1991) pojmem , kulturni valky*, ktery popisuje hluboké konflikty hodnot a ideologii uvnitf
spole¢nosti. Na jeho koncept pozdéji navazali dalsi autofi, véetné politolozky Zory Hesové
(2021), ktera analyzovala projevy kulturnich vélek ve stfedoevropském prostiedi a
poukdzala na jejich odraz ve vefejnych debatédch, politickych rozhodnutich i na socialnich
sitich. TikTok se tak stal jednim z mnoha digitalnich prostort, kde se tyto ideologické stiety
projevuji.

Jednim z viditelnych fenoménli na této platform& je stiet feministického a
antifeministického diskurzu. Feministicky diskurz se soustfedi na analyzu genderové
nerovnosti, podporu prav Zen a prosazovani rovnosti ve spolecnosti. Naopak
antifeministicky diskurz zahrnuje nazory a postoje, které feministické pozadavky odmitaji,
zpochybiiuji nebo se stavi proti opatienim zaméfenym na posileni prav Zen. MliZze mit riizné

podoby, od kritiky nékterych aspektii feminismu az po oteviené odmitani feministickych
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myslenek jako celku v rameci tradicionalistického mysleni. Tyto dva ndzorové tabory se na
TikToku stietavaji v rdmcei Siroké Skaly debat, které ukazuji hlubsi spolecenské napéti. V
ramci této debaty vznikl i specificky prostor zvany ,,Feministtok®, ktery slouzi jako fiktivni
misto pro uzivatele a uzivatelky diskutujici feministicka témata. Rostouci vyznam tohoto
fenoménu potvrzuje i odbornd literatura zamétena na digitalni kulturu, online diskurzy a
genderovou politiku, coz podtrhuje relevanci zkoumani této problematiky.

Cilem této diplomové prace je analyzovat souCasné formy prezentace zenstvi na
socidlnich sitich, konkrétné na platformé TikTok. Vyzkum se zamétuje na to, jak Zeny na
TikToku konstruuji a komunikuji své pojeti Zenstvi a jaké strategie k této prezentaci
vyuzivaji. Pozornost bude vénovana nejen obsahu a kontextu sdilenych myslenek, ale 1
technologickym aspektim TikToku, které zasadné ovliviiuji Sifeni a pfijeti t€chto narativi.

Struktura prace zacina kapitolou o socialnich médiich, kde budou definovany kli¢ové
pojmy a diskutovédna témata jako komnata ozvén a kritika tohoto konceptu, diskurzivni sily
a potencial 1 limity téchto platforem. Kapitola bude ukoncena uvedenim do problematiky
dynamiky komunikace ptes socidlni média. Navazovat bude kapitola jiz vyhradné
diskutujici socialni médium TikTok, ve které bude kromé obecného uvodu do aplikace
hovotfeno také o specifickém algoritmu TikToku a zhodnoti moZznosti a omezeni této
platformy jako nastroje spolecenského dialogu. V zavéru teoretické Casti bude strucné
piedstavena historie feministického a antifeministického mysleni pro zasazeni tématu do
SirSitho kontextu, piicemz bude také diskutovano aktudlni spolecensko-politické pozadi
relevantni pro tuto praci.

Navazovat bude prakticka Cast prace, kterda se zaméti na kvalitativni vyzkum
prezentace Zenstvi na TikToku prostiednictvim multimoddlni analyzy. Tato analyticka ¢ast
bude zahrnovat identifikaci a kategorizaci mysSlenkovych okruhi tykajicich se Zenstvi a
feminismu, pfi¢emz budou zkoumany nejen verbalni, vizualni a zvukové prvky obsahu, ale
také diskutovana témata a symboly. Prace bude uzaviena shrnutim zjisténi, diskusi nad
vysledky a jejich zasazenim do Sir§iho akademického i spole¢enského kontextu z teoretické

¢asti prace, pricemz budou taktéZ reflektovany limity provedeného vyzkumu.
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1. Socialni média

K pochopeni fenoménu socialnich médii je zapotiebi nejprve vymezit, co presné
tento pojem znamena a jakou roli v souc¢asné spolecnosti plni. V této kapitole budou rovnéz
predstaveny rizné divody k vyuziti socialnich médii, aby byla demonstrovana jejich sila a
relevance v souvislosti s Sitenim myslenek. Zavérem kapitoly budou ptredstaveny vyhody a
nevyhody socialnich médii z hlediska jejich role v procesu formovani a distribuce ideji, coz
umozni Iépe pochopit jejich potencidl 1 limity v rdmci digitalniho prostoru.

Socidlni média se stala nezbytnym komunika¢nim a informaénim néstrojem, ktery
zasadné ovliviiuje kazdodenni Zivot vétSiny lidi v jednadvacatém stoleti. Tyto platformy
slouzi k mnoha riiznym uceliim a hraji klicovou roli v mnoha aspektech lidské existence, od
osobni komunikace a udrzovani socidlnich vztahli pies obchodni strategie a marketing az po
formovani vefejné diskuse a ovliviitovani politického nazoru. V disledku své dostupnosti,
rychlosti a interaktivity se socidlni média stala primarnim prosttedkem, jakym lidé ziskavaji
a sdileji informace. To méni zptisob, jakym komunikujeme, at’ uz jde o rychlé zpravy, statusy
nebo videoobsah, a také jakym zplisobem se vzdélavame a zapojujeme do debat o aktudlnich
tématech. Socidlni média umoznuji nejen okamzitou vyménu informaci mezi jednotlivci a
skupinami, ale i1 Sifeni myslenek a nazorti na globdlni Grovni, coz zasadné ovliviiuje
spolecenské a politické klima. Tim se stavaji nejen nastrojem kazdodenni komunikace, ale 1
klicovym prvkem pro formovani vefejného minéni a aktivizaci obCanské ucasti v riznych
oblastech, vCetné politiky a kultury.

Socialni médium je pojem, ktery zahrnuje online platformy riznych podob, moznosti
a velikosti, pfiCemz kazdd z nich mize slouzit k mirn¢ odliSnému ucelu. Aichner,
Griinfelder, Maurer a Jegeni v souvislosti s definici socidlntho média objasiiuji, Ze dany
pojem zahrnuje ,,rizné online platformy, véetné bloghl, business siti, kolaborativni projekty,
firemni socidlni sit¢ (SN), fora, mikroblogy, sdileni fotografii, recenze produktu,
zalozkovani stranek, hrani her, socidlni sité, sdileni videi a virtudlni svéty.“ (2020, s. 1)
Autofi také varuji pfed proménou definice v pribéhu let, kdy se miiZe stat, ze pojem bude
redefinovan vzhledem k technologickému vyvoji.

Socialni média predstavuji pomérné novy fenomén, ktery zdsadn€ zmeénil zpiisob
konzumace obsahu na internetu. UZivatel internetu se totiz proménil z pouhého konzumenta
na aktivniho ucastnika. To znamend, Ze nyni miZe nejen obsah konzumovat, ale také se

podilet na jeho tvorb¢ a aktivné s ni interagovat (Obar & Wildman, 2015), coz je ozna¢ovano
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jako prosumerstvi o uzivatelich je hovoteno jako o prosumerech. Tento koncept byl nejprve
predstaven Alvinem Tofflerem jiz v roce 1980 (Toffler, 1980), nicméné aktudln¢ se mezi
sociology a politology tési popularité praveé v souvislosti s aktivitou na socidlnich médiich

(Buzzetto-More, 2013; Bruns, 2009).

1.1 Komnata ozvén a diskurzivni sily

Kazda socialni platforma ma sviij vlastni design, rozhrani a specificky algoritmus,
ktery uzivatelim zobrazuje obsah. Mira zapojeni algoritmu a uzivatell se muize liSit,
napiiklad Reddit klade diiraz na vyssi zapojeni komunity, zatimco jiné platformy, jako je
Facebook, jsou vice orientovdny na algoritmy (Simpson et al., 2022).

Algoritmy jsou ve strucnosti feceno “zakddované postupy pro transformaci
vstupnich dat na pozadovany vystup na zaklad¢ specifikovanych vypocta* (Gillespie, 2014,
s. 167). Stoji za mapovanim obsahu, ktery uzivatel sleduje, a jeho statistickém vyhodnoceni
na zakladé velkého mnozstvi podobnych uzivateli, aby mohl byt nabidnut obsah na miru a
uzivatel tak byl donucen zlstat na dan¢ platformé co nejdéle a tim padem vydélal platforme
co nejvice penéz.

Jelikoz algoritmus ma zasadni vliv na to, jaky obsah bude uzivateli nabizen, jedna se
0 mocny nastroj, ktery timto zptisobem vstupuje do konverzace mezi lidmi a ovliviiuje tak
informace, které uzivatel konzumuje. Algoritmus také hraje zasadni roli v tom, ktery obsah
bude propagovan vice. Zpravidla je princip takovy, ze obsah, ktery ziska vice shlédnuti,
lajka, sdileni, komentait ¢i jiné angaZzovanosti typické pro dané socidlni médium, ma
moznost byt vice vidén a jeho zprava se tak dostane k vice uzivatelim (Gerlitz, Helmond,
2011, s. 7). Uzivatel ma tedy z ¢asti moznost ovlivnit obsah, ktery mu je nabizen aktivitou,
kterou vyviji na dané platformé, z ¢4sti je toto vSak ponechdno na algoritmu; jak velkd ¢ast
to je, zavisi opé€t na typu platformy.

To znamena, Ze i kdyz mize byt obsah sebevic zajimavy nebo inovativni, pokud jej
algoritmus nevyhodnoti jako atraktivni pro uspé&ch platformy (a tedy pro jeji finan¢ni zisky)
snaha autora mize pfijit vnive¢. Tento proces, kdy algoritmus vyhodnocuje atraktivitu
obsahu, je soucasti SirStho mechanismu monetizace obsahu, kde platformy optimalizuji
zobrazovani prispévkill na zéklad¢ jejich potencidlu generovat piijmy, at’ uZ prostiednictvim
reklamnich modelli nebo jinych forem zisku. Autofi, ktefi chtéji diskutovat ¢i predat své

stanovisko, tak musi balancovat mezi pfedanim hodnotné zpravy a zapojenim prvku, které
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oslovi algoritmus a zaujmou uzivatele, coz muize zahrnovat kladné reakce, sdileni a
komentére.

Socialni platformy vyuzivaji data o uzivatelském chovani k personalizaci obsahu.
Tato praxe, znama jako data mining, umoziuje cileni na specifické skupiny, coz zvysuje
ziskovost platformy. Nicméné tento proces ma také vliv na uzivatelské zkuSenosti a vytvari
tlak na tvlirce obsahu, aby ptizpusobili své ptispévky algoritmickym preferencim, coz mize
ovlivnit, jaky typ obsahu se §ifi.

Jednim z duasledkt algoritmické personalizace je fenomén znamy jako komnata
ozvén (echo chamber). Tento termin oznacuje prostfedi, kde se nazory a piesvédceni
uzivatelll na urcité téma posiluji diky opakovanym interakcim s podobn€ smyslejicimi lidmi
nebo zdroji. Cinelli et al. (2021) definuji komnatu ozvén jakozto ,,prosttedi, ve kterych se
nazory, politickd orientace nebo presvédceni uzivateld na urcité téma posiluji kvali
opakovanym interakcim s lidmi nebo zdroji s podobnymi tendencemi a postoji.*“ Autoii dale
ve studii upozoriiuji, ze dle ptitomnosti algoritmické personalizace je mozno urcit miru sily
komnaty ozvén. Mlize byt argumentovano, ze na platformach jako je TikTok se tento efekt
projevuje silng, protoze algoritmy neustdle zvySuji viditelnost obsahu, ktery rezonuje s
nazory uzivatele, ¢imz posiluji existujici diskurzy a marginalizuji ty, které jsou v rozporu.

V kontextu TikToku mizeme komnatu ozvén vnimat jako soucést SirSich
diskurzivnich sil, které formuji socidlni realitu, mocenské vztahy a kolektivni védéni.
Diskurzivni sily ptfedstavuji “schopnost ptispévateli do komunikac¢nich prostorti uvadét,
zesilovat a udrzovat témata, ramce a fecniky, a tak utvaret verejné diskurzy a kontroverze,
které se odvijeji ve vzajemné propojenych komunikac¢nich prostorech (Jungherr et al.,
2019).” Diskurz jakozto zaklad konceptu diskurzivnich sil Foucault popisuje jako
“komplexni sit’ vztahli mezi jednotlivci, texty, mySlenkami a institucemi, piicemz kazdy
,»uzel“ ma vliv, v riznych mirach, na ostatni uzly a na dynamiku diskurzu jako celku (Olsson
2007, s. 221).” Na TikToku se diskurzivni sily opét projevuji skrze algoritmickou
personalizaci, ktera vyzdvihuje urc¢ité nazory a marginalizuje jiné.

Moc tedy neexistuje pouze v rukou uzivatelii, ale i v samotnych algoritmech a
technologiich, které rozhoduji o tom, jaké mySlenky se stdvaji populdrnimi a jaké jsou
marginalizovany. Tento mechanismus ma hluboky vliv na to, jak lidé vnimaji informace a
jaky typ obsahu dominuje v digitdlnim prostoru.

PrestoZe koncept komnaty ozvén ziskal zna€nou pozornost v odborné literatute a byl

pfejat mnoha vyzkumniky, setkava se zejména v posledni dobé také s kritikou, pfedev§im
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pro nedostatecné empirické dikazy potvrzujici jeho vSeobecnou platnost. Nékteti autofi
upozoriuji, Ze algoritmickd personalizace nemusi nutné vést k izolaci uzivateli ve
stejnomyslenkovych komunitdch, ale miize naopak podporovat kontakt s rtznorodymi
nazory (Bruns, 2019). Jini badatelé pak varuji pfed preceiiovanim tohoto fenoménu, nebot’
se ukazuje, Ze uzivatelé maji Casto pristup k Siroké Skéle informaci, 1 kdyz upfednostiuji
obsah odpovidajici jejich ndzorim, a v komnaté ozvén se ocitne jen skutecné malad Cast
populace (Dubois, Blank, 2018, s. 729).

Vedle konceptu komnaty ozvén se proto v soucasné debaté objevuje interpretace
digitalniho prostoru jako nastroje formovani socialni identity ve formé stranictvi ¢i
partyzanstvi (partisanship). Tento jev, oznaCovany jako afektivni polarizace, zdiraziuje, ze
socialni média nejsou vnimana pouze jako platformy pro sdileni ndzort, ale 1 jako prostory,
kde se vytvareji silné identitni vazby a pocit pfinalezitosti k urcitému mysSlenkovému tdboru
(Tornberg et al., 2021). Afektivni polarizace znamena, Ze identita jednotlivce je stile vice
formovana emocionalnim vztahem k urCitym socidlnim skupindm, coz zintenziviiuje
rozdéleni mezi socidlnimi skupinami navzijem a vede k polarizovanéjSimu pohledu na

problematiku.

1.2 Potencial a vyuziti socialnich médii

Socialni média nabizeji Sirokou Skalu moznosti vyuziti, ale tato podkapitola se
zaméti pouze na ty, které jsou relevantni pro tuto praci. Je dulezité uvést zpusoby, jakymi
uzivatelé¢ socidlnich médii vyuzivaji tyto platformy k prosazovani svych myslenek, coz
ukazuje jejich vyznam v kontextu Sieni ideji a ovliviiovani vetfejné diskuse.

Prvnim a zadkladnim ucelem socialnich médii (a také divodem, pro¢ byly pivodné
vytvofeny) je umoznéni komunikace a interakce mezi lidmi. At uz se jedna o ptatele, rodinu,
kolegy, nebo z4jmové a ndzorové skupiny, socialni média davaji uzivatelim prostor sdilet
své myslenky, zazitky, fotografie a videa, ¢imz pomahaji nejen udrzovat stavajici vazby, ale
1 budovat nové.

MoZnost navazovani a udrZzovani vztahli je obzvlasté dileZitd pro marginalizované
skupiny a mensiny, které Casto Celi nedostatku reprezentace a maji omezené moZzZnosti
ovliviiovat dualezitd rozhodnuti (Ortiz et al., 2019, s. 21). Na rozdil od privilegovanych
skupin, které obvykle maji pfistup k rozhodovacim procesim, mohou byt prava

marginalizovanych skupin piehlizena nebo nedostatecné chranéna. Mezi tyto skupiny patii
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i zeny, které byly historicky na svych pravech kraceny, byly (a stale jsou) nuceny svadet
boje o ochranu svych prav a Casto celily a Celi nedostatecné reprezentaci ve vetfejném a
politickém zivoté.

Socialni sité¢ vSak nabizeji prilezitost spojit se s podobn¢ smyslejicimi lidmi, sdilet
zkuSenosti a vzajemné se podporovat. Diky transnacionalnimu rozsahu téchto platforem
mohou tyto skupiny navazovat kontakty po celém svété, Iépe koordinovat své snahy a
potencialng tak iniciovat spole¢enskou zménu (Narayana, Ahamad, 2016, s. 16)

Na toto navazuje dal§i ucel socidlnich siti, kterym je moznost sdilet aktualni
informace o riznych tématech, jako jsou véda, politika, kultura a dal$i. Toto vystaveni
novym informacim mutize ptispivat k vefejné diskusi, $ifit informovanost a osvétu. Uzivatel
mize cilené vyhleddvat urcita témata, ale také mize nahodné narazit na ptispévatele, kteti
se vyjadiuji k otazkam, jeZ by mimo socialni média jinak neobjevil a které mohou vzbudit
jeho zdjem. Tento aspekt socidlnich siti ma velky vyznam i v souvislosti s feministickymi
nebo antifeministickymi diskurzy, kde se sdili a diskutuji ndzory na prava zen, genderovou
rovnost nebo strukturu spolecnosti. Socidlni média tak poskytuji prostor jak pro Sifeni
feministickych myslenek a podporu genderové rovnosti, tak pro kritické reakce ¢i projevy
antifeminismu.

Socialni média mohou pomoci nejen marginalizovanym skupindm, ale 1 vSem
jednotlivetim nalézt chéapajici a podporujici online komunitu, kterd jim poskytne pocit
sounalezitosti. Tento pocit piijeti a propojeni s ostatnimi mize pozitivn€ ovlivnit psychické
zdravi a prispét k lepsSimu Zivotnimu standardu (Conger, Singg, 2020, s. 41). Pro zeny, které
historicky celily nedostatku reprezentace a byly vystaveny tlaku na pInéni tradi¢nich roli,
jsou tyto komunity obzvlasté vyznamné. V rameci participativni kultury, jak ji popisuji Henry
Jenkins a Mizuko Ito (20135, s. 7), ktera vymazdava hranice mezi kulturni produkci a socidlni
vyménou, mohou Zeny sdilet zkuSenosti, podporovat feministické mySlenky a aktivné se
zapojovat do diskusi. To jim nejen poskytuje podporu, ale i néstroje k posileni jejich
postaveni ve spole¢nosti.

Socialni média vSak nemaji vliv pouze na virtudlni organizaci uZivateld. Jednou z
jejich prednosti je také moZnost pievést online kontakty do redlnych setkdni. Digitalné
zrozend hnuti (digitally born movements), jak je definuje Liebermann, vznikaji a funguji
primarné na digitalnich platformach. Zarovenn také mohou fungovat jako alternativni
archivy, které nejen zaznamendvaji udalosti, ale také upozorniuji na dlouhodobé problémy a

propojuji vzpominky lidi napfi¢ zemémi a kulturami (Liebermann, 2021).
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Diky témto platformam lze zvysit ucast na akcich, prilakat k organizaci uzivatel
Sirsi, ¢asto i mezinarodni pozornost a oslovit tim rtizné komunity. Soares a Joia (2016, s.
402) v této souvislosti zminuji timto zptisobem realizovana hnuti jako Arabské jaro, Occupy
Wall Street, ,,Indignatas a hnuti ,,20 Cents*. Tato hnuti, pochazejici z Blizkého vychodu,
USA, Spanélska ¢&i Brazilie, byla zorganizovana pravé s primarnim vyuZitim socidlnich
médii.

V tomto kontextu se rovnéZ hovofti o digitdlnim aktivismu, ktery oznacuje vyuzivani
digitalnich technologii pro podporu socidlnich a politickych zmén. Ve feministickych
hnutich, ¢asto v tomto kontextu oznacovanych jako kyberfeminismus, pfinesl moznost
piekonat diivejsi zavislost na akademickém diskurzu, ktery dominoval v dobé tradi¢nich
offline aktivit, a dal tak prostor vzniknout nové formé¢ feministického aktivismu (Jain 2020,
8. 5).

Zavérem lze fici, Ze socialni média nabizeji opravdu Siroké spektrum mozZnosti a maji
zasadni vyznam nejen pro marginalizované skupiny a jednotlivce. Tyto platformy umoziuji
komunikaci a navazovani novych vztaht, ale rovnéz poskytuji prostor pro sdileni informaci
a osvetu, coz prispiva k rozsifovani povédomi a podpoie vetejné diskuse. Diky svym
algoritmiim mohou socidlni média efektivné cilit obsah na specifické uzivatele, coz
usnadnuje znevyhodnénym skupinam koordinovat své snahy a Iépe se organizovat. Tento
vliv ptesahuje virtualni prostiedi a mize vést k fyzickym setkanim, mobilizaci a ptitahovani
pozornosti SirSi vefejnosti, a to Casto 1 na mezinarodni Urovni. Socialni média tak hraji
klicovou roli nejen v Sifeni informaci, ale 1 v posilovani pocitu sounalezitosti, podpofe

dusevniho zdravi a v iniciovani spole¢enskych zmén.

1.3 Limity socialnich siti

Ackoli socidlni média ptindseji fadu vyhod, vykazuji také vyznamné limity, které je
nutné zohlednit pii interpretaci vysledkti tohoto vyzkumu. Tyto limity mohou ovlivnit
dostupnost informaci, moznosti participace a celkovou reprezentativnost dat ziskanych
prostrednictvim zkoumanych socialnich platforem.

V prvni fadé je hodno zminit, Ze ani v dneSni dobé nema pfistup k internetu kazdy.
Ackoliv je tedy internet levny a efektivni zplisob, jak upozornit na urcité potize ¢i predat
urcity nazor, tuto moznost nema kazdy ve stejné mife, coz je tfeba ve vyzkumu v rdmci

socidlnich médii mit na paméti.
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Otéazkou také je, co to vlastné¢ znamend absence pfistupu k internetu, jelikoz je do
tohoto pojmu tieba dle nékterych autorii zapocitat kromé naprosté absence piistupu i
,herovnost ve vybaveni, autonomii, dovednostech, podpofe a rozsahu pouziti mezi lidmi,
kteti jsou jiz online* (DiMaggio, Hargittai, 2001, s. 16). Nejvice znevyhodnéni v této oblasti
tak zastavaji lidé vysSiho véku a finanéné ohrozeni lidé, jelikoz veék a socioekonomicky
faktor zustavaji nejvyraznéjSimi faktory (Cho, Zuniga et al., 2003, s. 28). Digitalni propast
(digital divide) tak omezuje moznosti aktivni participace, budovani socidlnich siti a
zlepSovani socialniho postaveni (Ragnedda, Muschert. 2016, s. 29). Tento jev je ¢asto spojen
s chudobou, oznacovanou pojmem digitdlni chudoba (digital poverty) (Manduna, 2016;
Setthasuravich & Kato, 2020).

V internetovém prostoru dominuji zejména skupiny, které maji pfistup k internetu,
dovednosti pro jeho efektivni vyuzivani a kvalitni technické vybaveni. Melhem, Morrell a
Tandon (2009, s. 7) upozoriuji, Ze nerovnost ve vyuzivani informacnich a komunikac¢nich
technologii (ICT) je jesté slozZit€jsi, protoze se situace liSi nejen mezi jednotlivymi staty, ale
také napti¢ rtiznymi typy ICT. Pii zkoumani kazdé jednotky je proto nezbytné zohlednit
vSechny relevantni faktory, jako naptiklad vzd€lani, ptijem, kulturni prosttedi, lidska prava
a dalsi aspekty, které ovliviiuji nerovnosti ve vyuZzivani informacnich a komunika¢nich
technologii.

Dalsim faktorem, ktery se mize jevit jako urcity limit i prekéazka, je jazyk. Studie
provedend na zakladé datasetu 118 miliard zprav z obdobi od zacatku roku 2009 do konce
roku 2019 ukézala, ze osm jazyki tvoii 80 % vSech tweetlh na Twitteru, pficemz mezi
nejdominantnéjSimi jazyky patii anglictina, japonstina, Spané€lStina a portugalsStina. Tento
vyzkum ukazuje, Ze nejbeznéjsi jazyky na socidlnich médiich, ptfedev§im anglictina, stéle
dominuji v online komunikaci. Dale byla zkoumana tendence retweetovat spiSe nez sdilet
novy obsah, coz ukdzalo, Ze u jazykt, jako je angliCtina a Spanélstina, se v prib&hu casu
zvySuje pomér retweetll vici origindlnim zpravam. Tento trend je siln€j$i u béznych jazyki
nez u méné rozsitenych, coz naznacuje rostouci vliv dominantnich jazykd, jako je anglictina,
na Sifeni informaci (Alshaabi et al., 2020, s. 1). Pokud tedy uZivatel dominantnimi jazyky
nehovofi, mize narazit na urcitou piekazku co se tyce dosahu jeho obsahu.

Kazdy vyzkum realizovany prostfednictvim socidlnich médii by mél zohlednit
specifika dané platformy, a to vcetné demografického sloZeni uzivateld, jazykové
dostupnosti a technologického zdzemi, aby bylo moZné vysledky a zavéry interpretovat

spravné. Jain (2020, s. 4) naptiklad upozoriuje, Ze prezentace feministickych myslenek na
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internetu mize byt témito limity omezena. Casti zenské populace, které nejsou dostatednd
reprezentovany (naptiklad zeny, jez nepatii do dominantni kultury nebo nehovofi svétovymi
jazyky) maji ¢asto omezené moznosti komunikace a vyjadieni svych nazora.

Mintal (2019, s. 98) upozoriuje, ze vétsinu obsahu na socialnich médiich tvofi pouze
mala skupina uzivateli. Tento vyzkum si je proto védom, Ze jeho zjisténi nebudou uplnym
odrazem celé spolecnosti, pouze konkrétni dynamiku interakci na jedné specifické

platformé.

1.4 Dynamika komunikace na socialnich médii

Tato podkapitola se zaméfi na podrobnou analyzu procesi a mechanismi, které
umoziuji pienos zprav na socialnich sitich. Zkouma jak technické aspekty a logistiku tohoto
procesu, tak 1 rtizné strategie a metody, které autoti a autorky pouzivaji k efektivnimu Sifeni
obsahu a zaujmuti publika. Kapitola o pfenosu zprav je nezbytna pro pochopeni toho, jak se
informace $ifi v digitalnim prostfedi a jak funguje dynamika komunikace na téchto
platformach. Toto pochopeni mé zasadni vyznam pro praktickou ¢ast této prace, kde bude
vyuzita obsahova a tematicka analyza. Diky témto poznatkiim bude mozné v praktické ¢asti

podrobnéji zkoumat a diskutovat o strategiich pfenosu zprav.

1.4.1 Indikatory virality

Prvni kategorii strategii pfenosu zprav na socidlnich médiich jsou tzv. indikatory
virality, které zasadné odlisuji internetovou komunikaci od komunikace v redlném zivoté.
Indikétory virality zahrnuji konkrétni techniky, které mohou maximalizovat dosah a vliv
zprav a umoznit jejich rychlé Siteni mezi Sirokym publikem. Tato dynamika teoreticky
zajiSt'uje, ze zpravy mohou dosdhnout i k uzivateliim, ktefi piivodné nebyli zamyslenym
cilovym publikem.

Mezi hlavni strategie v této kategorii patii Casovani publikace, které se zaméfuje na
publikovani obsahu v dobé, kdy je cilové publikum nejaktivnéj$i. Spravné nacasovany
ptispévek mize vyrazné zvysit jeho viditelnost a pravdépodobnost, Ze bude sdilen. Pro
optimalizaci jsou casto provadény analyzy navykd publika a sledovani statistik
nejaktivnéjsiho casu.

Dalsi strategii je pouziti vhodnych hashtagii, coz taktéz umoziuje zvysit viditelnost

zpravy a oslovit $ir§i publikum. Hashtagy funguji jako nastroj kategorizace a vyhledavani
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obsahu, coz usnadiluje uzivatelim nalezeni hledaného obsahu. Vyuziti hashtagh pomtze
dostat vytvofeny obsah k lidem se zdjmem o podobnd témata, nebo lze naopak vyuzit
hashtagy z ,,opa¢nych nazorovych tabor*, aby se tak dany obsah dostal k lidem, kteti ho
primarné nevyhledavaji, ¢i maji dokonce diametraln¢ odlisné nazory.

Déle existuji strategie specifické pro Tiktok, kterymi jsou ,stitches* a ,,duety*.
Stitches umozinuji uzivatelim vyjmout ¢ast videa od jiného tvirce a pridat k nému sviij
vlastni obsah, ¢imz vznika novy klip, ktery je kombinaci ptivodniho a nového videa. Tato
funkce je velmi uZite¢na pro vytvareni virdlnich videich, jelikoZ umoznuje snadno reagovat
na jiz popularni obsah a dale jej Sitit a privolat uzivatele z ptivodniho videa na sviij profil.
Timto zpisobem je mozno napiiklad ptidat své komentaie nebo vtipné reakce. Duety na
TikToku funguji podobné, ale s tim rozdilem, ze umoZziuji uzZivateliim nahravat video vedle
existujiciho klipu, €¢imZ je vytvafen obsah paralelné k tomu pivodnimu. Tato strategie je
velmi populdrni v piipadé reak¢nich videi a vyzev, kde tviirci mohou pfimo interagovat s
obsahem jinych uzivatelt.

Dalsim specifickym prvkem Tiktoku je vyuziti populdrnich zvukl (sounds) nebo
hudby. Uzivatel¢ tak vyuzivaji aktudlni popularni zvuky, se kterymi vytvofi nova videa
s originalnim obsahem. Zvuky na TikToku c¢asto reflektuji urcité aktudlni spolecenské téma
nebo udalost a uzivatelé, kteti se rychle chopi tématu a vytvoti obsah s danym zvukem, ktery
rezonuje s aktudlnim dénim, maji vyssi Sanci dosahnout virdlniho uspéchu, jelikoz jejich
videa mohou byt sdilena a doporucovana diky své aktudlnosti a relevanci.

Velmi efektivni strategii se jevi také kolaborace dvou (€1 vice) tvircti vzhledem
k tomu, ze timto zplsobem lze zkombinovat fanouSkovské zékladny a zvétsit tak dosah
obsahu a mnozstvi sledujicich. Kolaborace tvirci mize kromé zminénych vyhod
poskytnout také inspiraci pro nova témata ¢i zajimavé zplsoby prezentace obsahu.

V této podkapitole byly ptfedstaveny zdkladni strategie pro Sifeni obsahu v rdmci
socialnich médii, které byly nazvany ,,indikatory virality* podle ucelu, ke kterému jsou
védome ¢i nevédomé vyuzivany. Tyto strategie umoziuji uzivatelim maximalizovat dosah
a zvysit pravdépodobnost sdileni jejich ptispévkil nebo interaktivné reagovat na existujici
obsah a tim vytvaret nové, Casto virdlni klipy. Pfi analyze obsahtl je tak tfeba brat v tvahu i

tyto strategie.
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1.4.2 Hra na emoce

Kromé béznych indikatord virality existuji i méné zjevné, avSsak mozna jesté
ucinnéjsi strategie, jak ziskat sledovanost a zvysit dosah obsahu. Tyto techniky nemusi byt
nutn¢ zamérné, ale to nijak nesnizuje jejich efektivitu. Zamétuji se predevsim na vyvolani
emociondlnich reakci u uzivateld, zatimco ptedchozi kategorie se orientovala spiSe na
optimalizaci samotného vyuziti moznosti dané platformy.

Obsah zaméfeny na vzbuzeni silnych emoci mé zpravidla vétsi Sanci na Sifeni. Kdyz
sledujici zazivaji silné emoce, jako je Sok nebo radost, jsou Casto motivovani k interakci s
danym obsahem, coz miize zvysit jeho dosah (Berger & Milkman, s. 2012). Ptiklady téchto
strategii zahrnuji vypravéni emotivnich pfib&ht, pouzivani silnych vizudlnich prvki nebo
provokativnich titulkd, které tuto okamZitou emociondlni reakci mohou vyvolat.

Dal§im vyznamnym faktorem je personalizace obsahu, ktera vyrazné ovliviiuje miru
angaZovanosti. Personalizace zahrnuje ptizpiisobeni zpravy konkrétnimu publiku na zakladé
jeho zajmu, hodnot a Zivotniho stylu. Na platformach zamétenych na videobsah, jako je
TikTok, se personalizace casto projevuje tim, Ze tvlrci preddvaji informace pfi
kazdodennich ¢innostech, jako je malovani, uklizeni nebo jezeni jidla. Timto zptisobem
muze mit sledujici pocit, Ze je soucasti tvlircova zivota, coz posiluje pocit sounalezitosti a
pozitivnich emoci vii¢i danému tvirci. TikTok je na tento zptisob tvotfeni obsahu do zna¢né
miry zalozen a vyuziva ho jako klicovy prvek pro budovani vztahu mezi tvlrci a jejich
publikem. Podobné zptisoby personalizace na socialnich médiich popisuji 1 Marwick a Boyd
(2011, s. 123), kteti vysvétluji, jak tim, ze uzivatelé piizptisobuji sviij obsah imaginovanému
publiku, posiluji vazbu a angaZzovanost sledujicich.

Dalsi dilezitou strategii pro vyvolani emoci na platformé TikTok je pouziti hudby.
Hudba ma silnou schopnost ovliviiovat ndlady a emoce posluchacii (Sena Moore, 2017).
Spravné zvoleny zanr hudby miiZe posilit miru interakce s obsahem v podobé¢ poctu sdileni,
komentai nebo lajki (Adobe, 2024). TikTok se stava klicovym nastrojem pro objevovani
hudby, pficemz urcité pisné nebo zvukové klipy se stavaji virdlnimi a jsou hojné pouzivany
v riznych videich, coz zvySuje jejich popularitu a sdileni (Wareset et al., 2023, s. 13;
Radovanovi¢, 2022, s. 63).

Interakce s obsahem nutné neznamena souhlas ¢i ztotoznéni se s nim — sledujici mize
mit rizné motivace, ackoliv pro tviirce se tak ¢i onak jedna o zvySeni dosahu a sledovanosti.

Tento proces interakce lze chéapat v kontextu teorie dekddovani Stuarta Halla, ktery
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identifikoval tfi hlavni pozice dekddovani obsahu: dominantné-hegemonickou, vyjedndvaci
a opozi¢ni (Lu, 2021, s. 23).

Naptiklad komentafe mohou vyjadiovat souhlas, nesouhlas, dotazy nebo dalsi
myslenky a slouzi ¢asto k vyvolani diskuse nebo debaty. Sdileni miize znamenat, Ze uzivatel
povazuje obsah za hodnotny nebo zajimavy pro své pratele ¢i sledujici, ale nemusi to nutné
znamenat, ze s nim souhlasi. Na nékterych platforméach, jako je Facebook, mohou uzivatelé
pouzivat rizné reakce (napft. smich, hnév, smutek), coZ umoznuje slozité&jsi vyjadieni emoci
neZ prosté "lajkovani".

Podle Halla se tedy interakce s obsahem miize pohybovat mezi ptijetim (dominantné-
hegemonickd pozice), vyjedndvanim s obsahem (vyjednéavaci pozice) a dokonce 1 piijetim
opozicniho postoje (opozi¢ni pozice), coz vSechno ovliviluje, jaky vyznam si sledujici z
obsahu odnesou (Lu, 2021, s. 23).

Tato podkapitola se zabyvala procesy a mechanismy, které umoziiuji pfenos zprav
na socidlnich sitich z emociondlniho hlediska, coZ je mnohem hiie identifikovatelné nez
indikatory virality, které byly zminény v piedchozi podkapitole. Ignorovani téchto
emocionalnich aspektii by mohlo vést k netiplnému pochopeni dynamiky Sifeni a tvorby

obsahu.

1.5 Shrnuti kapitoly

Socialni média predstavuji v moderni spole¢nosti kli¢ovy nastroj pro komunikaci,
interakci a Sifeni informaci. Tato kapitola ilustruje, ze jejich vyznam je zvlasté dilezity pro
znevyhodnéné skupiny, jako jsou zeny, které diky témto platformam mohou efektivné;ji
vyhleddvat podporu a koordinovat své aktivity. AvSak je tfeba zdlraznit, Ze nerovnosti
existuji nejen v digitdlnim prostiedi, ale i mimo néj, a socidlni média je Casto spiSe zrcadli,
nez aby je eliminovala. Nedostatek pfistupu k internetu, potfebnych dovednosti nebo
technologického vybaveni miize vést k nerovnomérnému zastoupeni riznych skupin na
téchto platformach. Kromé toho jazykové bariéry a dalsi socioekonomické faktory ovlivituji,
kdo miiZe byt na socidlnich médiich aktivni a viditelny. Tyto okolnosti pfispivaji k tomu, Ze
prostiedi socidlnich médii nemusi vzdy odraZet celkovy obraz spolecnosti, ale spiSe jeji
urcity segment. PfestoZe tento vyzkum nemize poskytnout uplné zrcadlo spole¢nosti, jeho
cilem je ptispét k hlubsimu porozuméni aktudlnimu obrazu svéta, ve kterém socialni média

hraji vyznamnou roli.
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2. TikTok: inovativni  platforma

s revolu¢nim potenciilem

Tato kapitola se bude podrobné zabyvat socialnim médiem TikTok, které bude
klicovou platformou pro realizaci vyzkumu této prace. Nejprve bude strucné predstavena
samotna aplikace a jeji kratka historie. Nasledné navaze kapitola o algoritmu TikToku, ktera
demonstruje relevanci nejen pro uzivatele, ale 1 vyzkumniky konajici v této aplikaci vyzkum.

Na zavér budou shrnuty vyhody a uskali pfi1 vyuziti této platformy pro vetejnou diskusi.

2.1 Uvod do aplikace

TikTok je pomérné nova platforma, ktera byla uvedena na trh v zati 2016 (Xu et al.,
2019, s. 59). Jedna se o obdobu ¢inské aplikace Douyin, ktera vznikla po zakoupeni aplikace
Musica.ly spole¢nosti ByteDance, coz byla aplikace s podobnym zaméfenim jako dne$ni
TikTok, nicméné po dobu své existence nedokazala dosahnout tak velké popularity, jako jeji
nastupce.

I ptes svou relativni novost se aplikace stala v jiz v roce 2020 nejstahované;jsi aplikaci
na svéte (Koetsier, 2023). Aplikace predbéhla popularni giganty jako je Instagram,
Facebook, Telegram ¢i Snapchat, piicemz pocet uzivateli ma v roce 2025 piekrocit 955
miliona (Statista, 2024a).

Vzhledem k t€émto statistikam je tedy pochopitelné, ze se aktudln¢ jedna o jedno
z nejrychleji rostoucich socialni médii a vlastné 1 o jednu z nejrychleji rostoucich spole¢nosti
vibec, jelikoZz vroce 2020 se ByteDance vyskytla na druhém misté v Zebticku
nejhodnotngjsich soukromych spole¢nosti na svét¢ podle Hurun Report, s hodnotou
ptiblizné 80 miliard USD (Global Times, 2020).

TikTok se vSak vyznaCuje i jinou specifikaci, a tou je jeho mlada uZivatelska
zakladna, kde 52 % uzivatell je mladSich 24 let (Igbal, 2024). NejvétSim trhem TikToku
byly dlouhodobé Spojené staty, nicméné v roce 2024 se na prvnim misté objevila Indonésie
(Statista, 2024b).

Od slouceni s aplikaci Musical.ly se TikTok v n€kterych statech potykéd s pravnimi
problémy, jejichz kofen spociva ve vlastnictvi aplikace ¢inskou spolecnosti ByteDance.

Napftiklad v Indii je tato platforma, spolu s dalSimi 58 aplikacemi vlastnénymi ¢inskymi
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spole¢nostmi, od roku 2020 zcela zakdzand, piestoze se téSila obrovské popularité¢ (BBC,
2024). Zékaz byl zaveden kviili idajnym bezpecnostnim hrozbam pro stat.

TikTok se dlouhodobé potyka s problémy i na svém nejvétsim trhu, v USA, avSak
aplikace i ptes dlouhodobou debatu, ktera vyustila v dvanactihodinovy ban 19.1.2024 je v
této zemi stale dostupna. Debaty o bezpecnosti TikToku, které v nékterych ptipadech vedou
k jeho zédkazu nebo alespoil snaham o zdkaz, Cini tuto aplikaci nejen kontroverzni, ale i
politickou.

Vedle otazek narodni bezpecnosti se stale vice diskutuje také o psychickych a
socidlnich rizicich spojenych s TikTokem, zejména pro mladistvé, kteti tvoii hlavni ¢ast jeho
uzivatelt. Platforma byva Casto kritizovana za podporu zavislosti prostifednictvim algoritmti,
které nabizeji uzivatelim vysoce navykovy obsah. Kli¢em k pfitazlivosti TikToku je jeho
schopnost opakované stimulovat uvolfiovani dopaminu, hormonu spojeného s pocitem
odmeény a potéSeni. Tento proces vytvari zacarovany kruh, ktery uzivatele motivuje travit na
platformé stale vice Casu, aby si tento pocit znovu a znovu navodili (Galanis et al., 2024, s.
1174). Pfestoze mnohé studie upozoriiuji na negativni vliv na sebevédomi a dusevni zdravi,
zatim chybi dostatecné robustni dikazy, které by tato tvrzeni jednozna¢né potvrdily (Conte
et al., 2024, s. 1).

TikTok se vyznacuje kratkymi videi, pii¢emz idedlni délka se pohybuje kolem 21 az
34 vtetin. Tato délka videi se ukazala jako nejpopularné;si, protoze umoznuje efektivné
sdélit myslenku v kratkém cCase, coz uzivatelé preferuji. V soucasnosti TikTok umoziuje
sdilet videa az do délky 10 minut, ale delSi formaty neziskaly na popularité a uzivatelé Casto
povazuji videa del$i nez jednu minutu za méné atraktivni. Napiiklad podle interniho
prizkumu TikToku se 50 % uzivateli domnivé, Ze videa del$i, nez jednu minutu jsou
"stresujici" (PCBS, 2024). Na druhou stranu vSak omezeni délky videi miize piedstavovat
vyzvu, protoZe nutnost zkratit zpravu do tak kratkého casového ramce vyzaduje, aby tvlrci
obsahu peclivé zvazovali, jak nejlépe zjednodusit sdéleni, aby stale davalo smysl a zaroven
zaujalo divaky. Tato vyzva mizZe vést k vyssi kreativité, ale také mize omezit hloubku

obsahu, ktery mize byt prezentovan.
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2.2 TikTok a jeho algoritmus

Jak bylo zminéno v kapitole o socidlnich médiich, kazda aplikace vyuziva vlastni
specificky algoritmus k fizeni obsahu, ktery se uzivateli zobrazuje. Tato ¢ast se zaméfi na
algoritmus TikToku, ktery vyznamné ovlivituje interakci mezi médiem a uzivatelem.

Pro ptipomenuti je uzite¢né kratce zminit, ze algoritmy ,,jsou zakédované postupy
pro transformaci vstupnich dat na pozadovany vystup na zéklad¢ specifikovanych
vypocti (Gillespie, 2014, s. 167). Algoritmy zaloZené na statistickych vypoctech
specifickych pro dané médium odhaduji, ktery obsah bude uzivatele pravdépodobné nejvice
zajimat, a na zaklad¢ toho mu ho doporucuji. Cilem je udrzet uzivatele na platformé co
nejdéle. Z této definice vyplyva, Ze algoritmy tvoti zakladni funkéni prvek aplikace; jsou to
neviditelné systémy s moci ovlivilovat uZivatelovu percepci a jeho postoje k urcitym
témattim a problémtm.

Algoritmus TikToku je povazovan za jeden z nejagresivnéjSich. Naptiklad Kang a

Lou (2022, s. 4) jej popisuji takto:

,,P10 vybér a doporuceni videi pro uzivatele pouziva TikTok zpracovani prirozeného jazyka
k identifikaci textovych a zvukovych prvki (napt. zvukl) ve videich, kterd se uzivatelim
libila. Dale vyuzivd pocitacové vidéni pro klasifikaci vizudlnich komponent videi a
analyzuje hashtagy a titulky pfipojené k témto videim. Algoritmus TikToku je tak vykonny

a agresivni, Ze dokaze zjistit zajmy a zranitelnosti uzivatele za méné nez 40 minut.*

Nicméné algoritmus TikToku neni vS§emocny; uzivatel mize do urcité miry ovlivnit
zobrazovany obsah tim, Ze si algoritmus ,,vytrénuje®. Toto je vS§ak mozné pouze v piipade,
ze uzivatel vi, Ze néco jako algoritmus existuje, a rozumi jeho fungovani. Karizat et al. (2021,
s. 305) zjistili, Zze pokud uzivatelé maji povédomi o algoritmu, mohou védomé interagovat s
obsahem, ktery cht&ji vidét, a naopak pieskakovat obsah, ktery je nezajima, ¢imz si
ptizpisobuji svoji ,,algoritmickou identitu®. Simpson, Hamann a Semaan (2022, s. 7) vSak
uvadéji, ze algoritmus TikToku je jednim z téch, které je obtizné ,,domestikovat™ kvili
neustalému nabizeni novych videi na FYP (For You Page), coZ je hlavni stranka platformy.

Algoritmus TikToku pfedstavuje vyzvu z nékolika divodl. PfedevSim je obtizné
pfesné urcit, do jaké miry je obsah na TikToku skute¢né popularni mezi uZivateli a do jaké

miry je jeho viditelnost vysledkem specifického algoritmického nastaveni ovlivnéného
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preferencemi a chovanim uzivatele; Vombatkere et al. (2024, s. 3790) napiiklad odhaduji,
ze TikTok pfizpisobuje pfiblizné¢ 30-50 % doporucenych videi na zakladé ptredchozich
interakci uzivatele. Jak bylo zminéno, FYP je ptizptisobena kazdému uzivateli na zakladé
jeho interakci, sledovaného obsahu, lajkli, komentaii a dalSich aktivit. To znamena, ze
obsah, ktery se objevi na FYP jednoho uzivatele, mize byt zcela odliSny od toho, co vidi
jiny uzivatel, coz ztézuje objektivni hodnoceni popularity a Siteni konkrétniho obsahu.

Dal$im problémem je, Ze algoritmus TikToku neustdle analyzuje a aktualizuje
preference uzivateli v redlném Case, coz znamena, ze i malé zmény v chovani uzivatele
mohou vést k vyznamnym zméndm v zobrazovaném obsahu. Tento dynamicky a adaptivni
charakter algoritmu Cini zajisténi konzistentnich vysledkti vyzkumu naro¢nym. Vyzkumnik
proto musi dbat na zptlisob, jakym interaguje s obsahem pti sbéru dat, aby minimalizoval
zkresleni zptisobené algoritmickym ptizpiisobenim.

Z tohoto diivodu je klicové zahrnout metodologickou reflexi algoritmického vlivu,
ktera pomuze lépe pochopit, jak tato dynamika ovliviluje sbér a analyzu dat. Pouze timto
zpusobem lze vysledky vyzkumu pfesnéji interpretovat a souCasné identifikovat mozna

omezeni, jez algoritmicka ptizpiisobeni prinase;ji.

2.3 TikTok jako platforma pro spoleCensky dialog:
moznosti a limity

Podle statistického Setfeni Datareportal z roku 2022 se ukazalo, Zze TikTok je hojné
vyuzivan pro konzumaci zdbavniho obsahu, pticemz 78,6 % uzivatell tuto aplikaci pouziva
praveé k tomuto ucelu. Naopak sledovani zprav a aktualniho déni prostfednictvim TikToku
provadi 31,6 % uzivateld, pfiCemz toto Cislo podle vyzkumi vykazuje rostouci trend
(Datareportal, 2022). Obsah zaméfeny na aktivismus a politiku, véetné¢ feministickych a
antifeministickych témat, mize spadat do obou zminénych kategorii. Tim paddem se TikTok
stavad nejen platformou pro zabavu, ale také pro vefejnou diskusi a Sifeni dilezitych
spolec¢enskych otazek.

Jedna z hlavnich vyhod TikToku spocivd ve fungovani na zéklad¢ trendd. Tento
mechanismus umoziuje i dfive nezndmym uZivatelim dosdhnout vysoké sledovanosti, coz
je velkou ptednosti ve srovnani s tradiénimi platformami, jako jsou Facebook nebo
Instagram. Trendy na TikToku se méni rychle, mohou trvat n¢kolik mésici, tydnt, ale 1

pouhé dny. Mohou mit riznou podobu, od tane¢nich vyzev a lip-sync videi, az po rtizné
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vyzvy spojené s aktudlnimi tématy. Trend Casto zacne nékolika uzivateli, ktefi vytvoii obsah
na urCité téma, a tento obsah se pak stava populdrnim, ostatni uzivatelé jej zacnou
napodobovat nebo ptizptisobovat vlastnim myslenkdm, ¢imz se stava ,,virdlnim®.

Diky této dynamice je mozné se do trendli zapojit nejen s nevaznymi ¢i humornymi
tématy, ale také prenést do zprav politicka ¢i jind naléhava spolecenskd témata, jako jsou
naptiklad otazky tykajici se spoleCenskych konceptl rodiny ¢i manzelstvi. Tato kreativni
forma prezentace vaznych témat umoznuje oslovit §ir§i publikum, véetné téch, ktefi se dané
problematice nevénuji.

TikTok wvyrazné podporuje spolutast na tvorbé obsahu, coz ¢ini platformu
mimofadn¢ jednoduchou a lakavou pro ty, kdo chtéji byt tviirci. To plati i pro aktivisticky
obsah, kde TikTok nabizi oproti tradicnim zpravodajskym platformédm nebo jinym sociadlnim
sitim, jako je Twitter, ur¢itou vyhodu. Podle Jiang, Jin a Deng (2022, s. 4) TikTok rozmazava
hranici mezi tvlircem obsahu a publikem, coz umoziuje ,,bottom-up* produkei videoobsahu.
Twviirci zde Casto sdileji osobni piibéhy, aktivizuji své sledujici a snazi se plisobit autenticky.
Hetfmanova (Thurnell-Read et al., 2022, s. 13) upozoriuje, Ze autenticita na socialnich
médiich neni pevné dand, ale musi byt neustdle vyjedndvana prostfednictvim interakci s
publikem. Duffy a Hund (2019, s. 4996) dopliuji, Ze tvlrci Casto balancuji mezi tim, aby
nepusobili ,,pfehnané autenticky* nebo naopak ,,malo autenticky*. Jejich autenticita je proto
vysledkem peclivé promysSlenych strategii, naptiklad ukazovani se bez make-upu, sdileni
zamérn¢ trapnych momentl nebo zdiraziovani spolupraci pouze se znaCkami, které
»opravdu miluji“. Tento jev Pooley (2010) oznacuje jako ,,past autenticity*.

Diky ucasti na trendech a pouzivani relevantnich hashtagti je snadné, at’ uz chténé ¢i
nechténé, se dostat do specifickych TikTok komunit, které se na platformée tvoii spontanné.
Tyto komunity jsou oteviené, organicky se formuji a postupem ¢asu ziskavaji vlastni ndzvy,
naptiklad ,,Booktok* pro milovniky knih, ,,Striptok* pro osoby pracujici v no¢nich klubech
nebo ,,Feministtok* pro uzivatele diskutujici feministicka témata.

TikTok svym kratkym formatem videi pfirozen¢ podporuje redukci obsahu, coz
znamena, Ze informace musi byt podany rychle, struéné a ¢asto i zabavné. Tento format vede
tviirce k tomu, aby klicova sdéleni zkratili a ptizptsobili formatu, ktery dokaze udrzet
pozornost uzivateli. Proto TikTok Casto upfednostiiuje obsah, ktery je pfedevsim vizualné
ptitazlivy, pfimocary a snadno pochopitelny, bez rozsdhlého vysvétlovani ¢i analyzy, které

mohou byt pfitomny na jinych platforméach.
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Jednim z hlavnich problémut TikToku pfi diskusi slozitych témat mlize byt tendence
ke zjednoduseni a povrchnimu ptistupu. Pokud se ptili§ mnoho informaci zjednodusi, mize
se stat, ze uzivatelé ziskaji pouze zkresleny nebo neuplny pohled na problematiku. V ramci
kratkych videi je mnohdy obtizné pokryt vSechny aspekty komplexnich témat a hrozi
prehlédnuti ur¢itych nuanci.

TikTok ma prevazné mladou uzivatelskou zakladnu, coz vyrazné ovliviiuje jak
formu, tak styl komunikace na této platformé. SloZitd a dileZzitd témata se Casto
,prekladaji“ do jazyka, ktery je blizky mladé generaci, coz mize byt vyhodou. Namisto
klasického odborného vykladu, ktery by mohl mladé divaky nudit, se naptiklad narocné
politické nebo spolecenské otazky mohou prezentovat pomoci vtipnych videi. Tim maji
potencial si rychle ziskat pozornost a oslovit i ty uzivatele, ktefi by se o tato témata jinak
nezajimali, avSak na druhou stranu zarovenn mize dochazet k dal§imu zjednoduSeni zpravy.
Naprtiklad autofi Lee a Abidin (2023) popisuji, jak tviirci obsahu na TikToku zaclenu;ji
politicka sdéleni do béznych aktivit, jako je vafeni nebo li¢eni, coz povazuji za novou,
kreativni formu aktivismu na socidlnich sitich.

Na druhou stranu, 1 kdyz k tomuto zjednoduSeni mize dochézet, alespon zakladni
povédomi o diilezitych otazkéach takto mize diky TikToku proniknout k mladému publiku,
které si v pfipadé zdjmu muze vyhledat dal$i informace na jinych platformach, kde lze
dosahnout hlubsiho porozuméni. Vyzkumy naznacuji, ze pravé diky jedine¢nému formatu
tiktokovych videi doslo mezi lety 2018 a 2022 k vyraznému naristu zajmu mladych lidi o
politické aktivity, pficemz tento format nejenze usnadnuje ptistup k politickym informacim,
ale také motivuje mladé uzivatele k vétsi participaci (Hindarto, 2022, s. 146).

TikTok se soustfedi na kratké formaty i v komentatich, které slouzi spiSe pro strucné
reakce nez pro podrobné diskuse a jsou oproti jinym platformdm vyrazné¢ omezeny poctem
znakl. Pokud uZivatelé chtéji reagovat na konkrétni video nebo komentatr hloubéji, maji
moznost vyuzit diive zminénych funkci dueti a stitch, coz umoziuje tviircim ptipojit vlastni
vyZaduje dodat dalsi video, coZ miZe mit vliv na spontannost ¢i délku reakci.

Zavérem lze tedy fici, ze TikTok poskytuje jedine€nou a kreativni prileZitost
k oslovovani nového publika, pficemZ rychlé¢ tempo zmény trendli a moZnost ,.bottom-
up“ tvorby obsahu pfindseji potencial pro rychlé Siteni spoleCenskych témat. Na druhou
stranu je ale TikTok omezen kratkym formatem videi a sklonem ke zjednodusovani, coz

miiZze vést k povrchnimu pojeti slozitych témat.
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2.4 Shrnuti kapitoly

Tato kapitola se zabyvala vznikem, vyvojem a vlivem digitdlni platformy TikTok,
zaroven vsak ukazala relevanci vybéru této platformy pro vyzkum této prace. Byly popsany
klicové faktory, které vedly k jeji globalni popularité, véetné jejiho inovativniho algoritmu,
uzivatelské interakce a schopnosti pfitahovat mladsi generace. Dale byla zohlednéna jeji role
v socidlnich a politickych diskusich, které ukazaly vyznam TikToku nejen jako zdbavni
platformy, ale i jako nastroje formovani vefejného minéni. Kapitola rovnéz upozornila na
vyzvy, které TikTok pfinadsi v oblasti regulace digitalnich technologii a ochrany osobnich

udaji.
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3. (Anti)feministicka teorie a soucasné

perspektivy

V predchozich kapitolach byl podrobné popsan fenomén socialnich médii, pti¢emz
zvlastni pozornost byla vénovana aplikaci TikTok, na které bude vyzkum této prace
realizovan. Tato kapitola se vSak zamétina druhou klicovou oblast studie — reprezentaci Zen,
zenstvi a zenskych roli, stejné jako na dynamiku boje za Zenské prava. Zvlastni diraz bude
kladen na zptlisoby prosazovani téchto prav a jejich organizaci v prib&hu casu. Nejprve bude
struéné nastinén historicky vyvoj feministickych a antifeministickych sméri, ktery bude
propojen s aktudlni globalni situaci a jejim odrazem v digitalnim prostoru. Kapitola zaroven
nabidne teoretickou kontextualizaci dané problematiky. Zavérecna Cast se bude vénovat

rozportim uvnitf samotného feministického hnuti.

3.1 Struény vyvoj  historie feministickych a
antifeministickych proudi

Tato podkapitola je zaméfena na hlavni sméry feministického mysSleni a jeho
historicky vyvoj, nebot porozuméni vyvoji, formovani feministickych mysSlenek a
organizovani zen je kliCové pro analyzu soucasné situace. Pozornost bude vénovana zejména
zpusobu sdruzovani a metodam a nastrojam, ktera Zeny vyuzivaly k prosazovani svych cilu,
véetné komunikacnich strategii a prostfedkill. Stejna strategie bude pouzita k predstaveni a
popsani antifeministickych myslenkovych smért.

Antifeministick¢é mySlenkové proudy, které stoji vice ¢i méné v opozici vuci
emancipa¢nimu typu, nejsou novym jevem, ale spiSe pfirozenou reakci na jakékoli hnuti
usilujici o zménu. Historie ukazuje, Ze jakékoli hnuti vyvolavajici zménu obvykle Celi
odporu, ktery se projevuje jako protiproud branici témto zménam. Tento odpor je reakci na
obavy z moznych ztrat, které by mohly postihnout skupiny odmitajici zmény (Mottl, 1980,
s. 620).

Pravicové mysSlenkové sméry, od tradicniho nadboZenského konzervatismu az po
moderni formy nacionalistického populismu, proto podporuji hierarchii a viru v pfirozené

rozdily a nerovnosti mezi pohlavimi. Jedna se o podporu teorie biologického esencialismu;
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lidé jsou dle své ptirozenosti rozdéleni do urcitych roli, kdy muzi jsou ptirozené urceni k
vedeni a dominanci, zatimco Zeny by mély zUstat v podiizené roli, pfiCemz jejich
spolecenské hodnota spoc¢iva v péci o rodinu. Jakékoli pokusy o zajisténi rovnosti pro zeny
nebo posileni jejich postaveni v politice a spole¢nosti povazuji za naruseni prirozeného fadu.
Tento postoj zahrnuje také odpor vic¢i pravim zen na kontrolu nad vlastnim télem,
reprodukénimi pravy, sexudlni vychové a dal§imi formami, které by umoznily Zzendm
odmitnout tradi¢ni role manzelky a matky. Tento odpor se tyka i prav transgender a
nebinarnich lidi a ¢asto odmita jakykoliv projev, ktery se vymyka tradicnim genderovym
normdm, jako jsou stejno-pohlavni vztahy, rozhodnuti nemit déti, nebo jiné formy
neortodoxniho chovéni, at’ uz jde o préci, obleceni nebo sexudlni chovani (Sanders &
Jenkins, 2022).

Nicmén€ mezi obéma ndzorovymi tabory miZeme pozorovat ur€ity symbioticky
vztah. Teoretici socidlnich hnuti Turner a Killian (1972, s. 310) zdaraziuji, Ze pokud konflikt
mezi hnutim a protiproudem pteroste v dlouhodoby spor, vznikd mezi nimi vzorec vzajemné
zéavislosti, kdy si obé strany postupné ptizptisobuji své programy, ideologie a strategie v
reakci na aktivity protistrany. Historie feminismu tento princip dobfe ilustruje — kazda z jeho
vIn vznikala jako odpovéd’ na konkrétni spoleCenské podminky a vyzvy dané doby, ptic¢emz
stejné tak dochdzelo k formovani navazujicich antifeministickych odpovédi. Kazdy pokrok
feminismu tak vyvolaval i1 protiakce ze strany téch, ktefi vnimali tyto zmény jako hrozbu pro
stdvajici hodnoty a hierarchii.

Feministicka teorie a jeji vyvoj se tradi¢né déli na ¢tyfi viny. Kazda vina feminismu,
od prvni po c¢tvrtou, ptinesla nové cile, ptfi¢emz vzdy reagovala na specifické historické a
spolecenské kontexty své doby.

Prvni vlna feminismu, trvajici od konce 19. stoleti do poc¢atku 20. stoleti (Mohajan,
2022, s. 3), se soustiedila pfedev$im na pravni nerovnosti a boj za zakladni obcanska préava,
ktera Zendm v té€ dob¢ chybéla. Tyto boje zahrnovaly naptiklad jiz zminénou snahu o volebni
pravo pro zeny, piistup ke vzdélani nebo dosaZeni urCité miry pravni autonomie vici
manzelovi. Pravé z této viny vychdzi i slavné hnuti sufrazetek, které se zaslouzilo o dosazeni
volebniho prava pro Zeny v USA a Velké Britanii (Puri, 2015, s. 117).

Zeny se sdruzovaly do organizaci, potadaly vefejné demonstrace, petice a kampang,
které zahrnovaly i1 pouZzivani titénych médii k Sifeni osvety. Prvni vina je charakterizovana

jako hnuti spoléhajici na tradi¢ni masova média.
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Nicméné nékteré Zeny této doby, které se identifikovaly s tradicionalistickymi
nazory, se postavily proti snahdm o rozsifeni prav Zen. Pfipojily se k organizacim jako
Narodni asociace proti Zenskému volebnimu pravu (National Association Opposed to
Woman Suffrage), kdy se domnivaly, Ze rozsifeni prav zen by destabilizovalo rodinny a
spolecensky zivot (Steuter, 1992, s. 291-292).

Rozmezi druhé viny je stanoveno na 60. a 70. 1éta 20. stoleti (Mohajan, 2022, s. 3);
zeny se v této dobé zamétily na mnohem S$irSi spektrum spole¢enskych nerovnosti, které se
tykaly naptiklad nerovnosti na pracovisti, sexudlnich a reproduk¢nich prav a pravni ochrany
7en pied diskriminaci. Rada pti§la i na boj za rovné mzdy, piistup k antikoncepci a potratéim.
V ramci této viny se vSak objevil také kliCovy rozpor mezi CernoSskymi a béloSskymi
feministkami, coz vedlo k dalSimu rozdé€leni uvnitf feministického hnuti. Soucasné se
objevily 1 odnoZe, jako byly radikalni feministky, které se snazily odpojit od patriarchalniho
svéta muza a usilovaly o vytvofeni separatistickych prostor pro zZeny. Druhd vilna k
organizovani vyuzivala opét osobni setkéni, ale i vefejné debaty, protesty, umélecké vystavy,
publikace feministickych knih a ¢lankt, ¢i protestni akce zaméfené na zminéna témata této
viny. Béhem této viny se tradicionalisticky zalozend Cast zen postavila proti legalizaci
potratli v ramci hnuti Pro-life, jelikoZz vnimala prosazovani potratii jako “atok na cirkev a
rodinu a tim padem i na samotné zaklady spotadané spole¢nosti” (Steuter, 1992, s. 295).

Koncem druhé viny béhem 70. let zacala vznikat prvni genderova studia jakoZto
akademicky obor, a to konkrétné v USA, ktery se zaméiil na analyzu genderu, jeho
konstrukci a roli ve spole¢nosti, ¢imz poskytl feministickému mysleni a aktivismu nejen
teoreticky ramec, ale i potfebnou akademickou kredibilitu. Do zbytku svéta se vSak tento
trend rozsitil az beéhem treti viny feminismu v 80. a 90. letech, kdy se genderova studia
zacala etablovat také v Evrop€ a dalSich regionech, kde reagovala na mistni specifika
(Daskalova et al., 2010, s. 155).

Zacatek treti viny je spojen s 90. lety 20. stoleti, pficemz jednim z jejich kli¢ovych
piinost bylo zavedeni konceptu intersekcionality (Mohajan, 2022, s. 3). Tteti vlna se od
ptedchozich odlisila tim, Ze kladla vyrazny diraz na individualni zkuSenosti zen, které jsou
ovlivnény jejich rasou, sexudlni orientaci, kulturou, socidlnim postavenim a dalSimi faktory.
Tento ptistup zdlraznil, Ze nerovnosti nejsou univerzalni, ale jsou prozivané rliznymi
zpusoby na zdklad¢ specifickych Zivotnich podminek.

Zacal se také zkoumat vztah mezi pohlavim a genderem a objevila se mySlenka, Ze

tyto dva pojmy nejsou totéz a gender tedy neni na rozdil od pohlavi inherentné biologicky
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dany, ale je socialné konstruovany a performativni (Butler, 2004, s. 154). Tato myslenka
zpochybnila dosud prevazujici a tradi¢ni pohled na binaritu muzskych a zenskych roli a
zaroven odhalila vétsi spektrum genderovych identit, které nespadaji do ani jedné z téchto
dvou kategorii.

Strategie a metody tfeti viny feminismu byly mén¢ formalni, ale zato rozmanit&;jsi.
Kromé¢ hromadnych demonstraci v ulicich se ¢asto feministky spojovaly ptes spole¢né akce,
workshopy nebo uméleckd setkani, navic zacaly pronikat do popkultury. Toto bylo u¢inéno
predevsim prostrednictvim filmu a televize, kde se zacaly objevovat Zenské hrdinky, a také
pomoci hudby skupinami jako jsou Riot Grrrl, coz zapfi€inilo stirani hranic mezi politikou
a béznym zivotem.

S nastupem internetu se zeny zacaly zapojovat do online diskusi, ¢imz ptispély a
profitovaly z rozvoje participativni kultury (Jenkins, 2007, s. 23). ZaloZeni rGznych
internetovych for a pozdéji socialnich siti jim umoZznilo navzajem sdilet své zkuSenosti a
ziskavat podporu od lidi z celého svéta prostfednictvim blogl, komentati ¢i videi.

Tato participativni kultura je charakterizovana nizkymi bariérami pro vyjadieni a
zapojeni se, podporou tvorby a sdilenim obsahu, neformalnim mentorstvim, pii némz
zkuSeni uzivatelé predavaji své znalosti novackim, a pocitem spoleCenské propojenosti
(Jenkins, 2007, s. 23). V tomto prostiedi zeny nejen ziskaly moznost sdilet své piibéhy a
zkuSenosti, ale také budovat komunity, které jim poskytovaly podporu a prostor pro
vyslySeni jejich hlasu.

V ramci tieti viny feminismu a jejiho zaméfeni na intersekcionalitu se opét objevil
dalsi rozkol. Nékteré Zeny povazovaly toto sméfovani za ptilis slozité, jelikoz se domnivaly,
ze ptiliSné zaméteni na riizné identity odvraci pozornost od zdkladnich ot4dzek rovnosti, jako
je naptiklad platova nerovnost nebo prava Zen na pracovisti, a odvraci se tak od ptivodniho
cile feminismu. Navic nékteré Zeny kritizovaly tfeti vinu za pfiliSnou sexualizaci sama sebe,
ktera podle nich odporuje snahdm o dosaZeni rovnosti.

Ctvrta vlna feminismu, ktera se za¢ala formovat kolem roku 2012 a stale pokraduje
ve svém vyvoji, se vyznacuje vyraznym zamétenim na digitalni aktivismus a vyuZziti online
platforem. Tato vlna je jiZ pevné svdzana s technologickym pokrokem a jeji klicové néstroje
zahrnuji socidlni média jako je Twitter, Instagram, TikTok a dal$i, jeZ umoZiuji globalni
propojeni, rychlé $ifeni informaci a masovou mobilizaci (Mohajan, 2022, s. 4). V tomto
kontextu se mluvi o jiz dfive zminénych tzv. digitdln¢ zrozenych hnutich (digitally born

movements), kterd od zaCatku vyuzivaji digitdlni infrastruktury k budovani komunit,
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mobilizaci a organizaci akci (Liebermann, 2021). Tyto sité nejsou jen prostiedkem Sifenti,
ale strukturou samotného aktivismu. Zaroven umoziuji oproti tradi¢nim formam organizace,
které byly Casto hierarchické a lokalizované, horizontéalni participaci a decentralizaci, také
absenci vedeni a moznost anonymity, coz muze vést k vétsi diverzit¢ nazord, ale také k
nestabilité¢ a potencialnim konfliktim uvnitt samotného hnuti, o ¢emz bude pojednano v
posledni kapitole teoretické casti.

Hlavni strategie ¢tvrté viny feminismu zahrnuji kampané na socialnich sitich, které
se staly viralnimi a oslovuji miliony lidi, coz je ptikladem jizZ zminénych digitaln€ zrozenych
hnuti — hnuti, kterd vznikaji a mobilizuji se ptredevSim v digitdlnim prostoru. Mezi
nejznaméjsi patii kampané jako #MeToo, jez zduraziiuje problematiku sexualniho
obtézovani a nasili, nebo #TimesUp, zamefend na rovné prileZitosti a ochranu Zen v
pracovnim prostfedi. Tyto iniciativy, které vznikly a ziskaly na sile pfedev§im diky online
platformam, pfispély k pfiméni instituci a spole€nosti k feSeni téchto problémil. Vyhodou
tohoto typu hnuti je zejména rychlé Sifeni informaci a globalni propojeni, ¢imZ se stava
feministicky aktivismus viditelnéjsi a efektivnéj$i na mezinarodni urovni.

Zatimco predchozi viny feminismu se zaméfovaly na fyzickou piitomnost na
vetejnych prostranstvich, ¢tvrtd vina dokaZze mobilizovat miliony lidi prostfednictvim
virtualnich protestt, clankt ¢i videi. Tento piistup s sebou piinasi vyhody, jako je rychlost a
globdlni dosah, ale i nevyhody; naptiklad hrozbu nenavistnych utoki a obtéZovani, s nimiz
se zeny na internetu v ruznych formach bézné potykaji (Burke et al., 2015; Jane, 2020).
Jednim z dalSich charakteristickych rystu ¢tvrté viny, ktery je pfevzat z viny tfeti, je jeji
intersekcionalni zaméteni. Stejné tak pokracuje proniknuti ¢tvrté viny do popkultury, coz je
opét zietelné v uméleckych dilech, filmech, seridlech a hudbé.

S rozvojem ¢tvrté viny feminismu a zejména v souvislosti s kampanémi, jako je
#MeToo, se nekteré Zeny vymezily proti uzivani metod boje za zenska préva, které povazuji
za radikdlni nebo problematické. Kritizovaly vefejné obvilovani muzl a nekteré kampané
proti sexualnimu obtéZovani za udajné "piehdnéni" (Weiss, 2017). Zdiraznovaly, Ze
negativni individudlni zkuSenosti n€kterych Zen by nemély odrazet zkuSenosti Zen jako celku
(Gianoncelli, 2022). N¢které Zeny maji obavy, Ze feminismus ¢tvrté viny pfili§ Casto stavi
muZe a Zeny proti sob€ a Ze se aZ moc zamétuje na zdliraziiovani mentality obéti, coz podle
nich brani konstruktivnimu dialogu (Worldcrunch, 2018).

Je vSak tfeba zdUraznit, Ze rozdéleni feminismu do ctyf vin pievazné reflektuje

zapadni zkuSenost, protoze jeho vyvoj a faze jsou Casto definovany udalostmi a ideologiemi
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vznikajicimi zejména v USA a v Evropé€. Feministické viny zde odrazeji specifické socidlni,
kulturni a pravni kontexty téchto zemi. V mnoha castech svéta vSak organizovani Zen
probihalo odli$né a reagovalo na rizné podminky, naptiklad na otdzky kolonialismu a dalsi.
Presto n¢které zminéné iniciativy, jako hnuti #MeToo, ziskaly celosvétovou pozornost a
ukazuji, jak se globalni miize propojit s lokalnim.

Antifeministické mysleni paralelni ke ctvrté viné je casto spojovano se Sirsi
populistickou rétorikou. Dle Sanders a Jenkins (2022) populismus sdm o sobé misogynni
neni, nicméné sexistickou rétoriku vici feministkam a sexudlnim minoritdm ¢asto vyuziva,
piicemz se jedna o stale Castéj$i jev nejen v zdpadnich zemich, ale po celém svété. Tento
sexualizovany a agresivni typ diskurzu €asto vyvolava paniku a strach mezi feministkami,
aktivistkami za prava zen, sexudlnimi minoritami a jejich podporovateli, coz mize vést k
utokiim a nasili proti tém, ktefi se snazi prosazovat Zenska prava a rovnost mezi pohlavimi.
Stejné tak nahrava polarizaci spole¢nosti, coz mé zdsadni dopady na mezinarodni politiku a
rovné€Z na vyvoj prav Zen na globalni urovni. Autorky varuji, jak se tyto antifeministické
tendence dostavaji do stfedu politickych debat, pficemz feministky ¢eli nejen utokiim ze
strany politikil, ale i hrozbam od vlad, nabozenskych viidct a rtiznych extremistickych
skupin.

V ramci populistické rétoriky jsou nékdy feministické mysSlenky zneuzivany k
prosazovani nacionalistickych a protiimigracnich politik. Tento jev nazvany
femonacionalismus pojmenovala sociolozka Sara R. Farris (2017), ktera v této souvislosti
zdUraziiuje, ze femonacionalismus neni pouze otazkou populismu, ale ze vychazi z
ekonomickych zajmu a narodnostnich konfliktti. Farris rovnéz ukazuje, jak pravicové strany
vyuzivaji rétoriku ochrany zenskych prav k legitimizaci restriktivnich migra¢nich opatfeni.
Tim dochazi k paradoxu, kdy jsou feministické hodnoty pfetvareny na ndstroj xenofobni
politiky a diskriminace, coZz je v rozporu s jejich pivodnim cilem.

Je vSak tieba poznamenat, Ze tento fenomén neni nic nového, pricemz autorka
upozoriuje na podobné pifiklady z minulosti, jako je naptiklad ptipad z AlZirska v 50. letech
20. stoleti, kdy se francouzska armada zamétila na odhalovani muslimskych Zen jako symbol
jejich ,,osvobozeni®“. Tento akt mél demonstrovat pokrokovost a civilizaéni nadfazenost
francouzské kultury, nicméné pfitom znevazil mistni tradice a Zenské autonomie pod
zaminkou emancipace (Seth-Smith, 2017).

Na TikToku v dne$ni dobé€ vidime paralelu s pfedchozimi vlnami (feministickymi i

antifeministickymi odpovéd'mi na n€) ve zplsobu mobilizace komunit prostfednictvim
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videi, challenges, hashtagii nebo trendii. Autorky dnes pouzivaji platformy k budovani
povédomi a aktivismu misto tradi¢nich masovych médii, které jsou spiSe na tstupu. Zatimco
predchozi viny se opiraly prevazné o tisténad média a preferovaly osobni setkani, zeny dnes
k setkavani vyuzivaji naptiklad livestreaming, které umoziuje okamzitou interakci.

Na TikToku taktéz lze vidét fadu videt, ktera diskutuji reprodukéni prava, genderové
nerovnosti nebo genderové stereotypy v praci. Komunita na TikToku timto vytvati paralelu
mezi metodami predchozich vin a pretvafi je do soucasnych komunikaénich forem, jako jsou

memy nebo edukacni videa.

3.2 Soucasny politicky a spoleCensky kontext

Tato podkapitola bude pojednavat o soucasném politickém a spoleCenském kontextu,
piicemz bude rozdélena na tfi podkapitoly, které se budou vénovat kliCovym aspektim
zkoumané problematiky. Prvni podkapitola se zaméti na konkrétni pfiklady soucasného
digitdlniho feminismu a bude analyzovat jeho formy, projevy a reakce, které vyvolavaji ve
vetejném prostoru. Cilem bude ukézat, jakym zptsobem se feministické myslenky §iii v
digitalnim prostiedi a jak jsou vnimany riznymi skupinami spole¢nosti. Druhd podkapitola
se pak zaméfi na teoretickou kontextualizaci téchto jevi, pficemz se pokusi zasadit je do
SirSiho spoleCenského a politického ramce. Diraz je kladen na propojeni teoretickych
vychodisek s aktualnimi vyzvami, kterym digitalni feminismus Celi. Tteti podkapitola se pak

bude vénovat aktualnim rozporim vyskytujim se v samotném feministickém hnuti.

3.2.1 Priklady souc¢asného digitalniho feminismu a reakce na né

Z ptedchozich kapitol jiz vyplynulo, ze technologicky vyvoj a digitalizace v
poslednich desetiletich zdsadné proménily zplisob, jakym komunikujeme, sdilime informace
a organizujeme spoleCenské aktivity. Digitalni prostfedi se stalo klicovou platformou pro
politickou a obCanskou angazovanost, a to 1 v oblasti lidskych prav a genderové rovnosti.
Zmé&ny ve zpusobu Sifeni informaci a organizovani aktivismu ovlivnily i feministické hnuti,
které dnes vyrazné vyuziva online prostor k prosazovani svych cild.

Jednim ze zasadnich konceptli v tomto kontextu je digitalita. Lister et al. (2003, s.
404) ji tadi mezi zakladni znaky novych médii spolu s interaktivitou, hypertextualitou,

disperzi a virtualitou. Digitalita oznacuje proces, v némz se medidlni ekosystém prevadi do

35



digitalni podoby, tedy do formy digitalnich dat, kterd umoziuji snadnou manipulaci, prenos
a distribuci obsahu.

Tato transformace zasadné ovlivnila nejen média, ale také formy aktivismu a
spoleCenskych hnuti. Feminismus se v digitdlni éfe pfizptisobil novym moznostem
komunikace a organizace, coz vedlo ke vzniku digitdlniho feminismu. Digitalni feminismus
“odkazuje k vyuzivani digitalnich technologii a online platforem k héjeni zenskych prav,
genderové rovnosti a feministickych mySlenek. Zahrnuje mnoho forem aktivismu,
komunikace a budovani komunit, které vyuzivaji internet a socidlni média k feSeni problémi
jako je misogynie, reprezentace a intersekcionalita v ramci digitdlnich 1 fyzickych mist.”
(Fiveable, n.d., citovano podle Pucelj, 2024, s. 240).

Svétovym ptikladem je hnuti #MeToo, které po svém rozmachu odhalilo systémoveé
sexualni obtézovani a nerovnosti na pracovistich a v médiich po celém svété. Hnuti, které
zacalo ve Spojenych statech, se rozsitilo po Evropé, Asii a dalSich ¢astech svéta a hraje
klicovou roli ve zméné spole¢enského vnimani rovnosti pohlavi a odpovédnosti za sexudlni
zloCiny (Stubbs-Richardson et al., 2024, s. 1330) a ukazuje na moznost globalniho propojeni
feministickych ideji pomoci socidlnich médii. Vzhledem k velikosti kritiky, kterou obvinéni
jedinci celili, se vici hnuti #MeToo objevily urcité kritické nazory, které vyjadiovaly obavy
z faleSnych obvinéni a zneuzivani medialniho prostoru k poskozeni jednotlivci bez fadného
soudniho procesu a poruSovani presumpce neviny (Hillstrom, 2018, s. 5).
ktera byla reakci na brutalni a neopravnénou vrazdu Afroamericana George Floyda. Kromé
silného odsouzeni samotného Cinu zacali lidé z etnickych a rasovych mensin masivné sdilet
své osobni piibéhy a zkuSenosti, pfi¢emz znacné cast téchto vyjadieni probihala online.
Hashtag #blacklivesmatter na TikToku v 1été téhoz roku nasbiral vice nez 4,9 miliardy
zhlédnuti (Janfaza, 2020). Tato situace reflektovala i nepokoje, které se odehrdvaly mimo
socidlni sité, kdy lidé vychazeli do ulic a protestovali na podporu George Floyda. Ackoli
hnuti vzeSlo ze Spojenych stati, vétSina tviirci obsahu pochazela prave z této zemée, pricemz
se v mensi mife zapojili i jednotlivci z jinych stati.

Nutno podotknout, Ze Zenské obéti vSak v tomto pfipad€ byly pomé&rné opomijeny.
Pravé na tuto neviditelnost upozornilo hnuti #SayHerName, které bylo zaloZeno jiz v roce
2014 Kimberlé Crenshaw, autorkou konceptu intersekcionality. Toto hnuti si kladlo za cil
zdaraznit, jak policejni brutalita a ndsili zasahuje 1 ¢erné zeny, jejichz piib&hy jsou casto

umlceny nebo zastinovany témi, v nichz figuruji muzi (Crenshaw, 2024, s. 7-8). Crenshaw
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timto zptisobem zduraziiuje, ze bez pochopeni intersekcionality nemtize byt boj za rasovou
spravedlnost ani genderovou rovnost plnohodnotny.

Dal$im vyznamnym fenoménem je hnuti 4B Movement, které vzniklo v Jizni Koreji
jako reakce na patriarchalni struktury a tradi¢ni genderové role. Pomoci platforem, jako je
TikTok, vytvari prostor pro radikalni diskusi o genderovych vztazich v digitalnim prostiedi.
Mezi jeho zédsady patii odmitnuti sexu s muzi, rodiovstvi, randéni a manzelstvi s muzi,
piicemz je vhodné zminit, Ze trans Zeny jsou z tohoto hnuti zpravidla vylouceny (Lee &
Jeong 2021, s. 633). Tento radikalni feministicky smér se vSak setkal s kritikou, zejména od
konzervativnich a antifeministickych skupin, které povazuji jeho postoje za diskrimina¢ni
vici muzam (Merriman, 2024; Worrell, 2024), ale také od ostatnich zastupct radikalniho
feminismu, kter¢ kritizuji diskriminaci vii¢i trans komunité (Lopez, 2024; Yagoda, 2024).

Digitalni prosttedi ale neni pouze prostorem pro progresivni feministické ideje tak,
jak je zndme. Vznikaji zde i alternativni proudy, napiiklad fenomén #tradwives a
#stayathomewives na platformach jako je TikTok oslavuji navrat Zen k tradicnim rolim v
domadcnosti. Pod zdminkou “volby” a “Zenstvi” a se tak ¢asto objevuje konzervativni obsah,
ktery klade dliraz na manzelstvi a matetstvi jako hlavni cil Zeny.

V digitdlnim prostfedi, zejména na platformach jako TikTok, dochazi
prostiednictvim vzniku tohoto trendu k rozostieni hranic mezi ideologickym obsahem a jeho
formou. Esteticky pfitazlivé fenomény jako #tradwife nebo #stayathomegrlfriend se tak
mohou stat kandlem pro normalizaci patriarchdlnich hodnot bez explicitniho politického
rdmovani (Sykes, 2024). Tyto narativy ¢asto kombinuji zdanlivé neskodny obsah o péci o
domacnost, krase a Zenskosti s implicitnimi normami podfizenosti a pasivity Zen, kterd je
brana naopak jako posileni Zen, ptiCemz pravé tato ,,produktivni rozporuplnost* umoziuje
jejich Sirokou pfitazlivost (Devries, 2023).

Zarove se zde ukazuje i proména vztahu Zen k vefejnému prostoru. Zeny jiz vefejny
prostor neobsazuji opusSténim domacnosti, ale naopak proménuji samotny prostor
doméacnosti v misto vefejné a politické artikulace prostfednictvim socidlnich médif (Stern,
2019). V tomto kontextu mize byt kuchyn nejen symbolem soukromi, ale také arénou
vetejné¢ho vykonu genderovych identit.

Feministickd hnuti v digitalnim prostoru ¢eli také silicimu odporu a protiatoklim ze
strany manosféry, ktera zahrnuje rizné antifeministické skupiny jako jsou incelové nebo tzv.
redpill komunita. Tyto skupiny se Cetné dopoustéji kyberSikany, Sifeni dezinformaci ¢i

nenavisti (Ging, 2019; Marwick & Caplan, 2018; Lewis et al., 2017; Farrell, 2021).
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V mnoha zemich paraleln¢ dochézi k pokustim legislativné omezit reprodukéni prava
zen a posilovat tradi¢ni rodinné struktury. V Polsku naptiklad doslo v roce 2021 k vyraznym
zménam v legislativé tykajici se potratt, kdy byly potraty drasticky omezeny pouze na akutni
ptipady, coz vyvolalo masové protesty a mezinarodni kritiku. Tyto snahy jsou casto
podporovany nacionalistickymi a nabozenskymi hnutimi, kterd bojuji proti liberdlnim
zménam a vice ¢i méné se dostavaji k moci (Bucholc, 2022).

Jednim z nejaktudlnéjSich svétovych ptikladi aktualniho napéti je zruseni
precedentu Roe vs. Wade rozhodnutim NejvysSiho soudu USA v roce 2022, které zrusilo
federalni ochranu prava na potrat a umoznilo jednotlivym statim pftijimat vlastni zdkony
(Dobbs v. Jackson Women’s Health Organization, 2022). Tento krok vyvolal obrovské
protesty a rozsahlé debaty o pravech Zen na vlastni télo a mél globalni dopady, nebot’ odrazi
Sirsi trend posilovani konzervativniho pohledu v otazkach reprodukénich prav (McCleary &
Yan, 2022).

Podobné i v franu, po smrti Mahsy Amini, dolo k masovym protestiim za prava Zen,
které Celi represim v oblasti svobody a rovnosti (Naqvi & Zaheer, 2022, s. 37). Také v
Latinské Americe, naptiklad v rdmci hnuti Ni Una Menos, probihaji protesty proti nasili na
zenach, které maji za cil zvysit povédomi o kazdodenni diskriminaci a nasili (Palmeiro,
2020, s. 2).

Tento konflikt je viditelny i v Ceské republice, kde nicméné aktualné nedochazi ke
snaze omezovani prav, ale spise k potlacovani LGBTQ+ komunity pomoci rétoriky politikii,
a to zejména u konzervativnich politickych stran, jako je SPD, Trikoléra a KDU-CSL, které
se prezentuji jako strany podporujici tradi¢ni rodinné hodnoty (Svoboda a ptimé demokracie,
n.d.; Trikoléra, n.d.; KDU—CSL, n.d.), nebo také existenci organizaci aktivné lobujicich proti
roz§ifeni prav LGBT+ komunity, jakou je naptiklad Aliance pro rodinu nebo Tradi¢ni rodina
(Erbanova, 2021, s. 3-4). Rozpor mezi jednotlivymi ndzorovymi stranami se odrazi i v
neddvném rozhodnuti Ustavniho soudu, ktery zrusil zdkonnou povinnost pro trans osoby
podstoupit kastraci pro zménu pohlavi, ¢imZ potvrdil ochranu jejich osobni autonomie a
télesné integrity (Ustavni soud, online), a proti kterému se postavilo ¢ast konzervativniho
spektra véetné Aliance pro rodinu (Rychlikova, 2024; Machovi, 2024).

Urcity vliv maji 1 kiestanské organizace, predevsim katolicka cirkev, ktera se stavi
proti liberalizaci potratové legislativy, stejnopohlavnim siatkiim a pravim LGBTQ+,
nicméné jeji vliv neni tak silny jako v jinych zemich (Slacalek, 2021, s. 158-159). Oponenti

téchto nazorid, vetné liberalnich politickych stran, vSak vyjadfuji silny nesouhlas a
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zdaraziuji svobodu volby a potiebu rovnosti, do které patii pravé naptiklad stejnopohlavni
shatky.

Lze tedy vidét, ze ackoliv jsou digitdlni hnuti globdlni a dynamickou reakci na
soucasné vyzvy genderové nerovnosti, vyuzivajici online platformy nejen k Sifeni informaci,
ale 1 k budovani komunit a mobilizaci odporu proti patriarchalnim strukturam, zarovei jsou
také obéti vzestupu antifeministickych a konzervativnich narativii, které usiluji o
reinterpretaci nebo potlaceni feministickych hodnot. Tyto konflikty se projevuji nejen v
online diskurzu, ale i1 v realné politice, a ukazuji, Ze digitalni prostfedi je dnes klicovym
polem pro kulturni a ideologicky stfet o podobu rovnosti, svobody a spravedlnosti ve 21.

stoleti.

3.2.2 Teoreticka kontextualizace

Soucasnd spolecnost je mnoha odborniky charakterizovana jako stale vice
polarizovana ve spolecenské, politické 1 ekonomické sféte; nekteti autofi dokonce mluvi o
hyperpolarizaci, coz je oznaceni pro “extrémni projev eskalace konfliktu a polariza¢nich
procesu, které¢ dlouhodobé predstavuji hlavni prekéazky v feSeni konflikt a dosazeni miru v
hluboce rozdélenych (a nekdy valkou zasazenych) spolecnostech (Burgess et al., 2022, s.
355)%

Tato polarizace ovliviiuje nejen Sirsi spoleCensky ramec, ale ma také dalekosahlé
dasledky na mikrourovni, tedy na mezilidské, rodinné a partnerské vztahy. Rodina celi
zménam, které ovliviiuji otdzky souvisejici s jejimi hodnotami a normami. Tradicni
konzervativni hodnoty se stfetavaji s progresivnimi myslenkami, coz vytvari napjatou
dynamiku, kterd je patrnd v politickych i kazdodennich debatéach.

Hesova (2021a, s. 130) definuje situaci ptimo ve sttedni Evropé jakozto ,.kulturni
valky“, kde se dle jejiho ndzoru bojuje ve tfech rovindch, a to v rovin¢ historické paméti,
v roviné politiky identit a v roving politické morality. Bojuje se o symboly, hodnoty a
spolec¢enské normy. Jak jiz bylo zminéno diive, tuto definici kulturnich valek pfitom ptebira
z prace J. D. Huntera (1991), ktery jiz dfive vypozoroval podobny fenomén a popisoval
podobné procesy rozdéleni spole¢nosti na zaklad¢ ideologickych konflikth v modernich
demokraciich.

Tento boj je dale charakterizovan vyraznymi konzervativnimi mobilizacemi, které se
soustiedi na otdzky jako manzelstvi, potraty, gender a feminismus, pfiCemZ jsou

vychodoevropské zemé zvlasté ovlivnény odporem vii¢i liberdlnim politikdm piijatym
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béhem postkomunistické transformace a odmitanim nékterych mezindrodnich dohod
(Hesova, 2021b, s. 59).

Hesova ve stiedni Evropé identifikuje existenci liberdlniho a konzervativniho
rdmovani, pfiCemz liberalni ramovani podporuje inkluzivitu a rozSifovani prav,
konzervativni rimovani usiluje o posileni tradi¢nich hodnot a odpor vii¢i zméndm. Tento boj
o ramovani nejenze formuje vefejny diskurz, ale také ovliviiuje politické vysledky a socialni
mobilizaci v regionu, ¢imZ ptispiva k pokracujici kulturni a politické polarizaci ve stfedni a
vychodni Evropé. Hesova zaroven varuje, ze “[z]atimco zemé stfedni Evropy dfive zaZivaly
konflikty tykajici se historickych otdzek a ndrodni identity, teprve v poslednim desetileti tyto
otdzky vedly k masovym mobilizacim a hluboce polarizujicim uddlostem a debatdm
(Hesové, 2021a, s. 146-147)."

Populistické strany vyuZivaji politiku moréalky jako nastroj mobilizace 1 prostfedek
k redefinovéni politického diskurzu tak, aby odpovidal konzervativnim hodnotdm, a tim
ziskéavaji zna¢nou podporu od ¢asti populace, které se citi odcizené sou¢asnymi socialnimi
zménami. Tato strategickd prace s moralnimi otdzkami se ukézala jako efektivni nejen pii
ziskavani hlasi, ale také pti pretvareni politického prostfedi. Strany se vénuji napiiklad
diskusi socidlnich témat a moralnich norem, odsuzovani anti-elitismu, mobilizaci
nabozenského citéni, vytvaieni novych politickych alianci zejména s pravicovymi
skupinami a konzervativnimi hnutimi ¢i pofddani narodnich pochodu za Zivot nebo prava
rodiny (Hesova, 2021b).

Soucasny politicky a spole¢ensky kontext je zna¢né€ rozdéleny a plny protichidnych
nazorti na téma genderu, feminismu a socidlnich prav. Jak ukazuji diskutovana hnuti jako
#MeToo nebo 4B Movement, dneSni doba ptindsi snahu bofit staré struktury a bojovat za
rovnost pohlavi také v digitdlnim prostiedi, ale zaroven se setkdva s velkou vlnou odporu,
at’ uz od konzervativnich skupin, které obhajuji tradi¢éni hodnoty, nebo od kritikii pfimo
uvnitt feministického hnuti. Socidlni média, naptiklad TikTok, hraji v této dynamice
dileZitou roli, protoze slouZzi jako platforma pro Siteni a amplifikovani riiznych myslenek a
nazord, pti¢emz mohou polarizovat nebo spojovat uzivatele podle jejich pfesvédcéeni.

Na druhé stran¢ vidime i rostouci snahy o ochranu konzervativnich hodnot a
tradi¢niho pojeti rodiny, ¢asto spojené s politickymi nebo ndbozenskymi skupinami, které v
nékterych zemich vyrazné ovliviiuji legislativu. Kattago (2019, s. 1) varuje, Ze jiz v roce
2019 “ma vétSina evropskych zemi narodné-populistickou stranu bud’ jiz ve vladé, nebo

usilujici o vstup do vlady.” Piikladem muize byt omezovani reprodukénich prav zen nebo
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odpor k pravim LGBTQ+ komunity. Spolecnost se tak rozd€luje na rizné tabory, které se
mnohdy neshodnou ani v zékladnich otazkach. Tento souboj hodnot a norem ovliviluje nejen
velké politické zmény, ale i kazdodenni mezilidské vztahy. Naptiklad Piazza (2023)
upozoriiuje na zvyseni hodnot politické polarizace za poslednich dvacet let nejen v USA, ale
1 v ostatnich demokratickych statech. Autor také varuje, Ze nejen ze dochazi k zvySenému
poctu nasili zalozeném na politické motivaci, ale zaroven je tento typ nasili vefejnosti ¢im
dal vice vniman jako ospravedlnitelny.

Znamena to tedy, Ze na teoretické roviné soucasna spolec¢nost ¢eli hluboké polarizaci,
kterd se projevuje nejen na makroudrovni v politickych a ekonomickych otdzkach, ale i v
kazdodennich mezilidskych vztazich, zejména v kontextu rodiny a jejich hodnot. Konflikty
mezi konzervativnimi a liberdlnimi hodnotami, symbolizované kulturnimi valkami, jsou
prohlubovany politickymi mobilizacemi, které ke své propagaci vyuZivaji otazky jako
gender, feminismus ¢i reprodukéni prava. S rostoucimi polarizaénimi tendencemi, které

zasahuji 1 do digitalni sféry a ovliviiuji vefejné minéni, se spole¢nost stale vice rozdéluje,

vvvvvv

3.2.3 Ruznorodost feministického hnuti: ideové sméry a vnitini

konflikty

Naznaky zminénych ,kulturnich valek“ muizeme nalézt 1 v rdmci samotného
feministického hnuti. Jak bylo demonstrovdno v piedchozich kapitoldch, feminismus jako
takovy prosel dlouhou historii transformaci a zmén. Od prvni viny zamétené na zakladni
obcCanska a politicka prava zen se presunul k tématim rovnosti prilezitosti na pracovisti,
rovnému pristupu ke vzdélani, nasili na zenach az po pozadavek intersekcionalniho piistupu.
Tato vnitini diverzita vSak pfinasi nejen ndzorovou diverzitu a vzdjemné obohaceni, ale i
polarizaci a konflikty ohledné ndzori, jak méa feminismus vypadat a s ¢im a jak ma bojovat
(Lin & Wang, 2023).

Jednoduse feceno, tyto spoleensko-kulturni konflikty se mohou projevit jako stiety
mezi liberalnim feminismem, ktery se zaméfuje na zaclenéni Zen do existujicich struktur
spolecnosti, a radikaln€jSim feminismem, ktery vola po kompletni zméné spolecenskych
norem a pravidel. Arruza, Bhattacharya a Fraser (2020, s. 6-7) v tomto kontextu kritizuji ty
sméry feminismu, které se podle nich pfizptisobily neoliberalismu a trznim hodnotam, coz

nejen Ze v jadru Zendm Skodi, ale také oslabuje skute¢ny emancipacni potencial hnuti. Misto

41



toho navrhuji novy typ feminismu, stadvkovy feminismus, ktery by mohl “piekonat urputny
a rozd¢lujici svar mezi ‘politikou identit” a ‘tfidni politikou (Arruza et al., 2020, s. 13).”

Autorky timto volaji po feministickém hnuti, které by nebylo pouze zaméfeno na
individualni uspéch zen v ramci stavajictho systému, ale na hlubsi transformaci
spolec¢enskych a ekonomickych struktur. Vyzyvaji k prekondni fragmentace feministického
hnuti a ke spojeni sil s dalSimi progresivnimi hnutimi usilujicimi o spravedlivéjsi spolecnost
(Arruza et al., 2020, s. 11-15). Zaroven upozoriuji, Ze kofeny tohoto typu hnuti jiz existu;ji
a zminuji v této souvislosti naptiklad stavky proti zdkazu interrupci v Polsku v roce 2016 ¢i
stavky v odpovédi na vrazdu Lucii Pérez v Argenting, které se rozsitily “do Italie, Spanélska,
Brazilie, Turecka, Peru, USA, Mexika, Chile a do desitek dalSich zemi”.

Tento vnitini konflikt ukazuje, ze feministické hnuti neni jednotné, ale zahrnuje
Sirokou Skélu pohledl a ptistupl. Diskuse o tom, co je cilem a jakymi prosttedky by mélo
byt dosazeno skutecné emancipace zen, vedou k mnoha debatdm. Feminismus dnes Celi
podobnym vyzvam jako cela spolecnost — hledani rovnovahy mezi tradici a inovacemi, mezi
zachovanim urcitych hodnot a otevienim se novym tématiim a vyzvam. Tyto tienice uvnitt
feministick¢ho hnuti nejsou jen projevem konfliktl, ale také dikazem, ze hnuti se nadale
vyviji a reaguje na ménici se spolecnost.

Jednim z ptikladi aktudlniho sporu uvnitt feministického hnuti je napiiklad otdzka
zavedeni kvot pro zeny ve vedoucich pozicich. To vyvolava bouflivé debaty nejen ve
spolecnosti, ale 1 mezi samotnymi feministkami. Nékteré skupiny kvoty podporuji a tvrdi,
ze je potieba vytvoiit lepsi podminky pro zastoupeni Zen v rozhodovacich pozicich.
Argumentuji tim, ze historickd diskriminace a strukturalni prekéazky stale brani zendm v
rovné Ucasti na vedeni firem a politickych instituci, a proto je nutné pfijmout opatieni, ktera
tuto nerovnost napravi.

Diskuse o kvétach pro Zeny ve vedoucich pozicich neni omezena pouze na globalni
troven, ale probihd i v Ceské republice, a to zejména v souvislosti s debatou ohledn&
zavedeni kvot u vybranych firem do roku 2026, kdy nékteti jejich odpiirci upozoriiuji na
riziko, ze takové opatieni by mohlo vést k formalnimu plnéni kvot bez skutecného zlepSeni
postaveni Zen ve spoleénosti. Naopak podporovatelé kvot v CR argumentuji, Ze v mistnim
politickém a podnikatelském prostiedi stale pretrvavaji vyrazné genderové nerovnosti, které
by kvoty mohly pomoci odstranit (Friedmannova, 2022).

Ve svétovém metitku na druhé strané stoji kritici a kriticky, jako naptiklad americka

filozofka a kritiCka soucasného feminismu Christina Hoff Sommers, ktefi argumentuji, ze
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takové zasahy mohou narusit pfirozenou soutéz a riskuji, Ze Zeny budou vnimany jako méné
schopné. Dale upozoriuji na to, ze kvoty mohou vést k formalnimu naplnéni pozadavkl na
rovnost, ale nefesi hlubsi problémy spojené s genderovou nerovnosti, jako jsou rozdily v
prilezitostech k profesnimu ristu nebo diskriminace v pracovnim prostiedi. Také existuji
obavy, ze zavedeni kvot by mohlo vést k negativnim reakcim a snizeni divéry v samotné
zeny, které se dostanou na vedouci pozice (Sommers, 2006). Tento spor zaroven odrazi
rozdily mezi liberdlnim a radikdlnim feminismem, kdy liberdlni feminismus preferuje
praktické reformy, jako jsou kvoty, zatimco radikalni feminismus vola po zasadni zméné
spolecenskych struktur. Tyto rozdilné pfistupy vSak na druhou stranu mohou hnuti obohatit
a podporovat jejich sebereflexi, kterd zabraiuje stagnaci feministického hnuti.

Kromé liberdlniho a radikdlniho feminismu hraji v soucasném feministickém
diskurzu dtleZitou roli také dalsi sub-sméry. Naptiklad 1ze zminit ekofeminismus, ktery
vznikl jiz v 70. letech, propojuje feministickd témata s environmentdlnimi otdzkami a
kritizuje patriarchdlni vztah nejen k Zendm, ale 1 k pfirodé a ekosystémim, a nachazi tak
uplatnéni v enviromentalnich hnutich. Tento smér od svého pocatku zahrnuje mnoho
riznych pfistupti, pficemz se profilovaly zejména radikdlni a socialistické varianty
ekofeminismu (Merchant, 1990). Spiritualistické a affinity ekofeministky pak zdtraziuji
propojeni Zen s piirodou skrze jejich tdajné zivotodarné a pecovatelské vlastnosti, ¢imz
vytvareji koncept 'Zeny jako ochrankyné Zemé' (Collard, 1988). Tato spiritualistickd forma
ekofeminismu Celi kritice za esencialismus a univerzalismus, které mohou marginalizovat
zeny, jez nesplnuji tradi¢ni piedstavy o matefstvi nebo péci, a za kulturni apropriaci tradic
domorodych a vychodnich kultur (Mellor, 1997, s. 55).

Déle potom marxisticky feminismus se pak zaméfuje na analyzu kapitalistického
systému jako hlavniho zdroje genderové nerovnosti. V tomto pojeti je patriarchat povazovan
za Uzce propojeny s kapitalismem, pfiCemz oba systémy spoleéné udrzuji podiizené
postaveni Zen prostiednictvim vykofistovani jejich prace, jak v domdcnosti, tak na
pracovnim trhu. Marxistické feministky upozorfiuji na to, Ze neplacend domaci prace Zen je
zakladnim pilifem kapitalistické ekonomiky, nebot’ umoziuje reprodukci pracovni sily bez
finanéni kompenzace. Osvobozeni zen podle marxistickych feministek vyzaduje nejen
odstranéni patriarchalnich struktur, ale i revolu¢ni zménu ekonomickych vztahti a ptfechod
ke kolektivnimu vlastnictvi vyrobnich prosttfedkii (Stefano, 2014, s. 2305-2308).

Postkolonialni feminismus, nékdy oznaCovan za feminismus tfetiho svéta, pak

upozoriiuje na to, Ze zapadni feministickd teorie Casto prehlizi zkusSenosti zen z globalniho
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Jihu a jinych marginalizovanych skupin. Kritizuje snahu homogenizovat zkusenosti zen z
celého svéta a etnocentrismus zdpadniho feminismu (Mishra, 2013, s. 131). Ptikladem
mohou byt kampané zdpadnich feministek za zdkaz noSeni hidzabu nebo jinych
nabozenskych symboll, které Casto opomijeji hlas samotnych muslimskych zen, které
mohou povazovat noseni hidzabu za volbu a projev své identity, nikoli za znak utlaku.

Existuji také alternativni formy feminismu zalozené na jeho reinterpretaci. V tomto
kontextu je tfeba zminit myslenkovy proud, ktery se nevymezuje explicitné vii¢i tradi¢nim
genderovym normam, nybrz je strategicky pfejima a obraci ve sviij prospéch. Tento proud
cerpa z konvencnich predstav o zenskosti, naptiklad dirazu na fyzickou atraktivitu, pecujici
roli ¢1 ekonomickou zavislost na muZich, a vyuzivd je jako prostfedek k dosaZeni
individualnich cili v ramci stdvajicich patriarchalnich a kapitalistickych struktur.
Vyznamnou postavou tohoto mysSlenkového okruhu je napiiklad Shera Seven, americka
influencerka, popularizatorka slovniho spojeni ,,sprinkle, sprinkle® (které bude v podobé
hashtagu vyuzito v praktické Casti prace), a autorka, kterd na platform¢ TikTok a dalSich
socialnich sitich $ifi obsah, jenz zeny vybizi k maximalizaci vlastni hodnoty na partnerském
trhu prostiednictvim hyperfemininity, ekonomickych ocekavani (Ebanks, 2023).

Namisto volani po systémové zméné tak tento smér Casto akcentuje individualni zisk
a schopnost zen vyuzit genderova ocekavani jako nastroj k dosazeni materialniho
zabezpeceni ¢i socialni mobility. Ackoliv je tento pristup nékterymi feministkami kritizovan
jako reprodukce patriarchalnich hodnot, jeho obliba na platformach jako TikTok svédc¢i o
proméné feministického diskurzu v digitdlnim prostoru, kde se uspésSnost Casto méti
schopnosti obstat v rdmci existujicich pravidel, nikoli jejich piekonanim.

V podobném duchu lze uvazovat i o tzv. bimbo feminismu, ktery je v§ak sdm o sobé
paradoxem, jelikoz na prvni pohled oslavuje “hloupé” a sexualizované Zeny, ale soucasné
jej mizeme vnimat jako subverzi patriarchalnich ocekavani. Sandall (2024) v souvislosti s

timto smérem argumentuje, ze:

“influencefi na TikToku €asto posiluji hegemonni genderové normy tim, Ze do své
prezentace zacleniuji télesné znaky patriarchalnich eurocentrickych idedlti Zenskosti a spojuji
znaky nadmérné spotieby a hyperfemininity s identitou ,bimbo*. Zaroven vSak tyto
hegemonni normy zpochybtiuji tim, Ze hyperfeminini obrazy stavi do kontrastu s kritikou
patriarchdlnich, eurocentrickych a kapitalistickych struktur nerovnosti. Subverzivni

potencidl téchto reprezentaci je vSak ambivalentni; existuje vyrazné napéti mezi
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deklarovanymi cili inkluze a posileni postaveni zen a propojenim hyperfemininity s

privilegiem.”

Je tedy na misté si polozit otazku, do jaké miry se v poslednich dvou pripadech jedna
o proud feminismu, zda skute¢né prispivaji k posileni postaveni Zen, nebo zda se naopak
stavaji produktem privilegia a spotiebniho kapitalismu.

Tyto myS$lenkové proudy a sméry dale rozsituji feministickou agendu riznymi sméry
a ukazuji, Ze boj za rovnost neprobiha pouze na jedné fronté¢, ale zahrnuje mnoho vzajemné
propojenych oblasti spolecenského Zivota. Kazdy smér pfinasi svou specifickou perspektivu
a poukazuje na rizné aspekty ttlaku a diskriminace (nejen) Zen, ¢imz ptispiva k neustaléemu

obohacovani feministickych diskurzi a reflexi cilii €1 strategii celého hnuti.

3.3 Shrnuti kapitoly

Tato kapitola se zamétila na feministické a antifeministické teorie a jejich soucasné
perspektivy. Nejprve byl predstaven historicky vyvoj feministickych a antifeministickych
proudt, pficemz byly zdiiraznény klic¢ové viny feminismu a jejich dopad na spolecnost. Dale
byly analyzovany rtizné ideologické ptistupy k otazkdm genderu, Zenstvi a boje za zenska
prava, a to jak z pohledu zastancii rovnosti, tak 1 odpiircti feministického hnuti.

Kapitola rovnéz poukézala na vyznam socidlnich médii, v€etné TikToku, v diskurzu
o feminismu a jeho odptrcich. Byly zhodnoceny zplsoby, jakymi digitalni platformy
ovliviiuji vnimani genderovych roli a prispivaji k formovani vetejného minéni. V neposledni
fad¢ se text vénoval 1 rozportim uvniti feministického hnuti, pficemz byla popsana diverzita

nazord, kterd formuje soucasnou debatu o postaveni zen ve spolecnosti.
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4. Metodologie

Tato kapitola popisuje metodologicky ramec vyzkumu, jehoz cilem bylo porozumét
zptisobim, jakymi je na platformé TikTok konstruovano a komunikovano zenstvi.
Diskutovany jsou vyzkumné cile a otazky, charakteristiky vybérového vzorku a zptisob jeho
vybéru, zvolend metoda analyzy vcetné jejich limitd, konkrétni postup kodovani a
analytického zpracovani dat, a v neposledni fad¢ i etické aspekty spojené s realizaci
vyzkumu v digitalnim prosttedi.

Pro tento vyzkum byl zvolen kvalitativni ptistup, jelikoZ umoziuje detailn€ zkoumat
vyznamy, narativy a zpusoby reprezentace zenstvi v jejich kulturnim, vizudlnim a
technologickém kontextu. Na rozdil od kvantitativnich metod, které usiluji o zobecnéni,
kvalitativni pfistup klade diraz na hloubkovou interpretaci jednotlivych vyznamt a
konkrétnich ptipadit (Macek, 2012, s. 139-140). Umoziuje tak Iépe postihnout
multimodalnost a vyuzité strategie odliSnych mysSlenkovych ramct, uzivatelky TikToku

vyuzivaji pti konstruovani své identity.

4.1 Cile vyzkumu a vyzkumné otazky

Cilem této diplomové prace je analyzovat soucasné zpuisoby prezentace Zenstvi na
platformé TikTok, pficemz hlavni pozornost je vénovana Ctyfem ideologicky odliSnym
komunika¢nim obsahlim: radikalnimu, liberdlnimu, progresivnimu a antifeministickému.
Zamérem vyzkumu je zjistit, jak Zeny tyto komunikacni obsahy ve svych videich konstruuji
a komunikuji, jaké vizualni, jazykové a technologické prostfedky pfitom vyuzivaji a jaké

kulturni vyznamy jsou timto zptisobem reprodukovany nebo utvateny.
Vyzkum vychazi ze dvou hlavnich vyzkumnych otazek:

l1.Jak Zeny na TikToku konstruuji a komunikuji své pojeti zenstvi?

2. Jaké strategie k této prezentaci vyuZivaji?

4.2 Popis vyzkumného vzorku a zpisob vybéru

Vyzkum byl realizovan na platformé TikTok. Volba TikToku jako zkoumané

platformy nebyla ndhodnd. Jak bylo uvedeno v teoretické ¢asti prace, TikTok ptedstavuje
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specificky medidlni prostor charakterizovany vysokou mirou vizudlni Kkreativity,
algoritmickym fizenim viditelnosti obsahu a vyraznou roli uzivatelskych trendi. Diky témto
vlastnostem je TikTok vhodnym prostfedim pro zkoumani prezentace a formovani
genderovych identit prostfedi, které je dynamické a zamétené na participaci.

Zakladni soubor tvofi videa publikovana zenskymi autorkami na TikToku, ktera
tematizuji zenstvi a genderové identity v rdmci Ctyf vybranych mySlenkovych obsahi:
radikdlni feminismus, liberdlni feminismus, tradi¢ni Zenstvi a antifeminismus. Tyto
tematické ramce byly operacionalizovany prostiednictvim ¢ty popularnich hashtagt:
#radfem, #girlboss, #tradwife a #sprinklesprinkle. Vybér obsahli vychazel z dlouhodobého
observa¢niho sledovani autorky a pfedchozi analyzy trendd na platformé TikTok.

Vyzkumny vzorek tvoti 60 videi, tedy 15 videi pro kazdy myslenkovy obsah. Vybér
probihal metodou cileného vybéru s ohledem na tfi kritéria:

1. Casova aktuslnost: videa musela byt publikovana maximalné Sest mésict pred

zahdjenim analyzy.

2. Popularita: preference méla videa s vy$§i mirou interakci, zejména poctem

,,srdicek*.

3. Autorstvi: do analyzy byla zafazena pouze videa publikovana Zenami.

Pti analyze kategorie #tradwife bylo zatazeno 16 videi misto ptivodné planovanych 15.
Diivodem bylo zahrnuti videa, které vyuzivalo hashtag #radfem, ale obsahové¢ spadalo pod
diskurz #tradwife. Tento ptipad odpovidd fenoménu ,hijacked discourse®, kdy je jazyk
urcité ideové pozice vyuzit k opacnému sdéleni (Krasni, 2020).

Nasledujici tabulka shrnuje zékladni charakteristiky ¢ty zvolenych hashtagovych

kategorii:

Hashtag Vyznam Pocet videi

#sprinklesprinkle Progresivni a Casto 15
ironicky ptistup ke
genderovym normam,
popularizovany Sherou
Seven.

#radfem Radikaln€ feministicky 15

piistup zaméteny na
strukturalni nerovnosti,

patriarchélni tutlak a kritiku

47



instituci jako je rodina

nebo manzelstvi.

#tradwife Konzervativni a 16
antifeministicky ptistup
idealizujici tradi¢ni Zenské
role (manzelka, matka,
hospodyné), Casto s
dirazem na nabozenské a

mordalni hodnoty.

#girlboss Liberalné feministicky 15
pohled, ktery zdlraznuje
individualni uspéch,
seberealizaci,
ekonomickou nezdvislost a

estetickou autonomii Zen.

Tabulka 1: zakladni charakteristiky ¢ty hashtagovych kategorii

Vybér vzorku byl zalozen na popularité videi, coz znamend, ze nékteré¢ obsahove
relevantni ptispévky se do analyzy nedostaly, pokud v daném hashtagu nepatiily mezi
nejvice populdrni. To se tykd i videi, kterd mohla tematicky zasahovat do vice ideovych
proudd, ale byla analyzovana pouze v ramci jednoho ramce, kde splnila kritéria vybéru. Toto
rozhodnuti bylo u¢inéno kviili konzistenci a komparabilité analyzy, i kdyz to znamena, Ze

tim mize byt ¢astecné limitovana zachycend mira fluidity mezi jednotlivymi okruhy.

4.3 Pouzita metoda a jeji limity

Analyza vybraného materidlu byla provedena pomoci multimodalni diskurzivni
analyzy, kterd umoZziuje zkoumat obsah tvofeny kombinaci riiznych komunikacnich
modalit, zejména jazyka, obrazu, zvuku, pohybu i technologickych prvki, jako jsou filtry,
efekty ¢i hudba. Tento pfistup je zvlasté vhodny pro prostiedi socialnich siti, kde se vyznam
vytvaii pravé v souhie téchto slozek.

Teoretickym rdmcem je socidlné-semioticky pfistup k multimodalité, jak jej

formuluji Gunther Kress a Theo van Leeuwen (2001). Ti zdiraziiuji, Ze modalni systémy
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jakozto obraz, text a zvuk nejsou kulturn€ neutrélni, ale vzdy odrézeji konkrétni ideologické
a spolecenské ramce, které se méni v Case 1 prostoru (Kress, 2009, s. 11).

Multimodalita zde zahrnuje vizudly, zvukové prvky (hudbu, voiceovery), jazykové
slozky (titulky, hashtagy, mluvené slovo), ale i neverbalni komunikaci, jako je gestikulace
¢i vyraz tvare. Tento typ analyzy umoziuje odhalit nejen explicitni sdéleni, ale i implicitni
vyznamy, které by pfi Cisté analyze textu zistaly velmi pravdépodobné skryty. V kontextu
reprezentace zenstvi na socialnich sitich je multimodalita zasadni, jelikoZ ukazuje nejen co
je sdélovano, ale také jakym zptusobem, jak je Zenské télo vyuzivano, jakou roli hraje
estetika, zvuk a emoce v budovani Zenské identity.

Cilem této analytické strategie je porozumét tomu, jak rizné modality spole¢né
konstruuji vyznamy spojené se Zenstvim na TikToku a jak platforma sama spoluutvarii a déle
reprodukuje digitdlni reprezentace genderu. Timto zplisobem je mozné propojit analyzu
jednotlivych obsaht s §ir§imi kulturnimi souvislostmi.

Zvoleny ptistup ma vSak i své limity. Jako u vétSiny kvalitativnich vyzkumi je zde
omezena zobecnitelnost vysledkl. Cilem vSak neni statistickd reprezentativita, ale hlubsi
porozuméni konkrétnim piipadim. Déle je tfeba upozornit na vysokou zdvislost na
interpretaci vyzkumnice. Obsahy, které vznikaji spojenim obrazu, zvuku, textu a
neverbalnich prvka, mohou nést vice vyznamu nebo byt kulturné¢ podminéné (napiiklad
ironie ¢i nadsazka mohou byt obtizné interpretovatelné bez hlubsi znalosti kontextu, ve
kterém vznikaji).

Dalsim omezenim je to, Ze metoda se soustfedi primarné na analyzu samotného
obsahu videfi, nikoliv na interakci publika. Neni tedy zachyceno, jak publikum dané sdéleni
interpretuje, reaguje na néj, nebo jak se vyznam videa proménuje skrze komentare, sdileni,
stitchovani ¢i duety. Pfesto (respektive pravé proto) byla v rdmci analyzy zohlednéna
alespoit zakladni orientaéni charakteristika publikaéni odezvy (pozitivni, negativni,
smiSend), aby bylo mozné rdmcové naznacit vnimani obsahu publikem.

Multimodalni pfistup navic analyzuje jednotlivé modality oddélené, 1 kdyz v redlné
komunikaci funguji jako jeden celek. V takovém piipadé mulze nedopatienim nastat

analyzovani jednotlivych ¢asti, které v plivodni podobé& piisobily jednotné.
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4.4 Postup kodovani

Jesté jednou je vhodné zminit, Ze pired samotnym kodovanim provedeno tfidéni videi do
¢ty myslenkovych obsahii: radikdlni, liberdlni, progresivni a antifeministicky, ke kterym
byly pfifazeny hashtagy (#radfem, #girlboss, #tradwife, #sprinklesprinkle). Tato
predvybérova kategorizace vychazela z autor¢ina dlouhodobého observa¢niho sledovani
TikToku a z identifikace stabilné se opakujicich témat v reprezentaci Zenstvi.

Samotna analyticka faze vyuzivala v ramci téchto mySlenkovych obsahli otevieného
kédovani, které je specifické tim, Ze umoZzni induktivné identifikovat klicova témata,
multimodalni strategie a vyznamy bez pfedchoziho pevného vymezeni kategorii. Oteviené
koédovani spociva v ptfifazovani pojmi k jednotlivym castem multimodéalniho obsahu
(obrazu, zvuku, textu a neverbalnich prvki), které oznacuji specifické jevy. Tento proces
zahrnuje pojmenovani pozorovanych fenomént a jejich nasledné seskupovéni do kategorii,
jez sdileji podobné charakteristiky (Strauss & Corbinovd, 1999).

Pro analyzu byla vytvofena podrobna analyticka tabulka. Ta zachycovala nasledujici
polozky:

e Cislo: potadové oznadeni videa pro interni evidenci.

e Nazev videa: interni a evidencni nazev.

e Odkaz: link na konkrétn{ video.

e Datum zvefejnéni: Casové zarazeni obsahu.

e Autor: login autorky videa.

e Pocet srdicek: kvantitativni daj o popularité v dob¢ sbéru dat.

e Pouzité hashtagy: seznam hashtagi.

e Zvuk ve videu: popis hudby, voiceoveru ¢i jinych zvukovych prvki.

e Atmosféra videa/zvuku: celkové emoc¢ni vyznéni (napf. vazné, humorné, ironické).

e Popisek pod videem: text doprovazejici video.

e Text na videu: textové napisy piimo vloZené do obrazu videa.

e Shrnuti obsahu: stru¢na anotace hlavniho sd€leni videa.

e Reprezentace Zenstvi: zpusob konstrukce Zenstvi v daném videu.

e Témata: obsahova rovina videa (napf. kritika genderovych norem, vztahy).

e Vizualni prvky: estetické komponenty (barvy, filtry, makeup, outfit apod.)

e Pouzité symboly: objekty nebo znaky s kulturnim vyznamem.
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e Demografické vzorce subjektu (Zeny): odhad socidlnitho postaveni na zakladé¢
vizualnich znak.
e Reakce publika: orientacni charakteristika prevladajici zpétné vazby (pozitivni,

negativni, polarizovand), zalozena na komentatich.

Pro zptehlednéni a vyjasnéni opakujicich se motivli v analyzovaném vzorku byla po
dokonceni kvalitativni analyzy sestavena podptirna tabulku (Ptiloha 2). Tato tabulka jiz
nepracuje s kompletnim multimodéalnim popisem kazdého videa, ale zaznamendva vyskyt
vybranych analytickych kategorii (napt. vyrazny make-up, statusové symboly, hypergamie)
v ramci jednotlivych mysSlenkovych okruhli. Slouzila tedy predevSim k identifikaci
dominantnich tendenci v rdmci kazdého hashtagu a k vizudlnimu piehledu cetnosti

jednotlivych fenoménti pro ucely analyzy vysledkd.

4.5 Etické aspekty vyzkumu

Pti realizaci vyzkumu byla vénovana pozornost také etickym otdzkdm spojenym s
analyzou uzivatelského obsahu na digitdlnich platformach. Vzhledem k tomu, ze data
pochdzeji z vetejné pristupné socialni sité TikTok, kde uzivatelé sva videa publikuji
dobrovolné a Casto s cilem ziskat pozornost ¢i dosah, nevznikla potteba ziskavat souhlas s
pouzitim téchto videi k vyzkumnym uceliim. Pfesto bylo zasadni zajistit maximalni ochranu
soukromi a distojnosti tviirkyn obsahu.

Pro ucely analyzy byla vytvofena pracovni excelova tabulka, ktera intern¢ evidovala
vetejné identifikatory (piezdivky a odkazy na videa). V kone¢né verzi prace je k dispozici
upravend verze této tabulky, kterd jiz neobsahuje Zadné ptimé identifikatory, konkrétné byly
odstranény pfezdivky a odkazy na profily tvirkyn (Ptiloha 1). Tabulka tak slouzi pouze k
orientaci v analyzovaném materidlu a odkazovani na jednotliva videa v nasledujici kapitole,
aniz by umoznovala zpétnou identifikaci osob.

V publikovaném textu nejsou uvadéna zadnd jména, prezdivky, ani pfimé odkazy na
profily, s vyjimkou tviirkyné Shera Seven, kterd je vefejné znamou osobnosti a jejiz obsah
je v ramci vyzkumu reflektovan pravé s ohledem na jeji vefejnou roli.

V préaci jsou rovnéZ vyuZivany ilustracni snimky (screenshoty) z analyzovanych
videi. Tyto snimky dokumentuji multimodalni charakteristiky obsahu a nejsou doproviazeny

zadnymi ptimymi identifikatory, jako jsou uzivatelska jména nebo ndzvy uctl.
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Vyzkum byl veden s diirazem na neinvazivnost do online prostfedi. Data nebyla
upravovana ani se do nich jinym zptisobem nezasahovalo. Nebyly komentovany ptispévky,
navazovany kontakty s autorkami ani jinak ménén ptirozeny prubéh online interakei.

Vyzkum tak byl realizovan v souladu s obecn¢ uznavanymi etickymi standardy pro
kvalitativni vyzkum v digitdlnim prostfedi, zejména s ddrazem na anonymitu,

transparentnost a minimalizaci moznych zasahti do soukromi analyzovanych osob.

5. Vysledky vyzkumu

Tato kapitola shrnuje hlavni poznatky z analyzy vybranych videi na platformé
TikTok. Vysledky jsou strukturovany do cCtyf kategorii, které popisuji specifika
komunikaéniho obsahu a diskutuji hlavni vzorce a narativy napfi¢ analyzovanym
materidlem. Kazdé video je interpretovano z hlediska obsahu, formy a pouzitych
multimodalnich prvkl. Zohlednény jsou také zdkladni demografické charakteristiky

ucastnic (v rozsahu umoznéném veiejnymi znaky) a ramcové reakce publika.

5.1 #sprinklesprinkle

Tento hashtag, respektive tento komunikacni rdmec, stavi na reprezentaci Zen jako
sebevédomych a strategickych aktérek ve vztazich a vyuzivd platformu TikTok jako
prostiedi pro piedavani navodi a vztahové filozofie.

Vizualni a stylistické charakteristiky: Autorky vénuji velkou pozornost upraveé
vlastnitho vzhledu, zejména vyraznému make-upu, umélym fasam, upravenym vlasim a
decentni ¢i vyrazné manikuie (napt. al, a2, a4, a5, a8). Dopliiky jako drahé Sperky a bizuterie
slouzi k podtrzeni Zenské estetiky i socidlniho postaveni (a2, a4, a5).

Prostiedi nataceni Casto ukazuje aspiraci nebo pfisluSnost k vy$si socioekonomickeé
ttid€. Objevuji se lokace jako soukroma letadla (al), luxusni restaurace (a5) nebo interiéry
vozl (a4). Statusové symboly, napiiklad drahé kabelky, zasnubni prsteny ¢i hashtagy typu

#luxurylife, komunikuji materialni uspéch a Zivotni aspirace (a2, a5, al2).
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Obrazek 1 (vlevo) a obrdzek 2 (vpravo): ptiklady diirazu na vizualni estetiku

Textové a zvukové charakteristiky: Texty na videich ¢asto plni funkci pfimého
sdéleni nebo moralniho poselstvi a ¢asto jsou hlavnim nositelem vyznamu. Objevuji se rady
typu ,;,once you show a man you'll stay with him through anything, he'll put you through
everything® (video a6), vyzvy k selektivnimu randéni a hypergamii jako ,,date them all, sleep
with none and may the best man win* (al2) nebo jednozna¢né vymezeni hodnot, jako ve
videu a5, kde dvé zeny ukazuji zadsnubni prsteny a pod nim je napsdno: ,,When you can't
complain about your men at dinner because you both married rich nerds that adore you.*

Hudebni slozka je pfevazné emotivni (napiiklad Gracie Abrams ve videu a3 ¢i
Rihanna v a7). DileZitou roli hraji také voiceovery s vyroky Shery Seven, které mayji
motivacéni i1 instruktazni funkci (a8, al5).

Atmosféra videi je Casto Zertovna, vtipna ¢i poucnd, coz ukazuje, Ze se jedna o videa

s presahem, které maji divaky vzdélat, avSak ¢asto pomoci humoru (napt. a9, a7, al5).
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date them all;'sleep
withinone and may
the best'maniwin

“once you show a man you'll
stay w him through anything,
he'll put you through
everything”

o damaad.

Obrézek 3 (vlevo) a obrazek 4 (vpravo): priklady sdileni rad pomoci TikToku

Reprezentace Zenstvi: Analyza ukazala Siroké spektrum reprezentaci zenstvi, od
tradi€nich az po individualistické projevy. Na zéklad¢ opakujicich se motivil Ize vymezit
n¢kolik specifickych typt, které se v analyzovaném vzorku videi nejcastéji objevuyji.

Prvnim z nich je ,,high value woman®, tedy Zena, kterd aktivné demonstruje svou
hodnotu jak po strance estetické, tak vztahové. Prezentace této identity byva zalozena na
dirazu na stanoveni zdravych hranic, vysoké standardy a selektivni ptistup k partnerstvi
(napf. videa al, a2, a4, al2). S tim souvisi i reprezentace ,.trophy wife®, tedy Zeny, jejiz
hodnota je ur€ovéana predev§im vnéj$im (materidlnim) luxusem a spole¢enskym postavenim

partnera, s nimzZ je spojena (a4, a5).
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dobermans only/like]
their owner, but gelden \When you can’t com
retrievers are friendly, e
with EVERYONE aboutiyour menjat{dinnel
(this isn't about dogs) because you bothimarriedirit

nerds that ador; VOJ}

T
Obrazek 5 (vlevo) a obrazek 6 (vpravo): priklady luxusni symboliky

Dalsi typ zeny jakozto, ,,subjekt vybéru®, stavi zenu do pozice rozhodujici aktérky,
ktera voli partnery na zakladé finan¢nich, emoc¢nich ¢i jinych hodnoticich kritérii (a7, al0,
al2). S timto modelem casto souvisi i role ,strategické hracky®, tedy zeny vyuzivajici
specifické komunikacni taktiky a vypocitavé chovani ve vztazich. Pravé tyto taktiky jsou
Casto prezentovany ve formatu videi, jez nabizeji navody na zvladani interakce s muZzi (napf.
v ptipad¢ muzského nesouhlasu s jejich pozadavky), videa a8, al5.

V zdanlivé opozici k vySe uvedenym reprezentacim stoji Zena jako ,,moudrd a
emocné uvédoméla bytost®, tedy Zena, kterd klade diiraz na intuici a osobni hranice. Tento
typ Casto vystupuje jako radce ¢i mentorka ostatnim Zenam (a3, a6, a9).

Reprezentace Zenstvi vSak zahrnuje i télesnost a sexualitu. V analyzovanych videich
se objevuje také ,sexudlni subjekt”, Zena oteviené diskutujici touhu, pfiemz vyuZziva
nadsadzku a humor jako prostfedek sdéleni (al4). Na opacném pdlu se pak nachazi obraz
»objektu péce®, tedy Zeny, jejiz hodnota je potvrzovana tim, zZe o ni pecuji muzi. Ti plati a

staraji se (all).
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Témata a symboly: Tematicky se opakované objevuje vztahova proziravost a
takticky pristup k seznamovani s dirazem na finanéni zajiSténi, emocni bezpe¢i i
spolecensky status. Zajimavym rysem tohoto komunika¢niho obsahu je soucasné vyuzivani
urc¢itych bod antifeministického a konzervativniho komunika¢niho obsahu (napt. femininni
energie ve videich al, a4, a5 a a8 nebo myslenka muze jako zivitele rodiny ve videich a4,
a5, al2) ve spojeni s modernim pohledem na Zenskou silu. Tyto slozky spolu nejsou
vrozporu, jak by se mohlo ocekavat, ale vytvafreji specifickou formu Zenského
komunikaéniho obsahu, kterd si vybira z tradi¢nich i modernich vzorct to, ,,co se hodi®.
Jinymi slovy lze tedy fict, ze symboly tradi¢né spojené s Zenskou podiizenosti jsou nyni
védomé  vyuzivany k  vyjadieni  jeji  sily, kontroly a  sebevé€domi.
Jednim z klicovych motivil je hypergamie, tedy dliraz na strategicky vyber partnera s vyS$im
socidlnim statusem, stabilnim zdzemim nebo schopnosti poskytovat materidln{ jistotu (al2,
als).

S tim uzce souvisi dal§i vyrazné téma, kterym je emoc¢ni bezpeci. Ve videich se
opakované objevuji vyzvy k nastavovani a udrzovani osobnich hranic, stejné jako apel na
vybér partnert na zakladé jejich emoc¢ni dostupnosti a schopnosti vést komunikaci (a6, a9).

Demografické charakteristiky: Z hlediska demografie je tento komunika¢ni obsah
pievazné formovan mladymi zenami bilé pleti, které¢ pravdépodobné pochazeji ze sttedni az
vysSi socioekonomické vrstvy. Indikatory zahrnuji vizudlni znaky napi. drahé prsteny,
znaCkové kabelky (a2, a4, a5), které zaroven plsobi jako symboly statusu, 1 hashtagy, napf.
#luxurylife, #softlife, které samy o sobé muizou pisobit pouze aspirativné, nikoliv jako
indikatory aktudlniho statusu, nicméné v kontextu dalSich prvki je brani je jakozto znak
aktudlni reality relevantni (a2, a3, a5, al3). Pfesto se zde objevuji i Zeny jiné etnicity, které
v nékterych ptipadech reprezentuji sttedni tfidu nebo plisobi jako mentorky ve vyssim véku.
Takovou osobou je zejména Shera Seven, ktera je neoficidln€ povaZzovana za zakladatelku
tohoto komunika¢niho obsahu, a jeji hlaska “sprinkle sprinkle” se stala virdlnim symbolem
celého hnuti (a8, al5).

Reakce publika: Komentafe Casto vyjadiuji identifikaci se sdélenim, sdileji

zkuSenosti a kolektivni podporu, coZ vytvati dojem digitdlniho komunitniho prostoru.
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5.2 #radfem

Analyzovana videa v ramci tohoto hashtagu se vyznacuji diskusi, respektive kritikou
strukturdlnich nerovnosti, objektifikaci Zen a patriarchalni kontroly nad zenami.

Vizualni a stylistické charakteristiky: Analyzovana videa jsou vizualné prevazné
minimalistickd, ¢asto natd¢end v domacim prostiedi (b1, b2, b3, b4, b5, b6). Typickym
rysem je absence vyrazné upravy: videa jsou Casto statickd, bez sttihi, bez filtri. Autorky
pusobi neformaln€, v nékterych ptipadech maji rozcuchané vlasy (bl, b7), jsou bez
vyrazného make-upu (bl, b5, b7), na sobé nosi sportovni nebo doméaci obleceni (b4, b5).
Estetika videi tak zdlraznuje autenticitu, odpor k mainstreamovym preferencim zenstvi a

zvyraziuje tak vaznost komunikovanych témat.

women in'general and®
particularly queer womens
&

Obrazek 7: priklad minimalistického vzhledu

Textové a zvukové charakteristiky: Text na obrazovce je v téchto videich klicovym

nositelem vyznamu. Casto tvoii hlavni sdéleni (b1, b2, b3, b5, b8, bl12). Zvukova slozka je
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volena tak, aby podtrhla ndladu videa. Pievladaji melancholické nebo smutné skladby (bl,
b2, b5, bll, bl2, bl4).

Objevila se také strategie ,hijacked discourse®, kdy byly pouzity populdrni, ale
vyznamové opacné hashtagy (#corporate, #tradwife) pro obchdzeni algoritmu a zvySeni

viditelnosti obsahu (b3, b8).

We look back on the
witch hunts and recognise
that it was an awful
phenomenon.

During the UK witch trials,
roughly 5000 women
died in 300 years
(equivalent to 1
every 22 days).

Today, 1woman is killed
by a man every 3 days in
the UK.

We used to think these
women were witches.
What are we thinking now

Obrazek 8: priklad videa s textem jako hlavnim nositelem sdéleni

Reprezentace Zenstvi: Reprezentace Zenstvi v analyzovanych videich se vyskytuje
v nékolika rovinach. V nékterych piipadech je Zena vykreslena jako obét’ patriarchalniho
systému, objevuje se v pasivni pozici, zaziva fyzické 1 psychické nésili (bl, b2, b12, b13).
Tento obraz prevlada zejména u videi, kterd diskutuji femicidu, genderovou nerovnost nebo
trivializaci sexudlniho nasili.

Na opacném polu se objevuje predstava zeny jako aktivni bojovnice, kterd se
otevieng stavi proti systému a usiluje o zménu (b5, b6, b8, b9, b10).

Dalsi rovinu piredstavuje reprezentace Zeny jako ironické postavy, kterd vyuziva

humor a sarkasmus ke kritizovdni stereotypli a spolecenskych ocekavani (b4, b7). Tato
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forma casto vyuziva kontrastu lehkého, zdbavného formitu s vdznym obsahem, ¢imz
dochazi k zesileni sd€leni.

V neposledni fadé se vyskytuje i obraz zeny jako kriticky digitalni identity v online
prostoru. Tento typ reprezentace (b3) diskutuje performativitu a pokrytectvi v rdmci
internetovych komunit, ale zejména alternativnich konzervativnich hnuti.

Témata a symboly: Opakujicim se motivem je nasili na zenach, femicida, genderova
nerovnost a emociondlni manipulace (b1, b2, b12, b13). Zastoupeni ma také kritika sexismu,
medidlnich stereotypti ve filmech, internalizované misogynie (b5) a témata spojena s queer
identitami (b7).

Specifickym rysem je vyuzivani symboli odporu, naptiklad nahrdelnik "evil eye"
(b6) ¢i kniha s Che Guevarou (b10), symboll zenské sily a plodnosti (b14) nebo znazornéni

strukturalniho nasili skrze metafory tmy, mlceni a vyuZiti zpomalenych zabért (b12).

"woman does not emerge
from man's rib, it's he who
emerges from her womb"

How men look at thriving
successfulwoman
(he's gonna S?bv trap her)

~

'

Obrazek 9 (vlevo): ptiklad dramatického mlceni a symbolu ,.evil exe*

Obrazek 10 (vpravo): piiklad kvétiny jako metafory
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Vyznamnou roli hraji i digitalni diikazy jako screenshoty ¢i citace statistik (b8, b12),
které preklapéji osobni vypovéd do dokumentaéni roviny.

Demografické charakteristiky: VSechna analyzovana videa pochézeji od mladych
zen, pricemz se jedna jak o autorky bilé, tak POC. Vétsinove se dle odhadu jedna o Zeny ze
stitedni az niz$i stfedni socioekonomické tfidy. Autorky videi ¢asto vystupuji anonymné
nebo pod nicnetikajicimi piezdivkami.

Reakce publika: Publikum pfevazné reagovalo pozitivné. Komentéafe vyjadiuji
souhlas, sdileni vlastnich zkuSenosti a podporu. Kritické reakce se vyskytovaly ojedinéle,

zejména u videi dotykajicich se ndboZenskych ¢i politickych témat.

5.3 #tradwife

Hashtag #tradwife na platformé TikTok zahrnuje obsahy od romantizace tradi¢nich
zenskych roli aZ po jejich parodovani. V analyzovaném souboru vSak prevazuje vyuziti
tohoto hashtagu v ramci strategie "hijacked discourse", kdy je tradicni model zamérné pouZzit
pro ironickou kritiku genderovych stereotypti.

Vizualni a stylistické charakteristiky: Videa pod #tradwife jsou nejcastéji
pofizovana v domacim prostiedi: kuchyné (c2, c6, c9), jidelny, zahrady (c15) a venkovské
domy (c9, c15) slouzi jako kulisy podporujici vypravéni o zenské péci. Predméty jako hrnce
(c14), suroviny (c6, c9), domaci nacini (c3, c15) a vintage oble€eni (c11) nesou symbolickou
funkci a vyjadiuji hodnoty tradice.
Idylicka videa (c2, c6, c9) vyuzivaji piirozené svétlo, pastelové barvy a malé mnozstvi
sttihl, zatimco ironickd videa (cl, c5, c¢7) pracuji se spiSe neupravenym prostiedim a
rychlym tempem stfihu. Autorky vyuzivajici ironii (cl, c3, c5, ¢8, cl12, c13, cl14) casto
zduraziuji autenticitu pomoci nedokonalosti a minimalni stylizace sebe samotné i prosttedi.
Tempo stfithu a rytmus vypravéni hraji urcitou roli, jelikoZ plynulé stiihy vyvolavaji

harmonii a klid, zatimco rychlé sttihy podporuji ironii a kritiku.
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Day 2,854 of pretending
to cook for my husband
alll day.

%

]ust tood‘ Ll 4 | “

Obrazek 11 (vlevo): ptiklad neestetického videa s ironickym vyuzitim hashtagu

Obrazek 12 (vpravo): priklad idylického, domaciho prostiedi

Textové a zvukové charakteristiky: Voiceover je klicovym prvkem: v tradi¢nich
videich (c2, ¢6) podporuje piedstavu domaci harmonie, v ironickych (c5, ¢7) videich evokuje
spiSe humor. Text na obrazovce €asto nese hlavni vyznam (napt. c12) a hudebni doprovod
zasadné formuje atmosféru. Jemna hudba podporuje idylickou atmosféru (c2, c6, c9, c15),
zatimco popularni nebo satirické pisn¢ v ironickych videich (c1, c5, ¢7) podtrhuji kriticky
pristup.

Reprezentace Zenstvi: Reprezentace Zenstvi v rdmci #tradwife je velmi riznoroda.
Jednim z nejvyraznéjSich modeld je Zena jako performerka tradicnich roli. V této
reprezentaci je Zena zobrazovana jako osoba pecujici o manzela, déti a domacnost. Tento
model Casto pracuje s estetickym vyobrazenim péce, sobéstacnosti a navratu k pfirodé, jak
ukazuji videa c2, c6 a c9.

Vedle této autentické prezentace tradicni role se objevuje i reprezentace zeny jako

ironické performerky tradi¢nich roli. Videa jako cl, c3, c5 a ¢7 paroduji oekéavani spojena
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s timto zivotnim stylem. Vareni, uklid ¢i péce o déti jsou prezentovany zplisobem, ktery
zdaraziuje jejich absurdnost. Tato videa ¢asto vyuzivaji rychlé stfihy ¢i piehnané expresivni
gesta. Casto se jedna o parodii na konkrétni vefejné znamé tradwife influencerky.

Dalsi vyraznou reprezentaci je Zena jako kriticka systému. Tento model se objevuje
predevsim ve videich, kterd zpochybiuji idealizaci tradwife zivotniho stylu (napft. c¢5, c8,
cl2, c13, c14). Kritika mifi zejména na nerealisticka o¢ekavani kladena na Zeny (c12, c13),
ale 1 na manipulativni taktiky nékterych online komunit, které tradwife ideal propaguji (c5).

Unikatni{ variantu reprezentace predstavuje Zena jako strategicka hracka, jak ukazuje
video ¢10. Zenstvi je zde spojeno s pragmatickymi volbami, napiiklad s hledanim
ekonomické stability pfes vztah s vyraznym vékovym rozdilem. Pouziti hashtagu

#sprinklesprinkle naznacuje urcity prekryv obou proud.

Obrazek 13: ptiklad videem které vyuZiva hashtag #tradwife 1 #sprinklesprinkle
Témata a symboly: Jednim z nejcastéjSich témat je péce o rodinu a domacnost.

Tento motiv se objevuje predevsim v idylickych videich, kde je kladen diraz na ptipravu

domacich pokrmti (c2, c6, c9), zahradni¢eni (c15) nebo vyrobu vlastnich produktd od
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zakladu. Dal$im vyraznym tématem je sobéstacnost a anti-konzumerismus, které se prolinaji
zejména videi zaméfenymi na domaci vyrobu potravin, uchovavani surovin a minimalizaci
zavislosti na komer¢nich produktech (c6, c9, cl5).

V ironickych a parodickych videich (cl, c3, c5, ¢7) jsou ¢asto vyuzivany symboly
vyuzivajici stereotypizaci. Typickymi symboly zde jsou naptiklad zastéra (c3), mouka a
kuchynské nacini jako ,,darky* (c3), ¢i italskd pasta puttanesca (c5) jakozto ,,dévkovska
pasta®, coz naznacuje vysméch tradiénim hodnotam.

Daéle potom téma ekonomické bezpecnosti (c10) je spojeno s luxusnimi symboly jako
Sperky a restaurace a téma tradice a mezigeneracni prenos hodnot (c11) se objevuji skrze

vintage obleceni.

so ldecided tgcelebrate

his Italian'heritage'and
makela pastajputanesca

—

Obrazek 14 (vlevo): ptiklad idylického videa s ptipravou pokrmu
Obrazek 15 (vpravo): ptiklad parodie na idylické video s pfipravou pokrmu

Demografické charakteristiky: Tvirkyné tvofi pfevazné mladé Zeny bilé rasy,

odhadem stfedni az vyssi stiedni tfidy (c2, c6, ¢9, c15). Vyjimky tvofti zeny POC (c4, c10).
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Reakce publika: U tradi¢nich videi pfevazuje obdiv a inspirace, v ironickych
ptipadech je ocenovan humor a reflexe. Kritickd videa (c5, c8, c12, c13, cl14) vyvolavaji
smisené reakce, coz ukazuje na zivou debatu kolem tradwife tématiky. Nékteti sledujici
vyjadiuji souhlas s kritikou tradi¢nich genderovych roli a podporuji emancipaci Zen, zatimco
jini vyjadfuji nesouhlas, Castéji na zéklad¢ vlastnich pozitivnich zkuSenosti s tradi¢nim
modelem rodiny.

Zajimavy fenomén lze pozorovat u videi jako jsou c6 a ¢9, kde publikum casto
aktivné 74da o recepty, tipy na sobéstacnost nebo ndvody na domdci vyrobu, ¢imz dochdzi

ke komunitnimu sdileni znalosti a zkuSenosti a jiz se nejednéd pouze o estetickou zélezitost.

5.4 #girlboss

Hashtag #girlboss se soustiedi na obsah zaméfeny na osobni riist, estetiku, vztahovou
dynamiku a vyjadfeni vlastni individuality.

Vizualni a stylistické charakteristiky: Vizudlni styl je charakteristicky svou
peélivou estetikou. Cast obsahu stavi na luxusni estetice. Objevuji se znatkové doplitky
(Lululemon, Van Cleef), upraveny vzhled a barevné sladéné prosttedi (napt. d5, d6, d7, d10,
d13). Jina videa ukazuji kazdodenni zivot (d2, d3, d8, d11, d14), ale stale kladou diraz na
vizualni stranku prostiednictvim ukazani uspotadanych interiérti nebo radoby nenucenych

momentti kazdodenniho zZivota (divani se do zrcadla, péce o vlasy).
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No morejbare minimum, "
| want the'moon & the stars.

Maybe even a'planet at this
- point,

= Th
> R
% ' e
e
|
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Obrazek 16 (vlevo): piiklad znackového dopliiku s ,,girlboss* tematikou

Obrazek 17 (vpravo): piiklad dirazu na vizualni stranku

Textové a zvukové charakteristiky: Text je pfevazné nedilnou soucasti videi.
Ukazuje autor¢iny hodnoty, postoje, ironii nebo poznamky. Zvuk je riznorody a nevynika
zadny vzorec. Vykytuji se naptiklad melancholické skladby (d2), energickd hudba (d11)
nebo hlasové zdznamy (d6, d14).

Reprezentace Zenstvi: Zenstvi je prezentovano v nékolika liniich. Prvni z nich je
zena jako subjekt vybéru (napt. d1, d13), kterd si urcuje standardy a voli partnery podle
vlastnich métitek. Déle zde figuruje zena jako objekt péce a citové podpory (napi. d3), kde
partner piebira roli ochrance a poskytovatele bezpecni a podpory.

Zastoupen je také obraz zeny jako estetick¢ho objektu (napt. d2, d7), kde vizudlni
stranka vystupuje jako hlavni vyraz identity. Néktera videa také zduraziuji Zeny jako silné,

nezavislé osobnosti (d5, d6, d11).
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Témata a symboly: Obsah se Casto to¢i kolem osobniho rustu, sebevédomi a
estetiky. Tématem je schopnost Zeny ovladat sviij zivot, at’ uz jde vztahy, vlastni vzhled (d1,
d13) nebo kariéru (d5, d6, d11).

Luxusni znacky, estetické interiéry, upraveny vzhled i drobné vizudlni detaily (napf.
$perky, manikura) slouzi jako symboly osobniho uspéchu, péce o sebe a prokdzané
schopnosti. Objevuje se i humor a ironie, tieba v podob¢ vtipnych poznamek o randéni (d9)

nebo citaci (d15).
—

/ J | Gher Mentality. §
\ '
- | L]
onna tell them J

ey don’t need to fight '
over ﬁqat oné ball cus there's
“* asports direct down the road
aand they can all have one each

/|

Obrazek 18: (vlevo): priklad vtipné textové poznamky

Obrazek 19 (vpravo): priklad videa s Cher, kterd hovoii o vztahu k muzim

Demografické charakteristiky: VétSina autorek v analyzovaném vzorku jsou
mladé, bilé Zeny. PrileZitostné se objevuji 1 Zeny POC (napif. d1, d8), pfiCemZ jejich
reprezentace odpovidd danému kulturnimu rdmci, tedy diirazu na vizualni vyraz a osobni
silu. Socioekonomicky profil se pohybuje mezi stfedni az vyssi tfidou, ¢emuz odpovida

prostiedi i znacky objevujici se ve videich.
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Reakce publika: Reakce publika jsou ptevazné pozitivni, ¢asto podporujici, obdivné
nebo identifikujic se s obsahem. V nékterych ptipadech jsou komentare vypnuté (napt. d11),

coz mize demonstrovat strategii autorek viici mozné kritice.

5.5 Shrnuti hlavnich vzorcua

Aby bylo mozné Iépe pochopit a porovnat odliSnosti mezi analyzovanymi
komunikaénimi ramci, shrnuje nasledujici tabulka klicové charakteristiky kazdého z nich.
Uvadi ptevazujici vizudlni a stylistické prvky, zplsoby prace s textem a zvukem, typy
reprezentaci Zenstvi, hlavni tematické okruhy a typické reakce publika. Tabulka poskytuje

strucny prehled, ktery zaroven slouzi jako podklad pro navazujici diskusi.
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Hashtag Vizualni a Textové a Typ Kli¢ova Symboly | Demograficka | Reakce
stylistické zvukové reprezentace | témata tiida publika
prvky prvky Zenstvi

#sprinklesprinkle | Vyrazny Piimé rady, High value Hypergamie, | Zasnubni | Mladé zeny Prevazné
make-up, motivacni woman, emocni prsteny, bilé pleti, pozitivni,
luxusni voiceovery, trophy wife, bezpeci, luxusni stiedni az komunitni{
lokace, emotivni strategicka selektivita kabelky, | vyssi tiida podpora
statusové hudba hracka Sperky
symboly

#iradfem Minimalismus, | Text jako Obét Genderova Evil eye, | Mladé zeny Prevazné
domaci hlavni nositel, | patriarchatu, | nerovnost, Che ruzné etnicity, | pozitivni,
prostiedi, bez | melancholickd | aktivni femicida, Guevara, | stfedni aznizsi | nekdy
uprav hudba bojovnice queer témata | kvétiny stiedni tfida kritika u

jako politickych
metafory témat

#tradwife Domaci Jemna hudba, | Pecujici Pécée o Hrnce, Mladé zeny SmiSené -
prostedi, text na zena, domécnost, zastéry, bilé pleti, obdiv i
vintage styl obrazovce ironicka sobé&stacnost, | domaci stiedni az ironie,
nebo ironie performerka, | parodie nacini, vyssi stfedni komunitn{

kriticka genderovych | vintage tiida sdileni
systému roli obleceni

#girlboss Luxusni Motivujici Subjekt Osobni rust, | Znackové | Mladé zeny Prevazné
estetika, nebo vtipny vybéru, estetika, doplnky, | bilé a POC, pozitivni,
barevné text, esteticky kariéra Sperky, stiedni az nekdy
sladéné ruznorody objekt, manikira | vyssi tfida vypnuté
prostiedi zvuk nezdavisla komentare

zena

Tabulka 2: shrnuti hlavnich vzorct

Z tabulky je vidét, Ze kazdy komunikacni rdmec ma vlastni styl vyjadfovani i

specifické zpusoby, jak zobrazovat Zenstvi. Vzhled videi, pouzitd symbolika i hlavni témata

nejsou ndhodné, slouzi k vytvafeni ur¢itého obrazu a podporuji konkrétni hodnoty a idealy.

Rizné proudy zaroven oslovuji trochu jiné skupiny zen, podle toho, odkud pochazeji nebo

jaky maji zivotni styl. Toto shrnuti poméaha lépe porozumét tomu, jak je Zenska identita na

TikToku prezentovana, a ukazuje, pro€ je dnesni online prostiedi tak riznorodé a rozdélené.

Na diskusi $ir§iho kontextu se zaméti dalsi kapitola.
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6. Diskuse

TikTok neni pouze zdbavni platformou, ale funguje jako prostor, kde se vyjedndva
vyznam zenstvi a feministické identity. Tento proces byl demonstrovan skrze ¢tyfi idedlni
myslenkové proudy: radikdlni, liberdlni, progresivni a antifeministicky, které jsou
formovany nejen uzivateli samotnymi, ale také algoritmickymi strukturami platformy.

Jak ukazuji kapitoly 1 a 2, TikTok lze chapat jako tzv. hybridni vefejnou sféru
(Papacharissi, 2010), kteréd spojuje prvky masové a individudlni komunikace. Algoritmickd
logika (Gillespie, 2014) vytvaii personalizované prostiedi, které teoreticky podporuje vznik
tzv. komnat ozvén (Cinelli et al., 2021). Tyto komnaty vznikaji, kdyz algoritmus posiluje
obsah v souladu s pfedchozim chovanim uzivatele, ¢imz miiZze dojit k upevnéni ndzorovych
bublin.

Ve vyzkumu se vSak jednozna¢ny diikaz existence takovych uzavienych kruht
neobjevil. Misto toho se ukazala spiSe ambivalentni dynamika, kde vedle sebe existuji
projevy polarizace i rozmanitosti, naptiklad ve formé piekryvajicich se hashtagt, ,,hijacked
discourse* nebo kritickych komentait, které narusuji jednotnost diskurzu. TikTok se tak
neprofiluje vyhradné jako prostiedi uzavienych myslenkovych kruhti, ale naopak dochézi ke
kontaktu s riznorodymi nazory (Bruns 2019).

Jak je rozebrano v kapitole 1.4.2, obsah se na TikToku $ifi zejména diky emociondlni
atraktivité, coz potvrzuji i studie o vlivu silnych emoci, personalizace a hudby na
angazovanost uzivateli (Berger & Milkman, 2012; Sena Moore, 2017). Vyzkum ukazuje,
ze antifeministicky a progresivni obsah tézi ze silného vizualniho stylu a zobrazeni luxusu,
které zvysuji jeho atraktivitu pro algoritmus (viz 2.2; Kang & Lou, 2022). Naproti tomu
radikalni feministickd videa, jez tematizuji systémové nésili a plisobi vazné, se obtiznéji §iti.
Viditelnost sdéleni tak zavisi nejen na samotném obsahu, ale i na jeho schopnosti vyhovét
algoritmickym pozadavkiim a estetickym preferencim platformy.

Kapitola 3.2.3 popisuje vnitini rozmanitost feministického hnuti. Tato pluralita se na
TikToku projevuje skrze performativni projevy Zenstvi, jak o nich pise Judith Butler (1990).
Kazdy proud voli jiné vizualni a jazykové strategie: radikalni feminismus stavi na autenticité
a boji proti utlaku, zatimco liberdIni a progresivni proud zdlraziuji estetiku, individualismus
a uspéch. TikTok tak sice umoziuje rizné formy feministické sebeprezentace, zaroven ale

nastavuje urcité mantinely, které zvyhodiiuji ty formy, jez generuji vétsi miru engagementu.
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Jak bylo uvedeno v kapitolich 1.2 a 3.2.1, digitdlni prostfedi umoziuje
marginalizovanym skupindm vytvaret vlastni komunity a strategie odporu. Socidlni sité
(v¢etné TikToku) umoznuji Zendm spojovat se napfi¢ geografickymi i socidlnimi hranicemi,
sdilet zkusenosti, budovat komunitu a vytvaret prostor pro vzajemnou podporu (Ortiz et al.,
2019; Jenkins & Ito, 2015). Vysledky vyzkumu tuto funkci potvrzuji: feministickd videa
slouzi nejen k vyjadieni identity, ale také k aktivismu, a to prostfednictvim multimodalniho
jazyka videi vyuzivajici mantinelti aplikace, hashtagli a zejména komentarové sekce, ktera
Casto slouZi jako prostor solidarity, sdileni osobnich pfib&hi nebo kolektivni obrany proti
negativnim reakcim.

Vysledky vyzkumu zapadaji do rdmce kulturnich konfliktd, jak je popsal Hunter
(1991) a déle Hesova (2021). Feminismus a antifeminismus nejsou na TikToku pouze
souborem ndzoru, ale reprezentuji $irSi konflikt o moralni uspotadani spolenosti. Videa v
ramci hashtagt jako #tradwife, #girlboss nebo #radfem nesou ideologicky ndboj a vymezuji
se vuci jinym proudim. TikTok se tak stdva mistem, kde se o genderu nejen mluvi, ale kde
se o jeho vyznam také bojuje. Piikladem jsou opét projevy ,hijacked discourse* nebo
subverzivni pfevraceni symboll jednotlivych prouda (Sandall, 2024).

Zjisténi vsak ukazuji, Ze se nejedna jen o , komunikacni obsahy* v bézném smyslu.
Obsahy sdilené na TikToku funguji jako diskurzy ve foucaultovském smyslu slova. Nejenze
néco sdéluji, ale zaroven urcuji, co mize byt feCeno, co je povazovano za legitimni, jaka
estetika je pfijatelna a kdo méa pravo mluvit. Kazdy z jednotlivych proudt (radikdlni,
liberdlni, progresivni, antifeministicky) tak vytvari vlastni diskurzivni rdmec, ktery formuje,
jak je Zenstvi chdpano a jaké genderové identity jsou v daném prostoru myslitelné. Jak
popisuji Jungherr et al. (2019), diskurzivni sily na platformach jako TikTok urcuji, jaka
témata, ramce a mluvci ziskaji viditelnost a tim se stdvaji soucasti vefejné debaty, nebo
naopak zlstavaji na okraji.

TikTok tak neni jen mistem, kde lid¢ sdileji své nadzory. Funguje jako prosttedi, ve
kterém se vytvafeji vyznamy a urcuje se, co je v danou chvili povazovdno za normalni,
spravné nebo Zadouci. Diky algoritmim, vizudlnim trendim a silnému diirazu na emoce
ovliviiuje TikTok i to, jak se mluvi o Zenstvi a feminismu. Nejde jen o rizné zplsoby
vyjadfovani, ale o rizné pohledy na svét, které spolu soupefi. Kazdy proud ma jinou
predstavu o tom, co znamend byt Zenou, co je svobodna volba a co je spolecensky tlak. A
pravé tim se z TikToku stava dilezité misto, kde se odehravaji kulturni stiety, které maji

dopad nejen na online prostiedi, ale i na to, jak vnimame gender a roli Zen ve spole¢nosti.
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Je vsak dulezité reflektovat omezeni vyzkumu spojena se samotnou povahou
digitdlniho prostiedi. Jak bylo popsano v kapitole 1.3, pfistup k socialnim sitim neni
rovnomérné rozlozen. Digitdlni propast, jazykové bariéry i nerovnosti v technickém
vybaveni limituji, kdo se mize aktivn¢ podilet na tvorbé obsahu. To ma dopad na
reprezentativnost vyzkumného vzorku. Napiiklad nékterda z nejsledovanéjSich videi
(#sprinklesprinkle, #radfem) pochazela opakované od tychz autorek, coz doklada, ze velkou
¢ast diskurzu na TikToku vytvari omezeny okruh uzivatelti (Mintal, 2019). Tato koncentrace
vlivu je disledkem algoritmického zvyhodiovani a kulturni dominance, coZ opét potvrzuje,

ze online viditelnost neodrazi rovnomérné rozlozeny hlas celé spole¢nosti.

71



7. Limity vyzKkumu

Ackoliv zvoleny vyzkumny ramec poskytl komplexni vhled do reprezentaci zenstvi
na TikToku, je tieba reflektovat nékolik kliCovych omezeni, kterd se vztahuji k nadvrhu a
rozsahu celého vyzkumu.

Jednim z limitd je zpasob selekce analyzovaného obsahu. Vybér byl proveden na
zaklad¢ popularity (poctu ,,srdiCek®), coZ sice zajiStuje zamétfeni na nejviditelnéjsi a
nejvlivnéj$i obsah, ale zaroven mize vést k prehlédnuti alternativnich nebo méné
dominantnich diskurzi. Tim vznikd obraz, ktery neodrazi celou $ifi spektra reprezentaci
zenstvi, kterd se na TikToku vyskytuje.

Navic se ukdzalo, Ze nékteré z analyzovanych videi pochazeji opakované od tychz
autorek, coZ ukazuje na nerovnomérnou distribuci hlasti. Tento jev je typicky pro digitalni
prostiedi, kde se online viditelnost koncentruje u malého poctu vlivnych uzivatelti (Mintal,
2019). Algoritmické struktury TikToku tak mohou posilovat urCity typ sdéleni, zatimco jiné
zustavaji na okraji. Vysledky vyzkumu neni proto mozné chépat jako reprezentativni prifez
nazorovym spektrem celé spole¢nosti.

Vyzkum je navic casové ohraniCeny. TikTok je platforma s extrémné rychlou
dynamikou zmén, a tak lze analyzované obsahy chapat spiSe jako momentalni vysek nez
jeho trvalou podobu. S tim souvisi 1 to, Ze se analyza zaméfuje pouze na obsah videi, a
nikoliv na podrobnou recepci ze strany publika. Komentare byly reflektovany jen okrajoveé
a dalsi formy odezvy (duety, stitchovani) nebyly systematicky zohlednény.

Dalsi dilezity aspekt se tykd samotné vyzkumnické pozice. Vyzkum byl veden z
perspektivy Zeny, kterd je zdroven uzivatelkou TikToku a v prostiedi se pravidelné¢ a
tento fakt klade diiraz na nutnost reflexe vlastni pozice a mozného zkresleni pfi interpretaci
dat.

Dale je tfeba zminit omezeny rozsah vzorku. Ac¢koliv 60 videi umoZiuje provést
kvalitativni analyzu, jde o omezeny pocet vzhledem k obrovskému mnoZstvi obsahu na
platformé. Pivodné planovanych 100 az 120 videi by umoznilo detailnéjsi analyzu vétsi
tematickou hloubku, ale zaroven vylucuje jiné mozné zptisoby reprezentace Zenstvi, které se

na TikToku mohou rovnéz vyskytovat.
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Z.avér

Tato diplomova prace se zamétila na prezentaci a diskusi zenskych roli v digitalnim
prostoru na piikladu platformy TikTok. Cilem bylo porozumét tomu, jak Zeny na této
platformé konstruuji a komunikuji své pojeti Zzenstvi a jaké strategie k této prezentaci
vyuzivaji. Vyzkum byl realizovan kvalitativni multimodalni analyzou Sedesati videi z
hashtagl #radfem, #tradwife, #girlboss a #sprinklesprinkle. Analyzovdna byla vizualni,
textovd jazykova i zvukova stranka obsahu, doplnénd o analyzu témat, symboli a
komentatovych sekei.

Analyza ukazala, Ze zenstvi neni na TikToku prezentovano jednotné, ale
fragmentované. Kazdy diskurzivni proud nabizi jinou odpovéd na otdzku, co znamena byt
Zenou, co je svobodna volba a co spoletensky tlak. Zenska identita se zde konstruuje
performativné, v souladu s teorii genderove performativity Judith Butler (1990), ale zaroven
v ramci estetickych a algoritmickych podminek, které platforma nastavuje.

Strategie se 1iSi podle pravidel kazdého diskurzivniho proudu, od vazného tonu a
vypoveédi v radikdlnim feminismu, pies estetické a mainstreamové piistupy v liberadlnim a
progresivnim proudu, aZ po romantickou estetiku antifeminismu. Klicovou roli sehrava
emocionalni pfitazlivost, trendové zvuky a vizudlni styl. Komentafové sekce slouzi jako
prostor solidarity a sesterstvi.

Vysledky vyzkumu zapadaji do rdmce kulturnich valek, jak je formulovali Hunter
(1991) a Hesova (2021). Feminismus a antifeminismus zde nepfedstavuji jen ndzoroveé
rozdily, ale hlubsi stfet o moralni usporadani spolecnosti. Videa na TikToku funguji jako
diskurzivni nastroje, skrze které se soupeti o vyznamy (co je normalni, co je ptijatelné a co
by mélo byt odmitnuto). TikTok se tak stava symbolickym bojistém, kde se vede spor o
hodnoty, role a identitu Zen.

Préce pftispiva k lepSimu porozuméni tomu, jak se na TikToku formuje a reprodukuje
diskurz o Zenstvi v kontextu ¢tvrté viny feminismu a digitalni kultury. Ukazuje, Ze TikTok
neni neutralni platformou, ale mistem, kde se vizualn€ a algoritmicky formuji ideologické
(feministické) ptistupy. Pfinosem je propojeni feministickych teorii a logiky konkrétni
platformy, stejné tak jako zasazeni fungovani TikToku do SirSiho rdmce soucasnych
kulturnich konfliktti, které jsou pro soucasnou spolecnost pfiznacné. Budouci vyzkum by
mohl zahrnout hloubkova interview s tviirkynémi obsahu, sledovat odezvu téchto videi u

riznych demografickych skupin nebo porovnat dynamiku napfic platformami. Také by bylo
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pfinosné zkoumat, jaké redlné dopady ma tiktokovd reprezentace zenstvi na politickou

participaci nebo dynamiku mimo socidlni sit¢.
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Seznam priloh

Ptiloha 1: Multimodalni analyza zkoumanych tiktokt (dokument v Excelu)

Ptiloha 2: Podptirn4 analyticka tabulka k vyhodnoceni multimodalni analyzy

Priloha 1:
URL odkaz:

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1X UWuC mHKTwkgmS

OAcu34XrdwWagpKG

ogHqyvlJ4E70/edit ?usp=sharing

Priloha 2:
Hashtag Polozka Pocet Konkrétni videa
vyskyti/celkem
#sprinklesprinkle Vyrazny/decentni 7/15 al, a2, a3, a4, a5,
make-up/manikuira a6, a8
#sprinklesprinkle Strategicka volba 5/15 a5, alO, al2, al3,
partnera al5
(hypergamie)
#sprinklesprinkle Motivaéni 5/15 ab, a&, a9, al3, al5
voiceover
#sprinklesprinkle Statusové symboly | 10/15 al, a2, a4, a5, a8,
al0, al2, al3, al4,
al5
#sprinklesprinkle Symboly femininity | 6/15 a2, a3, a4, a5, a6,
a8
#sprinklesprinkle Demografie: 9/15 al, a2, a3, a4, a5,
prevaha bilych Zen a7, al0, al2, al3
#radfem Text jako hlavni 13/15 bl, b2, b3, b4, b5,
sdéleni b6, b7, b8, b10,
bll, bl2, bl3, bl4
#radfem Téma: nasili na 4/15 bl, b2, bl12, b13
zenach
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#radfem Minimalismus 8/15 bl, b2, b3, b4, b5,

b6, b7, b8

#radfem Symboly odporu 4/15 b6, b10, b12, bl4
(napt. Evil Eye)

#radfem Demografie: mladé | 12/15 bl, b2, b3, b4, b5,
zeny stfedni/nizsi b6, b7, b8, b9, b10,
ttidy bl12, bl4

#radfem Hijacked discourse | 2/15 b3, b8

#tradwife Domaci prostredi 11/16 cl, c2, c3, c5, c6,

c8, c9, cll, cl2,
cl4, cl15

#tradwife Romantizace péce | 4/16 c2,¢c6,c9, cl5

#tradwife Ironie tradi¢nich 7/16 cl, c3, c5, c7, c§,
roli cl2,cl3

#tradwife Sobéstacnost a anti- | 3/16 c6, 9, cl15
konzumerismus

#tradwife Symboly: 5/16 c3,¢c6,c9, cll, cl4
kuchyniské nacini,
vintage

#tradwife Demografie: 10/16 cl, c2, c3, c7, c§,
pievaha bilych Zzen c9, c10, c12, c15,

clé

#girlboss Luxusni estetika 8/15 d1, d4, d5, do6, d7,

d10, d13, d15

#girlboss Osobni riist jako 7/15 d1, d5s, d6, d9, d11,
téma d13, d14

#girlboss Vizualni diraz na 5/15 d2, ds, d6, d10, d14
interiéry

#girlboss Ironie a humor 4/15 dl, d§, d9, d15

#girlboss Symboly: luxusni 7/15 dl, d4, ds, d6, d7,
znacky, dopliky d10, d13
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#girlboss

Demografie:

s

~7

11/15

dl, d2, d4, d5, de,
d7, d9, d10, d13,
d14, d15
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