
Abstrakt

Táto  diplomová  práca  s  názvom  „Stratégie  uvádzania  seriálovej  produkcie  na  streamovacích 

platformách  v  Českej  republike“  sa  zaoberá  stratégiami  uvádzania  seriálovej  produkcie  na 

streamovacích platformách v Českej republike faktormi, ktoré k výberu stratégie vedú a ich vplyvom na 

divácke správanie.  Teoretická časť práce sa venuje historickému vývoju vysielacích médií,  premene 

mediálnej  konzumácie  a  technologickým zmenám,  ktoré  umožnili  nástup  streamovacích  služieb.  V 

teoretickej časti sú tiež charakterizované vybrané streamovacie služby iVysíláni, MAX, Netflix, Prima+ 

a VOYO. Praktická časť využíva kvalitatívny výskum založený na pološtrukturovaných rozhovoroch s 

odborníkmi  z  médií,  ktorí  pôsobia  vo  vyššie  spomenutých  streamovacích  platformách  a  následnej  

tematickej analýzy. Výsledky výskumu prinášajú pohľad na diverzitu distribučných stratégií,  motívy 

divákov  a  meniace  sa  modely  spotreby  audiovizuálneho  obsahu.  Práca  tak  prispieva  k  hlbšiemu 

pochopeniu  dynamiky  digitálnej  mediálnej  distribúcie  a  transformácie  diváckeho  správania  v  ére 

streamovacích  platforiem.  Výsledky výskumu poukazujú  na  rôznorodosť  prístupov,  ktoré  platformy 

volia pri uvádzaní seriálového obsahu a množstvo faktorov, ktoré výber stratégie ovplyvňujú. 


