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Abstrakt

Cilem prace je zmapovat, jakym zpisobem jsou extrémni sporty prezentovany na vybranych
sportovnich webech — Sport.cz, iSport.cz a RedBull.cz, za rok 2024. Prace se zamétfuje na
kvantitativni analyzu medialniho pokryti jednotlivych extrémnich sportl. Zaroven porovnava
rozdily v jejich zobrazovani na medidlnich platformach. Zv1astni pozornost je vénovéana tomu,
jak sportovni weby Sport.cz a iSport.cz reflektuji extrémni sporty v porovnani s platformou
RedBull.cz, kterd se na extrémni sporty Uzce specializuje. Vystupy analyzy umozni posoudit,
do jaké miry jsou v ¢eskych médiich tyto sporty zastoupeny a jaké sportovni discipliny ziskéavaji
nejveétsi medialni prostor. Zasadni kapitoly v teoretické ¢asti jsou vénovany znac¢ce Red Bull a
jeji medialni platformé Red Bull Media House. Duvodem je skutecnost, ze Red Bull je
povazovan za klicového propagatora extrémnich sportti. Nejen ze znacka podporuje Sirokou
Skalu extrémnich sportil, ale zaroven hraje vyznamnou roli pii jejich medializaci a popularizaci.
Red Bull Media House se specializuje primarné na extrémni sporty a s nimi spojeny Zivotni
styl. Tim zasadné¢ ovliviluje jejich vnimani Sirokou vefejnosti. Proto je nezbytné vénovat jeho
pusobeni a marketingové strategii zvlastni pozornost, aby bylo mozné pochopit Sir§i kontext

medializace extrémnich sporta.

Abstract

The aim of the thesis is to map how extreme sports are presented on selected sports websites -
Sport.cz, iSport.cz and RedBull.cz, for the year 2024. The thesis focuses on a quantitative
analysis of media coverage of individual extreme sports. It also compares the differences in
their display on media platforms. Particular attention is paid to how the sports websites Sport.cz
and iSport.cz reflect extreme sports in comparison to the platform RedBull.cz, which is closely
specialized in extreme sports. The results of the analysis will allow to assess to what extent
these sports are represented in the Czech media and which sports disciplines get the most media
space. The main chapters in the theoretical part are devoted to the Red Bull brand and its media
platform RedBull Media House. This is due to the fact that Red Bull is considered a key
promoter of extreme sports. Not only does the brand support a wide range of extreme sports,
but it also plays a significant role in media coverage and popularisation. Red Bull Media House
specialises primarily in extreme sports and the associated lifestyle. This has a major impact on
the perception of the general public. It is therefore essential to pay special attention to its
operations and marketing strategy in order to understand the wider context of extreme sports

media coverage.
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Uvod

Fotbal a hokej neodmyslitelné patii k soucasti ¢eské narodni hrdosti. Jejich zépasy plni nejen
stadiony, ale 1 titulni strany sportovnich webl. Globalné se vSak do poptedi stale vice dostavaji
1 extrémni sporty, které si postupné ziskavaji rostouci zdkladnu fanousku. I presto vSak zatim

zdaleka nedosahuji v Ceské republice takové medialni pozornosti jako tradi¢ni sporty.

Red Bull je ve svété sportu povazovan za jednoho z nejvyznamnégjSich globalnich sponzori a
organizatort sportovnich udalosti. Tato dvoji role mu umoziuje ovlivnit nejen postupny vyvoj
méné popularizovanych extrémnich sportl, ale i samotnou medializaci vybranych disciplin.
Cilem této bakalaifské prace je zanalyzovat, jakym zplsobem jsou extrémni sporty
prezentovany na vybranych ceskych webech, a zmapovat jejich medidlni pokryti skrze
kvantitativni analyzu. Zvlastni pozornost teoretické prace je vénovana znacce Red Bull a jejim
medialnim aktivitam, jelikoz pravé Red Bull lze povazovat za kolébku extrémnich sporti a
klicového hrace v jejich popularizaci. Skrze Red Bull Media House znacka nejen aktivné
podporuje extrémni sporty, ale také zasadnim zplsobem ovliviiuje jejich medidlni obraz a
globalni dosah. Ke zmén¢ formulace cile prace doslo s ohledem na piesnéjsi vymezeni jejiho
zaméteni. Plivodni verze kladla diraz pfedevs§im na roli znacky Red Bull, zatimco rozsah prace
se soustfedi na kvantitativni analyzu medialniho pokryti extrémnich sportl na vybranych
ceskych sportovnich webech. Red Bull vSak nadale zastava zdsadnim subjektem, nebot” jako
jeden z nejvyznamnéjSich propagatorii extrémnich sportti vyrazné piispiva k jejich medializaci.
Novéa formulace tedy Iépe odpovidd metodologickému ramci prace a reflektuje SirSi kontext

prezentace extrémnich sportll v médiich.

Teoreticka Cast prace se vénuje vlivu médii na popularizaci extrémnich sportii. S tim je Gzce
spjata sportovni Zurnalistika, kterd ma v praci svou kapitolu. Soucasti je také definice a
charakteristika vybranych extrémnich sportli, jejich historie a vyvoj. Dale jsou v praci
prozkoumany specifika a rizika z pohledu sportovnich disciplin 1 z hlediska divackého zajmu.
Cést prace se zabyva znatkou Red Bull — jeji marketingovou strategii, sponzoringem udalosti
a sportovcll a medialnim domem znacky. Prace rozebird, jak jejich inovativni akce piispivaji
k budovani a zvySovani povédomi o znacce a jakym zpisobem Red Bull vyuzivd medidlni
projekty znacky, které podporuji extrémni sporty, jako je tvorba videi, televiznich potad,

dokumentt a ¢asopist.



Prakticka ¢ast je zalozena na vyzkumu za pomoci kvantitativni obsahové analyzy, ktera je
zaméiena na ¢lanky publikované roku 2024, vydané na sportovnich webech Sport.cz, iSport.cz
a RedBull.cz. Pfestoze plivodni teze prace byla zaméfena na jiny Casovy ramec, bylo zvolené
obdobi zménéno za tcelem piinést co nejnovejsi vysledky. Analyza zkouma, jaky prostor je
vénovan extrémnim sportim a jakym zplsobem jsou jednotlivé discipliny na vybranych
sportovnich webech prezentovany. Zakladnim vyzkumnym cilem je zjistit, jakym zptsobem se
1i$1 dostupnost informaci pro sportovni fanousky na jiz zminénych sportovnich webech a na
RedBull.cz, jehoz koncept je na extrémnich sportech postaven. Velkd Cast dat je sbirana
z Clankti za pomoci monitorovaciho nastroje NewtonOne. Data z webu RedBull.cz byla
poskytnuta redakci Red Bull na zadost autorky této prace. Na zaklad¢ kvantitativni analyzy
prace posuzuje, jakym zplisobem Sport.cz a iSport.cz prispivaji k podpote extrémnich sportl a
jaké mezery existuji v pokryti t€chto aktivit. Tento vystup je nasledné porovnan s pfistupem
RedBull.cz, ktery je znamy pro svou silnou orientaci na extrémni sporty a na podporu

sportovct.



1 TEORETICKA CAST
1.1 M¢édia a sport

K obrovskému vzestupu zajmu vetejnosti o sport doslo ve druhé poloviné 20. stoleti, a to
predevsim diky rozmachu masovych komunikac¢nich prostfedkii. Podle Sekota lze masova
média definovat jako ,sdélovaci systemy, akty a prostredky, pomoci nichz jsou zpravy
zakodované v téchto systémech predaviany konzumentim — velkému anonymnimu a
heterogennimu souboru adresani.'Jan Dé&kanovsky ve své knize Sport, média a myty
konstatuje, ze pocetné nejveétsi skupina prichdzi do kontaktu se sportem pravé skrze masova

média.?

V minulosti sehravalo klicovou ulohu v propagaci sportu rozhlasové vysilani. Rozhlasové
pienosy vyrazné prispély k tomu, Ze se stal sport soucasti popularni kultury. Jeho role byla vsak
postupem Casu zastinéna televizi.? Sport diky televizi ziskal formu mezinarodniho zabavného
zanru. Klicovym faktorem pro globalni charakter se stalo satelitni televizni vysilani, kdy se
sportovni udalosti zagaly vysilat Zivé z riiznych mist po svété. Zivy pienos se stal vyznamnym
a dilezitym aspektem pro sport. Napéti, které divak proziva diky neznalosti konecného
Vrcholovy sport je pfirozené spjat s intenzivnimi emocemi, pii jeho sledovani prozivame radost
z vitézstvi, ale také zklamani nad prohrou. Dulezité vSak je, ze tyto prozitky vrcholovy sport

divakim nabizi.

Kamery jsou dnes schopny sledovat sportovni udalost hned z nékolika perspektiv: pod hladinou
vody, z paluby z&vodnich automobilti ¢i prostiednictvim minikamer v brankové konstrukei.

Tim je divakovi poskytnut vizualni prozitek, ktery v nékterych aspektech ptipomina filmovou

' SEKOT, Ales. Sociologie sportu. Brno: Masarykova univerzita; Paido, 2006. ISBN 80-7315-132-4. s.
201. [cit. 2024-12-02].

2 DEKANOVSKY, Jan. Sport, média a myty: zlati hosi, kralovna bilé stopy a dalii moderni hrdinové.
Praha: Dokotan, 2008. ISBN 978-80-7363-131-4. [cit. 2024-03-12].

3 DEKANOVSKY, Jan. Sport, média a myty: Zlati hosi, kralovna bilé stopy a dalsi moderni hrdinové.
Dokotéan, 2008. ISBN 978-80-7363-131-4. [cit. 2024-3-12].

4 KUBICEK, Jifi. Média a reklama ve sportu [online]. [n.d.]. Dostupné z: https://www.jirikubicek.cz/.
[cit. 2025-01-20].



produkei.’ Vzijemna provazanost médii a sportu dnes dosahuje vysoké urovng. Medidlngé
atraktivni sporty predstavuji pro média, zejména pro televizi cenny zdroj pijmu a silny podnét
pro zvyseni divackého zajmu. Sport v médiich se stal neoddélitelnou soucasti kazdodenniho

Zivota a vyznamné ovliviiuje zplisob, jakym vefejnost vnima svét.®

JA)

Oproti elektronickym médiim, postradaji ta tiSténd mozZnost zivého pienosu. To Ctendiim
piinasi informace s uréitym ¢asovym odstupem.’ Aby periodikum oslovilo co nejsir$i tenaiské
publikum, musi dat sportu znaény medialni prostor.® Dals§im, neméné dilezitym médiem pro
zprostfedkovavani sportovniho déni je internet. Pravé internetové zpravodajstvi ndm piinasi
nespocet moznosti, které tradicni média jako jsou televize a rozhlas nemohou poskytnout.
Internet ndm umoZnuje nahlédnout do rozsdhlejSich souvislosti udalosti. Zakladni
charakteristikou internetu je jeho Casoprostorova dostupnost — ¢tenaf ma na jednom misté
k dispozici informace z celého svéta. Klicovou charakteristikou internetu je také interaktivita.
Ta umoznuje ¢tendiim se zapojit do riznych diskusi, které se dnes nachazeji témét na vsech
platforméach dostupnych na internetu. A pravé na interaktivité¢ uzivatell jsou dnes zaloZeny
socialni sit¢, jako je Instagram, Facebook, X (dfive Twitter) a dal$i. Socialni sit¢ poskytuji
sportovclim a celebritdm moznosti, jak oslovit své fanousky a podporovatele. Zarovenn mohou
sportovci generovat vyznamné piijmy prostiednictvim smluv se znackami a vyuzivat socialni

sit¢ k budovani vztahu s irokou vefejnosti.’

S DEKANOVSKY, Jan. Sport, média a myty: Zlati hogi, kralovna bilé stopy a dal$i moderni hrdinové.
Dokotan, 2008. ISBN 978-80-7363-131-4. [cit. 2024-12-5].

¢ SEKOT, Ales. Sociologie sportu. Brno: Masarykova univerzita a Paido, 2006. ISBN 80-7315-132-4.
[cit. 2024-12-20].

7 Tamtéz.

8 Tamtéz.

® FORBES. The inside scoop on how sports have been affected by the latest social media trends [online].
2022 [cit. 2025-01-20]. Dostupné z: https://www.forbes.com/sites/jacksonweimer/2022/09/09 /the-
inside-scoop-on-how-sports-have-been-affected-by-the-latest-social-media-trends/ [cit. 2024-12-20].



1.2 Sportovni Zurnalistika

Sportovni zurnalistika dlouhodobé ¢elila vnimani jako méné prestizni forma novinatiny, ktera
postrada klicové prvky zurnalistiky. Raymond Boyle ve své publikaci Sport Journalism:
Changing journalism practice and digital media popisuje historické vnimani sportovni
zurnalistiky takto: ,,Sportovni zZurnalistika byla charakterizovana jako forma ,mékké"
novinarske praxe, bez prisnosti a ditveéryhodnosti jinych forem ,tvrdé‘ zurnalistiky. Byla to
oblast Zurnalistiky, ktera byla vnimana spise jako nekriticky podporovatel a propagdator sportu

a jeho kultury nez jako odvétvi, které volda mocné ve sportu k odpovédnosti.“!°

Podobné Peter English ve svém ¢&lanku Sport Journalism'' podotykd, ze byla sportovni
zurnalistika vnimana jako ,,oddéleni hracek®, vénujici se trivialnim tématiim. V soucasnosti je
vSak uloha sportovnich novinaft mnohem komplexnéjsi. Ti nejen informuji o sportovnich
udalostech, casto také analyzuji souvislosti, provadé&ji investigativni praci a navazuji vztahy
s riznymi osobnostmi sportovniho prostiedi — at’ uz se jedna o vrcholové sportovce, trenéry,

sportovnimi psychology ¢&i doktory.!?

KdyZ se podivame do stru¢né historie sportovni Zurnalistiky nalezneme zminky o slové ,,sport*
jiz v 15. stoleti. AvSak odkazy na modern¢;jsi uziti sportovni zurnalistiky se zacaly objevovat az
na pocatku 18. stoleti. S rostouci dostupnosti novin si publikum zacalo vyzadovat komentate a
vysledky ze zapasi.'* Vyznamnym milnikem bylo roku 1893 zalozeni prvni sportovni novinové

stranky v ¢asopise New York World v Cele s Josephem Pulitzerem. Za prvniho sportovniho

1" BOYLE, Raymond. Sport journalism: Changing journalism practice and digital media [online]. 2017.
s. 493-495. Dostupné z: https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/21670811.2017.1281603#d1e92
[cit. 2024-12-27].

' ENGLISH, Peter. Sports journalism [online]. Dostupné z: https://doi.org/10.1093/acrefore/978019022
8613.013.873 [cit. 2025-02-04].

12 ENGLISH, Peter. Sports journalism [online]. Dostupné z: https://doi.org/10.1093/acrefore/978019022
8613.013.873, summary [cit. 2025-02-04].

3 ROWE, David; MCKAY, Jim; MILLER, Toby a LAWRENCE, Geoffrey Alan. Globalization and sport:
Playing the world [online]. 2001 [cit. 2024-12-

27]. Dostupné z: https://www.researchgate.net/publication/30051442 Globalization_and_Sport Playing
_the World [cit. 2024-12-27].


https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/21670811.2017.1281603#d1e92

reportéra na plny uvazek povazujeme Henryho Chadwicka, ktery od roku 1862 pfinasel

¢tenaiim reportaze o baseballu. '

Nastup internetu v 90. letech 20. stoleti pfinesl hned nékolik vyzev pro sportovni zurnalisty.
Novinafi ¢elili nejen vétSimu pracovnimu vytiZeni, ale také mnohem vyrazngjsimu medialnimu
tlaku, ktery vyzaduje neustalou produkci obsahu a interakci s publikem.!® V dne$ni dobé si
nejen sociologové sportu uvédomuji, ze medialni sport hraje klicovou roli pfi utvareni
kulturnich hodnot a spolecenskych ptredstav. Nas§ svét je primarné postaven na vykonech,
popularité, obdivu k celebritdm, touze po vyjimecnosti a bohatstvi. To jsou faktory, které

vyznamné piispivaji k vysoké sledovanosti vrcholového sportu. !

14 The history of sports journalism (part 1 of 3) [online]. Sportsmediaguy.com, 2017. Dostupné z: https:/
/www.sportsmediaguy.com/blog/2017/5/9/the-history-of-sports-journalism-part-1-of-3 [cit. 2025-04-
01].

IS ENGLISH, Peter. Sports journalism [online]. Dostupné z: https://doi.org/10.1093/acrefore/97801902
28613.013.873 [cit. 2025-02-04].

16 SEKOT, Ales. Sociologie sportu. Brno: Masarykova univerzita; Paido, 2006. ISBN 80-7315-132-4.
[cit. 2024-12-20].



1.3 Extrémni sporty

Podivame-li se do Akademického slovniku cizich slov'’, najdeme u hesla ,,sport* nasledujici
definice:
., 1. pohybova cinnost (télesna cvicent, hry apod.), obvykle vykondavana ve formé soutéze

2. jind c¢innost provozovana pro zabavu nebo jako zaliba.*

Marshall McLuhan, v souladu se svym Sirokym pojetim médii, zahrnuje hry a sport mezi
prostfedky mezilidské komunikace.'® Sport dokonce oznacuje za popularni uméni a pfisuzuje
mu schopnost umoznit ndm distancovat se od materialnich tlak kazdodenni rutiny a konvenci,

¢imZ ndm poskytuje prostor pro pozorovani a zpochybfiovani. !

413
1

Podle online slovniku Merriam-Webster *° ma slovo ,,extrémni‘ nasledujici vyznamy:
1. Piekracujici bézné, obvyklé nebo ofekavané
2. Existujici ve velmi vysoké intenzité

3. Jdouci do velkych nebo piehnanych délek.

Slovo ,,extrémni®, jak je pouzito ve spojeni ,,extrémni sport®, tedy naznacuje odchylku od toho,
co je obecné povazovano za ,,normalni* ¢i ,,tradicni* ¢innost, a implikuje, Ze GiCastnici se vénuji
aktivitam za t€mito hranicemi.?! Extrémni sporty jsou médii ¢asto definovany jako aktivity,
které jsou spojeny s ur¢itym rizikem a u kterych je nutné akceptovat riziko vazného zranéni
nebo dokonce i smrti. Strach, emoce, stres, riziko, nejistota, motivace, osobnostni rysy a
odhodlani jsou kliovymi prvky extrémnich sportil. Casto zahrnuji rychlost, vy$ku nebo

vysokou fyzickou ndamahu a mohou mit podobu adrenalinovych kaskadérskych aktivit. Pokud

" DEKANOVSKY, Jan. Sport, média a myty: zlati hosi, krdlovna bilé stopy a dalsi moderni hrdinové.
Praha: Dokotan, 2008. ISBN 978-80-7363-131-4. [cit. 2024-01-03].

18 MCLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim: Extenze &lovéka. Praha: Odeon, 1991. ISBN 80-207-
0296-2. [cit. 2024-01-03].

1 DEKANOVSKY, Jan. Sport, média a myty: zlati hosi, krdlovna bilé stopy a dalsi moderni hrdinové.
Praha: Dokotan, 2008. ISBN 978-80-7363-131-4 [cit. 2024-01-03].

20 MERRIAM — WEBSTER DICTIONARY [online]. 2025-02—

08 [cit. 2025 02 - 10]. Dostupné z: https://www.merriam-webster.com/dictionary/extreme

2l KUNWAR, Ramesh Raj. Extreme sport: understanding the concept, recognizing the value [online].
2021 [cit. 2025-02-04]. Dostupné z: https://www.nepjol.info/index.php/jota/article/view/40681/30973



je sportovec pii téchto c¢innostech vystaven nadprimérnému nebezpeci, povaZzuje se za

ucastnika extrémniho sportu.??

I ptesto, ze neexistuje jednoznacné pohlavi, které by rizikové sporty pfitahovaly vice nez jiné,
1ze identifikovat typickou cilovou skupinu. Zejména se jedna o lidi ve véku pozdni puberty do
poloviny tficeti let, ktefi vyhledavaji dobrodruzstvi, experimentovani a vyhybani se silnym
spoleCenskym zavazkiim.?® Rizikové sporty nicméné pritahuji stale Sir$i spektrum Gcastnika

z riznych socialnich vrstev a vékovych skupin.?*

Hlavni rozdil mezi tradicnim sportem a tim extrémnim je ten, Ze tradi¢ni sporty byvaji obvykle
vykonavany v peclivé vymezeném a dobie udrzovaném prostiedi, které je vytvoieno vyhradné
pro dany sport. Oproti tomu extrémni sporty se zpravidla pfizpisobuji pfirozenému,
nezkrocenému prostiedi.?> Extrémni sporty patfi k nejrychleji rostoucim oblastem sportovnich
aktivit 21. stoleti. Booth a Thorpe?® ve svém vydani Berkshire Encyclopedia of Extreme Sports

uvadéji, ze do roku 2007 bylo ve svéteé zavedeno celkem 75 riiznych typi rizikovych sporti.

Kunwar?’ rozdéluje extrémni sporty do nasledujicich kategorii:
e vzdusné sporty
e vodni sporty
e pozemni sporty
e horolezecké sporty

e ledni a sné¢hové sporty

22 THRILLSPIRE. Let’s Explore the Amazing History of Extreme Sports. Online. N.d. Dostupné
z: https://thrillspire.com/history-of-extreme-sports. [cit. 2025-03-27].

23 FLETCHER, Robert. Living on the Edge: The Appeal of Risk Sports for the Professional Middle Class.
[online]. Dostupné z: https://doi.org/10.1123/ssj.25.3.310. [cit. 2025-02-04]

24 JUSTEN, Michel. Extreme Sports: History, Marketing, and Why You Can't Get Enough. Online. 2019.
Dostupné z: https://www.newschoolers.com/news/read/Extreme-Sports-History-Marketing-Enough. [cit.
2025-02-04]

25 KUNWAR, Ramesh Raj. Extreme Sport: Understanding the Concept, Recognizing the Value. [online].
Roc¢. 2021, s. 93. Dostupné z: 10.3126/jota.v4i11.40681 [cit. 2025-02-04]

26 BOOTH, Douglas a THORPE, Holly. Berkshire Encyclopedia of Extreme Sports. Online. In: Berkshire:
Berkshire ~ Publishing  Group, 2007, s. 383. ISBN 978-0-9770159-5-5.  Dostupné
z: https://doi.org/https://doi.org/10.2307/j;.9561394. [cit. 2025-02-06].

27 KUNWAR, Ramesh Raj. Extreme Sport: Understanding the Concept, Recognizing the Value. [online].
Ro¢. 2021. Dostupné z:10.3126/jota.v4i1.40681. [cit. 2025-02-06]


https://thrillspire.com/history-of-extreme-sports
https://doi.org/10.1123/ssj.25.3.310
https://www.newschoolers.com/news/read/Extreme-Sports-History-Marketing-Enough
http://dx.doi.org/10.3126/jota.v4i1.40681
https://doi.org/https:/doi.org/10.2307/jj.9561394
http://dx.doi.org/10.3126/jota.v4i1.40681

e bojové sporty
e kolové sporty.

Z komer¢niho hlediska jsou extrémni sporty dobrym nastrojem, jak oslovit mladou populaci, a
to predevdim kvili vyhodam, které s sebou tyto sporty piinaseji. Podle Kunwara®® maji

extrémni sporty hned nékolik pfinosi:

1. Zlepsuji pozitivni psychické vysledky, jako je pozitivni afektivita, sebedlivéra a odolnost.
2. Nabizeji prilezitosti k pfekonavani vyzev a proziti optimalnich zazitka.

3. Poskytuji ptileZitosti k napliovani zakladnich psychologickych potieb.

4. Usnadiiuji propojeni s ptirodou.

5. Zvysuji troven fyzické aktivity.

6. Umoziuji tCastnikiim zazit intenzivni emoce.

Rozmach extrémnich sportii je uzce spjat s rozvojem médii a technologii. Diky Siroké
dostupnosti videi a platforem pro zivé pfenosy maji lidé moznost sledovat vykony extrémnich
sportovcl piimo z pohodli svych domovii. A pravé tento faktor podporuje rostouci popularitu

sporti.?’

28 KUNWAR, Ramesh Raj. Extreme Sport: Understanding the Concept, Recognizing the Value. [online].
2021. Dostupné z:10.3126/jota.v4i1.40681. [cit. 2025-02-06]

2 EDWARDS, Keegan. Red Bull's Extreme Marketing Strategy: How the Energy Drink Dominates the
Market. Online. 2024. Dostupné z: https://keeganedwards.com/red-bulls-extreme-marketing-strategy-
how-the-energy-drink-dominates-the-market-2/ [cit. 2025-02-07].
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1.3.1 Historie a vyvoj extrémnich sportl

Vznik extrémnich sportli Ize datovat do poloviny 20. stoleti, pfi¢emz nckteré adrenalinové
aktivity maji své kofeny jiz v obdobi renesance, kde se objevily prvni zminky o konceptech,
které lze povazovat za piedchiidce dneSnich extrémnich sportii. Jednim z nejstarSich
zaznamenanych pokusti o extrémni sportovni vykon byl seskok paddkem, ktery byl

pravdépodobné inspirovan nakresy Leonarda da Vinciho.3°

Staré kotfeny ma 1 surfovani, jehoZz pfesné urceni data vzniku je téméf nemozné. Nejstarsi
doklady o jeho historii sahaji az do 12. stoleti z Polynésie, konkrétn¢ z Havaje, kde bylo
surfovani nejen rekreacni aktivitou, ale také soucasti ritudlii ostrovnich komunit. I pfesto, Ze se
surfovani dostalo do zapadni spole¢nosti pozd¢ji, od 70. let 20. stoleti se stalo nedilnou soucasti

plazového Zivotniho stylu.3!

Jiz v 17. stoleti vznikly prvni skici navrhi koleckovych brusli, které ptispély nejen k rozvoji
brusleni, ale i k rozmachu cyklistiky. Od pocatku 20. stoleti postupné dochazelo k obsahlejsi
nabidce typi motocykld a k dostupnosti $ir§i nabidky specializovanych dili, které umoZzinovaly

piizptsobeni a vylepSeni stroji podle individualnich potieb.3?

Zatimco se sporty, jako je hloubkové potapéni nebo surfovani, staly dlouhodobou soucasti
lidské historie a Zivotniho stylu, dobyvéani vzduchu predstavovalo vyrazné vétsi vyzvu, nebot
jeho rozvoj zéavisel do znaéné miry na technologickém pokroku a vynalézavosti lidstva.3* Prvni

zaznamenany volny pad padakem uskutecnil v roce 1797 André-Jacques Garnerin, ktery

30 MIRON, Ecaterina Liliana; PETROV, Zhivo; NAGY, Danicla a GHERMAN, Laurian. Review of the
Air Force Academy. [online]. The Scientific Informative Review. 2020, ro¢. 2020, ¢. 2, s. 9-78. Dostupné
z: https://doi.org/10.19062/1842-9238.2020.18.2 [cit. 2025-04-01].

3! The History of Surfing and Its Origin. [online]. Collections of Waikiki. 2018, January 1, 2025. Dostupné
z: https://collectionsofwaikiki.com/history-of-surfing/ [cit. 2025-02-06].

32 HEFFERNAN, Conor. Guest Post: The Concise History of Extreme Sports. [online]. Physical Culture
Study. 2018. Dostupné z: https://physicalculturestudy.com/2018/08/17/guest-post-the-concise-history-
of-extreme-sports/ [cit. 2025-02-06].

33 Tamtéz.
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vysko¢il z horkovzdusného baldnu.?* V nasledujicich stoletich se vzdusné sporty rozvijely

spole¢né s leteckym primyslem.

Od 70. let 20. stoleti doSlo k vyraznému rozSifeni extrémnich sportl, predevsim diky
technologickému pokroku, dostupnosti sportovniho vybaveni a vyrazné proméné medidlniho
prostiedi. Rozmach digitdlnich médii pfispél k urychleni popularity extrémnich sporti.
Cashmore ve své knize Making sense of sports®® zmihuje, Ze se sport stal dileZitym, zejména
diky zprosttedkovavani hlubokych lidskych potieb, které je obtizné uspokojit v dneSni
kontrolované moderni spolecnosti. Rizikové discipliny vyzaduji specifické dovednosti, které
zahrnuji nejen fyzické schopnosti, ale 1 mentalni zdatnost. Odménou je pak kombinace

piijemnych pociti a zazitkd.>¢

Zatimco na pocatcich byly extrémni sporty predev§im doménou mladych muzi, demograficka
struktura ucastnik téchto sportii se v pribéhu desitek let rozsitila na v§echny vékové kategorie,

a predevsim pak na rostouci pocet Zen.’

34 HUBBARD, Amy. When was the first parachute jump? 1797, when Andre Garnerin got dizzy. [online].
Los Angeles Times. 2013. Dostupné z: https://www.latimes.com/science/sciencenow/la-sci-when-was-
the-first-parachute-jump-andre-jacques-garnerin-20131022-story.html [cit. 2025-02-10].

35 CASHMORE, Ellis. Making Sense of Sports. 3rd ed. London and New York: Routledge, 2000. [cit.
2025-02-10].

36 HEFFERNAN, Conor. Guest Post: The Concise History of Extreme Sports. [online]. Physical Culture
Study. 2018. Dostupné z: https://physicalculturestudy.com/2018/08/17/guest-post-the-concise-history-
of-extreme-sports/ [cit. 2025-02-10].

37 Celsi, Richard & Rose, Randall & Leigh, Thomas. (1993). An Exploration of High-Risk Leisure
Consumption Through Skydiving. Journal of Consumer Research. 1993, ro¢. 20, s. Dostupné z:
https://doi.org/10.1086/209330.
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1.4 Sponzorstvi sportovcil a udalosti

Sponzoring je neodmyslitelnou soucasti profesionalniho sportu jiz od dob starovékého Recka a
Rima, kdy piislusnici vys§ich vrstev fecké a fimské spole¢nosti podporovali sportovni akce
jako zplsob, jak ukéazat dominanci mésta a své vlastni spoledenské postaveni.’® Vitézové
olympijskych soutézi byli odménovani cestnymi dary, obCanstvim ¢i dozivotnim zabezpecenim
v ramei méstského statu.®” PiestoZe ve sportovnim prostiedi od té doby doslo k mnoha zménam,
zékladni principy sportovniho sponzoringu zistavaji stejné.*’ Jednim z hlavnich piinost
sportovniho sponzoringu je moznost oslovit cilovou skupinu sdilejici konkrétni spole¢ny zajem.
Sportovni udalosti tak pfirozené slouzi, jako efektivni nastroj pro psychografickou segmentaci

spotiebiteli.*!

Séarka Dvotakové ve své knize Sportovni marketing*® zdirazije, Ze sportovni sponzoring nelze
zafadit pod tradi¢ni marketing, jelikoz obvykle nepouziva bézné reklamni kanaly v médiich. I
piesto se viak jedna o efektivni zptisob, jak oslovit potencionalni zékazniky neptimou formou.*?
Dvotéakova charakterizuje sponzoring nasledovné: ,,.Sponzoring je 1 z hodnot, ktera prinasi
zviditelnéni firmy — doklada vyznam a iispéSnost a zaroven zvySuje image a znamost znacky. 4
Sponzoring se stal nedilnou souc¢asti moderni spolecnosti a fady firem ho povazuji za klicovou

soucast firemni komunikace.

38 MILLS, Dominic. What Is Athlete Sponsorship And How Does It Benefit Brands? [online]. In: Beyond
The Match. January 11th, 2024. Dostupné z: https://sportfive.com/beyond-the-match/insights/what-is-
athlete-sponsorship-and-how-does-it-benefit-brands. [cit. 2025-02-07].

3 DVORAKOVA, Sarka. Sportovni marketing. Brno: Masarykova Univerzita v Brng, 2005. ISBN 80-
210-3901-9. 5.29

40 MILLS, Dominic. What Is Athlete Sponsorship And How Does It Benefit Brands? [online]. In: Beyond
The Match. January 11th, 2024. Dostupné z: https://sportfive.com/beyond-the-match/insights/what-is-
athlete-sponsorship-and-how-does-it-benefit-brands. [cit. 2025-02-07].

4 FAKULTA SPORTOVNICH STUDIi MASARYKOVY UNIVERZITY. Sponzoring. Online. N.d. D
ostupné z: https://is.muni.cz/elportal/estud/fsps/ps07/mark/pages/02.html. [cit. 2025-04-09].

2 DVORAKOVA, Sarka. Sportovni marketing. Brno: Masarykova Univerzita v Brng, 2005. ISBN 80-
210-3901-9. [cit. 2025-02-07].

43 Tamtéz.
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Sportovni sponzoring lze rozdélit do nékolika kategorii, podle toho, na koho je podpora

4 Sponzoring jednotlivect zahrnuje napiiklad noSeni znaCkového obleceni,

zaméfena.
vystavovani loga ¢i financovani tréninkd a soutézi. U tymu a klubii se sponzofi podileji na
nakladech spojenymi se soutézemi a cestovdnim nebo mohou mit své logo na dresu.
Sponzorstvi sportu jako celku casto znamend piejmenovani lig, pohdri a soutézi nebo
financovani rozvojovych programi. Podpora sportovnich akci pak zahrnuje naptiklad

umoznéni propagace loga sponzora na vyrobcich, distribuci vzorka produktii ii¢astnikiim nebo

finanéni zajisténi prib&hu akce.*¢

Eva Caslavova ve své knize Management a marketing sportu*” uvadi, ze firmy prostiednictvim

sponzorské ¢innosti plni své komunikaéni a marketingové cile, jako je:

-----

okruhu potencialnich zékazniki.*®

2. Pozitivni budovani image — patii mezi kli¢ové cile sponzoringu, kdy sponzorujici organizace
propojuje svou znaCku s pozitivnim vnimanim, které¢ vychdzi z jedinecné identity
sponzorovaného sportovniho subjektu.*’

3. Tvorba vyssich ziskli — cilem je mimo jiné reagovat na konkurenc¢ni tlak na trhu sponzoringu,
kdy se firmy snaZzi zaujmout pozici diive, nez ji obsadi konkurence. Pokud tak neucini, riskuji,
Ze jejich misto zaujme jina znacka a ziska sponzorské vyhody.>°

4. Pfitazlivost firmy pro zaméstnance — kliCovym cilem je pfildkat a udrZet talentované

zaméstnance. Spole¢nosti mohou vyuzit sponzoring jako nastroj k posileni své atraktivity na

45 CASLAVOVA, Eva. Management a marketing sportu 21. stoleti. Jesenice: Ekopress, 2020. ISBN 978-
80-87865-62-0. [cit. 2025-02-07].

46 BBC. Commercialisation in sport — AQA. [online]. N.d. Dostupné z: https://www.bbc.co.uk/bitesize/g
uides/zp2jxsg/revision/4. [cit. 2025-03-27].

47 CASLAVOVA, Eva. Management a marketing sportu 21. stoleti. Jesenice: Ekopress, 2020. ISBN 978-
80-87865-62-0, 5.191. [cit. 2025-02-12].

4 GWINNER, Kevin. 4 model of image creation and image transfer in event sponsorship. International
Marketing Review, 1997. ISSN 0265-1335. [cit. 2025-02-12].

4 SHANK, D. Matthew. Sports Marketing — A Strategic Perspective. New Jersey: Prentice-Hall Inc.,
1999. ISBN 0-13-621871-7. [cit. 2025-02-12].
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trhu prace. Timto zplisobem se sponzoring stdva konkuren¢ni vyhodou nejen v oblasti naboru,
ale 1 pfi udrzeni motivovanych a loajalnich pracovnik.!

5. Public relations a zabava pro zdkazniky — cilem sponzoringu je také posilovani vztahii se
zakazniky a implementace principt vztahového marketingu. Sponzoii mohou ziskat prostor pro
setkani s klienty. Pfitomnost privatnich boxti na stadionech dokazuje, Ze korporatni sponzofi
investuji znacné prostfedky do budovani a udrzovani dlouhodobych a uspésnych vztahti se

svymi obchodnimi partnery.*?

S BENNET, R. (1999). Sport sponsorship, spectator recall and false consensus. European Journal of
Marketing, 42(6), s16 - 17. [cit. 2025-02-12].

52 SHANK, D. Matthew. Sports Marketing — A Strategic Perspective. New Jersey: Prentice-Hall Inc.,
1999. ISBN 0-13-621871-7. Dostupné z: https://www.diva-
portal.org/smash/get/diva2:1027706/FULLTEXTO1.pdf. [cit. 2025-02-12].

14



1.5 Charakteristika a prvky znacky Red Bull

vvvvv

nejvyraznéjSim znackdm na svété. Pii svém vstupu na trh spole¢nost nabizela pouze jediny
produkt — energeticky napoj obsahujici pét kliCovych slozek: kofein, taurin, vitamin skupiny B,
sachardzu a glukozu a pramenitou alpskou vodu. Konkrétné, jedna plechovka o objemu 250 ml
obsahuje 80 mg kofeinu, coz odpovida mnozstvi jednoho malého Salku kavy.>?

Zakladatel spolec¢nosti Dietrich Mateschitz a jeho tym vytvofili inovativni strategii, ktera se
zaméfila na budovani jedinecné a zapamatovatelné image znacky. Vyrazna vizualni a obsahova

komunikace umoznila, aby se produkt Red Bull stal rozpoznatelnym téméi v kazdé zemi.

Kli¢ovou roli zde sehrava logo znacky, které se od vzniku znacky téméi nezménilo. Byk, ktery
je soucasti loga (viz obrazek 1), symbolizuje silu, sebevédomi, stabilitu a vytrvalost. V
nekterych kulturach byk odkazuje na plodnost, zemé&d€lstvi, tymovou spolupraci a piivétivost.
Soucasti loga je velky zlaty kruh, jenz svym jasem pfipomina slunce. V mnoha tradicich je tento
symbol povazovan za znak vladnuti nad zemi. Tento prvek evokuje zivot, svétlo, energii a vliv,
ale také rist, silu, zdravi a vasen. Soudasné kruh symbolizuje Giplnost a vé&nost. Cervena barva,
ktera je dominantnim prvkem v logu, reprezentuje lasku, vasen a silu, ale mize byt také

spojovana s odvahou, nebezpe¢im a pevnou vili. Je to barva akce, energie a nadSeni.>
Uspéch znacky lze pri¢ist k n¢kolika zdsadnim faktordm:

e Jedinecnost: Red Bull na svém oficialnim webu uvadi, Ze jeho logo je snadno
rozpoznatelné a predstavuje silnou ochrannou znamku v ndpojovém pramyslu.
Kombinace dvou zutivych byki, slune¢niho disku a charakteristického fondu pisma ma
podle znacky pftispivat k odlisnosti od konkurence.

« Citelnost: Logo je prehledné a snadno ¢&itelné, coz umoziiuje jeho rychlou identifikaci

a snadnou citelnost.

33 RED BULL. Slozeni Red Bull EnergyDrinku. [online]. Dostupné z: https://www.redbull.com/cz-
cs/energydrink/red-bull-energy-drink-slozeni. [cit. 2025-03-06].

% The Red Bull Logo And The History of The Company. [online]. Hatchwise. Dostupné z: https://www.h
atchwise.com/resources/the-red-bull-logo-and-the-history-of-the-company. [cit. 2025-03-06].
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e Zapamatovatelnost: Diky vyraznym grafickym prvkim je logo snadno

zapamatovatelné a upouta pozornost.>’

Obrazek 1 — Red Bull logo

Red Bull

Zdroj: 1000.logos.net *°

Slogan ,,Red Bull vam dadva kiidla* spolu s ikonickym logem dvou ¢ervenych bykt celicich si
pred zlatym kruhem reflektuje hodnoty jako silu, energii a vitalitu. Red Bull je pifikladem
spolecnosti, kterd si diky obsahovému marketingu vybudovala bohatou a vyraznou image
znacky. Jednim z klicovych aspekti marketingové kampané znacky bylo spojeni s extrémnimi
sporty a adrenalinovymi aktivitami. Pokud jde o akce a sportovni tymy, Red Bull nejen
sponzoruje jiz existujici akce, ale také vytvari vlastni inovativni udalosti, které upeviuji pozici

znacky na trhu a posiluji tak image znacky.>’

55 The Red Bull Logo And The History of The Company. [online]. Hatchwise. Dostupné z: https://www.h
atchwise.com/resources/the-red-bull-logo-and-the-history-of-the-company. [cit. 2025-03-06].

%6 1000 LOGOS. Red Bull Logo. [online]. 2025. Dostupné z: https://1000logos.net/red-bull-logo/ [cit.
2025-03-27].

57 STERLING, Emily. Red Bull:An analysis of the success of Red Bull and their international marketing
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1.5.1 Historie Red Bull

V roce 1987 uvedl rakousky podnikatel Dietrich Mateschitz na domadci trh energeticky napoj
Red Bull. 38 Neslo pouze o piedstaveni nového produktu, ale také o vznik zcela nové produktové
kategorie. Pifed svym podnikatelskym zavérem pulsobil Mateschitz jako mezinarodni
marketingovy feditel firmy, vyrab¢jici hygienické potieby a zubni pasty. Klicovym momentem
se stal rok 1982, kdy se béhem jedné ze svych sluzebnich cest do Thajska sezndmil s
neobvyklym napojem nesouci nazev , Krating Daeng* (v pfekladu ,,vodni buvol).>® Krating
Daeng vynalezl byvaly prodejce antibiotik a majitel malé farmaceutické spolecnosti Chaleo
Yoovidhya. Ten ho vytvofil jako cenové dostupnou alternativu kavy. Napoj byl oblibeny
zejména mezi délniky a fidi¢i kamionu. Dietrich si jeho napoj oblibil, zejména kvili jeho
ucinkiim na Unavu a jet lag. Tato zkuSenost ho inspirovala k napadu ptizpiisobit ndpoj pro
zapadni trh. Ve 40 letech 20. stoleti se Mateschitz rozhodl opustit své zaméstnani a zacit
podnikat na vlastni pést.®® Spolu s Chaleo Yoovidhya a tymem védch stravili nékolik let
vyzkumem a vyvojem receptury nového napoje, ktery by mél stejny povzbuzujici i€inek jako

napoj Krating Daeng, ale s lepsi chuti.®!

Po uspéchu na rakouském trhu zacal Red Bull expandovat do zahranici. Koncem 90. let byl
Red Bull k dostani ve vice nez 50 zemich svéta a v soucasnosti je dostupny ve vice nez 170
zemich.®? Dlouhodoby Gsp&ch spole¢nosti lze pficist nejen samotnému produktu, ale také
obchodni a marketingové strategii spolu s origindlnim pfistupem ke komunikaci. Klicovou

soucasti marketingové strategie znacky je organizace sportovnich akci, mezi né patii naptiklad

Red Bull Air Race, Red Bull Rampage nebo svétova série Red Bull Cliff Diving, které si

predstavime déle v této bakalaiské praci. Prostiednictvim téchto aktivit spole¢nost buduje

8 HAYZLETT, Tyler. The Surprising Origin Story of the Red Bull Brand. [online]. In: C-SUITE
NETWORK. 2021. Dostupné z: https://c-suitenetwork.com/articles/the-surprising-origin-story-of-the-
red-bull-brand/. [cit. 2025-02-06].

% Tamtéz.

60 Tamtéz.

61 KORKMAZ, Baris. How was Red Bull Founded? Brand Story, Growth Process and Marketing
Strategies. [online]. In: Grower. 2024. Dostupné z: https://withgrower.com/how-was-red-bull-founded-
brand-story-growth-process-and-marketing-strategies/. [cit. 2025-02-06].

2 RED BULL. About us: History. [online]. Dostupné z: https://www.redbullmediahouse.com/en/about-
us. [cit. 2025-02-06].
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silnou asociaci mezi znackou a adrenalinovymi aktivitami. Vyznamnym prvkem je
angazovanost ve vrcholovém motorsportu a vlastnictvi tymu Formule 1. Investice do
sportovnich aktivit nejen poskytuji sportovetim platformu pro predvedeni jejich dovednosti, ale

také vytvareji asociaci mezi znackou a adrenalinovymi aktivitami. 5

1.5.2 Strategie Red Bull v podpote extrémnich sportii

Bull je ptikladem znacky, jejiz produkt se stal komeréné uspéSnym, predevsim mezi mladsi
generaci. Diky strategickému sponzorstvi a partnerstvi s riznymi udalostmi se spole¢nost
etablovala jako znacka ptedstavujici zivotni styl. V pocatcich, kdy firma nemeéla dostatek
prostfedkli na reklamni kampan, pfiSel Dietrich s alternativni marketingovou strategii. Zajistil
nekolik automobiltl s vyraznymi plechovkami Red Bull a najmul studenty, ktefi jezdili po
univerzitnich kampusech, kde rozdavali vzorky produktu zdarma. Tak vznikla cesta

marketingové strategie Red Bull, kdy doslo k pfimému osloveni cilové skupiny.®*

Oblibenost extrémnich sportli souvisi s n€kolika sociokulturnimi faktory. Jednim z téchto
faktort je skutec¢nost, Ze moderni spolecnost je stale bezpecnéjsi, coz u nekterych jedinci mize
vyvolat potfebu kompenzace prostfednictvim adrenalinovych aktivit. KdyZz v bézném Zzivoté
chybi rizika, 1idé pocit'uji touhu po vzruSeni a adrenalinu, ktery je spojen s riskovanim. DalSim
klicovym aspektem je technologicky pokrok. Nové bezpecnostni technologie a vylepSené
sportovni vybaveni ucinily tyto aktivity dostupnéjsi. Vyznamnou globélni roli sehrava rovnéz

medializace téchto aktivit — televize umoznila §irsi distribuci obsahu, a to vedlo k nartistu zajmu

vefejnosti.s

Jednim z nejpovedenéjSich marketingovych projekti, znamy jako ,,Red Bull Stratos “ byl 14.
fijna roku 2012 seskok volnym padem z vysky 39 kilometra rakouskym paraSutistou Felixem

Baumgartnerem, ¢imZ se nejen piekonal rekord v seskoku z maximalni vysky, ale také se

63 Business Stories. Red Bull Founder: A Poor Duck Farmer Turned Multi-Billionaire [video].
[online].2021. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=1JnOnfyEK3g. [cit. 2025-03-10].

% SEGMENTIFY. How to Get Wings: Red Bulls Accelerating Marketing Strategies. [online]. In:
Segmentify. 03 August 2022. Dostupné z: https://segmentify.com/blog/red-bulls-accelerating-marketing-
strategies/ [cit. 2025-02-07].

% BRYMER, Eric. Risk taking in Extreme Sports: A phenomenological perspective. [online]. 2010. In:
ResearchGate. Dostupné z: https://doi.org/10.1080/11745398.2010.9686845][cit. 2025-02-06].
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Baumgartner stal prvnim ¢lovékem, ktery prekonal zvukovou bariéru. Tento projekt se stal
nejen historickym momentem, ale i jednou z nejuspésnéjsich marketingovych kampani v§ech

dob. Udalost upoutala medialni pozornost po celém svétg. %

Krom¢ sportovnich akci firma sponzoruje 1 individudlni sportovce po celém svéte. V roce 2020
spolupracovala s vice jak 800 profesionaly.®’ Na rozdil od b&Znych sponzorskych smluv Red
Bull casto uzavira se sportovci spiSe neformalni dohody zalozené na vzijemné duavéie a
podpoie pii jejich vykonech.®® Nejen Ze sportovci dostavaji materialni a finanéni podporu, ale
zaroven reprezentuji znacku prostiednictvim noSeni loga spoleCnosti na svém obleCeni,
helmach a podobné. Tim pfispivaji k posileni jejich individualni prestize i k asociaci znacky s
vrcholovym sportem.® V roce 2025 je v Ceské republice spole¢nosti Red Bull sponzorovéano
13 sportovct a sportovkyn, ktefi se vénuji rliznym disciplindim: snowboardistka Eva
Adamczikova, skateboarder Maxim Habanec, snowboardista Jakub Hrones, sportovni Sermift
Alexander Choupenitch, biatlonistka Markéta Davidovd, kanoista Martin Fuksa, kajakar
Vavtinec Hradilek, biketi Petr Kraus, Tomas Slavik a Michal Marosi, lyZatka Ester Ledecka a

tenistka Markéta Simkova Vondrousova.”®

Red Bull se cilen¢ soustfedi na sportovce, ktefi dokonale odrazeji hodnoty znacky. To, Ze
vyhledava a sponzoruje profesionaly v extrémnich sportech, kteti ziji Zivotnim stylem, jenz Red

Bull propaguje, dokaze efektivné oslovit cilovou skupinu. Soucasné tak dochazi k posileni

% RED BULL. Red Bull Stratos. [online]. N.d. Dostupné z: https://www.redbull.com/int-en/projects/red-
bull-stratos [cit. 2025-03-27].

67 STUBBS, Mike. How Red Bull Used Its Extreme Sports Experience To Enter The Esports World.
[online]. In: Forbes. 2020. Dostupné z: https://www.forbes.com/sites/mikestubbs/2020/04/03/how-red-
bull-used-its-extreme-sports-experience-to-enter-the-esports-world/ [cit. 2025-02-07].

% MCDONALD, D. Red Bull's Billionaire Maniac. [online]. In: Bloomberg. 2011. Dostupné z: https://
www.bloomberg.com/news/articles/2011-05-19/red-bulls-billionaire-maniac [cit. 2025-02-07].

% STERLING, Emily. Red Bull:An analysis of the success of Red Bull and their international marketing
strategy. [online], Bachelor of Commerce — Best business research papers. Kanada: University of
Victoria: Peter B. Gustavson School of Business, 2014. Dostupné z: https://business.journals.uvic.ca/ind
ex.php/bcomrp/issue/view/10/10 [cit. 2025-02-06].

70 RED BULL. Sportovci. [online]. 2025. Dostupné z: https://www.redbull.com/cz-
cs/athletes?filter.countryCode=CZ [cit. 2025-02-07].
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tvrzeni, Ze Red Bull produkty mohou zlepsit sportovni vykony.”! Tento pfistup lze analyzovat
z hlediska konceptu archetypt, které ve své knize Uvod do studia médii zmituji autofi Burton
a Jirak.”> Archetypy lze chapat jako postavy hrdin nebo hrdinek, které predstavuji zakladni
presvédceni, idedly, hodnoty a n¢kdy i predsudky, které jsou bézné v ramci dané kultury. V

archetypech se projevuji vlastnosti, jako jsou odvaha, krasa a odhodlani.”

1.5.3 Organizace vlastnich sportovnich akci

Socialni platformy, jako jsou Facebook, X, YouTube a Instagram, nabizeji firmam nové
zpusoby, jak zapojit spotfebitele. Digitalni doba vede k fragmentaci publika a internet umoziuje
spotiebitelim snadnéjsi pfistup k informacim, coz zvySuje schopnost uzivateli interagovat.
Tento jev pfedstavuje zménu tradi¢niho modelu $ifeni informaci, kdy doslo k pfechodu od
masovych médii, zejména televize, k novému interaktivnimu modelu kombinujicimu televizi
s internetem. V rdmci tohoto modelu se objevuje fenomén ,rychlého clovéka®, ktery ma
vSechny informace na dosah ruky.”

VeétSina akei pofadanych spolecnosti Red Bull umoznuje generovat obsah, ktery je diky své
rozsahlé medialni siti distribuovan. Mizeme tedy fict, Ze tyto akce jsou klicovym zdrojem pro
produkci obsahu, ktery je nasledné poskytovan vSem uzivatelim médii. Red Bull se soustiedi
pfedevs§im na zdbavu a inspiraci, spiSe nez na tradicni propagaci produktu. Timto zplisobem
vytvaii silné vazby se svym publikem. Pfiméje tak své uzivatele se citit dobfe, posiluje je
prostiednictvim kvalitnich vizudll s jasnym technologickym potencidlem a prostfednictvim

emotivnich zazitkd.”?

"I STERLING, Emily. Red Bull:An analysis of the success of Red Bull and their international marketing
strategy. [online], Bachelor of Commerce — Best business research papers. Kanada: University of
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ex.php/bcomrp/issue/view/10/10 [cit. 2025-02-06].

2 BURTON, Graeme a JIRAK, Jan. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001. ISBN ISBN
80-85947-67-6. [cit. 2025-02-20].

3 Tamtéz.

7 ROCA, Sanchis; CANOS CERDA, Elvira a MAESTRO-CANO, Santiago. Red Bull, a paradigmatic
example of the new communication strategies of brands in the digital environment. [online].
In: ResearchGate. 2016, ¢. 71, s. 373-397. Dostupné z: https://doi.org/10.4185/RLCS-2016-1100 [cit.
2025-02-17].
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1.5.4 Sociélni sité jako néstroj

Socidlni sité predstavuji zakladni pilif digitalni strategie znacky Red Bull. Uplatiiuje se zde
vizualn¢ atraktivni obsah, spoluprace se sportovci a interakce s uzivateli. Zde je piehled

aktualnich statistik sledujicich na jednotlivych platformach za leden roku 2025:7

e Instagram: 25,9 milionu sledujicich
e Facebook: 52 miliont sledujicich

e YouTube: 21,5 milionu sledujicich
e X: 1,9 milionu sledujicich

e TikTok: 16,1 milionu sledujicich

e Reddit: 39 tisic sledujicich

Jo 4

Red Bull pravidelné vytvaii obsah, ktery silné oslovuje jeho publikum. Prostfednictvim
interakci na socidlnich sitich s ikonickymi postavami, jako je pilot Formule 1 Max Verstappen,
Sebastian Vettel nebo Sergio Pérez, posiluje znacka propojeni s jednotlivci. Socidlni sit¢ Red
Bull jsou plné memt a upoutavek, které rezonuji s preferencemi mladych uzivateld na internetu,

¢imZ si znacka udrzuje nejen relevanci, ale i silny vztah s fanousky.””

78 KEYHOLE. Red Bull'’s Social Media Strategy: Marketing So Fly, It’s Giving Wings. [online]. 2023. D
ostupné z: https://keyhole.co/blog/red-bull-social-media-strategy/ [cit. 2025-03-27].

"7 Decoding the Success of Red Bull's Game-Changing Marketing Strategy. [online]. In: My Digital
CMO. 2024. Dostupné z: https://mydigitalcmo.io/article/red-bull-marketing-strategy [cit. 2025-02-08].
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1.5.5 Ptehled hlavnich akci a medidlnich projekti Red Bull

Pro ilustraci extrémni povahy nékterych akci je mozné zminit nékolik konkrétnich ptikladu.
Tyto akce jsou synonymem pro extrémni sporty, adrenalinové zazitky a inovativni ptistupy k
potadani sportovnich udalosti. Zaroven piitahuji pozornost nejen profesiondlnich sportovct, ale
1 Siroké vetejnosti. Vybér zminénych akci byl uréen na zékladé¢ jejich medidlni pozornosti a
jejich schopnosti pfitahovat, jak profesionalni sportovce, tak i1 fanousky. Kazda znize

zminénych akci pfispiva k utvareni image Red Bull v oblasti extrémnich sporta.

Red Bull Cliff Diving World Series

CIiff diving je skok z vysky. Série Red Bull Cliff Diving byla poprvé uspotfadana v roce 2009
v italském mésté Polignano a Mare. Kazdého zavodu se ucastni 12 muza a 12 Zen, pti¢emz pro
muze plati, Ze skaCou z ploSiny ve vySce 27 metrii a Zeny 21 metrii. Vykony nasledné hodnoti
mezinarodni porota na zdklad¢ kritérii, jakymi jsou naCasovani, narocnost skoku, estetika
provedeni, kreativita triki a akrobaticka zdatnost. Cely zavod obvykle trva tfi dny, piic¢emz
potadi zavodnikil a zdvodnic se urcuje na zakladé souctu bodl po ctyfech skocich. Body ziskané
v kazdé soutézi se sectou a vytvaieji celkovy Zebticek Red Bull Cliff Diving World Series. Do

celkového poradi se zapo¢itavaji vysledky ze vSech zavoda v dané sezoné.”®

Red Bull Crashed Ice

Red Bull Crashed Ice je sportovni udalost, kterda kombinuje rychlost a drsné ledové zavody.
Zavodnici v hokejovych bruslich proti sobé nastupuji na specialn¢ postavenych ledovych
tratich, které zahrnuji klikaté drahy, vysoké skoky a prudké zatacky. Tento sport mizeme znat
také pod nazvem Ice Cross Downhill. V jednotlivém zavodé spolu soupeti ¢tyfi ucastnici, ktefi
zdolavaji trat’ dlouhou okolo 600 metrti. Prvni ro¢nik akce se poprvé odehral v roce 2001 a
rychle ziskal na popularité. Red Bull se rozhodl vytvofit udalost, kterd by dokézala otestovat
schopnosti zdvodniki v extrémnich podminkdch a zaroven by byla atraktivni pro Sirokou
vefejnost. SoutéZze se konaji v riznych méstech na vyznamnych lokacich, pficemz jednou

z t&chto lokalit byla i Praha, kde se zavod uskute¢nil v roce 2005 na Hrad¢anech.”

BRED BULL. Red Bull Cliff Diving World Series. [online]. In: Red Bull. 2023. Dostupné
z: https://www.redbull.com/int-en/event-series/red-bull-cliff-diving-world-series-test/cliff-diving-test-
fags [cit. 2025-02-08].

RED BULL. ABC of... Crashed Ice. [online]. 2017. Dostupné z: https://www.redbull.com/int-
en/episodes/abc-of-crashed-ice-abc-of-s01-e05 [cit. 2025-02-08].
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Red Bull X-Fighters

Freestyle motokrosova série Red Bull X-Fighters byla poprvé usporadana v roce 2001 v koloseu
pro byci zapasy ve Spanélské Valencii. Od té doby se akce rozrostla o celosvétové turné, které
se kona v Evrop¢, Asii, Australii a Americe. Zavodnici jsou hodnoceni péticlennou porotou
podle nékolika riiznych kritérii, jako je rozmanitosti trikd, technické provedeni, styl a plynulost,
vyuziti trati a mira zdbavnosti predvedené¢ho vykonu. Soutéz probihd na zaklad¢ vyrazovani,

z kazdého kola postupuje pouze jeden jezdec, aZ je na konci vyhlasen vitéz.8°

Red Bull Air Race

Red Bull Air Race spojuje nejlepsi piloty svéta v soutézi, kterd klade diiraz na rychlost,
preciznost a technické dovednosti. Piloti ovladaji vysoce vykonnd, obratna a lehka zavodni
letadla, ktera se pohybuji jen nékolik metrii nad zemi a prolétavaji mezi nafukovacimi pylony.
Dosahuji pfitom rychlosti az 370 km/h, coz klade vysoké ndroky na fyzickou kondici a
schopnosti pilotd. Na svém webu Red Bull zminuje, ze byl zavod zalozen v roce 2003 a stal se
celosvétove uznavanou soutézi, které se mohou ucastnit pouze nejzkusenéjsi piloti z celého

svéta.d!

Red Bull Rampage

Jedna se o freeridovy zadvod na horskych kolech, ktery se kazdorocné koné v narodnim parku
Zion v Utahu. Trat’ je zndma svou ndrocnosti, kde se jezdci museji vypofadat s pfirodnimi
ptekazkami, jako jsou skalni vybéZzky, obii skoky a strmé srazy. Tinejlepsi jezdci z celého svéta
dostanou Ctyfi dny na to, aby postavili za pomoci svého tymu vlastni trat’ s riznymi skoky,
vyskovymi zmé&nami a technickymi vyzvami. 8 Po dokonéeni stavby trati nasleduje zavod, ve

kterém kazdy jezdec, se svym tymem odbornik, jako jsou stavitelé a technici, piedvede svou

80 WRIGHT, Eric. What You Need to Know about Red Bull X-Fighters. [online]. In: Red Bull. 2017.
Dostupné z: https://www.redbull.com/us-en/what-you-need-xfighters [cit. 2025-03-10].

81 ELEKTROR. Red Bull Air Race. [online]. Dostupné z: https://www.elektror.com/cs/aplikace/projekty
/red-bull-air-race/. [cit. 2025-03-10].

82 KAZUNAS, Ariel. Everything You Need to Know About Red Bull Rampage 2024. [online]. In: BIKE
Magazine. 2024. Dostupné z: https://www.bikemag.com/news/red-bull-rampage-2024-what-to-know
[cit. 2025-03-10].
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trasu. Hodnoti se nejen rychlost, ale také kreativita, technicka néro¢nost a styl jizdy. Od svého

vzniku v roce 2001 pfitahuje akce obrovskou pozornost nejen u fanouskd, ale i u medii.®?

Vedle organizace sportovnich udalosti Red Bull investuje do sportovnich tymti. Mezi jeho
majetky patii Ctyii profesionalni fotbalové kluby — New York Red Bulls, Red Bull Salzburg,
Red Bull Brazil a RB Leipzig.®* Spole¢nost se také angazuje v motorsportu, kde vlastni dva

tymy ve Formuli 1.8

1.5.6 Akce Red Bull potadané v Ceské republice

V roce 2024 se v Ceské republice uskute¢nily tfi akce pofadané pod hlavickou Red Bull.6
Nejveétsi medidlni pozornost ziskala akce Red Bull Showrun, kterd byla uskutecnéna v centru
hlavniho mésta Prahy. Pfi této pfilezitosti byl predstaven zdvodni viiz Formule 1, se kterym
dosahli na vitézstvi sportovni celebrity jako jsou Mark Verstappen a Sebastian Vettel.3” Udalost
rezonovala napfi¢ ¢eskymi i zahrani¢nimi médii. Vyrazné pokryti ziskala nejen ve sportovnich

sekcich, ale i v lifestylovych a zpravodajskych rubrikach, coz ptispélo k medidlni poptavce.

Dalsi udalosti, ktera se v roce 2024 uskuteénila v Ceské republice viibec poprvé, byl zavod
horskych kol globéalniho charakteru — Red Bull Fox Hunt. Zavod spocival v tom, Ze jezdci

(amatéfi) sjizdéli naro¢ny terén, zatimco byli pronasledovani zkuSenymi jezdci.®® Ceska verze

8 DESALI, Rajiv. Na letosnim Red Bull Rampage budeme svédky historicky prvniho zavodu Zen. [online].
In: Red Bull. 2022. Dostupné z: https:/www.redbull.com/cz-cs/bike-red-bull-rampage-freeride-mtb-
akce-oznameni-informace [cit. 2025-03-12].

8 FROSTON, Nancy. Why Red Bull bought sports teams — and the impact on them. [online]. The
Athletic. 2024. Dostupné z: https://doi.org/https://www.nytimes.com/athletic/5529385/2024/06/07/red-
bull-leeds-leipzig-salzburg/ [cit. 2025-03-26].

85 COOP, Samuel. Should owning two F1 teams be allowed? [online]. In: Racingnews365. 2024. Dostup
né z: https://doi.org/https://racingnews365.com/should-owning-two-f1-teams-be-allowed. [cit. 2025-03-
26].

% RED BULL. Red Bull Show Run. [online]. 2024. Dostupné z: https://www.redbull.com/cz-
cs/events/showrun-praha [cit. 2025-03-10].

87 GO OUT. Red Bull Showrun presented by foodora. [online]. 2024. Dostupné z: https://goout.net/cs/red-
bull-showrun-presented-by-foodora/szrpsex/ [cit. 2025-03-20].

88 RED BULL. Red Bull Foxhunt. [online]. 2023. Dostupné z: https://www.redbull.com/cz-cs/events/red-
bull-fox-hunt-jested-info [cit. 2025-03-20].
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této akce se odehrala na 2,5 km dlouhé trati na Jestédu, kterd vedla po sjezdovce 1 zalesnénymi
pasazemi. Zavodu se mohlo zucastnit az 300 jezdcil, ¢imZ vznikla moznost se zucastnit nejen

profesionaliim, ale i amatérskym nad$encim.?’

Tieti akcei v roce 2024 byl tane¢ni souboj Red Bull Dance Your Style®, ve kterém se proti sobé&
utkalo Sestnact tane¢nikl. O vitdzi, jenz mé&l mozZnost reprezentovat Ceskou republiku na

svétovém finale, rozhodovali divaci skrze hlasovani.

Kromé téchto zminénych sportovnich soutézi Red Bull organizuje i dalsi akce, které propojuji
kreativitu a zabavu. Jednou z nich jsou Red Bull Kary, ve kterém se ticastnici utkavaji ve vlastné

navrzenych minikarach. Hodnoti se rychlost jizdy i originalita samotného vzhledu vozidla.

Posledni ro¢nik této akce probé&hl v roce 2023 na prazském Strahové, pii¢emz jeji koncept

znazoriuje strategii znacky, zaméfenou na netradi¢ni formaty soutézi.”!

1.5.7 Definice multiplatformni medidlni spole¢nosti

Multiplatformni distribuce predstavuje strategii Sifeni obsahu napfi¢ riznymi digitdlnimi
platformami a formaty s cilem oslovit co nejSirSi publikum. Tento pfistup zahrnuje nejen

tradi¢ni média, jako je televize a radio, ale také digitalni kandly, v€etné streamovacich sluzeb,

93

mobilnich aplikaci a sociadlnich siti.®> Vyzkumy v oblasti marketingu®® prokazaly, Ze

8 CT ART. RED BULL FOXHUNT. [online]. N.d. Dostupné z: https:/art.ceskatelevize.cz/kulturni-
prehled/red-bull-foxhunt/0CraC [cit. 2025-04-09].
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brands post across multiple social media? In: Journal of the Academy of Marketing Science [online].
2021, 49(5), 864—881. ISSN 0092-0703. Dostupné z: https://doi.org/10.1007/s11747-021-00785-z [cit.
2025-03-25].
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Communications. In: Journal of Marketing Research [online]. 2003, 40(4), 375-388. ISSN 0022-2437.
Dostupné z: https://doi.org/10.1509/jmkr.40.4.375.19385 [cit. 2025-03-25].
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vicekanalovy marketing skute¢né ovliviluje zédkaznické chovani nejen v rameci jednotlivych
kanal®, ale i mezi nimi.** Diky vyuziti vice platforem se medidlni spole¢nosti dokazou
ptizplisobit zménam v preferencich a navycich spottebiteli a zajistit, ze jejich obsah bude

dostupny kdykoli a odkudkoli.

Uspé&$na multiplatformni distribuce vyzaduje porozuméni tomu, jak se publikum chova na
jednotlivych kanalech, aby byl obsah relevantni a atraktivni na v§ech platformach. Tento ptistup
umoziiuje medidlnim spolecnostem oslovit rizné demografické skupiny, naptiklad pfizpusobit
obsah televizi pro star§i generace a socidlnim médiim pro mlads$i uZivatele. Diky
multiplatformnimu modelu mohou tedy spole¢nosti maximalizovat své pfijmy prostfednictvim
reklam, pfedplatného, licencovani obsahu nebo strategickych partnerstvi. S rostoucim
vyznamem mobilnich zatizeni se multiplatformni distribuce stava kliCcovou, protoze uzivatelé

oCekavaji, ze budou mit média k dispozici kdykoliv a kdekoliv.??
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03-08].
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1.6 Red Bull Media House

Red Bull Media House je celosvétove distribuovand multiplatformni medialni spole¢nost, ktera
se zaméfuje na vypraveni inspirativnich pfibéhi v oblasti sportu, kultury a Zivotniho stylu. Na
svém webu uvadi nasledujici: ,,Nasim poslanim je inspirovat pribéhy, které se vymykaji beznym

zvyklostem, a to jak pFimo pro spotiebitele, tak prostiednictvim partnerstvi.“?®

Medialni dim nabizi Sirokou Skalu kvalitnich medidlnich produktii v televiznich, mobilnich,
digitalnich, zvukovych formatech a tisku. Spole¢nost vytvaii a licencuje rizné globalni zivé
pfenosy, poutavé a inspirativni lokalni pfibéhy a smés kratkych a dlouhych potadt z celého

svéta.”’

Jejich medialni platformy se soustfedi na vypravéni piibeéhti prostfednictvim pfimych pienosu
extrémnich sportovnich udalosti, vysoce adrenalinovych ak¢nich filml a poutavych ¢lanka a
videi na riznych digitalnich kandlech. Red Bull se stal obrovskym hracem v oblasti obsahu a
ukazal, jak mizZe znacka rozsitit svij vliv daleko za hranice piivodnich produkti.”® Kromé toho
prodava vlastni reklamni prostor dalsim velkym znackam, véetné Dodge, Patagonia a Nike.
Dale se Red Bull podili na prodeji sponzorskych a reklamnich kampani pro sviyj televizni serial

o ak&nich sportech, ktery je vysilan na NBC.*

% RED BULL. About Us. [online]. Dostupné z: https://www.redbullmediahouse.com/en/about-us [cit.
2025-03-10].

97 Tamtéz.
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bull-redefines-branding-through-content. [cit. 2025-03-08].
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1.6.1 Historie a vznik Red Bull Media House

V roce 2007 byl zaloZzen medidlni diim znacky Red Bull s cilem rozsitit komunikacni strategie
znacky a oslovit §ir§i publikum skrze vlastni obsah. Spole¢nost se zaméftila na tvorbu obsahu,
ktery by odpovidal charakteru znacky. V listopadu roku 2007 zahgjil dim jeden ze svych
prvnich projektl, a to vydani mési¢niku Red Bulletin, ktery byl nejprve distribuovan pouze v
Rakousku. V roce 2008 se Casopis zacal distribuovat také na dalsi trhy, vCetné Némecka,

Francie, Velké Britanie a USA. To pomohlo znadce si vybudovat pozici medilniho hrace.!%

Red Bull Media House vyuziva kombinaci vlastnich medialnich kanali, globalnich partnerstvi
a sité pokryvajici 170 zemi a 36 jazyki.!°' V ramci rozsifeni medialni piisobnosti navazal Red
Bull Media House v roce 2016 kliCova partnerstvi s agenturou Reuters v oblasti distribuce
obsahu, kterou Red Bull navazal za ucelem vytvoreni exkluzivni kolekce sportovniho a
lifestylového obsahu, ktery je dostupny vSem uzivatelim sluzby Reuters Media Express.
Prémiovy redakcni obsah tak zaplnil mezeru v nabidce akcnich sportd, ktera byla mezi

piedplatiteli Reuters velmi zadana.'??

1.6.2 Typy obsahu produkovaného Red Bull Media House

Red Bull Media House produkuje multimedialni obsah napti¢ riznymi platformami. Jeho
portfolio zahrnuje filmovy a televizni obsah, digitalni a tiSténé publikace. Jeho digitalni
portfolio zahrnuje online magaziny, tematické platformy a mobilni aplikace, zaméfené na
outdoorové¢ aktivity, zdravi, kulturu a sportovni vykon. V oblasti filmové a televizni produkce
nabizi sportovni dokumenty a kulturni potady, které jsou distribuovany prostfednictvim
vlastnich studii a streamovacich sluzeb. Publika¢ni Cinnost dopliuji tiSténé magaziny,

zaméfené na dobrodruzstvi a pfirodu a tituly vénované zdravi, kultufe a védeckym objeviim. !9
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Spolecnost provozuje nékolik online projekt, které se zamétuji na outdoorové aktivity, kulturu,
zdravy Zivotni styl a sport. Mezi hlavni projekty patii Bergewelten, magazin propojujici tisténi
a online obsah o horskych dobrodruzstvich, alpinismu, turistice, lezeni, skialpinismu a dalSich
outdoorovych sportech.!® Soucasti projektu je podcast s nazvem Bergwelten — Héhen und
Tiefen a plaforma Bergewelten Mountain School, ktera nabizi online kurzy zaméfené na
ptipravu ucastnikd na naro¢né horské tiry, véetné vystupt na tfitisicové vrcholy, pod vedenim
zkuSenych odbornikd.!% Sougésti portfolia Red Bull Media House je i Biihne, rakousky
kulturni magazin zaméfeny na divadlo, operu a muzikal.!? Dalsim projektem je platforma
Carpediem.life, kterd nabizi ¢tenaitim obsah v oblasti vyzivy, pohybu a relaxace, zamétuje se
na Ctyii kliGové oblasti zivota: stravu, fyzickou aktivitu, odpocinek a vzdélavéani.'”” Red Bull
Content Pool je online archiv, zahrnujici fotografie, videa, tiskové zpravy a dal$i materialy
spojené s jejich aktivitami, sportovci, udalostmi a znackami. Platforma umoziuje novinaiim,

editorm a dal$im profesionaliim stahovat obsah zdarma pro nekomeréni vyuziti.'” Red Bull
Mobile, mobilni sluzba provozovéna spolecnosti A1 Telekom Austria a platformy Servus.com
a Speedweek.com dopiuji nabidku.!” Servus.com zahrnuje ¢lanky, videa, dokumenty o
tématech, jako jsou ekologické iniciativy, inovace v oblasti zdravi, uméni, lifestyle a
outdoorové aktivity.''? Speedweek.com pfinasi aktualni hlavni zpravy, kompletni vysledky a

reportaze ze svéta mezinarodnich zavodi formule a motocyklovych Sampionati. !
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Red Bull Media House se rovnéz zamétuje na filmovou a televizni produkci. Red Bull Studios
financuje a distribuuje pofady zaméfené na sport, kulturu a uméni. Studia se zaméfuji na
podporu umélcii, hudebniki, producentil a tviirci z riiznych oblasti kultury, hudby a uméni.'!?
Red Bull TV je globalni streamovaci platforma a televizni sluzba, ktera nabizi Sirokou skalu
obsahu zamé&feného na sport, hudbu, dobrodruzstvi, kulturu a lifestyle.!'3 Servus TV poskytuje
Siroce koncipované zpravodajstvi, zamétujici se na klicové udélosti z Rakouska. Nabizi
sportovni obsah, v¢etné pienosu zavodi Formule 1, MotoGP a dalSich mezinarodnich soutézi,

coz oslovuje Sirokou fanouskovskou zakladnu.''

V oblasti tisténych publikaci Red Bull Media House vydava n¢kolik magazini a nakladatelstvi,
zaméfenych na rizné oblasti. Servus Magazine, ktery vysel poprvé v roce 2010'", se béhem
necelého roku stal nejprodavanéj$im mésicnikem v Rakousku a vychazi v néckolika
specializovanych edicich, zaméfenych na gastronomii, zahradkafstvi a dalsi témata.!'® Terra
Mater Magazine, vydavany cCtyfikrat rocné, nabizi obsah zamétfeny na prirodu, exotické
kultury a zachycuje pfirodni jevy a pfibéhy o vzdalenych krajinach, zvitatech a osobnostech z
celého svéta.!'” The Red Bulletin Magazine je znAmy svymi piibéhy o jednotlivcich , ktefi
posouvaji hranice mozného a stal se neodmyslitelnou soucasti sezony Formule 1, pfi¢emz
zpocatku vychézel jako denik p¥imo na zavodech.''® K dal§im tisténym titulim patii Benvento

publishing''®, specializujici se na mezinarodni piibéhy, ecoWing Verlag zamé&fujici se na
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literaturu faktu, Servus Verlag, ktery vydava publikace dopliiujici obsah Servus TV, Pantauro,
které priblizuje svét Red Bull, Terra Mater Books, vénujici se pfirodnim védam, a

Bergewelten Magazine, zamé&fujici se na outdoorové aktivity.'?°

Red Bull Records je nezavisla nahravaci spolecnost, ktera se specializuje na rizné hudebni

zanry, véetné alternativy, rocku, metalcore, hip hopu a popu, a dopliuje tak multimedialni

portfolio spole¢nosti.!?!

120 RED BULL MEDIA HOUSE. Our brands. [online]. N.n. Dostupné z: https://network.redbullmediah
ouse.com/en/bo/marken [cit. 2025-03-27].

121 Tamtéz.
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2 METODOLOGIE

2.1 Cil vyzkumu a vyzkumné otazky

V teoretické ¢asti prace jsme se zaméfili na extrémnimi sporty a jejich medializaci, pficemz
znacna pozornost byla vénovana znacce Red Bull a jejimu medidlnimu domu Red Bull Media
House, ktery vyznamné ovliviiuje produkei a distribuci obsahu tykajiciho se extrémnich sporti.
Prakticka cast se dale soustiedi na analyzu zpusobu prezentace extrémnich sportl ve
vybranych ¢eskych sportovnich médiich, konkrétn€ na sportovnich webech Sport.cz, iSport.cz
a RedBull.cz. Cilem analyzy je zmapovat, jaky medialni prostor je vybranym disciplindm
vénovan, jakym zpiisobem jsou discipliny prezentovany a jaké multimedialni prvky jsou
pouzity k podpote jejich medializace. Vysledky této analyzy pfispéji k lepSimu pochopeni
medidlniho pokryti extrémnich sportii na nejctenéjSich ceskych sportovnich platforméch. Dle
Gemius Audience, méficiho systému, ktery poskytuje data o navstévnosti na internetovych
strankach, jsou Sport.cz a iSport.cz dlouhodobé nejétendj§imi sportovnimi deniky v Ceské

republice. '??

Aktualni verze prace rozsifuje ptivodni zamér, ktery byl zaméfen na marketingovou strategii
Red Bull, a soustfedi se komplexnéji na zptisob prezentace extrémnich sportll ve vybranych

médiich.

Vyzkumné otazky:

VOI1: Kolik ¢lankli o extrémnich sportech zvefejnily sportovni weby Sport.cz, iSport.cz a
RedBull.cz za rok 20247

VO2: Jak se lisi pocet zastoupeni riznych disciplin extrémnich sportii mezi weby Sport.cz,
iSport.cz a RedBull.cz?

VO3: Jakym zpusobem vyuzivaji sportovni deniky Sport.cz a iSport.cz a web RedBull.cz
multimedialni prvky k propagaci extrémnich sporti?

VO4: Jaké jsou rozdily v typech obsahu a jaky styl komunikace vyuZivaji weby Sport.cz,

iSport.cz a RedBull.cz pfi prezentaci extrémnich sport?

12 NET MONITOR. Top media channels by Real users. [online]. 2023. Dostupné z: https://e-
public.gemius.com/cz/rankings/10280 [cit. 2025-03-27].
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2.2 Vyzkumny vzorek

Vyzkum vychézi z analyzy sportovnich zpravodajskych webli Sport.cz a iSport.cz a ze

sportovniho specializovaného webu RedBull.cz, a to z roku 2024.

Sport.cz je provozovan spolecnosti Borgis, jejimz vétSinovym vlastnikem je $éfredaktor deniku
Pravo, Zden¢k Porybny. Do spolecnosti Borgis vstoupila v roce 2013 firma Seznam.cz Iva
Lukacovice, ktera ziskala tetinovy podil. Jednad se tedy o online magazin deniku Pravo a

Seznam.cz.'?* Séfredaktorem deniku Sport.cz je Vladimir Dusanek. 2

iSport.cz je vydavan medialnim domem Czech News Centre, ktery patii do skupiny Czech
Media Invest, jeZ se specializuje na sportovni aktivity v oblasti stfedni a zdpadni Evropy.
Vlastniky Czech News Centre jsou Daniel Kietinsky, Patrik Tka¢ a Roman Korbacka.!?

Séfredaktorem deniku iSport.cz je Luka§ Tomek. 26

Red Bull.cz je soucasti globalni spole¢nosti Red Bull GmbH sidlici v Rakousku. Spole¢nost se
specializuje na vyrobu energetickych napoji a aktivné se zapojuje do podpory extrémnich

sporti a kultury.'?’

123 N.n. Ceskd média si rozebrali magnati. Podivejte se, kdo vlastni deniky, weby i televize. [online]. In:
Aktualné.cz. 2022. Dostupné také z: https://network.redbullmediahouse.com/b/carpe-diem [cit. 2025-03-
28].

124 CESKA UNIE VYDAVATELU. Clenové a partneri. [online]. N.d. Dostupné z: https://www.unievyd
avatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/clenove_jejich_tituly?titul-detail=615 [cit. 2025-03-28].

125 CNC. Znacky. [online]. N.d. Dostupné z: https://www.cncenter.cz/ [cit. 2025-03-28].

126 CESKA UNIE VYDAVATELU. Clenové a partneri. [online]. N.d. Dostupné z: https://www.unievyd
avatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/clenove jejich_tituly?titul-detail=668 [cit. 2025-03-30].

127 RED BULL. Company Facts. [online]. N.d. Dostupné z: https://www.redbull.com/int-
en/energydrink/company-profile [cit. 2025-03-28].
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2.3 Vyzkumna metoda

Analyza této bakalaiské prace je provedena za pomoci kvantitativni obsahové analyzy ¢lanka
tykajicich se extrémnich sportd na vybranych webech. VSechny proménné s vyjimkou
multimedialnich prvki, které zkoumala autorka prace individudlné, byly vyhodnoceny za
pomoci aplikace NewtonOne. Kategorii Tonalita clanku vSak vyzkumnice prace nésledné

individualné ovérila a posoudila.

Kvantitativni obsahova analyza zkouma medialni agendu. Jinymi slovy zkouma, jaka témata
média pokryvaji a jak velky prostor jim je vénovan. Zaroven tento zpisob analyzy umoziuje
jednoduché srovnavani rozdilnych médii a odlisnych medialnich krajin. Kvantitativni obsahova
analyza je Uizce spjata se sociologem Bernardem Berelsonem, jenz je povazovan za jednoho
z prikopnikil obsahové analyzy.'?® Kli¢ové piistupy analyzy zahrnuji synchronni analyzu, ve
které dochazi ke srovnani médii v daném Case a diachronni analyzu, ktera sleduje vyvoj v Case.
Cilem kvantitativni analyzy je zmapovat rozsahlé soubory dat, to umoziuje ziskat piehled o
pokryti urCitého tématu v médiich, sledovat dlouhodobé trendy v jejich zobrazovani nebo
porovnavat reprezentace jevl v riznych typech médii. Obsahova analyza se vyznamné
rozvijela béhem mezivalecného obdobi a druhé svétové valky, kdy se predev§im zamétovala na

politickou propagandu a komeréni reklamu. 12

128 TRAMPOTA, Tomas a VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
ISBN 978-80-7367-683-

4. Dostupné také z: http://toc.nkp.cz/NKC/201009/contents/nkc20102110012_1.pdf. [cit. 2025-03-30].
129 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii — nejuzivanéjsi metody a techniky. [online]. Vydani 1. Praha:
Grada Publishing, 2014. ISBN978-80-247-

9641 - 3.Dostupné z: https://doi.org/https://dl1.cuni.cz/pluginfile.php/1051295/mod_resource/content/1/
Sedlakova Vyzkum medii_free.pdf. [cit. 2025-04-02].
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2.4 Proces sbéru dat, tfidéni a kddovani

Zakladni soubor:
sportovni weby Sport.cz, iSport.cz a web RedBull.cz
Vybérovy soubor:

Analyza zahrnuje ¢lanky publikované v obdobi 1. 1.—31. 12. 2024, které obsahuji klicova slova
spojena s extrémnimi sporty. Pouzita klicova slova zahrnovala nazvy jednotlivych extrémnich
sportll, mezi n¢ patii:

Zimni sporty: freeskiing, freestyle lyzovani, snowboarding, snowboardcross, ledolezectvi (ice
climbing)

Vodni sporty: surfing, kitesurfing, freediving, cave diving, cliff diving, wakeboarding,
windsurfing, vodni slalom, jachting, canyoning

Cyklistické a motoristické discipliny: BMX, mountain biking, motocross, rallye (MTB),
formule

Lezecké a vzduSné discipliny: sportovni lezeni, rock climbing, bouldering, paragliding,
letecké sporty

Ostatni sporty: parkour, skateboarding

Vybeér téchto konkrétnich sportovnich disciplin pro analyzu této bakalatské prace vychazi nejen
z jejich pfitomnosti v medialnim prostoru v roce 2024, ale také z odborného ukotveni pojmu
wextrémni sport”. Za zakladni vychodiska slouzily knihy s ndzvem Encyklopedie extrémnich
sportii od Joe Tomplinsona'3?, ktera definuje extrémni sporty jako fyzicky i psychicky naro¢né
aktivity provozované v nestandardnich podminkach, ¢asto s vysokou mirou rizika, a dale

131

Encyclopedia of Extreme Sports od Kelly Boyer Sagerta'™’, jez poskytuje ptrehled o historii,

130 TOMLINSON, Joe. The ultimate encyclopedia of extreme sports. [online]. London: Carlton, 1996.
Dostupné z: https://doi.org/https://archive.org/details/ultimateencyclop0Otoml/page/n199/mode/2up [cit.
2025-04-09].

31 BOYER SAGERT, Kelly. Encyclopedia of Extreme Sports. [online]. Bloomsbury Publishing, 2008.
ISBN 9780313344732. Dostupné z: https://doi.org/https://www.bloomsbury.com/us/encyclopedia-of-
extreme-sports-9780313344732/ [cit. 2025-04-09].
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charakteristikach a kulturnim vyznamu extrémnich sporti. Pravé podle téchto publikaci byly
zatazeny sporty jako BMX, surfing, snowboarding a dal$i, které spliuji uvedené

charakteristiky.

Je dilezité poznamenat, ze ackoli i jiné sporty, jako je alpské lyZovani, rychlobrusleni nebo
sjezdové discipliny jsou fyzicky ndro¢né a mohou byt potenciondlné rizikové, nespliuji
vSechny atributy definice extrémnich sportl, jak je predkladda vySe zminéna literatura.
Typickym rozdilem byva mira standardizace, institucionalizace a kontrolovaného prostiedi,
kterd je u tradi¢nich olympijskych disciplin vyrazn€ vyssi. Zvolena skladba sport tedy
reflektuje jak teoreticka vychodiska odborné literatury, tak aktualni medialni reprezentaci, ¢imz
zajiStuje validitu analyzy v kontextu zkouméni extrémnich sportli v souasném medialnim

prostredi.

Clanky ze sportovnich webl Sport.cz a iSport.cz byly identifikovany za pomoci sluzby
NewtonOne. Vzhledem k tomu, Ze ¢lanky z webu RedBull.cz za dany rok 2024 nebyly
dostupné na vefejnych webovych strankach, nemohla vyzkumnice provést pfimy sbér dat
z konkrétniho webu. Z toho diivodu se autorka obratila na redakci RedBull.cz a pozadala o
poskytnuti relevantnich ¢lankd. Tyto €lanky byly nasledné podrobeny analyze, aby byly

zahrnuty do vyzkumu a umoznily porovnani s obsahem ziskanym z dalSich webovych stranek.

Po vyhledani ¢lankt byly vysledky zredukovany na ty, které se vztahovaly k zadanym klicovym
hesltim. Vysledny pocet reprezentativnich ¢lankt ¢inil 920. Pro analyzu bylo celkem stanoveno
Sest proménnych: zdroj ¢lanku (P1), tonalita clanku (P2), typ sportu (P3), typ obsahu (P4) a
multimedialni prvky (P5).

Schéma kodovaci knihy vypadalo nasledovné:

Nazev proménné Proménna kategorie Kéd Definice

P1 Zdroj ¢lanku 1 Sport.cz
2 iSport.cz
3 RedBull.cz

P2 Tonalita ¢lanku 1 Neutralni
2 Pozitivni
3 Negativni

P3 Typ sportu 1 Lezeni, Rockclimbing, Iceclimbing, Ledolezectvi, Parkour
2 Formule 1,2
3 Freeskiing, Freestyleskiing
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4 Snowboarding, Snowboardcross
5 Vodni sporty — Jachting, Vodni slalom, Canyoning, Kitesurfing,
Freediving, Cavediving, Cliff diving, Wakeboarding, Windsurfing
6 Rallye, Motorsport
7 Cyklistika — BMX, Sjezdy na kole, Mountain biking (MTB),
Cyklokros
8 Surfing
9 Skateboarding
10 Letecké sporty, Paragliding
P4 Typ obsahu 1 Rozhovor
2 Zprava o udalosti
3 Komentaf
4 Ptibéh sportovce
5 Lifestyle
P5 Multimedialni prvky 1 Fotografie
2 Video
3 Infografika
4 Zadné
5 Fotografie, video i infografika
6 Fotografie a video
7 Fotografie a infografika
8 Video a infografika

Tabulka ¢.1 — Zdroj: viastni
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3 ANALYTICKA CAST

Analyticka ¢ast prace se zamétuje na analyzu medidlniho pokryti extrémnich sportii v roce 2024
na tfech vybranych sportovnich webech — Sport.cz, iSport.cz a RedBull.cz. Cilem vyzkumu je
zajistit, jaky medidlni prostor je extrémnim sportim vénovan, které konkrétni discipliny maji
nejvetsi zastoupeni a jaky typ obsahu je na té€chto webech pouZivan. Vysledky analyzy
poskytuji ¢tenafi piehled o rozdilnych pfistupech vybranych webl ke zpravodajstvi o

extrémnich sportech a jakym zpisobem tedy formuji vefejné vnimani této kategorie.
3.1 Vyzkumné otazky

VOL1: Kolik ¢lankt o extrémnich sportech zverejnily sportovni weby Sport.cz, iSport.cz a

RedBull.cz za rok 2024?

Zastoupeni domén

Sport.cz
= iSport.cz

Sport.cz = Red Bull.cz
487

Graf ¢. 1 — Zdroj: viastni
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Celkovy pocet ¢lankt o extrémnich sportech na analyzovanych portalech je 920. Nejvice ¢lanki
za rok 2024 publikoval sportovni web Sport.cz (487 ¢lankti), nasledovanym iSport.cz (381
¢lankt). Oba weby se v analyze prokézaly jako pomérné aktivni, coZ miiZe mit souvislost
s jejich Sirokym zaméfenim a jejich riznorodym publikem. Je vSak také mozné, ze na tento
vysoky pocet ¢lankt méla vliv pfitomnost olympiady v Patizi, kterd se odehréla ve zkoumaném
obdobi — v roce 2024, a mohla tak podpofit zvySeny zajem o sportovni témata, vcetné
extrémnich sportl, které byly pfitomny na olympiad¢. Naopak specializovany web RedBull.cz
publikoval za vyzkumny rok vyrazné¢ méné ¢lankl (52). Tento rozdil 1ze vysvétlit zaméfenim
webu na vlastni sportovni akce spojené se znaCkou. Celkove lze zhodnotit, ze maji extrémni
sporty na Ceském trhu pomérné stabilni zastoupeni. Nikoli v§ak dominantni — jejich podil

zustava stale okrajovy ve srovnani s tradi¢nimi sporty, jako je tieba fotbal a hoke;.
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VO2: Jak se liSi pocet zastoupeni riznych disciplin extrémnich sportii mezi weby Sport.cz

a iSport.cz a RedBull.cz?

Medialni reprezentace jednotlivych sportovnich disciplin se odliSuje v zévislosti na tematickém
zamétfeni dané platformy. Cilem analyzy je identifikovat rozdily v Cetnosti a obsahovém
zaméieni zpravodajskych ¢lankti. Rozbor zahrnuje deset extrémnich disciplin, vypsanych
v kédovaci knize vySe. Pokud se dany extrémni sport neobjevuje v grafu, znamena to, Ze jeho
zastoupeni na webu je za sledované obdobi nulové, coz naznacuje, Ze o této disciplin€ nebyl na

analyzovanych platforméach v daném obdobi publikovéan zadny obsah.

Skateboardin; , o
P £ Zastoupeni sporti - Sport.cz

BMX,Cyklokross, MTB

16 Freestyl lyzovam Paraghdlng

Snowboardmg,Snowbo Formule 1
ardcross
7
Lezeni,Bouldering = Vodni sporty
45 D

= Rallye,Motorsport

= Lezeni,Bouldering

iy

Sport.cz se nejvice vénuje Formuli 1 (209 ¢lanki), coz odrazi jeji globalni popularitu a

Formule 1
209
= Snowboarding,Snowboardcross
= BMX,Cyklokross,MTB
= Skateboarding
= Paragliding
~———— Vodni sporty = Freestyle lyZovani
58

Graf ¢. 2 — Zdroj: viastni

komeréni atraktivitu. Rallye a Motorsport (139 &lanki) maji v Ceské republice dlouholetou
tradici a diky své vizudlni atraktivité pfitahuji medialni pozornost. Vodni sporty, konkrétné
Kanoistika a Kayaking (58 ¢lanki) tézi z uspéchii ¢eskych reprezentanti, pricemz zajem o n¢
vykazuje spiSe sezonni charakter. Lezeni a Bouldering (45 €lankd) zaznamenavaji rist diky
ptitomnosti téchto disciplin na olympijskych hrach. BMX, Cyklokros a MTB (16 ¢lanki) stejné

jako Snowboarding (7 €lankl) predstavuji okrajové sportovni oblasti, pfi¢emz Skateboarding
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(5 clank) je medialné viditelny pievazné bcéhem velkych akci, jako je Olympiada.
Informovanost o BMX je v podstaté omezena pouze na olympijské obdobi, kdy ceska
zavodnice Iveta MiculyCova pfitdhla pozornost médii. Paragliding (3 ¢lanky) a Freestyle
lyzovani (5 ¢lankll) vykazuji nejmensi zastoupeni v rdmci analyzovaného obsahu.

Skateboardin; Paraglidin; ’ o s
e 5" Zastoupeni sportti - iSport.cz Surfing

. i 3
Snowboardg’lg, ﬂg‘g{glookros Freestyle lyZovani
2
ardcross \ ’_ Formule 1
10 \\

Lezeni,Bouldering,Park

= Vodni sporty

= Rallye,Motorsport

= Lezeni,Bouldering,Parkour

= Snowboarding,Snowboardcross

= BMX,Cyklokros
Formule 1

211
= Skateboarding

= Paragliding
= Freestyle lyzovani

= Surfing

Graf ¢. 3 — Zdroj: viasmi

iSport.cz, stejn¢ jako Sport.cz, vénuje nejvice medidlniho prostoru Formuli 1 (211 ¢lankt),
ktera dlouhodobé dominuje zajmu ¢tenarti. Silné zastoupeni maji i Vodni sporty (53 ¢lanki),
kam spadad Kanoistika, Kayaking, Windsurfing, Jachting a Kitesurfing — cozZ muze souviset s
uspéchy ceskych sportoved v téchto disciplindich na olympiddé, kterda se odehravala ve
zkoumaném obdobi. Lezeni, Bouldering a Parkour (52) rovnéz ziskévaji vyrazny prostor,
pravdépodobné diky rostouci popularité téchto urban a outdoor sportt. Je vsak dilezité zminit,
ze parkour je v rameci této kategorie vyrazné mén¢ zastoupen, s jednim ¢lankem, coz naznacuje,
ze jeho medialni pokryti je omezené. Rallye a Motorsport maji jako celek 41 ¢lankd, coz je
pfekvapivé méné nez u vodnich sportl. Snowboarding a Snowboardcross (10 €lankl) 1 dalsi
sporty jako BMX, Cyklokros (6 ¢lankd), Surfing (3 clanky), Freestyle lyzovani (2 ¢lanky),

Skateboarding (1 €lanek) nebo Paragliding (1 ¢lanek) ziistavaji spiSe na okraji zdjmu redakce.
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Graf ¢. 4 — Zdroj: viastni

Cyklistika
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RedBull.cz oproti sportovnim zpravodajskym webim vykazuje odlisSny obsahovy profil.

Nejvétsi zastoupeni mezi clanky ma Formule 1 (23 ¢lankl), ktera stejné jako na zpravodajskych

webech dominuje obsahu. Vyrazné zastoupené sporty v poméru ke zvetejnénym ¢lankim jsou

Cyklistika (16 ¢lankt) a Snowboarding (10 ¢lanki). Je vSak tfeba poznamenat, ze v poslednich

letech doSlo k poklesu publikovanych ¢lankti ve srovnani s predeSlymi lety. To miizZe

naznacovat zménu v marketingové strategii a piresun k odliSnym formam prezentace obsahu,

jako jsou socidlni sité a tvorba profesionalnich videi.

Sport.cz

45

209

58

iSport.cz

53

211

10

53

RedBull.cz

23

10

Tabulka ¢.2 — Zdroj: viastni



Rallye, Motorsport Cyklistika — BMX, Surfing Skateboarding Letecké sporty,
Sjezdy na kole, MTB Paragliding
Sport.cz 139 16 5 3
iSport.cz 41 6 3 1 1
RedBull.cz 4 16 - - 2

Tabulka ¢.3 — Zdroj: viastni

Na zakladé prezentovanych dat lze vyvodit, Ze nejvice zastoupeny extrémni sport na
zkoumanych webech je Formule 1. Tento vysledek pravdépodobné odrazi nejen vysokou
globalni popularity tohoto sportu, ale i jeho komercni atraktivitu, kterd ptitahuje znacnou

pozornost médii a Ctenatrii. Vysledky uvedené vyse v tabulce ukazuji jasné rozdily v Cetnosti

¢lankd mezi jednotlivymi sporty.

Je evidentni, ze letni olympiéada, ktera se konala v roce 2024 v Pafizi ovlivnila ¢etnost zminek
zejména téch extrémnich sportl, které byly soucasti olympijského programu, jako je lezeni
nebo BMX. Tento fakt mtze tedy vysvétlit nartist pokryti téchto disciplin v medidlnim prostoru

béhem zkoumaného obdobi.

Je tfeba zdUraznit, Ze data pochdzeji z nejnovéj$iho obdobi, coz je kliCové pro posouzeni
aktudlnich trendd ve sportovnim zpravodajstvi. Jelikoz analyza zahrnuje cely rok, pokryva
vSechny sportovni sezony a uddlosti, které mohou ovlivnit frekvenci zminek o jednotlivych
sportech, ¢imz poskytuje komplexni pohled na medialni pokryti extrémnich sporti v ramci

rtuznych ro¢nich obdobi.

Tato analyza tak nabizi zdklad pro porovnani s budoucimi daty, kterd mohou odhalit vyvoj a

zmény v medidlnim zastoupeni téchto sportt.
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VO3: Jakym zpiisobem vyuzivaji sportovni deniky Sport.cz a iSport.cz a web RedBull.cz

multimedialni prvky k propagaci extrémnich sporti?

Pro dosazeni relevantnich vysledkl bylo z celkového souboru 920 ¢lankt vybrano pouze 587
k detailni analyze. Vybér byl proveden tak, aby analyzovany vzorek pokryval co nejlépe
sledované obdobi i tematickou rozmanitost. Z divodu povahy manualni analyzy
multimedidlnich prvkl bylo zvoleno zuZeni vzorku, které tak umoznilo detailnéjsi a
systemati¢téjsi zpracovani dat. I pres toto omezeni Ize vybrany vzorek povazovat za dostatecné

reprezentativni pro formulaci validnich zavéra.

Multimedialni prvky - Sport.cz

video,infografika

video 2

1

~

video
= fotografie
= fotografie,video,infografika
= fotografie,video
= fotografie,infografika

= video,infografika

foto grafs'le,video —~ ¢
fotografie,video,infogra
fika
4

Graf ¢. 5 — Zdroj: viastni
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Multimedialni prvky - iSport.cz
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2
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= fotografie,video,infografika

i nfogra fika //

| s4dn
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2 198

= fotografie,video

Graf ¢. 6 — Zdroj: viasti

Z analyzy vyplyva, Zze na obou portalech dominuje vyuziti fotografie (ve 343 ¢lancich), coz je
nejbeéznéjsi multimedialni prvek zastoupeny v €lancich o extrémnich sportech na Sport.cz a
iSport.cz. Fotografie a infografika (ve 187 ¢lancich) je rovnéz bézné vyuzivano, coz naznacuje
diraz na vizudlni prehlednost a atraktivitu. Kombinace riiznych multimediélnich prvki, jako je
fotografie a video (ve 37 ¢lancich) nebo fotografie, video a infografika (v 11 ¢lancich), ukazuje
na snahu obohatit obsah ¢lankd a zaujmout Ctenafe vizudlnimi a interaktivnimi formami.
Samotné pouziti infografiky se objevilo pouze v jednom ¢lanku. I presto vSak predstavuje
dalezity prvek zejména ve statisticky ¢i analyticky zaméfenych textech. Dva ¢lanky

multimedialni prvky viibec neobsahovaly.
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Multimedialni prvky - RedBull.cz

fotografie, video a infografika
= fotografie a video

= fotografie a infografika

= video
fotografie, video a
infografika = fotografie
32

Graf ¢. 7 Zdroj: viastni

Analyza ¢lankd s multimedialnimi prvky na webu RedBull.cz ukazuje, ze nejcastéjsi formou
vyuziti multimedidlnich prvkl je kombinace fotografie, videa a infografiky (32 &lanku).
Nasleduje kombinace prvkd fotografie a infografiky (11 ¢lankd). Clanky obsahujici
pouze fotografie jsou zastoupeny ve tiech ptipadech a uziti samotného videa ve dvou ¢lancich.
Vysledky analyzy ¢lankti RedBull.cz naznacuji diraz znacky na vizualni atraktivitu. Veskeré
fotografie a videa, které se na webu objevuji, jsou produkovéany ptimo znackou Red Bull nebo
jsou dostupné prostiednictvim Red Bull Content Pool, coz zajiStuje vysokou kontrolu nad
vizualnim obsahem. Clanky se také vyznacuji ¢astym pouzivanim emoji a vyraznym zapojenim
grafickych prvki, coz predstavuje vyrazny kontrast ve srovnani se sportovnimi weby Sport.cz

a iSport.cz, kde prevazuje tradi¢ni vizualni styl.
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VO4: Jaké jsou rozdily v typech obsahu a jaky styl komunikace vyuZivaji weby

RedBull.cz, Sport.cz a iSport.cz pii prezentaci extrémnich sportia?

Styl komunikace - Sport.cz

Lifestyle
18

Rozhovor
25

Rozhovor
= Zprava o udalosti
= Komentar
= Pfib&h sportovce

= Lifestyle

Graf ¢. 8 - Zdroj: viasmi

Sport.cz dominuje v produkci Zprav o udalostech (314 ¢lanki), to naznacuje jeho duiraz na
aktualni, zpravodajské pokryti extrémnich sportii. Tento pfistup je charakteristicky pro média
zaméfujici se na Sirokou vetejnost, kterd preferuji rychlé a ptehledné informace o sportovnich
udalostech. Dale je patrné, ze Sport.cz vénuje znacnou pozornost Pribéhiim sportovcii (79
¢lankt), coz ukazuje na snahu ptiblizit ctendiim lidskou stranku sportu. Lifestyle obsah (18
¢lankl) a Rozhovory (25 €lankl) jsou zastoupeny méng, coz naznacuje, Zze web se zaméiuje
spiSe na zpravodajstvi a reportaze nez na hlubsi analyzu nebo osobni pohledy na dané sporty.

Vysledky ukazuji na jasné zaméfeni webu na rychlé a informativni zpravy.
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Styl komunikace - iSport.cz
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/_8

Rozhovor
o~
10

Rozhovor
= Zprava o udalosti
= Komentat
= Piib¢h sportovce

= Lifestyle

Graf ¢ 9 — Zdroj: viastni

iSport.cz nabizi vyvaZené&jsi kombinaci obsahovych formati. I ptesto, Ze Zpravy o udalostech
na tomto webu rovnéz dominuji (224 ¢lanktl), iSport.cz se vénuje také Komentarim (39 ¢lank)
a Rozhovorim (10 ¢lankl), ¢imZ Ctendiim nabizi SirSi pohled na dany extrémni sport.
Vyraznéjsi zastoupeni Pribehii sportovcii (70 ¢lankt) ukazuje na snahu oslovit ¢tenafe nejen
informacemi o udalostech, ale také osobnimi ptibehy sportovci. Lifestyle obsah (8 ¢lanki) je
na webu iSport.cz zastoupen méné, ale i ptesto ukazuje snahu oslovit ¢tenafe nejen fakty, ale

také osobnimi piib&hy, a timto pfistupem se odliSuje od Sport.cz.
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Styl komunikace - Red Bull.cz
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Graf & 10 - Zdroj: viastni

RedBull.cz se oproti vyse zminénym webim zaméfuje predevsim na Pribehy sportovcii (15) a
Lifestyle obsah (8). Vysledky odpovidaji strategii, kterou nazyvame Brand journalism'*, ve
kterém neni cilem pouze informovat, ale ptedevsim budovat silnou komunitu znacky. Red Bull
si klade za cil budovat spolecenstvi kolem extrémnich sporti. Zprav o udalostech nalezneme
za rok 2024 pouze 24, coz jen potvrzuje, Ze web Red Bull neni primérni zpravodajskou

platformou, ale spiSe médiem zaméfenym na vypravéni piibéhli s emocionalnim zapojenim

Ctenari.
Sport.cz - 256 29 35 1
iSport.cz 11 175 38 36 6
Red Bull.cz 4 24 4 15 8

Tabulka ¢.4 — Zdroj: viastni

132 THE NEW YORK TIMES. What Is Brand Journalism — and Why It Matters. Online. N.d. Dostupné
z: https://nytlicensing.com/latest/marketing/brand-journalism-and-why-it-matters/. [cit. 2025-03-27].
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Z dostupnych grafli a tabulky jsou patrné rozdily v typu prezentace extrémnich sportd na
jednotlivych portalech. Kazdy z nich vyuziva odliSny pfistup k obsahu a formé komunikace

k dané cilové skuping.

Analyza negativniho znéni €lankl o extrémnich sportech byla provedena ve dvou fézich.
Nejprve byly ¢lanky vyhodnoceny nastrojem NewtonOne, ktery identifikoval texty s negativni
tonalitou. Dale byla tato predbézna klasifikace ovéfena vyzkumnikem. Ten posoudil obsah
clankt z hlediska kritiky konkrétniho extrémniho sportu ¢i negativniho vykresleni sportovni
osobnosti. Vysledky ukazaly, ze negativné ladéné clanky se vyskytuji vyhradné na webu
iSport.cz, kde byly identifikovany tii takové texty. Je vSak dulezité upozornit na to, Ze tyto
¢lanky se tykaly vyhradné Formule 1, konkrétné Christiana Hornera, ktery je $éfem tymu Red
Bull Racing. Negativni medidlni pokryti souviselo se skandalem z roku 2024, kdy byl Horner
obvinén z nevhodného chovéni vii¢i svym zaméstnankynim. I pfesto, ze vySetfeni obvinéni

nepotvrdilo, medialni pozornost této udalosti vénovala stile znacnou pozornost.

Sport.cz se naopak negativnimu hodnoceni extrémnich sportil vyhyb4, coz naznacuje rozdilny

pfistup téchto médii k prezentaci dané tematiky.

Nazev ¢lanku
Hornerovi po skandalu manzelka stanovila pravidla: Sdileni hesel a zadkaz vychéazeni! '33
Horner po kauze se sexualnim obtéZovanim: »Obé&t« promluvila! '3

Dalsi kontroverze ve Formuli 1: FIA vySetiuje vlastniho §éfa!'33

Tabulka ¢.5 — Zdroj: viastni

13 N, n. Hornerovi po skandalu manzelka stanovila pravidla: Sdileni hesel a zdkaz vychézeni!
[online]. ISport.cz - Blesk. 2024. Dostupné z: https://doi.org/https://isport.blesk.cz/clanek/blesk-
sport/445044/hormerovi-po-skandalu-manzelka-stanovila-pravidla-sdileni-hesel-a-zakaz-
vychazeni.html. [cit. 2025-03-26].

134N, n. Horner po kauze se sexualnim obt&zovanim: »Obé&t« promluvila! [online]. ISport.cz - Blesk. 20
24. Dostupné z: https://doi.org/https://isport.blesk.cz/clanek/blesk-sport/444720/horner-po-kauze-se-
sexualnim-obtezovanim-obet-promluvila.html.[cit. 2025-03-26].

135 Dalsi kontroverze ve Formuli 1: FIA vySetiuje vlastniho $éfa! [online]. 2024. Dostupné z: https://isp
ort.blesk.cz/clanek/blesk-sport/444265/dalsi-kontroverze-ve-formuli-1-fia-vysetruje-vlastniho-

sefa.html.
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Z.aveér

Tato bakalaiska prace si kladla za cil zmapovat medialni pokryti extrémnich sporti na tiech
vybranych Ceskych sportovnich webech — Sport.cz, iSport.cz a RedBull.cz, a zjistit, jakym
zplsobem jsou tyto sporty prezentovany v online prostiedi sportovni Zurnalistiky. V ramci
vyzkumu byla provedena kvantitativni analyza ¢lankt zvefejnénych v obdobi od 1.1.2024 —

31.1.2024.

Analyza ukazala, ze medidlni prostor v€novany extrémnim sportim na nejctenéjSich ceskych
sportovnich webech je stale pomérné omezeny. I ptesto, Ze Sport.cz a iSport.cz publikovaly za
zkoumany rok 868 clankd vénujici se extrémnim sportim, pfevazné vétSina znich byla
vénovana Formuli 1 (420 ¢lankt). Jedna se vSak o sport s celosvétovou popularitou, coz mize
vysvétlovat jeho dominanci v medidlnim prostiedi. Naopak ostatni sporty, jako je surfing,
snowboarding nebo freestylové lyzovani ziskaly ve vybranych ¢lancich pouze minimélni

medialni pozornost.

Z hlediska obsahového zaméteni pievladaji na webech Sport.cz a iSport.cz zpravy o udalostech.
Web iSport.cz se kazdopadné vyznacuje o néco rozmanitéjsi strukturou obsahu, vcetné
komentaiti, rozhovort a piibéhi sportovet. To naznacuje snahu nabidnout ¢tenafi hlubsi vhled

do daného sportovniho prostredi.

Piekvapivym zjisténim byla nizké ¢etnost publikovanych ¢lankti na webu RedBull.cz — pouze
52 ¢lankd. I kdyz se jedna o médium s uzkym zaméfenim na extrémni sporty, pocet publikaci
byl vyrazné nizsi nez na predeslych sportovnich webech. Tento fakt je vSak nutné vnimat jako
jeden z limitdh vyzkumu — Red Bull disponuje vlastnimi specializovanymi kandaly (napt. Red
Bulletin, Red Bull TV, socidlni sit¢), které jsou klicovym vystupem jeho medidlniho domu. Je
tedy mozné, Ze podstatna ¢ast obsahu mifi praveé tam. Navic nelze s jistotou tvrdit, Ze poskytnuté
¢lanky ze strany redakce Red Bull pfedstavuji tiplny vycet publikaci za dané obdobi. Prace tedy

operuje s tim, co bylo dostupné, coz je tfeba zohlednit pfi interpretaci vysledkd.

Analyza dale ukazala, ze RedBull.cz se vyrazné odliSuje zpisobem prezentace jednotlivych
¢lankl — klade daraz na vizudlni atraktivitu a multimedialni obsah, kombinujici fotografie,
videa a infografiku. Oproti weblim Sport.cz a iSport.cz, kterd uptfednostnuji spiSe
konzervativngjsi vizualni formu, vytvaii Red Bull jednotnou a silnou vizuélni identitu. Zasadni
je zde 1 fakt, Ze vyuziva vlastni produkéni zdzemi — Red Bull Content Pool, coz mu umoziuje

plnou kontrolu nad obsahem a jeho vizudlni stylizaci.
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Jednim ze zajimavych zjisténi analyzy je nizké Cetnost ¢lankl s negativni tonalitou, které se
vyskytly pouze na iSport.cz a byly spojeny s kauzou Christiana Hornera z Red Bull Racing.
Tento fakt znazoriuje, ze zpravodajstvi o extrémnich sportech na vybranych webech je

prevazné neutralni.

Vysledky prace mohou slouzit jako vychozi bod pro dalsi vyzkum vyvoje medialni reprezentace
extrémnich sporti v Ceské republice. JelikoZ analyza pokryva celé ro¢ni obdobi, reflektuje i
sezonnost jednotlivych sportdl, a poskytuje tak komplexni pfehled o souCasném stavu. V
budoucnu by bylo vhodné sledovat, zda se zajem o tyto sporty zvySuje, ptipadné jakou roli v

tom sehravaji specializovand média a marketingové aktivity znacek, jako je pravé Red Bull.
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Summary

The aim of this bachelor thesis was to map the media coverage of extreme sports on three
selected Czech sports websites - Sport.cz, iSport.cz and RedBull.cz, and to find out how these
sports are presented in the online environment of sports journalism. The research involved a

quantitative analysis of articles published between 1 January 2024 and 31 January 2024.

The analysis showed that the media space dedicated to extreme sports on the most read Czech
sports websites is still relatively limited. Despite the fact that Sport.cz and iSport.cz published
868 articles on extreme sports in the year under review, the majority of them were devoted to
Formula 1 (420 articles). However, it is a sport with worldwide popularity, which may explain
its dominance in the media environment. In contrast, other sports such as Surfing,
Snowboarding or Freestyle Skiing received only minimal media attention in the selected

articles.

In terms of content focus, Sport.cz and iSport.cz are dominated by news about events. In any
case, iSport.cz is characterised by a slightly more diverse content structure, including
commentaries, interviews and athletes' stories. This suggests an effort to offer readers a deeper

insight into the sporting environment.

A surprising finding was the low frequency of articles published on the RedBull.cz website -
only 52 articles. Although it is a medium with a narrow focus on extreme sports, the number of
publications was significantly lower than on previous sports websites. However, this fact should
be seen as one of the limitations of the research - Red Bull has its own dedicated channels (e.g.
Red Bulletin, Red Bull TV, social networks) which are a key output of its media house. It is
therefore possible that a substantial part of the content is directed there. Moreover, it cannot be
said with certainty that the articles provided by Red Bull's editorial team represent a complete
list of publications for the period in question. The work therefore operates with what was

available, which should be taken into account when interpreting the results.

The analysis also showed that RedBull.cz differs significantly in the way it presents individual
articles — it emphasises visual appeal and multimedia content, combining photographs, videos
and infographics. In contrast to Sport.cz and iSport.cz, which prefer a more conservative visual

form, Red Bull creates a unified and strong visual identity. The fact that it uses its own
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production facilities — the Red Bull Content Pool — is also crucial here, allowing it full control

over the content and its visual styling.

One of the interesting findings of the analysis is the low frequency of articles with a negative
tonality, which occurred only on iSport.cz and were linked to the case of Christian Horner from
Red Bull Racing. This fact illustrates that the coverage of extreme sports on the selected

websites is predominantly neutral.

The results of this thesis can serve as a starting point for further research on the development
of media representation of extreme sports in the Czech Republic. As the analysis covers the
whole season, it also reflects the seasonality of individual sports, thus providing a
comprehensive overview of the current situation. In the future, it would be useful to monitor
whether interest in these sports is increasing, or what role specialised media and marketing

activities of brands such as Red Bull play in this.
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Zakladni charakteristika tématu a predpokladany cil prace (max. 1000 znakii):

Tato bakaléfska prace se zaméfuje na analyzu vlivu znatky Red Bull na popularizaci a propagaci
extrémnich sportti v médiich, s dirazem na webové stranky iSport.cz a Sport.cz. Red Bull je jednim z
nejvyznamnéjsich svétovych sponzorii a organizator extrémnich sportovnich udalosti, coz vyrazné
piispiva k rozvoji a medializaci téchto sportd. Cilem préce je zjistit, jakym zpiisobem Red Bull vyuziva
sportovni medidlni platformy k propagaci extrémnich sportti a jakym zpfisobem je tato propagace
reflektovana na zminénych Ceskych sportovnich webech. Préce se rovnéz zaméfi na obsahovou analyzu
¢lanki z roku 2023, aby identifikovala miru pokryti extrémnich sportii a vyhodnotila efektivitu
marketingovych strategii Red Bullu v této oblasti.

Predpoklidand struktura price (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se strutnou
ch:’irakteristikou jejich obsahu):
1.Uvod

2.Teoreticka ¢ast
2.1 Média a sport
* Prehled o tom, jaky vliv maji média na popularizaci extrémnich sportL.

2.1.1 Sportovni zurnalistika
s  Vymezeni pojmu

2.2 Extrémni sporty
* Definice, charakteristika a specifika extrémnich sportl — ptehled kli¢ovych disciplin a jejich
rizik.

2.3 Historie a vyvoj extrémnich sporti
» Popis historického vyvoje extrémnich sportti, od jejich po¢atks a% po soutasnost. Diskuse o
hlavnich milnicich a faktorech, které ptispély k jejich popularizaci.

2.4 Charakteristika a prvky znacky Red Bull
» Strucny piehled kli¢ovych prvkii znatky Red Bull, véetné nazvu, loga a sloganu. Diskuse o
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tom, jak tyto prvky ptispély k budovani identity znatky a jejiho vztahu k extrémnim
sportim.

2.4.1 Historie znatky
* Vhled do historie znatky Red Bull - od jejiho vzniku aZ po soutasnost.

2.5 Strategie Red Bull v podpofe extrémnich sportti

2.5.1 Sponzorstvi sportovci a udalosti
* Kapitola poukazuje na to, jak Red Bull podporuje sportovce a sportovni akce
prostfednictvim sponzorstvi, a jak tato partnerstvi prispivaji k propagaci extrémnich sportii.

2.5.2 Organizace vlastnich sportovnich akci
* Podkapitola se zabyva tim, jak Red Bull organizuje své vlastni sportovni udalosti, které
inovativnim zptsobem posiluji znacku.

2.5.3 Piehled hlavnich aktivit a medidlnich projektt znacky
* Prehled klicovych aktivit a medialnich projektii Red Bull, které podporuji extrémni sporty a
zvySuji povédomi o zna&ce prostfednictvim riiznych medialnich formati.

2.6 Red Bull Media House
e Vysvétleni nazvu

2.6.1 Historie a vznik Red Bull Media House
* Popis vzniku a vyvoje Red Bull Media House, jako vyznamné medialni spolecnosti
zamétené na sport a zabavu.

2.6.2 Definice multiplatformni medialni spolecnosti
2.6.3 Typy obsahu produkovaného Red Bull Media House
¢ Analyza riznych typi obsahu, které Red Bull Media House produkuje, véetné videoobsahu,
digitalnich médii a dal3ich formatf.

2.6.4 Hlavni aktivity Red Bull Media House
» Prehled hlavnich aktivit spole¢nosti, se zam&fenim na jeji vliv na extrémni sporty.

3. Metodologie

» Stanoveni hlavniho cile prace a formulace kli¢ovych vyzkumnych otazek, na které bude
prace hledat odpovédi

3.1 Prehled pouzitych metod a diivody k vybéru dané analyzy
¢ Kvantitativni obsahova analyza
3.2 Vybér vzorku a sbéru dat
e  Sbér dat ze sportovnich webi iSport.cz, Sport.cz a Red Bull.com z roku 2023

4. Prakticka ¢ast
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4.1 Sbér dat
4.2 Analyza dat
4.3 Interpretace vysledki
5.Shrnuti hlavnich zjisténi
e Piehled klicovych vysledki
6. Zaveér
e Shrnuti zjiténych poznatkt a informaci
¢ Pfipadné limity prace, navrh mozného rozsifujiciho vyzkumu
7. Seznam literatury
¢ Seznam pouzitych zdroji a literatury citovanych v praci.
8. Prilohy

¢ Pfipadné dodate¢né materialy

Vymezeni zpracovivaného materidlu (napf. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):
Cléanky z ¢asového obdobi od 1.1 — 31.12.2023 ze sportovnich webi iSport.cz a Sport.cz, tykajicich se
extrémnich sportu.

iSport.cz - Webova stranka deniku Sport, kterd se zamé&fuje na podrobné zpravodajstvi, analyzy a
komentafe predevsim o fotbalu a hokeji, ale 1 dal3ich sportech.

Sport.cz — jedna se o jeden z nejnavitévovangjsich sportovnich webii v Cesku

RedBull.com - oficidlni webov4 stranka znatky Red Bull, ktera se zaméFuje na extrémni sporty, hudbu,
kulturu a lifestyle.

Webové stréanky byly vybriny z ditvodu nejvyznamnéjsich sportovnich portali v Ceské republice.

Postup (technika) p¥i zpracovani materidlu:
Kvantitativni obsahova analyza vybranych ¢lankii o extrémnich sportech z roku 2023 na webovych
strankdach isport.cz, sport.cz a RedBull.com.

Na strankach Red Bull bude zkoumana prezentace extrémnich sporti s diirazem na vlastni propagaci a
srovnani tohoto pfistupu s tradi€nimi sportovnimi médii jako iSport.cz a Sport.cz. Bude analyzovan
rozsah pokryti, stylizace obsahu a vyuziti multimedialnich prvki (napf. videa, infografiky).

Vyhledavani relevantnich €lankdi pomoci kliovych slov — monitoring za vyuziti Newton Media
Monitoring.

Zikladni literatura (nejméné 5 nejdilezitéjSich titulG k tématu a zplsobu jeho zpracovani; u viech
titulll je nutné uvést strunou anotaci na 2-5 fadka):

AAKER, David A. Brand building: budovdni znalky: vytvoieni silné znalky a jeji isp&&iné
zavedeni na trh. Brno: Computer Press, 2003. ISBN 80-7226-885-6.

Kniha rozebira kli¢ové koncepty jako je identita znacky, diferencovanost, loajalita zakazniki a méfeni
hodnoty znacky. Klade diiraz na dlouhodobé strategické planovani a integraci znacky s firemni kulturou
a vizl.
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BRASEL, Adam S, a James GIPS. Red Bull “Gives You Wings” for better or worse: A double-
edged impact of brand exposure on consumer performance. Journal of Consumer Psychology,
2010, vol. 21, p. 57-64. ISSN 1057-7408.

Clének zkoumd, jak vystaveni znatce Red Bull ovliviiuje spotfebitelské chovéni. Autofi zjistili, ze
zatimco znacka mize zvy$it sebedivéru a vykon, mize také vést k prehnanym oéekavanim a
neefektivnimu chovani.

BURTON, G., JIRAK, J.: Uvod do studia médii, 2001

Kniha je zakladni u&ebnici, ktera se vénuje kliGovym pojmim, teoriim a metodam v oblasti medialnich
studii. Poskytuje komplexni pfehled o fungovani médii, jejich roli ve spole¢nosti a jejich vlivu na
vefejné minéni.

DEKANOVSKY, Jan. Sport, média a myty: zlati hoSi, krilovna bilé stopy a dalsi moderni
hrdinové. Bod (DokoFin). Praha: Dokof4n, 2008. ISBN 978-80-7363-131-4.

Kniha se zabyva vztahem mezi sportem, médii a tvorbou modernich mytdi. Autor analyzuje, jak média
vytvareji a §ifi obrazy sportovei jako hrdinti a jak se tyto postavy stivaji souéasti kulturniho povédomi.
Kniha zkouma konkrétni pfipady z Ceského sportovniho prostfedi, ¢imz ilustruje, jak se sportovni
uspéchy a osobnosti stavaji soudasti narodni identity.

DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologicka znalost: piiruc¢ka pro uZivatele. 3. vyd. Praha:
Karolinum, 2000. ISBN 80-246-0139-7.

Ucebnice se zabyva metodami aplikovaného sociologického vyzkumu, a to zejména kvantitativnimi.
Zduraziuje vSak meze tohoto pfistupu a dileZitost interakce mezi metodami kvantitativnimi a
kvalitativnimi.

HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, pFepracované a
rozsifené vyddni. Praha: Portal, 2016. ISBN 978-80-262-0982-9.

Publikace pfiblizuje hlavni zdroje metody kvalitativniho vyzkumu a predstavuje vyzkumné plany v této
oblasti.

JIRAK, Jan - KOPPLOVA, Barbara. Masovi média. 1. vyd. Praha: Portil, 2009. ISBN 978-80-
7367-466-3.

Monografie vykladajici stav a promény masové a medialni komunikace na pozadi technologickych a
spolecenskych zmén pielomu 20. a 21. stoleti.

KUNZ, Vilém. Sportovni marketing: CSR a sponzoring. Expert (Grada). Praha: Grada
Publishing, 2018. ISBN 978-80-271-0560-1.

Cilem knihy je pfibliZit stéZejni promény profesionalniho svéta sportu a hloubgji analyzovat jejich
dopady na oblast sportovniho marketingu, v&etn& moZznosti efektivniho vyuzivani nékterych jeho
modernich nastroju.

STERLING, E. (2015). Red Bull: An analysis of the success of Red Bull and their international
marketing strategy. Bachelor of Commerce Best Business Research Papers, 8, 99-107.

Clanek pfinasi komplexni pohled na marketingovy Gspéch Red Bullu a poukazuje na dilleZitost
inovativni a kulturné citlivé marketingové strategie pro dosaZeni globalniho usp&chu.

TRAMPOTA, Tomi§ a VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha: Portil,
2010. ISBN 978-80-262-0260-8

Cilem knihy je sezndmit Ctenafe s metodami uzivanymi pii vyzkumu médii. Svou koncepci kniha
obsahuje jak zasady komer&niho vyzkumu médii (vyzkum sledovanosti, méfeni efektivity reklamy), tak
i akademického (vyzkum medialnich organizaci, analyza reprezentace, interpretace textu).
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VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. Image a firemni identita. Praha: Grada, 2009. Expert
(Grada). ISBN 978-80-247-2790-5.

Autofi vysvétluji, jakym zptisobem lze efektivng vytvatet, udrzovat a posilovat firemni image a jak
tento proces ovliviuje vnimani znacky a Gspéch firmy na trhu.

Diplomové price k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhjeny na UK, pfipadné daldich oborov& blizkych fakultich & vysokych tkolach za
poslednich pét let):

ARDON, Filip. V1iv zpravodajstvi CTK na obsah sportovnich rubrik internetovych portdalu Aktudlné.cz,
iDnes.cz a Sport.cz. Diplomova prace, vedouci Trunekovd, Ludmila. Praha: Univerzita Karlova,
Fakulta socialnich véd, Katedra zurnalistiky, 2021.

QUKAC, Viktor. Skateboarding jako svobodnd subkultura — historie od roku 1988 do konce 90. let v
Cesku. Diplomova price, vedouci Houda, Pfemysl. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta humanitnich
studii, Program Oralni historie — soudobé d&jiny, 2024.

HUBSCH, Dan. Ndriist popularity sportovaiho lezeni na prikladu medidlniho pokryti Adama Ondry.
Bakalafska prace, vedouci Trunetka, Ondfej. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socilnich véd,
Katedra zumnalistiky, 2023.

JALUVKOVA, Katefina. Freestyle BMX v Ceské republice. Bakalatska prace, vedouci Jindra, Matous.
Univerzita Karlova, Fakulta t&lesné vychovy a sportu, Sporty v pirodg, 2019.

KADERABKOVA, Aneta. Budoucnost motokrosového sportu v CR. Diplomova price, vedouci
Slepickova, Irena. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta t&lesné vychovy a sportu, Kinantropologie, 2021.

LOFFELMANN, Adam. Vyvoj a trend popularity surfovini v Ceské republice. Diplomova prace,
vedouci Jindra, Matou$. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta télesné vychovy a sportu, Sporty v pfirodg,
2020.

PAVLACKOVA, Monika. Medidlni obraz Zenského fotbalu v deniku Sport. Diplomova préce, vedouci
Turkové, Katefina. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra medialnich studii, 2022,

SEHNALOVA, Karolina. Sponzorské aktivity spolecnosti Red Bull. Vedouci Dolinkova, Olga. Zlin:
Univerzita TomaSe Bati ve Zling. Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych
komunikaci, 2022,

SVRCINOVA, Ester. Vnimdni znacky Red Bull v oblasti sportu generaci 7. Bakalafska prace, vedouci
Voratek, Josef. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta télesné vychovy a sportu, Management, 2020

ZBORIL, Jan, Zikazniky vnimand hodnota znacky Red Bull ve srovndni svybranymi znackami
energetickych ndpojii. Vedouci Burefov4, Jitka. Liberec: Technicka univerzita v Liberci. Ekonomicka
fakulta, Marketing a mezinarodni obchod, 2022.

Datum / Podpis studenta/ky
5/9/2024

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporudeni k tématu, struktuie a technice zpracovini materiglu:

Pipadné doporuéeni dalSich tituli literatury predepsané ke zpracovani tématu:
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Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavim.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této price. ——

\ \ 9.9 %)
Hegacova ANNA
Prijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagoZky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK.

PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKS7 SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDIINiHO PROGRAMU.
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