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Abstrakt

Tato bakalaiskd prace se zabyva zplsoby vefejnopravnich médii, konkrétné Ceského
rozhlasu, v budovani vztahu s détskym publikem. Cilem vyzkumu bylo zjistit, zda ucast
na kulturné-edukacnich akcich pro déti, pfedevsim na projektu Vinohrani, ovlivituje vhimani
znacky tohoto subjektu, u déti ve véku od 5 do 10 let. Prace pfedstavuje nejen samotny
projekt ViInohrani, ale i dal§i détské aktivity Ceského rozhlasu — Dismaniiv rozhlasovy
détsky soubor, Détsky pévecky sbor Ceského rozhlasu, soutéz Concertino Praga a Radio
Junior.

Hlavni metodou vyzkumu bylo komparativni dotaznikové Setfeni realizované mezi détmi,
které se akci Ceského rozhlasu ucastni, a témi, které k instituci zadny vztah nemaji.
Dotazniky byly navrzeny s ohledem na vékové specifikum respondentil a byly pilotné
ovéfeny. Vyzkum se zaméfil na tfi hlavni okruhy: znalost rozhlasovych stanic,
informovanost o Ceském rozhlasu a poslechové navyky.

Vysledky vyzkumu nepotvrdily predpoklad, ze by ucast na akcich vedla ke zvySené znalosti
nebo poslechovosti stanic Ceského rozhlasu. Vysledky mohou slouzit jako podklad
pro budouci strategické sméfovani Ceského rozhlasu v oblasti marketingu mifeného

na mladsi generace.

Abstract

This bachelor’s thesis explores the role of public service media, specifically Czech Radio,
in building relationships with young audiences. The aim of the research was to determine
whether participation in cultural and educational events for children—particularly
the project VInohrani—influences brand perception among children aged 5 to 10. The thesis
presents not only the VInohrani project itself, but also other Czech Radio initiatives aimed
at children, such as the Disman Children's Radio Ensemble, the Children's Choir,

the Concertino Praga competition and Radio Junior.

The primary research method was a comparative questionnaire survey conducted among
children who attend Czech Radio events and those who have no relationship with
the institution. The questionnaires were designed with consideration for the age-specific
characteristics of the respondents and were pilot-tested. The research focused on three main

areas: awareness of radio stations, knowledge of Czech Radio, and listening habits.



The results did not confirm the hypothesis that participation in these events leads to increased
awareness or listenership of Czech Radio stations. However, the findings may serve
as a basis for the future strategic direction of Czech Radio’s marketing efforts targeting

younger generations.
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Uvod

Vetejnopravni média jsou nositeli spoleCenské odpoveédnosti. Jejich poslani dalece piesahuje
pouhé zprostfedkovani informaci — Zakon Ceské narodni rady o Ceském rozhlasu' a Ceské
televizi? jim definuje mnohem vice. Maji napoméhat rozvoji kulturni identity, podporovat
vzdélavani a reflektovat hodnoty pluralitni spolecnosti. Mezi zakladni principy této sluzby
patii také inkluze vSech vékovych 1 socidlnich skupin, vcetné¢ téch nejmladsich ¢lent
spolecnosti. De¢tské publikum pfitom predstavuje specifickou cilovou skupinu,
ktera se vyznacuje odliSnymi percepcnimi schopnostmi, zajmy a potfebami, zaroven
vSak i potencidlem stat se v budoucnu loajalnim publikem vefejnopravnich instituci.

Tato bakalai'ska prace si klade za cil analyzovat, jakym zptisobem Cesky rozhlas, jakozto
instituce vetejné sluzby, oslovuje détské publikum prostiednictvim svych aktivit, konkrétné
pak akci pofaddanych pro déti. Hlavni podstatou vyzkumu je projekt VInohrani, na jehoz
produkci se osobné jiz 2 roky podilim, a z kterého bude vychazet nasledujici vyzkum.
V ramci vyzkumného Setfeni bude zkoumano, zda a jak i€ast déti na téchto akcich ovliviiuje
jejich vnimani znacky Cesky rozhlas. Hlavni vyzkumnou otazkou tedy je, zda kontakt déti
s instituci ve form¢ pfimé zkusenosti napomaha budovani povédomi o jejim smyslu, obsahu
a hodnotéch.

Vzhledem k nizkému veéku respondentli byla pii ndvrhu vyzkumné strategie zvolena metoda
komparativniho dotaznikového Setfeni, s pfihlédnutim na vékové moZnosti respondenti.
Dotazniky byly distribuovany jak détem pravidelné navitévujicim akce Ceského rozhlasu,
tak i détem, které s osobni navstévou Ceského rozhlasu dosud nemély Zadnou zkusenost.
Vysledky této komparace mohou reflektovat nejen efektivitu jednotlivych projekti,
ale i celkové postaveni Ceského rozhlasu v oblasti budovani vztahu s détskym publikem.
Tato prace tedy nabizi nejen pohled do praxe kulturné-edukacénich aktivit pro déti,
ale i reflexi jejich spoleenského a institucionalniho vyznamu. Vyzkum je motivovan
snahou piispét k Sir$i debaté o budoucnosti vefejnopravnich médii a jejich schopnosti
vytvaret dlouhodobé vazby s rtiznorodym publikem v dob& proménlivych medialnich

navyk.

! Zakon &. 484/1991 Sb. o Ceském rozhlasu ze dne 7. 11. 1991, ve znéni pozdgjsich predpisii.
2 Zéakon &. 483/1991 Sb. o Ceské televizi ze dne 7. 11. 1991, ve znéni pozdé&jsich piedpist.



1. Prace se zdroji

S ohledem na zvolené téma bylo pfi zpracovani prace obtizné nalézt ovérené akademické
zdroje. PredevSim u kapitol détskych subjektli a soubori byl sbér informaci narocny.
Webové stranky jednotlivych projektii byly casto velmi strucné a obsahovaly staré
informace. Tento nedostatek jsem v pribéhu vypracovani mé studie konzultovala
s produkénimi jednotlivych sekci, ktefi mé obcCas nasmérovali k alternativnim zdrojim,
nicmén¢ sami uznavali, Ze zdroji neni mnoho. Z tohoto diivodu jsem do prace zatradila i dva
rozhovory, které doplnuji dosud nepublikované informace. V reakci na tyto zjiSténé
nedostatky by pfisti rok méla ku pfilezitosti 60. vyro¢i soutéZe Concertino Praga vyjit
obsahlejsi publikace. Na aktualizaci informaci pracuji i jiné projekty.

Ve své bakalarské praci jsem se odchylila od zakladni literatury uvedené v tezi. Z péti
uvedenych titull jsem nakonec vyuZzila pouze dva. Konkrétné se jedna o pravidelné Vyrocni
zpravy Rady Ceského rozhlasu o cinnosti Ceského rozhlasu, které mi byly piinosem
predevsim pii vypracovani teoretické ¢asti o jednotlivych subjektech pro déti. Povazuji
jejako velmi podstatné, zejména protoze reflektuji zmény mezi lety a jedna
se o sebeprezentaci pfimo od Ceského rozhlasu. Druhym titulem, ktery jsem ve své praci
pouzila a shoduje se s tezi, je kniha ,,Conducting qualitative and quantitative research with
children of different ages *“ od britské profesorky Luciny Platt. Tato kniha mi velmi pomohla
pii ptipravé vyzkumu a formovani dotazniku (viz pfiloha 1), ktery z diivodu nizkého véku
respondentli, musel byt velmi peclivé zpracovan. Zbylé knihy nebyly pro ucely prace vyuzity
a byly nahrazeny jinymi tituly.

Ke dvou tfidam, Gc¢astnicim se vyzkumu, jsem pocet respondentli navysila na celkem Sest

zkoumanych tfid zékladnich skol.

2. Pocatky rozhlasu

Abych mohla ve své praci 1épe popsat akce Ceského rozhlasu zaméfené na déti, povazuji
za dllezité nejprve se seznamit se strucnou historii této instituce. Détské publikum vzdy bylo
jednou z kli¢ovych cilovych skupin rozhlasu a mé tak dlouholetou tradici, kterd se postupem
casu vyvijela reakcemi na spoleenské zmény. Pro lepsi pochopeni vSech détskych aktivit
je uzite¢né seznamit se se stru¢nym historickym kontextem a vyvojem na ktery Cesky
rozhlas navazuje. Proto zafazuji do prace 1 kratké seznameni s historii tohoto

vefejnopravniho média.



Spole¢nost zemi industrializovaného svéta byla ve dvacatych letech 18. stoleti svédkem
stoupajici obliby nového média — rozhlasu. Lid¢é si od ného slibovali aktudlni zpravy
a informace v realném case. Klasické tisténé noviny byly omezeny ¢asovou prodlevou mezi
udalostmi a jejich zvetejnénim. Rozhlas navic umoziioval posluchacim slyset hlasy, hudbu
a zivé pfenosy, coz noviny nabidnout nedokézaly.

Ceti elektrotechnici Karel Domalip (1846-1909) a Ludvik Simek (1875-1945) zkoumali
moznosti bezdratového ptrenosu zvuku jiz pied prvni svétovou valkou. V roce 1918
byla na prazském Petiing pod zastitou armady CSR vybudovana vysilaci stanice. Tento krok
byl zasadni nejen pro rozvoj rozhlasu v Ceskoslovenské republice, kterému se nasledng
mimotadné dafilo, ale také z hlediska bezpec¢nosti. V této dobé panovaly obavy z posilani
telegrafickych depesi pies Némecko, coz komplikovalo ziskavéani informaci z Francie,
kde se rozhodovalo o budoucnosti sttedni Evropy.

Moznosti, které srozhlasem pfichdzi, si zacali uvédomovat také soukromnici
a méli s rozhlasem velké komeréni plany. V ervnu 1923 byl zalozen Radiojournal,
jenz se stal po BBC druhou rozhlasovou spolecnosti v Evropé. Spole¢nost vSak nebyla
schopna provoz Radiojournalu financovat a dlouhodobé shédnéla stabilniho partnera.
Po opakovanych zadostech se timto vroce 1925 stala Ceskoslovenska republika
s nadpoloviénim kapitalovym vkladem.? Vstup statu do média vedl k okamzité reorganizaci

spravnich organd, vnitini restrukturalizaci a také zasahu do vysilaného programu.*

2.1 Vysilani pro déti za komunistického rezimu

Jednou z hlavnich misi komunistické strany bylo zestatnéni rozhlasu. Ceskoslovensky
rozhlas byl povazovan za nejvlivnéj$i prostiedek masové komunikace. Pocet jeho
posluchacti byl zna¢né vétsi nez ctenaii denniho tisku a stale stoupal. Zestatnéni rozhlasu
po pravni strance nebylo vyfeSeno legislativni normou, piesto byl prohlaSen za statni
instituci.” Potady pro déti patiily mezi hlavni tkoly, které normaliza¢ni vedeni rozhlasu
pravideln¢ deklarovalo jako prioritu. Pozornost byla vSak prioritné kladena na dospivajici
ve veku cca 15-20 let. Pro tuto skupinu bylo vytvafteno mnoho potadi, které mély za kol

jak bavit a zaujmout posluchace, tak i vychovavat v ctu k vladnouci ideologii. Na mladsi

3 MELKUS, René; PANEK, Tomas a NARODNI TECHNICKE MUZEUM Praha, Cesky rozhlas 1923-
2023: sto let je jen zacatek. Praha: Néarodni technické muzeum, 2023. s. 29-30 ISBN 978-80-7037-401-6.

4 MARSIK, Josef; JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti Ceského rozhlasu.
Pritkopnici rozhlasového vysilani. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 386 ISBN 80-86762-00-9.

S JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti Ceského rozhlasu. Praha: Cesky rozhlas,
2003.s. 191 ISBN 80-86762-00-9.
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déti se vtomto duchu ponc¢kud zapominalo a nedostavaly tolik vysilaciho ¢asu. Hlavni
redakce vysilani pro déti a mladez (dale také HRDM) pfipravovala pro nejmensi napiiklad
potad ,,Dobry vecer, déti®, vétSinoveé znamy jako Hajaja. Pravidelny vysilaci ¢as dostaly také
nedélni odpoledni pohadky. Pravé tento pohadkovy repertoar byl uchranén pied jinak
vSudyptitomnym ideové vychovném prostiedi.® Ackoliv se pohadky na prvni pohled mohly
jevit jako apolitické, rezim se vyrazné podepsal na jejich tvorbé. Mnoho autord meélo
zakazanou umeéleckou ¢innost a jejich dosavadni dila bylo nafizeno smazat. Piesto se Cast
détské tvorby podatilo zachovat, a to pirevazné diky dramaturgiim a rezisérim, které tuto
tvorbu tvrdé hajili.” Do roku 1982 se vysilani pro dé&ti spokojilo pouze s Hajajou
a prilezitostnym vysilanim pro skoly. Brzy vSak HRDM pfipravila vice poradi, aby pfitdhla
mladé divaky. Nejzndméjsi z nich jsou napiiklad ,,Otevirani studanek®, ,,Zlata zebra“
nebo ,,Domino*“. Vznikem Domina se ziidila denni hodinovd plocha pro dé¢ti. Potad
zahrnoval publicistické, vychovné-vzdé&lavaci, umélecko-slovesné i hudebni piispévky.®

Poradu pro déti vznikalo vice a vice a jeste zacatek 90. let byl obdobim rozkvétu. Roku 2000
se vSak ,,dozily* jen potfady Hajaja a nedéni pohadky. Vyvoj potadl pro déti ovlivnil rozvoj
soukromého rozhlasového vysilani a zruSeni Hlavni redakce pro déti a mladez. Zac¢atkem
nového tisicileti ob&asné vysilaly potady pro déti Radiozurnal a Cesky rozhlas Dvojka.’

Po padu komunistické strany a rozpadu Ceskoslovenského statu se Cesky rozhlas preménil
na vetejnopravni médium, které funguje pod dohledem zakonii upravujicich jeho nezavislost

a financovani z koncesionafskych poplatki. '

2.2 Rozhlas jako verejnopravni médium

Ziizeni Ceského rozhlasu je dané zakonem &. 484/1991 Sbirky. Prvni paragraf tohoto zakona
zduraznuje fakt, ze se nejedna o statni organizaci. To znamena, ze rozhlas neni statem piimo
financovan, a tudiz by nemélo dojit k jeho fizeni statem. Tento paragraf pfedchazi situacim,
jakym byla naptiklad cenzura rozhlasu za dob jiZ zmiflované komunistické totality.

Hned ve druhém paragrafu se seznamujeme s pojmem ,,vefejnd sluzba®, kterou by m¢l

6 BOUCEK, Zden&k; HOUBICKA, Jiti; JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchacium: z osmi desetileti
Ceského rozhlasu. Obdobi normalizace 1968-1989. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 386 ISBN 80-86762-00-9.
7 JESUTOVA, Eva. 99 vwznamnych uméleckych osobnosti rozhlasu: cesti tviirci slovesnych poradii. Praha:
Sdruzeni pro rozhlasovou tvorbu, 2008. s. 76. ISBN 978-80-254-1703-4.

SBOUCEK, Zden&k; HOUBICKA, Jifi; JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti
Ceského rozhlasu. Obdobi normalizace 1968-1989. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 386 ISBN 80-86762-00-9.
9 MORAVEC, Viclav; JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti Ceského rozhlasu.
Svobodny rozhlas 1990- 2003. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 464-465 ISBN 80-86762-00-9.

1 MORAVEC, Viclav; JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti Ceského rozhlasu.
Svobodny rozhlas 1990- 2003. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 399 ISBN 80-86762-00-9.
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rozhlas napliovat. Zakon o ¢eském rozhlasu popisuje hlavni ukoly vefejné sluzby takto:

., Hlavnimi ukoly verejné sluzby v oblasti rozhlasového vysilani jsou zejména:

a) poskytovani objektivnich, ovérenych, ve svém celku vyvazenych a vSestrannych informact
pro svobodné vytvareni nazori,

b) prispivani k pravnimu védomi obyvatel Ceské republiky,

¢) witvadreni a Sireni programii a poskytovani vyvazené nabidky poradii pro vSechny skupiny
obyvatel se zietelem na svobodu jejich nabozenské viry a presvédceni, kulturu, etnicky
nebo narodnostni  piivod, narodni totoznost, socialni puvod, vék nebo pohlavi
tak, aby tyto programy a porady odradzely rozmanitost ndzorii a politickych, naboZenskych,
filozofickych a uméleckych smeri, a to s cilem posilit vzajemné porozumeni a toleranci
a podporovat soudrznost pluralitni spolecnosti,

d) rozvijeni kulturni identity obyvatel Ceské republiky véetné prislusnikii narodnostnich
nebo etnickych mensin,

e) vyroba a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych, dokumentarnich, uméleckych,

dramatickych, sportovnich, zabavnych a vzdéldvacich poradii a poradii pro déti a mlades. “!!

Hned ve dvou bodech tohoto paragrafu miizeme nalézt informaci, Ze povinnosti rozhlasu
je 1 zaméfeni na déti (konkrétné se jednd o body c) a e)). V této praci se tedy zaméetim
prevazné na to, v jaké mife se Cesky rozhlas svymi vysilacimi programy a akcemi sousttedi

na déti, zdali je to v dostatecné mife a ¢i by ptipadné ptispélo, kdyby se tyto pocty zvysily.

3. Kodex Ceského rozhlasu

Cesky rozhlas vénuje détem zvlastni pozornost, jak mu ukladd také Kodex Ceského
rozhlasu. Tento Kodex stanovuje zasady napliiovani vefejné sluzby v oblasti rozhlasového
vysilani a schvaluje ho Poslanecké snémovna. V kodexu pod Hlavou 1. nazvanou “Aktéti
sluzby vetejnosti v oblasti rozhlasového vysilani“ se nachézi ¢lanek €. 3 nazvany “Zvlastni
pozornost détskému poslucha¢i“. Tento ¢lanek uréuje povinnosti Ceského rozhlasu vici

détskym posluchac¢im. Tyto povinnosti si zde dovolim citovat:

3.1 Cesky rozhlas povazuje za svou povinnost vici detskému posluchaci predevsim

pomahat mu objevovat a prijimat za viastni zdkladni etické hodnoty demokratické

11 Zakon ¢&. 484/1991 Sb. o Ceském rozhlasu, ve znéni pozdéjsich predpisii.

12



spolecnosti. Tomuto ukolu prizpisobuje skladbu a charakter poradit urcenych detskym

posluchacim.

3.2 Cesky rozhlas nabizi détskym posluchaciim piedevsim zprostiedkovani tradice ceské
i svétové pohadky, rozhlasové hry pro déti a mladez, soutéze, vzdelavaci a vychovné porady.
Prispiva rovnéz ke kulturni orientaci a popularizaci sportu mezi détmi a dospivajicimi.
Za diilezity zavazek v této oblasti povazuje vytvareni podminek pro rozvinuti puvodni tvorby
adresované détem a mladezi. Tento zdvazek je umocnén védomim, Ze Cesky rozhlas
je v tuzemsku hlavnim a prakticky jedinym stalym producentem rozhlasové tvorby pro deti

a mladez.

3.3 Pri tvorbé programu pro déti a mlddez uvadi Cesky rozhlas ukdzky moznosti
integrovaného souziti zdravych deéti s detmi zdravotné postizenymi a napomaha narodnostni

a etnickée toleranci.

3.4 Jsou-li v case bezprostredné pred vysilanim poradii pro déti a mladez nebo po nem
zarazeny komercni Casti programu (¢l. 14.1 az 14.8), nedopusti Cesky rozhlas uvadeéni
takového obsahu, ktery by mohl nepriznivé pusobit na vyvoj déti nebo nezletilé mladeze,
pripadné v détech primo ci nepiimo vyvolaval pocity ménécennosti, pokud neziskaji

propagované zbozi ¢i sluzbu. “'?

Cesky rozhlas si uvédomuje svou jedine¢nou roli v ¢eském medialnim prostoru, protoze
je hlavnim a prakticky jedinym stabilnim producentem rozhlasové tvorby pro déti a mladez.
Zatimco jiné formaty nabizeji Sirokou Skalu obsahu pro mladé publikum, v oblasti
rozhlasové produkce pro nejmladsi generaci neméa Cesky rozhlas v tuzemsku srovnatelnou
konkurenci. Nabizi Sirokou Skalu poradid, projekti a aktivit, které podporuji détské
vzdélavani, kreativitu a vztah k uméni. Kromé tradi€niho vysildni pro détské publikum
vyuziva i moderni digitalni platformy, soutéZe a interaktivni formaty, které déti aktivné
zapojuji. Diky dlouholeté tradici a odbornému zazemi dokaze Cesky rozhlas vytvatet obsah,
ktery spojuje kvalitni dramaturgii, edukativni prvky a zabavu, ¢imz pfispiva k rozvoji

détského publika a jeho vztahu k uméni, kultuie i médiim. "3

12 Kodex Ceského rozhlasu. [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-04-08]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/rada/legislativa/ zprava/kodex-ceskeho-rozhlasu--789056 .
13 Rada Ceského rozhlasu. Vyrocni zprava Rady Ceského rozhlasu o ¢innosti Ceského rozhlasu za rok 2023.
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4. Détské soubory

Diilezitou soudasti ¢innosti Ceského rozhlasu jsou hudebni a kulturni projekty pro déti.
Tyto aktivity maji za cil nejen pfiblizit détem svét hudby a rozhlasu, ale také podpofit jejich
umélecky rozvoj. Cesky rozhlas tak nejen informuje a vzdélava, ale také se aktivné podili
na formovani kulturni identity a vychové déti. V nasledujici Casti se podrobnéji zaméefim
na kulturni a hudebni projekty pro déti, a to chronologicky — od historicky nejstarSich
az po nejmladsi prirdstek této skupiny — VInohrani. Pravé edukaénim koncertim VInohrani
bude nésledné vénovana vEtsi pozornost, jelikoz z icasti na téchto koncertech bude vychazet

nasledny vyzkum.

4.1 Dismanitv rozhlasovy soubor
Dismantv rozhlasovy a divadelni soubor (DRDS) byl zalozen roku 1935 rozhlasovym

rezisérem, reportérem a pedagogem pecujicim o hlasovou kultivaci mladé generace —
Miloslavem Dismanem.'* Je pravdépodobné historicky nejzndmé&j$im a nejpopularnéj$im
uméleckym t&lesem Ceského rozhlasu, které se zaméfuje na déti. Na rozdil od Radia Junior
(viz kapitola 4.4 Radio Junior) déti do chodu radia zapojuje nejen pasivné, ale i aktivné.
Cilem Dismanova rozhlasového souboru je vedeni déti ke vSestranné kulturni vychove.
V ramci DRDS se déti u¢i zakladim jak herecké, tak rozhlasové prace, prace s textem,
pohybu, mluvenému projevu, spolupréci, ale napiiklad i praci s rozhlasovou technikou.!
Soubor vychoval fadu vynikajicich détskych a mladych hercii, ktefi G¢inkuji v rozhlasovych
hréach, v divadle i ve filmu.'¢

Déti Dismanova souboru (obCasné nazyvané jako “dismancata®) lze slySet i v mnoha
literarnich potadech. Clenové DRDS se aktivné podileji také na vysilani Ceského rozhlasu.
Pro jeho vysilani pfipravuji samostatné publicistické porady. (Kava u Dismant, Hnizdo,
Podcast Déti se ptaji...).!” Ackoli Dismaniiv rozhlasovy soubor vychézi z dlouhé tradice,

neustale se vyviji a pfizpisobuje modernim médiim a technologiim. Kromé klasickych

14 JANECKOVA, Bronislava. Miloslav Disman a jeho dramatické hodiny. [online]. Cesky rozhlas Plus.
2023. [cit. 2025-03-21]. Dostupné z: https://plus.rozhlas.cz/miloslav-disman-a-jeho-dramaticke-hodiny-
8984922.

15 0 nds — Dismaniiv rozhlasovy soubor [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-02-06]. Dostupné z:
https://drds.rozhlas.cz/dismanuv-rozhlasovy-detsky-soubor-7932768 .

16 MORAVEC, Vaclav; JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchagim: z osmi desetileti Ceského
rozhlasu. Rozhlasova t&lesa a rozhlasovy servis. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 574-579. ISBN 80-86762-00-
9.

17 Dismaniiv rozhlasovy détsky soubor [online] In: Wikipedia: the free encyclopedia San Francisco [cit. 2025-
02-06] Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Disman%C5%AFv_rozhlasov%C3%BD_d%C4%9Btsk%C3%BD _soubor.
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rozhlasovych her se soubor podili na tvorbé podcastii, audioknih a multimedialnich projekta.
Déti tak ziskavaji zkuSenosti nejen s rozhlasovym projevem, ale také s digitalni tvorbou
a medialni gramotnosti. DRDS se také Casto vénuje 1 zavaznym spolecenskym a historickym
tématiim. Skrze divadelni a rozhlasové projekty se déti seznamuji s pfibéhy holokaustu,
totalitnich rezimi &i boje za svobodu slova.'® Tyto projekty pomahaji mladym ¢lentim nejen
rozvijet empatii a historické povédomi, ale také si uvédomit silu médii jako nastroje

pro sdileni dulezitych poselstvi.

4.2 Détsky pévecky sbor Ceského rozhlasu
Détsky pévecky sbor Ceského rozhlasu (DPS) je diileZitou sougasti rodiny uméleckych téles,

ktera ztélestiuji a dale rozvijeji kulturni hodnoty vefejnopravniho Ceského rozhlasu.
Je dalsim souborem CRo, kterého se déti i¢astni aktivng. Jeho historie sahd do pocatku
tficatych let dvacatého stoleti, kdy zpévak Jan Kiihn sestavil pro potieby Skolského vysilani
skupinu déti z prazskych Skol. Od roku 1948 se sboru na téméf tii desetileti ujal hudebni
pedagog, sbormistr a skladatel Bohumil Kulinsky. Pozd¢ji se do vedeni sboru zapojila
také jeho Zena Blanka Kulinskd. Pod vedenim manzelti Kulinskych sbor slouzil rozhlasovym
potfebam, natacel a vysilal Siroky repertoar svétovych i ¢eskych autord, z nichz bylo mnoho
dél psano piimo pro Détsky pévecky sbor Ceského rozhlasu.!® V této dobé patiil soubor mezi
nejznaméj$i a nejuznavandjsi sbory nejen v Ceskoslovensku. UZivalo se pro ngj ¢asto
také oznaceni ,,Kulincata®. V roce 1973 vSak byli z politickych diivodi manzelé Kulinsti
z Ceskoslovenského rozhlasu propusténi.

Novym sbormistrem DPS CsRo se stal sbormistr Cestmir Stasek, ktery viak nedokézal plng
navézat na dlouholeté tradice sboru. I piesto si sbor ponechal vysokou uméleckou tirove.?’
Prestiz DPS pietrvava 1 v soucasnosti. Od roku 2016 vede sbor sbormistryné Véra
Hrdinkova, a 1 nadale spolupracuje s pfednimi ¢eskymi umélci a skladateli. Na koncertech,
v divadelnich pfedstavenich, na rozhlasovych a televiznich nahravkach se vetejnosti Détsky
pévecky sbor Ceského rozhlasu piedstavuje napiiklad spoleéné se Symfonickym orchestrem

Ceského rozhlasu, Big Bandem Ceského rozhlasu, Brnénskym orchestrem lidovych néstroji

18 Dismaniiv rozhlasovy soubor [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-02-20]. Dostupné z:
https://drds.rozhlas.cz/dismanuv-rozhlasovy-detsky-soubor-7932768.

19 MORAVEC, Vaclav; JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchaciim: z osmi desetileti Ceského rozhlasu.
Rozhlasovd télesa a rozhlasovy servis. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 577-579 ISBN 80-86762-00-9.

20 Détsky pévecky sbor Ceského rozhlasu [online] In: Wikipedia: the free encyclopedia San Francisco [cit.
2025-04-24] Dostupné z:

https://cs.wikipedia.org/wiki/D%C4%9Btsk%C3%BD _p%C4%9Bveck%C3%BD_sbor %C4%8Cesk%C3%
A%ho rozhlasu.
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¢i Dismanovym détskym rozhlasovym souborem. Sbor je mozné bézn¢ vidét i v prednich
¢eskych koncertnich sinich, naptiklad ve Smetanové sini Obecniho domu ¢i Dvotékove sini

Rudolfina.?!

4.3 Concertino Praga

Dal§im projektem CRo, zaméfujicim se na déti, je Concertino Praga - Dvoiakova rozhlasova
mezinarodni soutéz pro mladé hudebniky. Concertino Praga se kona od roku 1966 a nalezi
v celosvétovém méftitku k prestiznim hudebnim soutézim své kategorie. Vznikla v roce 1966
z iniciativy redakce hudebniho vysilani pro déti a mladez Ceskoslovenského rozhlasu.
Mezi piedni osobnosti, které rozvijeli prvotni ideu rozhlasové soutéze byli cembalistka
Zuzana Ruzickova, skladatel Viktor Kalabis a rozhlasova redaktorka Helena Karaskova.
Vzhledem ke komplikacim, spojenych s organizaci mezinarodnich aktivit za tehdej$iho
politického rezimu, byla zvolena soutéz bez ptimé ucasti soutézicich, pouze prostfednictvim
zaslanych zvukovych zdznamii. AZ koncert vitézii mél ptfizvat lauredty na jedno pddium,
historicky poprvé do Dvorakovy siné Domu umélcii (nyni Rudolfinum) v Praze 18. listopadu
1966.%2 Hned na tomto prvnim findlovém koncerté vystoupili hudebnici, kteii pfedznamenali
budouci véhlas soutéze — houslisté Dmitrij Sitkovetskij (12 let, 1. cena), Vaclav Hudecek
(14 let, 2. cena) a klaviristka Ljubov Timofejevova (15 let, 1. cena).?? SoutéZ si tuto strukturu
udrzela az do soucasnosti. Je koncipovana jako viceoborova soutéz s poslanim objevovat
mimotadné hudebni talenty do 16, respektive 18 let (vékova hranice se 1isi dle nastroje).
Prvni kolo probiha na zaklad€é anonymnich nahravek, které hodnoti odborna porota slozena
z prednich &eskych i svétovych hudebnikil. Ctyti nejlepsi interpreti jsou nasledné pozvani
do Prahy na finalovy koncert, kde se rozhodne o vitézi.>*

V roce 2025 bude soutéz (konkrétné jeji 59. ro¢nik) probihat dokonce ve 2 kategoriich:
v kategorii s6lové hry I mohou soutézit nastrojové obory klavir, housle, viola, violoncello,
harfa a akordeon. Druh4 kategorie (kategorie s6lové hry II) uvitd hrace na pticnou flétnu,

hoboj, klarinet, fagot, saxofon, trubku, lesni roh a trombon. Findlové koncerty budou letos

2 Détsky pévecky sbor Ceského rozhlasu [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-02-06]. Dostupné z:
https://informace.rozhlas.cz/dps?page=2#b004f.

22 0 soutézi — Concertino Praga [online]. [cit. 2025-03-06]. Dostupné z: https://concertino.rozhlas.cz/o-
soutezi-7671099 .

23 MORAVEC, Véclav; JESUTOVA, Eva. Od mikrofonu k posluchacim: z osmi desetileti Ceského rozhlasu.
Rozhlasovd télesa a rozhlasovy servis. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 577-579 ISBN 80-86762-00-9.

24 Soutézni podminky 58. rocniku Soutéze Concertino Praga — Dvordkova rozhlasovd mezindrodni soutéz pro
mladé hudebniky 2024 [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-03-08]. Dostupné z:
https://concertino.rozhlas.cz/soutezni-podminky-58-rocniku-souteze-concertino-praga-dvorakova-
rozhlasova-9008025.
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tedy dva — jeden ve Dvorakové sini prazského Rudolfina a druhy v Betlémské kapli.?
Soutéz byla vroce 2019 posilena diky navéazani spoluprace mezi Ceskym rozhlasem
a Akademii klasické hudby. Tim se propojil potencial velkého medialniho domu — Ceského
rozhlasu, ktery soutéz zalozil a pies 50 let uspésné vede, a instituce, ktera porada 18 let
mezinarodné¢ uzndvany hudebni festival Dvotédkova Praha. Findlové koncerty soutéze
Concertino Praga se zaradily do programu tohoto festivalu, coz otevira soutézi dalsi skupinu
posluchacf.?®

Concertino Praga je vyjimecné nejen svym formatem, ale 1 dirazem na podporu mladych
hudebniki po skonceni soutéze. Jednim z hlavnich cili soutéze je poskytovat jejim
laureatiim koncertni ptilezitosti a pomahat jim v dal$im uméleckém rastu. Diky podpoie
Ceského rozhlasu a spolupraci s Evropskou unii hudebnich soutézi pro mladez (EMCY -
European Union of Music Competitions for Youth) dostdvaji mozZnost koncertovat nejen
v Ceské republice, ale i v zahraniéi.?” Zarovei jsou muzikanti zapojovani do dal3ich projektii
Ceského rozhlasu, jako jsou napiiklad edukacni koncerty VInohrani (viz kapitola 4.5
Vinohrani) & koncerty se Symfonickym orchestrem Ceského rozhlasu. Sout&z
tak nepfedstavuje jen jednordzové méfeni sil, ale stava se odrazovym mustkem pro mladé

interprety, ktefi zde ziskavaji cenné zkuSenosti a buduji si svou hudebni kariéru.

4.3.1 Jihocesky festival Concertino Praga

Jihocesky festival Concertino Praga je nedilnou soucasti stejnojmenné mezinarodni soutéze
mladych hudebniki a letos bude mit sviij 57 ro¢nik. I ptes jeho dlouholetou tradici o ném
neexistuje mnoho zdrojii, nasledujici informace vychézi z kratkého fizeného rozhovoru
s produkéni soutéze, pani Simonou Hopfingerovou (viz ptiloha 2).

Festival je specificky tim, Ze propojuje prestizni soutézni format s kulturnim dénim
v JihoCeském kraji, zejména v historickém mésté Jindfichv Hradec. Mésto Jindtichtiv
Hradec hraje v ramci festivalu kli¢ovou roli. Kazdorocné se zde konaji hlavni koncerty
finalistll soutéze, které piinaseji jedine¢né hudebni zazitky nejen mistnim obyvateliim,

ale 1 navstévnikim z celé republiky. Festival ma skvélé ohlasy od divaka: ,,Nekteri

25 Soutézni podminky 59. rocniku Soutéze Concertino Praga — Dvordkova rozhlasovd mezindrodni soutéz pro
mladé hudebniky 2025 [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-03-08]. Dostupné z:
https://concertino.rozhlas.cz/soutezni-podminky-59-rocniku-souteze-concertino-praga-dvorakova-
rozhlasova-9245813.

2654. rocnik soutéze Concertino Praga se piedstavi v nové podobé. [online] Opera PLUS. 2019. [cit. 2025-
04-08]. Dostupné z: https://operaplus.cz/54-rocnik-souteze-concertino-praga-se-predstavi-v-nove-podobe/.

27 Akademie klasické hudby. Concertino Praga. [online]. 2024. [cit. 2025-02-19]. Dostupné z:
https://www.akademieklasickehudby.cz/en/activity/concertino-praga.
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mi dokonce Fikali, Ze si kviili festivalu planuji dovolenou prave do techto mist, aby koncerty
neminuli.” fika produkéni soutéze, pani Simona Hopfingerova.

Jednim z vyznamnych mist Jindfichova Hradce spojenych s festivalem je Hotel Concertino.
Tento hotel neni se soutézi spjaty pouze jménem, ale dlouhodob¢ slouzi jako centrum déni
béhem festivalu. Zajist'uje ubytovani pro laureaty, organizatory i hosty festivalu a poskytuje
zazemi pro riznéd neformalni setkani.

Dalsi z mést, které dlouhodobé podporuji soutéz Concertino Praga a v ramci Jihoceského
festivalu Concertino Praga vitaji laureaty na koncertech ve svych krasnych koncertnich
salech jsou naptiklad mésta Cesky Krumlov, Bechyné, Tabor a Teboi.

Soucasti festivalu je i edukacni koncert z cyklu Vinohrani, ktery jen dokazuje, ze hudba
je multifunkénim jazykem vSude ve svété. Mladi hudebnici ze vSech koutl svéta
tak predavaji svou vasenn k hudbé a svym hudebnim nastrojim dal$i generaci. ,,Lauredti
soutéze diky nému zazivaji i roli inspiratori. Déti, které na tyto koncerty prijdou, nejsou
jen pasivnimi posluchaci — casto si mohou nastroje vyzkousSet nebo si s interprety popovidat.

Propojeni déti a mladych umélcii z riznych zemi ma velky presah. “*®

4.4 Radio Junior

Radio Junior je stanice Ceského rozhlasu a zarovei jediné Zivé radio pro déti u nés. Stanice
vznikla roku 2012 a jejim momentalnim $éfredaktorem (k roku 2025) je Adam Kebrt.?’
Rédio Junior vysila celou skdlu zanrt, pohadky i dobrodruzné ptibehy, hudbu, rozhovory
se zajimavymi hosty a pofada spoustu soutézi a kvizt.>* Radio bylo zaloZeno na zakladé
konceptu, ktery pfedstavila vedouci Kreativni skupiny Ceského rozhlasu pro déti a mladez,
pozdéjsi Séfredaktora stanice Zora Jandova. Cilem bylo vytvofit internetovou a digitalni
rozhlasovou stanici pro déti, ktera by navazala na tradici kvalitni ¢eské (a Ceskoslovenske)
rozhlasové tvorby prostfednictvim dostupné databdze pohadek, rozhlasovych her
a audioknih.’!

Stanice se zamétuje na obsah urceny détem ve véku od 3 do 12 let, pficemz tato specifikace

plati od samotného zacatku vysilani Réadia Junior. Tvirci si uvédomuji, Ze zajmy déti

28 Rizeny rozhovor Julie Simkové se Simonou Hopfingerovou ze dne 23. 4. 2025.

29 Cesky rozhlas Radio Junior [online] In: Wikipedia: the free encyclopedia San Francisco [cit. 2025-02-06]
Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8Cesk%C3%BD_rozhlas R%C3%A1dio Junior.

39 O nds - Cesky rozhlas Junior [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-02-06]. Dostupné z:
https://junior.rozhlas.cz/o-radiu-junior-8076227.

31 BACIKOVA, Zuzana. Czech Radio Junior: Radio Broadcasting for Children and Marketing in the Era of
New Technology (Case Study) (Jandova Zora). In: Marketing in the Digital Era. 9. Germany: Peter Lang
GmbH, Internationaler Verlag der Wissenschaften, 2018. ISBN 9783631745458.
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se mohou 1 v rdmci n€kolika let vyrazné lisit, a proto je cilova skupina rozdélena do ctyt
kategorii — na predskolni déti a tfi v€kové skupiny odpovidajici zakiim zékladnich skol,
rozdélenych po tfech tiidach. Kazda z téchto skupin ma sviij piesah — star§i déti mohou
mit zdjem o témata urCend mladsim posluchaciim a naopak. Napiiklad zak 5. tfidy se zajima
0 to, co d¢laji zaci 7. tfidy, ale zaroven ho mohou oslovit nékterd témata urcend pro mladsi
déti. Stejné tak si rad zahraje hru, ale soucasné hleda obsah, ktery mu pomiize ve skole.
Radio Junior proto nabizi pestry program, ve kterém si kazdé dit€¢ muze najit to své,

at’ uz ve vysilani, nebo na webovych strankach stanice.>

4.5 VInohrani

Nejmlad$im piirtistkem rodiny projektil pro déti pofadanych Ceskym rozhlasem je projekt
VlInohrani. Jedna se o cyklus interaktivnich koncertti pro déti ve véku od 5 do 10 let, ktery
spojuje zabavu, vzdélani a lasku k hudbé&. Cilem projektu je piiblizit détem vaZznou hudbu —
zanr, ke kterému se Casto bézné nedostanou — a vytvofit k ni pozitivni vztah. Koncerty déti
uc¢i hudbu nejen poslouchat, ale i aktivné prozivat a tvofit. Diky spolupraci s vynikajicimi
soOlisty, (Casto finalisty zminované soutéze Concertino Praga) ¢i hrac¢i Symfonického
orchestru Ceského rozhlasu, se déti mohou na chvili stat soucasti orchestru, poznat krasu
hudebnich nastrojii a aktivng se do d&je zapojit.*> Projekt vznikl na podzim roku 2021
za podpory produkéni Ceského rozhlasu, pani Simony Hopfingerové, feditelky sekce
uméleckych téles, soutéZi a prehlidek pani Katefiny Konopaskové a popularizatorky klasické
hudby pani Klary Boudalové, které projekt nasledné umélecky piipravovala a moderovala.**
Od za#i 2023 Vlnohranim déti provazi here¢ka a moderatorka rozhlasové stanice Ceského
rozhlasu — Vltavy Jana Trojanova, autorkou scénate a détské aktivity vede sbormistryné
Martina Spiritova.>> Obé jsou zkuSenymi profesiondly ve svych oborech. Jana Trojanova
ma bohaté zkuSenosti s moderovanim a interakci s détmi, zatimco Martina Spiritova
se specializuje na hudebni vychovu a pedagogiku. Jejich znalosti a dovednosti ptispivaji
ke kvalité a uspéchu projektu.’® Koncerty probihaji kazdy rok v sezéné od fijna do &ervna

v poctu Ctyfi koncerty pro 1. stupné zakladnich Skol a jeden koncert pro vefejnost mési¢né.

32 JANDOVA, Zora. Cesky rozhlas predstavuje Radio Junior. soubor [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-02-
17]. Dostupné z: https://informace.rozhlas.cz/cesky-rozhlas-predstavuje-radio-junior-7742526 .

33 O Vinohrani - Vinohrani [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-02-19]. Dostupné z: https://portal.rozhlas.cz/o-
vinohrani-9133168 .

3 Z internich materialit Ceského rozhlasu.

35 Rada Ceského rozhlasu. Vyrocni zprava Rady Ceského rozhlasu o ¢innosti Ceského rozhlasu za rok 2023.
36 O Vinohrani - Vinohrani [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-02-19]. Dostupné z: https://portal.rozhlas.cz/o-
vinohrani-9133168.
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Koncerty pro zakladni skoly probihaji ve vSedni dny v ¢asech od 9:00 do 10:00 pro 1. az 3.
ttidy a od 10:30 do 11:30 pro zéky 3. az 5. tfidy. Koncerty pro vefejnost se konaji v sobotu
od 15 hodin.

Potady VInohrani vétsinou probihaji v prostiedi Ceského rozhlasu, a to v jeho nejvétsim
nahravacim studiu — Studiu S1. Kvili velkému zajmu o projekt se od unora 2025 VInohrani
rozrostlo i do karlinského Studia A Ceského rozhlasu, kde mési¢né prob&hnou dalsi dva
koncerty pro skoly.’

Jak bylo jiz zminéno v tivodu, s projektem VInohrani mam osobni spojeni, jelikoz od ledna
2023 zajistuji jeho produkéni koordinaci. Popularita projektu stale stoupd, coz dokladaji
nejen pocty zucastnénych, o kterych mam diky svému spojeni s projektem presné informace.
Konkrétné se ve Skolnim roce 2023/2024 piihlasilo 4 755 déti, zatimco na Skolni rok
2024/2025 evidujeme k zacatku biezna 5 823 ptihlaSenych. Pfedpokladdme vSak, Ze toto
¢islo bude stale nartistat. Uvedena Cisla jsou pouze pocty déti ptihlaSenych na koncert,
musime predpokladat, ze tato ¢isla mohou byt ovlivnéna nemocemi ¢i jinymi divody,
pro¢ se déti nakonec projektu nezicastnily. Dovolim si odhadnou, Ze celkovy pocet déti,

které se koncertli skute¢né z(i¢astni, miize byt az o 10% mensi.*®

4.5.1 Déti a vazna hudba

Klasickd hudba m& mnoho pozitivnich vlivii na déti, a to nejen v oblasti hudebniho
vzdélavani, ale také v jejich celkovém rozvoji. Poslech klasické hudby pomaha zklidnit
mysl, snizovat stres a podporovat soustfedéni. Diky své proménlivé struktute zaroven rozviji
poslechové dovednosti, nebot’ déti musi sledovat neustale se ménici melodie a harmonické
postupy. Kromé toho muze klasickd hudba pfispét k rozvoji kreativity — jeji uklidijici
t¢inek stimuluje uvoliiovani dopaminu, coz podporuje jasnéj$i mysleni a napaditost.’
Zptistupnénim vazné hudby détskému divakovi, také rozhlas spliiuje jeden z bodl kodexti
Ceského rozhlasu a pfispiva tak k zakladni kulturni orientaci ditéte.*’

Dnes mame Siroky pfistup k nejriznéjSim zdrojim klasické hudby, od podcasti
pies televizni potady az po rozsahlé hudebni knihovny na streamovacich platformach,

coz usnadiiuje jeji pasivni zalenéni do kazdodenniho Zivota déti. Ze svych osobnich

37 Z internich materiali Ceského rozhlasu.

38 7 internich materialit Ceského rozhlasu.

39 The Benefits of Classical Music for Children. [online]. Greater Austin YMCA. 2022. . [cit. 2025-03-07].
Dostupné z: https://www.austinymca.org/benefits-classical-music-children/.

4 Kodex Ceského rozhlasu. [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-04-08]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/rada/legislativa/ zprava/kodex-ceskeho-rozhlasu--789056.
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zkuSenosti vim, ze mnoho uciteld a ucitelek, které¢ koncerty VInohrani navstévuji, pousti
7akom vaznou hudbu do pozadi pii samostatnych tikolech. Zaky to zklidiiuje a podnécuje
k samostatné praci.

Projekt VInohrani vSak nenabizi pouze pasivni seznameni s vaznou hudbou, ale déti naopak
aktivné zapojuje, nuti je nad hudbou pfemyslet, drzet rytmus, hledat rozdily mezi

jednotlivymi néstroji a mnohé dalsi. Podili se tak na celkovém rozvoji hudebnosti ditéte.

4.5.2 Déti a rozhlas

Projekt VInohrani déti nejen zapojuje do procesu tvorby a nahravéani hudby, ale také jim
predstavuje vnitini fungovani Ceského rozhlasu. Déti maji jedinenou piilezitost nahlédnout
do zakulisi rozhlasového studia, coz je aspekt, ktery odliSuje tento projekt od béznych
edukaénich poradi. Rozhlasové prostiedi poskytuje moznosti, které nejsou dostupné
v tradi¢nich koncertnich salech, a umoziiuje tak nahled do profesionalni hudebni produkce.
Zavérem kazdého koncertu je ukazka profesiondlniho nahridvani skladby, do kterého
se aktivné zapojuji i samotni ti€astnici. Nahravani je provedeno ve spolupraci s mistry zvuku,
kteti détem piibliZzuji svou praci a roli, jakou v rozhlasové instituci jako Cesky rozhlas maji.
Déti tak mohou sledovat jednotlivé faze vzniku nahravky, od spusténi ,,Cervené*,
az po finalni tpravu ve studiu, a tuto ,,svou* nahravku nasledn¢ i obdrzi. Kromeé toho maji
mozZnost prohlédnout si &ast prostor Ceského rozhlasu, vyzkouset si mluveni do mikrofonu,
pochopit rozdil mezi studiem a reZii a seznamit se s profesnimi vyrazy jako jsou ,,on air®
&i,;na prvni dobrou®. Soudasti projektu jsou také prohlidky budovy Ceského rozhlasu,
které jsou potadany zhruba jednou mési¢né pro jednu tiidu.

Zaméfit se na déti v takto raném véku je podle mého nazoru pro Cesky rozhlas velmi
strategické rozhodnuti. Tato cilova skupina nabizi ideélni ptilezitost, jak nenasilné budovat
vztah k této instituci, ktery bude trvaly a pfirozeny. Domnivam se, Ze déti, které se v tomto
véku seznami s prostfedim rozhlasu, si k nému vytvoii pozitivni a silny vztah, coz miZe
mit dlouhodoby vliv na jejich vnimani této kulturni instituce. Tuto domnénku se pokusim

dokazat v nasledujicim vyzkumu.

4. 6 Spoluprace détskych souborit a projekti

Vsechny vyse zminované projekty, kromé Radia Junior, spadaji pod Sekci uméleckych téles,
soutézi a piehlidek Ceského rozhlasu. V rozhovoru pro tuto praci pfiblizila své vize, diivody
orientace na détské publikum a také moznosti vzdjemné synergie mezi jednotlivymi subjekty

reditelka této sekce, pani Katefina Konopaskova (viz ptiloha 3).
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Podle Katefiny Konopaskové predstavuji tyto projekty nejen dlouholetou tradici,
ale i zasadni prvek vefejnopravni sluzby. ,.Cesky rozhlas nent jen o vysilani, ale pecuje
a utvari hodnoty této spolecnosti. Déti jsou nasi budoucnosti a je nutne ukazovat jim hodnoty
a davat prostor pro jejich osobni rozvoj, a jak jinak, nez praci s nimi a pro né.* Jako dulezité
vnima vystavovani mladého publika pestrému svétu literatury a hudby. Velmi diilezitou roli
hraje také podpora autorl tvorby pro déti. ,,To je sluzba, kterou si lidé v Ceské republice
plati formou rozhlasového poplatku. Vysilame i programy, které jsou pro komercni sféru
nezajimavé a drahé.“ Vyznamnou roli hraje propojeni jednotlivych souborii a projekti:
.Nezit a tvorit jen vedle sebe, ale hledat, jak si vzdjemné pomiiZeme,
obohatime se. A z toho profituje i posluchac.” Konkrétnimi piiklady jsou koncerty
Détského péveckého sboru se Symfonickym orchestrem Ceského rozhlasu, ucast vitézi
Concertina Praga na edukacnich koncertech VInohrani nebo spole¢na vystoupeni DRDS
a DPS. Podle Katetiny Konopaskové je dulezité tuto spolupraci dal rozvijet a zintenzivnit.
K hlavnim ciltim téchto aktivit patii nejen umélecky rozvoj, ale i formovani osobnosti ditéte.
»Déti si maji predevsim odnést radost, zazit néco krdsného, kladné emoce. V nasich
souborech se zaroven uci slusnému chovani, jak si pomdhat, jak se respektovat
—a v neposledni radeé je to laska k rozhlasu. *

Vzhledem k momentalni problematické situaci ohledn& financovani Ceského rozhlasu neni
v planu rozvoj dalSich programli pro déti, ale je snahou zlepSovat stavajici projekty
¢i vylepSovat péci o soubory. Na zdvér Katefina Konopaskovd dodavé, ze ackoliv
by se prace s détskym publikem mohla zdat jako marketingova strategie, vnima ji spise
jako spolecenskou odpovédnost vefejnopravniho média: ,,4no, je to i strategie privést deti
k rozhlasu, ale marketingovou strategii bych to nenazvala. Spise to bereme jako zaklad

dobrych mravii a zakladii spolecnosti — a o to verejnopravnimu médiu ma jit.*!

5. Vnimani znacky u déti
Americka marketingova asociace (AMA) definuje znacku jako nazev, vzhled, slovni spojent,
nebo jako dal§i mozné rysy, které dokazou rozlisit produkty sluzby jednoho poskytovatele

od druhého. #?

4 Rizeny rozhovor Julie Simkové s Katefinou Konpaskovou ze dne 16. 4. 2025.
42 AMERICAN MARKETING ASSOCIATION. Branding. [online] [cit. 2025-03-07]. American Marketing
Association. Dostupné z: https://www.ama.org/topics/brand-and-branding/.
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véku a miize mit zasadni vliv na jejich budouci spotiebitelské preference a hodnoty.
Reprezentace znacek a schopnost porozumét jejich symbolickému vyznamu a rozeznat
jednotliva loga se vyrazné rozviji mezi tfetim a Ctvrtym rokem zivota. Znacky se pro déti
stavaji nejen identifikdtorem produktu, ale i prostfedkem sebevyjadieni a socialniho
zatazeni. Tento vztah pfispivéa k tomu, ze si déti zaCinaji vytvaret preference, které mohou
v dospélosti ovlivnit jejich spotfebitelské chovani.** Vyvoj schopnosti déti rozpoznavat
hlubsi symboliku spojenou s konkrétni znackou zacind v okamziku, kdy se u nich rozviji
symbolické mysleni — pfiblizné kolem sedmého az osmého roku véku. V tomto obdobi
se déti zaméruji predev§sim na vnéjsi, snadno vnimatelné znaky produktd, jako jsou loga
andzvy, které jim pomahaji chépat zdkladni vyznamy spojené¢ s urCitymi predméty
¢i znaCkami. Jak stdrnou, jejich pozornost se postupné piesouva od Cisté vizualnich
vlastnosti ke slozit&j$im, méné zjevnym prvkiim.**

V knize ,,Strategické fizeni znacky“ Kevina Lane Kellera stoji: ,, Pokud spotrebitelé
rozeznaji znacku ¢i jsou o ni informovdni, pak nemusi dale premyslet a ziskdavat informace,
aby se rozhodli pro dany vyrobek. Tim — z ekonomického hlediska — znacky umozZnuji
spotrebitelum snizit naklady na hledani produktu jak interné (tedy nakolik musi premyslet),
tak externé (tedy nakolik musi hledat a patrat ve svém okoli). “* 1 pasivni znalost znacky
tedy muze ovlivnit uzivatelské chovani. I ve studii ,,Children’s Brand Symbolism
Understanding: Links to Theory of Mind and Executive Functioning ““ bylo zjisténo, Ze déti
rozpoznavaji znacky, se kterymi maji nejvice zkuSenosti. Napiiklad znacky rychlého
obcerstveni nebo hracek mohou déti snadno rozpoznat, protoze se s témito logy pravidelné

setkdvaji a maji s nimi osobni zkugenost.*®

Povédomost o znacce ovlivituje uzivatelské
chovani. Lidé jsou zvykli drZet se toho, co je jim jizZ zndmé. Je tedy velmi pravdépodobné,

ze pravidelni navstévnici akci Ceského rozhlasu maji vétsi sklony k poslouchani jeho stanic.

4 BRZOVSKA, Ivana, Aleksandra DEBARLIEVA a Dusica OZRETIC-DOSEN. Brand representation and
symbolism understanding — perceived differences among young consumers. Proceedings of the European
Marketing Academy2020. Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/347590826 Brand representation and symbolism_ understanding
- perceived differences_among young_consumers.

4 ACHENREINER, G. B., & JOHN, D. R. The Meaning of Brand Names to Children: A Developmental
Investigation. Journal of Consumer Psychology (Taylor & Francis Ltd), (2003). https://doi-
org.ezproxy.is.cuni.cz/10.1207/S15327663JCP1303_03.

4 KELLER, Kevin Lane. Strategické fizeni znacky. Grada Publishing a.s. Praha, 2007. ISBN 978-80-247-
1481-3.

4 MCALISTER, A. R., & CORNWELL, T. B. Children’s brand symbolism understanding: Links to theory
of mind and executive functioning. Psychology & Marketing, (2010). 27(3), 203-228.
https://doi.org/10.1002/mar.20328.
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5.1 Vnimani zna¢ky Cesky rozhlas na koncertech Vinohrani

Z ptedpokladu, ze déti jiz v takto raném véku vnimaji primdrné vizudlni obraz znacky
se da predpokladat, Ze jejich osobni zkuSenost s Ceskym rozhlasem by méla podpofit
zakladni znalost a informovanost o této instituci. I kdyz koncerty VInohrani neslouzi
jako forma reklamy pro Cesky rozhlas, domnivam se, Ze mohou mit zasadni vliv na vnimani
této znacky. Prestoze déti nejsou pii koncertech seznamovany s konkrétnimi stanicemi
Ceského rozhlasu a jejich programy, samotna piitomnost Ceského rozhlasu ve formé loga,
symboli a ndzvil po celém sale a budove vytvaii pasivni povédomi o této instituci. V ptipadé
VInohrani tedy znatka Cesky rozhlas nemusi byt pi¥imo cilem, ale prostiednictvim
nendpadného kontaktu s détmi mize byt postupné zaclenéna do jejich podvédomi,

coz muze pozdé&ji ovlivnit jejich rozhodovani.

6. Metodologie vyzkumu
V nésledujicich  kapitolach je popsan zplsob, jakym byl vyzkum realizovan.
Bude zde vysvétlena zvolend vyzkumné metoda, sbér dat a postup jejich analyzy. V dalSich

¢astech pak bude podrobnéji predstaven samotny prubéh a vysledek vyzkumu.

6.1 Charakteristika hlavni vyzkumné otazky

Jak bylo vtéto praci jiz nékolikrat zminéno, na akcich pro déti poiadanych Ceskym
rozhlasem se osobné podilim. Pracuji jako produk¢ni edukacnich koncert VInohrani
a Dvorakovy rozhlasové mezinarodni soutéze pro mladé hudebniky Concertino Praga,
ale také uzce spolupracuji i s ostatnimi soubory pro déti. Témto akcim vénuji znacnou €ast
sveho Casu a bakalaiska prace pro mé byla skvélou pfrileZitosti, jak zjistit Sir§i dopady,
které na déti tyto akce maji.

Mou hlavni vyzkumnou otazkou je, zda ti¢ast déti na akcich Ceského rozhlasu ovliviuje
jejich vniméni této instituce. Toto vnimani lze chapat napiiklad jako miru znalosti o Ceském
rozhlase nebo jako ptipadné zvySeni jeho poslechovosti mezi détmi.

Toto téma mi piijde velmi aktudlni 1 vzhledem k probihajicim diskusim o zvySovani
koncesionaiskych poplatkii. V médiich se Casto objevuji ndzory, Ze je rozhlas zastaraly,
nebo ze mezi mladymi lidmi ztraci své publikum. Mnoho lidi v§ak nevi, Ze naplni rozhlasu
neni pouze vysilani, ale Ze pfes n€j rocné projdou tisice déti, které vzdélava. Presto se timto
aspektem Cesky rozhlas pfili§ neprezentuje, coz povazuji za velkou $kodu.

Pokud vyzkum dopadne dle mych piedpokladti a déti, které aktivné navitévuji Cesky rozhlas
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budou mit veétsi znalosti a pfipadné 1 VvéEétSi poslechovost jeho stanic,
mohlo by to byt diilezitym argumentem pro dalsi marketingové strategie CRo. Tyto akce

by tak mohly pfedstavovat efektivni nastroj k ziskavani budoucich posluchaci.

6.2 Vyzkumna strategie

Volbu vyzkumné strategie bylo tieba peclivé promyslet. Zorganizovat vyzkum s takto
malymi détmi, vyzaduje dikladnou pftipravu, jelikoz jejich schopnosti jsou pteci
jen omezené. Zvazovala jsem vyuziti hloubkovych rozhovori, ale vzhledem k véku déti
a mensimu poctu respondentl by tato metoda kvalitativniho vyzkumu nebyla zcela vhodna.
Po konzultaci s vedoucim mé bakalafské prace jsme se nakonec shodli na vyuziti
dotaznikového Setfeni a nasledné komparaci vysledkt. Dotazniky byly rozdané trem druhym
tiidam zakladni Skoly, které pravidelné navstévuji koncerty VIinohrani, a tfem druhym tfidam

zakladni skoly, které se téchto programi neucastni.

6.3 Vybér respondentii

v

Oproti tezi jsem se rozhodla pro spolehlivéjsi vysledky zatadit do vyzkumu vice tfid.
Namisto avizovanych dvou tfid se nakonec vyzkumu zacastnilo Sest tiid zakladnich Skol.
Koncertti VIinohrani se uc€astni zaci 1. — 5. tfid. Mym prvotnim cilem bylo provést vyzkum
s zdky co nejstar§imi, Cili kolem 5. tfidy. Tento postup jsem nakonec piehodnotila,
ato z divodu obav, Ze v tomto véku mohou byt znalosti Zaka ovlivnény vnéjSimi vlivy
ze Skoly. (Napfiklad, jestli jedna tfida jiz v hodinach obcanské nebo medidlni vychovy
probirala vefejnopravni média, predpokladam, Ze jejich znalosti budou vyssi, nezavisle
na jejich Gi€asti na rozhlasovych akcich.) Zvolila jsem tedy déti mladsi, u kterych jsem méla
jistotu, Ze tato témata zatim nemaji ve Skolskych osnovach.

Druhé tiidy byly nakonec zvoleny z toho divodu, Ze jsem kontaktovala tfidni ucitelku 2.B
ze Zakladni Skoly MikolaSe AlSe, Praha - Suchdol, Suchdolské 360. Pravé 2.B této Skoly
navstivila koncerty VInohrani nejvicekrat. (K datu 6. bfezna 2025, kdy byly dotazniky
odevzdany, se tfida zcastnila celkem devétkrat). Vinohrani se vSak pravidelné ucastni
i zbylé druhé tfidy ZS Mikolase Alge. 2. A celkem tfikrat a 2.C se z(&astnila péti koncertt.
Vsechny tyto tfidy souhlasily s ucastni ve vyzkum a staly se tak jednou porovnavaci
skupinou, dale nazyvanou také prvni skupina ¢i skupina 1.

Sehnat Skolu, kterd by byla ochotnd vyzkumu se ztcastnit a zaroven nemd zadny vztah

ANGEL na Praze 12, kterou jsem sama po dobu svého zékladoskolského studia
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navstévovala. Pani feditelka vSak vyzkum neschvélila z diivodu ¢asového vytizeni Skoly.
Nakonec jsem se spojila se zastupkyni feditele na Zakladni Skole Bild na Praze 6, ktera velmi
ochotné s vyzkumem souhlasila a domluvila vyzkum u tfech druhych tfid zminované
zakladni Skoly (dale také druha skupina ¢i skupina 2). Nakonec se mi podafilo ziskat celkem
51 respondenttl z prvni skupiny a 54 respondentti z druhé skupiny.

V jedné trid¢ Zékladni skoly Bild 14 respondentll zodpovédélo, ze v rozhlase jiz nékdy byli,
a 9 respondentl ze stejné tiidy vyplnilo, Ze rozhlas nikdy nenavstivili. Vzhledem k tomu,
ze nemam jasné informace, z jakych diivodii Zaci rozhlas navstivili, rozhodla jsem se téchto

14 dotaznikli do svého vyzkumu nezaradit.

6.4 GDPR

Vékova hranice pro samostatné ud€leni souhlasu se zpracovanim osobnich udaji
v souvislosti s nabidkou sluzeb informacni spolecnosti (vyzkumy) se upravuje dle Zakona
o zpracovani osobnich udaji ¢. 110/2019, konkrétn¢ § 7 a je stanovena dovrSenim
patnactého roku véku.*’

Déti do dovrSenych tfinacti let véku je mozné dotazovat pouze se souhlasem osoby
s rodicovskou zodpovédnosti (ddle jen rodic), pticemz dit€¢ samotné musi souhlasit s Gcasti
ve vyzkumu.

Mladez od 13 do 17 let miize byt dotazovana napiimo bez nutnosti udéleni souhlasu rodict.
Tyto vékové hranice byly odvozeny od vyvojového stadia jedince, ve kterém je jedinec
schopen porozumét dotazovaci situaci a samostatné se rozhodovat.*®

Mymi respondenty byly déti ve v€ku piiblizn€é osm let, otdzku ochrany osobnich tdaju
dle prislusné legislativy jsem tak povazovala za klicovou. Vyzkum m¢l byt ptivodné opatien
informovanymi souhlasy, které bych ve spolupraci s tfidnimi uciteli zaslala rodi¢m zakd,
a vyzkum dale praktikovala pouze s t€émi, ktefi souhlas obdrzeli. Po konzultaci s pedagogy
jsem se dohodly na jinych postupech.

Zékladni Skola MikolaSe AlSe teSi Zakon o zpracovani osobnich udaji tim, ze rodi¢tim
predklada Siroky informovany souhlas, ve kterém vypliuji, ceho se smi jejich dité po celou
dobu skolni dochazky ucastnit. Jeden z téchto bodl zni takto:

wouhlasim - nesouhlasim s ucasti mého ditéte na dotaznikovych Setienich pro potreby sbéru

47 ZAKON &. 110/2019, § 7 Sb. o zpracovani osobnich idajii dne 24. 4. 2019, ve znéni pozdgjsich predpisi.
% SIMAR. Pravidla realizace vyzkumnych Setieni s détmi, mladeZi a dalsimi zranitelnymi osobami. [online).
Kniha standardti SIMAR. 2021. Kapitola 9. [cit. 2025-03-21]. Dostupné z:
https://simar.cz/assets/media/files/standardy/simar_standard LONG_28-online.pdf.
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dat pro semindrni, rocnikové, zavérecné i jiné prace studentii SS/VS, pripadné jinych
subjektit pro obdobné ucely (anonymni sbeér dat), které nebudou v rozporu s cili skolniho
vyucovani.“* Dotazniky byly rozdany pouze détem, jejichZ rodice s vyzkumy souhlasili.

Na Zakladni Skole Bila jsem dotazniky ptedala zastupkyni feditele, ktera slibila,
ze se o spravnou distribuci dotaznikii postara. Po diskusi s vedenim Skoly a jednotlivymi
tfidnimi ucitelkami byly dotazniky rozdany pouze zaktim, jejichz rodice s ti€asti na vyzkumu

souhlasili.

7. Tvorba dotazniku a okruhy otazek

Prvnim krokem pfti tvorbé dotazniki bylo uréeni zékladnich okruhi otazek. Zvolila jsem
ti hlavni oblasti: poslechovost radii, informovanost o Ceském rozhlase a uzivatelské navyky
posluchace. Konkrétni otazky, které jsem do okruht zaradila, rozvedu v nasledujicich
kapitolach.

Mym druhym cilem bylo vytvofit dotaznik tak, aby na jeho vyplnéni déti mohly pracovat
co nejsamostatnéji. Dotaznik (viz ptiloha 1) je vesele barevny, aby v respondentech vzbudil
touhu ho vyplnit a veskeré texty jsou psané htilkovym pismem. Toto pismo je pro zaky
nejcitelnéjsi.

Zvazovala jsem také, zda do dotazniku zahrnout obrazky log radiovych stanic. V tomto
ptipadé hrozilo, Zze by vizualni podnéty mohly ovlivnit odpovédi respondentti. Z tohoto
divodu jsem se rozhodla provést maly predvyzkum. Dvéma détem ve veéku druhé tfidy jsem
predlozila nejprve dotaznik bez obrazkli a poté jsem jim ukazala dotaznik s obrazky.
Nasledné jsme debatovali o rozdilech v jejich vniméani jednotlivych otdzek. V obou
piipadech respondent po pfedloZeni log uvedl jesté dalsi stanice, které zna €1 posloucha,
jen si na n¢ podle nazvu nemohl vzpomenout. V soucasné dob€ ma jiz mnoho zafizeni,
ze kterych 1ze radio poslouchat (at’” uz jsou to automobily, mobilni telefony, digitalni
radia...) digitalni displeje a mladsi generace jiz vyristd i s vizudlni identitou jednotlivych
stanic (loga ¢1 dominantni barvy, kterymi se stanice propaguji). I vizualni znalost stanice
povazuji ze dilezitou, a proto jsem se rozhodla loga stanic do finalniho dotazniku zatadit
(viz ptiloha €. 1). Dulezitost predvyzkumu jsem vnimala i diky ptirucce ,,Conducting
qualitative and quantitative research with children of different ages“, o kterou jsem

se ve svém vyzkumu opirala. Pravé pfi praci s malymi détmi je kliové ovefit,

* Informovany souhlas, bod C, ZS Mikolase Alie, [online]. Zakladni §kola Mikolase Alse [cit. 2025-03-06]
Dostupny online z: https://www.zssuchdol.cz/wp-content/uploads/2022/08/Informovany-souhlas-1.pdf.
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zda jsou otdzky spravné formulované. Toto ovéfeni by idedlné melo zahrnovat kombinaci
kognitivniho testovani v nékolika kolech, kvantitativniho testovani a pilotaze, coz zajistuje
srozumitelnost a efektivitu dotaznikd. °’ Vzhledem k tomu, Ze mij vyzkum zahrnoval pouze
mensi pocet respondenttl, realizovala jsem pouze pilotaz — tedy zkuSebni provedeni celého

vyzkumného procesu na mensim vzorku, aby se ovéfila efektivita vSech jeho otazek.

7.1 Prvni vyzkumny okruh — poslechovost radii

Prvnim ze zkoumanych okruhti byla poslechovost a celkova znalost radiovych stanic u déti.
Pro ovéfeni téchto znalosti jsem v dotazniku zvolila nasledujici otazky:

1. Které z nésledujicich stanic poslouchas?

2. Které z nasledujicich stanic znas?

3. Poslouchas radio Junior?
U prvnich dvou otazek jsem zvolila formu vyc¢tové otazky s textovou odpovédi. Respondenti
meli moznost vybrat si jak z 10 uvedenych stanic, tak moznost ,,jiné*, kde mohli doplnit
jakékoliv dal$i stanice. Zminénych 10 stanic bylo v dotazniku uvedeno jak jménem,
tak svym logem a byli vybrany dle vysledkti vyzkumu Radioprojekt pro druhé a treti ¢tvrtleti
roku 2024. Konkrétn€ jsem se z tohoto vyzkumu zaméfila na poslechovost celoplosnych

stanic v Praze, jelikoZ vyzkum probihal na prazskych zakladnich Skolach.

Praha p\g?g::’o;zit share (v %)
CRo RadioZurnal 120 12,4
Evropa 2 84 9,1
CRo Dvojka 57 8,6|
Radio Blanik 56 9,5
Radio Beat 54 6,5
Radio Impuls 53 8,8
CRo Plus 45 4,6|
Hitradio City 93,7 FM 36 4,6|
Country Radio 34 4,7
Frekvence 1 27 4,3
Radio Kiss 26 4,3
Radio SPIN 21 3,3

Priloha ¢. 4. Vysledky projektu RADIOPROJKET pro 2. kvartal a 3. kvartal 2024 — Nejposlouchangjsi

rozhlasové stanice v krajich CR

SO PLATT, Lucinda Conducting qualitative and quantitative research with children of different ages. 2016.
London: Global Kids Online. Dostupné z: www.globalkidsonline.net/young-children.
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Vyzkum se tykal nasledujicich stanic (sefazeno dle poslechovosti v terminu 01. 4. 2024 -
30. 9. 2024): Radiozurnal, Evropa 2, Dvojka, Radio Blanik, Radio Beat, Radio Impuls, Plus,
Hitradio City 98,7 FM, Country Radio a Frekvence 1. Ve vybéru se objevily celkem 3 stanice
Ceského rozhlasu. U téchto stanic nebylo uvedeno piizvisko “CRo*, tak jako je uvedeno
v ptehledu vyzkum Radioprojekt, a to z diivodu toho, Ze by to pro mladé respondenty mohlo
byt navodné. V jiz zminované ptirucce ,,Conducting qualitative and quantitative research
with children of different ages** autorka zminuje, cituji:

,Déti maji tendenci chtit potésit, a zejména malé deti se budou snazit poskytnout
pozadovanou odpovéd, i kdyz nevédi, jakd to je. Proto by samotnd skutecnost, Ze dité
na otazku odpovi, neméla byt automaticky povazovina za ditkaz, Ze otdzka ,,funguje*. !
(ptelozeno z anglictiny)

Vzhledem k tomu, Ze respondenti byli informovani o tom, Ze se vyzkum tyka Ceského

rozhlasu, mohla by nastat situace, Ze budou uéelné vybirat pouze stanice Ceského rozhlasu.

Tteti otazka tohoto vyzkumu, otdzka “Poslouchas radio Junior?* byla do vyzkumu zatazena,
protoze se jednd o stanici Ceského rozhlasu svelmi tuzkou cilovou skupinou.
Dalo se predpokladat, Zze se neumisti v prvni desitce nejposlouchanéjsich celoplosnych
stanic. Déti Gcastnici se vyzkumu vSak vékem perfektné zapadaji do této cilové skupiny

stanice a bylo tak velmi pravdépodobné, Ze by stanici mohli znat ¢i poslouchat.

7. 1.1 Vysledek vyzkumu prvniho okruhu

V prvnim vyzkumném okruhu se zjistilo, Ze ob&é zkoumané skupiny maji velmi podobné
znalosti o rozhlasovych stanicich. Stanici RadioZurndl znd 49 % z déti, které aktivné
dochazeji do Ceského rozhlasu. Oviem o néco vice, konkrétng 53 % déti tuto stanici zna
ipfes svou netdast na akcich CRo. Podobny vysledek, kde se vétsi znalost stanic
nepotvrdila, je u stanice Dvojka, kterou znalo 24 % ze vzorku déti, které do rozhlasu dochézi.
Jen o jedno procento méné ji znalo déti, které k CRo vztah nemaji. Vyrazngjsi rozdil
se vyskytl u stanice Plus, kterou déti navitévujici CRo znaly dvojnasobné vice neZ druha
skupina respondentl. Konkrétni rozdil byl 25 % oproti 13 %. Tato odchylka vSak také mlize
byt zplisobena pouze nedostate¢nym mnozstvim respondenti.

VéEtsi rozdil ve znalosti stanic se vyskytl také u Hitradia City 98,7 FM, Country Rédia

SUPLATT, Lucinda Conducting qualitative and quantitative research with children of different ages. 2016.
London: Global Kids Online. Dostupné z: www.globalkidsonline.net/young-children.
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a Frekvence 1.

Otazka - Které z nasledujicich stanic znas?

Respondenti, ktefi CRo navstévuji

Respondenti, ktefi CRo nenavstévuji

Celkem respondentd: 51

Celkem respondentd: 40

Nazev stanice pocet odpovédi | procentudlné | | Nazev stanice |pocet odpovédi | procentualné
RadioZurnal 25 49% Radiozurnal 21 53%
Evropa 2 29 57% Evropa 2 13 33%
Dvojka 12 24% Dvojka 9 23%
Blanik 36 71% Blanik 24 60%
Beat 12 24% Beat 9 23%
Impuls 34 67% Impuls 28 70%
Plus 13 25% Plus 5 13%
Hitradio 8 16% Hitradio 3 8%
Country 9 18% Country 10 25%
Frekvence 1 9 18% Frekvence 1 13 33%
Jiné: Jiné:
Hitradio Cerna Hora 3 6% Zelenavlna 5 13%
Radio Praha 2 4% Fajn Radio 3 8%
Radio Kiss 2 4% Radio 1 2 5%
Radio Relax 1 2% Vltava 2 5%
Radio Spin 1 2% Radio Krokodyl 1 3%
Z4dné neznam 3 6% Radio Kiss 1 3%
Zadné neznam 3 8%

Ptiloha ¢. 5 — Odpoveédi na otazku: Které z nasledujicich stanic znas?

V poslechovosti radii nebyly také zZadné vétsi rozdily mezi dvéma zkoumanymi skupinami

zaznamenany. Zde se vyskytli nejvetsi vykyv u stanice Country Radio, které dle vyzkumu

poslouché procentudlné téméf 4x vice respondentil, bez predeslé navstévy rozhlasu oproti

pravidelnym navstévnikim. Tuto stanici posloucha 25 % Zzakt Zakladni Skoly Bila,

ze Zakladni Skoly MikolaSe AlSe je to pouhych 8 %. Kompletni vysledky lze najit v ptiloze

6. Celkové se d4 konstatovat, Ze poslechovost stanic CRo neni vyssi u déti navstévujicich

tuto instituci.
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Otazka - Které z nasledujicich stanic poslouchas?

Respondenti, ktefi CRo navstévuiji

Respondenti, ktefi CRo nenavstévuiji

Celkem respondent(: 51

Celkem respondentti: 40

pocet pocet
Nazev stanice odpovédi procentualné | | Nazev stanice odpovédi procentualné
RadioZurnal 21 41% Radiozurnal 15 38%
Evropa 2 25 49% Evropa 2 11 28%
Dvojka 5 10% Dvojka 5 13%
Blanik 24 47% Blanik 13 33%
Beat 10 20% Beat 8 20%
Impuls 21 41% Impuls 14 35%
Plus 5 10% Plus 5 13%
Hitradio 8 16% Hitradio 3 8%
Country 4 8% Country 10 25%
Frekvence 1 7 14% Frekvence 1 6 15%
Jiné: Jiné:
Hitradio Cerna Hora 2 4% Zelenavina 4 10%
Radio Kiss 2 4% Fajn Radio 3 8%
Radio Spin 1 2% Radio Krokodyl 1 3%

Z4adné

Radio Relax 1 2% neposloucham 6 15%
Z4adné
neposloucham 5 10%

Ptiloha ¢. 6 — Odpoveédi na otazku: Které z nasledujicich stanic poslouchas?

Zajimavym poznatkem z téchto vysledkti mize byt naptiklad fakt, ze 13 % z dotazovanych

zak ze skupiny 2 zatadilo mezi stanice co znaji “stanici Zelend vlna*a 10 % z nich dokonce

uvedlo, ze ji poslouchd. Zelena vina vSak neni radiova stanice, jedna se pouze o dopravni

zpravodajstvi Ceského rozhlasu, vysilané stanici Radiozurnal.”> Tento potfad nebyl

ani jednou zminén respondenty navstévujicimi Cesky rozhlas. Mohlo by to nasvédcovat

o jejich vétsi informovanosti.

Ani v tfeti otazce této skupiny (Posloucha$ Réadio Junior?) nebyl zaznamenan zadny vetsi

vykyv mezi odpovéd’'mi skupin. Radio Junior posloucha zhruba jedna ¢tvrtina z respondent.

520 Zelené viné — Zelend vina. [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-04-02]. Dostupné z:
https://zelenavlna.rozhlas.cz/zelena-vina-zname-lepsi-cestu-7908885.
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POSLOUCHAS RADIO JUNIOR? -
SKUPINA 1

HAno HNe

Ptiloha ¢. 7 — Odpovédi skupiny 1 na otazku: Poslouchas Radio Junior?

POSLOUCHAS RADIO JUNIOR? -
SKUPINA 2

HAno HENe

Priloha ¢. 8 — Odpovédi skupiny 2 na otazku: Poslouchas Radio Junior?

7.2 Druhy vyzkumny okruh otazek — informovanost

Ve druhém tematickém okruhu otazek jsem se zajimala o to, jaké znalosti o Ceském rozhlase
respondenti maji. Do tohoto okruhu jsem zatadila 3 otdzky v nésledujicim znéni:

1. Co viechno déla Cesky rozhlas?

2. Jerozdil mezi radiem a rozhlasem?

3. Poznas logo Ceského rozhlasu?

V prvni z uvedenych otazek mé¢ zajimalo, co vSechno déti vi o ¢innosti Ceského rozhlasu.

Jedna se o otevienou otdzku a respondenti tak mohli uvést cokoliv. Tento typ otazky
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jsem zvolila zdmérné&, nebot’ umoznuje Sirokou skdlu odpovédi a eliminuje riziko navadéni
prostfednictvim pfedem stanovenych moznosti.

Dalsi otazka se tykala rozdilu mezi pojmy ,,rozhlas* a ,,radio*. Piestoze slovo rozhlas byva
asto spojované pravé s vefejnopravnim Ceskym rozhlasem, neni problém jej zaménit
za slovo radio a naopak. Jedna se o synonyma. Dle Akademického slovniku soucasné Cestiny
Ustavu pro jazyk &esky Akademie véd Ceské republiky zni definice slova rozhlas takto:
»(verejnopravni) hromadny sdelovaci prostredek zaloZeny na prenosu zvukoveho signalu,
radio>3. Stejnou definici lze najit i u slova radio. ,,hromadny sdélovaci prostiedek zaloZeny
na prenosu zvukového signalu, rozhlas*>*. Cilem této otazky bylo zjistit, zda déti tuto
synonymitu vnimaji, nebot’ v bézné populaci Casto panuje nejistota ohledné piesného
vyznamu.

Posledni otazka tohoto vyzkumného okruhu se vztahovala k vizualni identité Ceského
rozhlasu, konkrétné k jeho logu. Logo Ceského rozhlasu je tvofeno nezaménitelnym velkym
modrym “R¥. Déti, které do CRo chodi pravidelng, by ho mély velmi dobie znat. Mizeme
ho najit na mnoho mistech po budové. Na koncertech VInohrani se s nim konkrétné miizou
setkat pfi mnoho pfilezitostech — pfi vchodu na recepci, na mikrofonech, na informacnich
letacich, u toalet a podobné.

Nebylo vhodné po respondentech chtit, aby logo nakreslili, jelikoz by to mohlo vést
k nejasnym vysledkim. Bylo by obtizné urcit, zdali kresba skutecné reprezentuje logo
Ceského rozhlasu nebo byl zamér jiny. Zvolila jsem tedy formu uzaviené otazky o tfech
moznostech. Jako moznosti jsem uvedla loga vsech tiech vefejnopravnich médii — Ceské

tiskové kancelare, Ceského rozhlasu a Ceské televize.

7. 2.1 Vysledky vyzkumu druhého okruhu

V druhém tematickém okruhu vyzkumu byl rozdil znalosti zkoumanych skupin o néco vétsi.
V prvni otazce (Co viechno déld Cesky rozhlas?) jsem definovala pét zakladnich tloh,
které byly nejvice zmitlovany. Mnoho odpovédi jsem musela piizpusobit, jelikoz vzhledem
k nizkému vé&ku déti, byly ¢asto nejasné.> Té&chto pét kategorii znélo nasledovné: koncerty,

vysilani hudbu, nahravani skladeb, bézné vysilani a zpravodajstvi.

53 Akademicky slovnik soucasné ¢estiny - rozhlas [online] 2017-2025. Praha: Ustav pro jazyk ¢esky AV CR,
[cit. 2025-04-03] Dostupné z: https://slovnikcestiny.cz.

54 Akademicky slovnik soucasné ¢estiny — rddio [online] 2017-2025. Praha: Ustav pro jazyk ¢esky AV CR,
[cit. 2025-04-03] Dostupné z: https://slovnikcestiny.cz.

55 Naptiklad, ve dvou piipadech respondenti uvedli, ze Cesky rozhlas dél4 ,,zvuky*. Tuto odpovéd’ jsem
zaradila do kategorie ,,bézné vysilani®.
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Nejéast&ji zmifiovanou ulohou CRo se staly “koncerty. Z odpovédi nelze piesné urdit,
jakeé koncerty méli respondenti na mysli. Miize se jednat naptiklad o koncerty Symfonického
orchestru Ceského rozhlasu &i jinych komornich uskupeni, které pod rozhlas spadaji.
V tomto piipad¢ vsak lze predpokladat, ze byly zminované koncerty VInohrani.

Je prekvapivé, ze koncerty uvedlo pouhych 57 % respondentti ze skupiny, ktera VInohrani
pravidelné navs$tévuje a zlcastnila se jej nejméné tiikrat. Je mozné Ze tato nesrovnalost
vznikla tim, Ze déti nemaji projekt Vlnohrani nikterak spojeny s Ceskym rozhlasem.
Ptesto byly koncerty touto skupinou zminény témeéi tfikrat vice nez druhou zkoumanou
stranou.

Dalsi vétsi rozdil jsem zaznamenala u kategorie “nahravéani skladeb™. Znalost o tom,
7e Cesky rozhlas hudbu pouze nevysila, ale i tvoii, méli pouze respondenti z prvni zkoumané
skupiny.

Ctvrtina respondenti ze skupiny nenavitdvujici rozhlas uvedla, Ze pod otazkou ,,Co vie déla
Cesky rozhlas?* se jim nic nevybavi a odpovédéli ,,nevim*“. Z druhé skupiny toto nikdo
neuvedl. Tento jev by se dal povazovat za maly dikaz toho, Ze tito respondenti

maji o ¢innosti CRo o néco vétsi prehled.

Otazka- Co déla Cesky rozhlas?
Respondenti, ktefi CRo navstévuji Respondenti, ktefi CRo nenavstévuji
Celkem respondent(: 51 Celkem respondentl: 40
Uvedend pocet Uvedena pocet
odpovéd odpovédi procentualné | | odpoveéd odpovédi procentualné
Koncerty 29 57% Koncerty 8 20%
Vysila hudbu 11 22% Vysila hudbu 11 28%
Nahravani Nahravani
skladeb 17 33% skladeb 0 0%
Bézné vysilani 9 18% B&zné vysilani 10 25%
Zpravodajstvi 3 6% Zpravodajstvi 13 33%
Jiné: Jiné:
Pohadky 1 2% Pohadky 5 13%
Rozhovory 1 2% Rozhovory 2 5%
Posloucha 1 2% Rozhlasové hry 6 15%
Prohlidky 1 2% Knizky 4 10%
Pocasi 1 2% Nevi 10 25%
Soutéze 1 2%
Vzdélava o hudbé 1 2%

Piiloha ¢. 9 — Odpovédi na otazku: Co déla Cesky rozhlas?
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V dalsi ¢asti tohoto bloku, zaméfené na rozdil mezi slovy rozhlas a radio, bylo zji§téno
nasledujici. Ve Skupiné 1 uvedlo 61 % respondentil, ze rozdil mezi radiem a rozhlasem
existuje. Oproti tomu ve Skupiné€ 2 tento nazor zastavalo 77 % dotazovanych, coz ukazuje
na vyraznéjsi presvédceni o existenci rozdilu v této skupiné.

Celkové je mozné fici, ze v obou skupindch pievazuje presvédceni, Ze mezi pojmy ,,radio*
a ,,rozhlas* existuje rozdil. Ackoli jsou procentudlni hodnoty ve druhé skupiné€ vyssi, rozdil
neni natolik vyrazny, aby bylo mozné Cinit hlubsi zavéry o tom, Ze by jedna skupina

byla vyrazn€ medidln¢ gramotné&jsi nez druha.

JE ROZDIL MEZI RADIEM A ROZHLASEM? -
SKUPINA 1

EAno ENe M Bezodpovédi

18; 35%

31;61%

Priloha ¢. 10 — Odpovédi skupiny 1 na otazku: Je rozdil mezi radiem a rozhlasem?

JE ROZDIiL MEZI RADIEM A ROZHLASEM? -
SKUPINA 2

EmAno M Ne MBezodpovédi

31;77%

Ptiloha ¢. 11 — Odpovédi skupiny 2 na otazku: Je rozdil mezi radiem a rozhlasem?
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7. 3 Treti vyzkumny okruh otizek — uzivatelské chovani

Tieti, a zéaroven posledni vyzkumny okruh mého dotaznikového Setfeni se tykal
uzivatelskych navyki posluchace. Tento okruh obsahoval pouze dvé otazky.
1. Byl/a jsi nékdy v Ceském rozhlase?

2. Kde radio poslouchas?

Prvni z téchto otdzek byla z vyzkumného hlediska kli¢ova, nebot’ umoznila zarazeni
respondenti do vyzkumnych skupin. Ackoli byli respondenti vybrani na zakladé¢
predchozich informaci o jejich G¢asti na akcich pofadanych Ceskym rozhlasem, tato otazka
pusobila jako kontrolni bod vyzkumu a byla velmi ptinosna napiiklad u tfidy 2.B Zakladni
$koly Bila, kde vic jak polovina tfidy navtivila Cesky rozhlas bez mé piedchozi védomosti
(viz kapitola 6.3 Vybér respondenttt).

Druh4 otazka nebyla zcela dilezitd pro hlavni bod mého vyzkumu o vlivu na vnimani znacky
Cesky rozhlas, nicméné byla do dotazniku zafazena s cilem okrajové zjistit soucasné
zpusoby vyuzivani radia détmi. Vzhledem k rychlosti vyvoje novych technologii a médii
muze byt zptisob uziti radia u této generace jiny, nez by se dalo predpokladat. Zjistovala
jsem, kde déti radio poslouchaji. Zvolila jsem opét formu vyctové otazky s textovou
odpovédi. Respondenti méli na vybér ze Ctyt prfedvyplnénych odpoveédi a moznost dopsani
volné odpovéedi. Mezi Ctyti preduréené moznosti jsem zatadila: ,,v auté®, ,,doma*, ,,ve Skole*

a ,,nikde*.

7. 3. 1 Vysledky tietiho vyzkumného okruhu

Vysledky odpovédi na prvni zmiflovanou otdzku je mozné naji v kapitole 6.3 Vybér
respondentdl.

Ve druhé otazce v obou skupinach vyrazné prevazovala odpovéd’ ,,v auté®, kterou zvolilo
celkem 44 respondentd ze skupiny 1 a 31 respondentd ze skupiny 2. Tento vysledek
vybocuje ze statistik, jelikoz dle vyzkumu EBU MIS Audio in Cars, Radioprojekt 2022 tvoti
poslech radia v auté v Ceské republice pouhych 11 %. Nejéast&ji se setkavame s poslechem
radia doma (52 %) a nasleduje poslech v praci (29 %).°® Poslech v auté se tak zatadil
az na tfeti misto, a to s pomérné¢ malym procentudlnim zastoupenim. Toto chovani popira

studie spolecnosti Edison Research z roku 2018, ktera tvrdi, Ze 54 % posluchacl radia

56 Prevzato z: Strategie 2027 [online]. Cesky rozhlas. [cit. 2025-04-23]. Dostupné
z:https://informace.rozhlas.cz/strategie-2027-8884026.

36


https://informace.rozhlas.cz/strategie-2027-8884026

si radio nezapne nikde jinde neZ v auté.’’ Tato studie vSak byla provadéna ve Spojenych
staitech Americkych, toto tedy mulze poukazovat na rozdil v mezikontinentalnich
uzivatelskych navycich. Dalsi prizkum, provedeny European Broadcasting Union v roce
2016 zjistil, ze 75 % veskerého poslechu v auté piipada na radio, pticemz 84 % fidict uvedlo,
7e radio poslouchaji pti kazdé nebo téméf kazdé jizdé.>® Tyto udaje naznacuji, Zze navzdory
rostouci dostupnosti alternativnich zdrojii audia, jako jsou streamovaci sluzby
nebo podcasty, zistava i v auté tradi¢ni radio hlavnim zdrojem zvukového obsahu.

Na druhém misté se op€t u obou skupin umistila odpovéd’ ,,doma* s 25 uvedenimi z prvni
skupiny a s 22 odpovéd'mi ze skupiny 2.

Dalsi z ptreddefinovanych moznosti, tedy ,,ve Skole®, nebyla Zadnou ze skupin uvedena
viubec, coz odpovidd obecnému ocekavani, ze radio jiz neni bé€Zznou soucdsti Skolniho
prostfedi. Sedm respondentii uvedlo, Ze radio neposlouchaji vibec (,,nikde*), a v né€kolika
pripadech se objevila i volnad odpoveéd’ ,,u babicky* (6 zminek), ktera miize indikovat poslech

v ramci mezigenera¢niho kontaktu.

KDE RADIO POSLOUCHAS? - SKUPINA 1

HAuto mDoma MVeskole M Nikde MU babicky

Ptiloha ¢. 12 — Odpovédi skupiny 1 na otazku: Kde radio poslouchas?

STEDISON RESEARCH. Miles different: In-Car Audio 2018 [online]. 2018 [cit. 2025-04-10]. Dostupné z:
https://www.edisonresearch.com/miles-different-in-car-audio-2018/.

58 Evropska vysilaci unie. Radio remains in the driving seat. EBU Technology. [online]. 2016 [cit. 2025-04-
10]. Dostupné z https://tech.ebu.ch/news/2016/02/radio-remains-in-the-driving-sea.
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KDE RADIO POSLOUCHAS? - SKUPINA 2

H Auto mDoma HVeskole M Nikde U babicky

M Nazachodé mNachalupé mNazahradé mV letadle

Priloha ¢. 13 — Odpovédi skupiny 2 na otazku: Kde radio poslouchas?
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Zavér

Ve své bakalatské praci jsem kladla za cil zhodnotit, zda ucast déti ve véku od 5 do 10 let
na kulturné-edukaénich akcich poradanych Ceskym rozhlasem, piedev§im na projektu
VlInohrani, ovliviiuje jejich vnimani této instituce. Hlavni vyzkumna otazka se zamétovala
na miru znalosti a p¥ipadnou poslechovost Ceského rozhlasu mezi détmi, které tyto akce

pravidelné navstévuji, ve srovnani s détmi, které se jich neucastni.

Ackoliv se predpokladalo, ze kontakt déti s rozhlasem povede k vyraznéjSimu povédomi
o této instituci, vysledky vyzkumu tento ptedpoklad jednoznaéné nepotvrdily. Zjisténi
naznacuji, ze samotnid UcCast na rozhlasovych akcich, byt pravidelna a intenzivni,
automaticky nevede k hlubsimu porozuméni funkce Ceského rozhlasu & ke zméné
poslechovych navykt déti. Rozdily mezi obéma zkoumanymi skupinami byly v nékterych
pfipadech minimalni, ¢i dokonce své&d¢ily ve prospéch skupiny, kterd s rozhlasem ptimy

kontakt neméla.

Tento vysledek je sice v rozporu s ptivodnim o¢ekavanim, avsak nelze jej chapat jako selhani
vyzkumu. Naopak — poukazuje na komplexnost procesu budovani vztahu s détskym
publikem a na limity, které mohou mit i dobfe koncipované kulturné-edukacni aktivity,
pokud nejsou systematicky doprovdzeny cilenou medialni vychovou ¢i néslednou
propagacni komunikaci. Vyzkum tedy oteviel dilezité otazky: Jakym zplsobem miize
Cesky rozhlas lépe navéazat na tyto akce v ramci své programové nabidky? Co maze udélat

pro to, aby z jednordzového zazitku vznikl dlouhodoby vztah?

Zavérem lze konstatovat, Ze ackoli data nepfinesla ofekavany diikaz o vlivu Ucasti déti
na akcich Ceského rozhlasu, vyzkum piesto piinasi dileZita zjisténi. Poukazuje na potiebu
ucelengjsi a dlouhodobé strategie budovani vztahu k vefejnopravnim institucim
u nejmladsich posluchacii. Je vSak tfeba dodat, Ze vysledky této prace je nutné interpretovat
s ur€itou rezervou — vyzkum probihal na relativné malém vzorku a nelze vyloucit, Ze v jinych
tfidach nebo vékovych skupindch by se vysledky lisily. Tato skutecnost podtrhuje potiebu

dalSich Setfeni s $irSim dosahem.

Zaveérem dopliuji 1 zajimavy poznatek z rozhovoru s feditelkou Sekce uméleckych téles,
soutézi a prehlidek Ceského rozhlasu, pani Katefinou Konopaskovou, ktera potvrdila,
ze cilem téchto projektil pro Cesky rozhlas skute¢né neni marketing v tizkém slova smyslu:
»Ano, je to i strategie privest deti k rozhlasu, ale marketingovou strategii bych to nenazvala.

Spise to bereme jako zaklad dobrych mravu a zakladit spolecnosti a o to verejnopravnimu
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médiu jde.“ Tato slova ukazuji, ze ptinos akci, jako je VInohrani, nelze hodnotit pouze
kvantitativnimi vysledky poslechovosti a informovanosti — jejich vyznam je pfedev§im

kulturni, spolecensky a hodnotovy.
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Summary

The aim of this bachelor’s thesis was to evaluate whether the participation of children aged
5 to 10 in cultural and educational events organized by Czech Radio - especially the project
VlInohrani - influences their perception of the institution. The main research question focused
on the level of awareness and possible listenership of Czech Radio among children who

regularly attend these events, compared to those who do not.

Although it was initially assumed that children's contact with the radio would lead
to a significantly higher awareness of the institution, the research findings did not
unequivocally confirm this expectation. The results suggest that participation in radio events,
even when regular and intensive, does not automatically lead to a deeper understanding
of Czech Radio’s function or to a change in children's listening habits. In some cases,
the differences between the two examined groups were minimal, or even favoured the group

with no direct contact with the radio.

While this outcome contradicts the original assumption, it should not be interpreted
as a failure of the research. On the contrary - it highlights the complexity of building
relationships with young audiences and the limitations of even well-designed cultural and
educational activities if they are not systematically accompanied by targeted media
education or follow-up communication. The research thus raises important questions: How
can Czech Radio better follow up on these events within its programming? What can be done

to turn a one-off experience into a long-term relationship?

In conclusion, although the data did not provide the expected evidence of the impact
of children’s participation in Czech Radio’s events, the research nonetheless brings forward
valuable insights. It points to the need for a more coherent and long-term strategy
in cultivating a relationship with public institutions among the youngest listeners. However,
it must also be emphasized that the results of this study should be interpreted with a degree
of caution—due to the relatively small research sample, it is possible that outcomes would
differ in other classrooms or age groups. This fact underlines the need for further
investigations on a broader scale.

Finally, I would like to add an interesting insight from an interview with Katefina

Konopaskovd, Director of the Department of Artistic Ensembles, Competitions,
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and Performances at Czech Radio, who confirmed that the purpose of these projects is not
marketing in the narrow sense of the word: “Yes, it is also a strategy to bring children to the
radio, but I wouldn’t call it a marketing strategy. We rather see it as a foundation of good

manners and the values of society, and that is what public service media is about.”
These words show that the benefits of events such as VInohrani cannot be measured solely

by quantitative indicators of listenership or awareness—their importance lies above

all in their cultural, societal, and ethical value.
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Institut komunika&nich studii a Zurnalistiky FSVUK =/
Teze BAKALARSKE diplomové prace . /

TUTO CAST VYPLNUJE STUDENT/KA: !
Piijmeni a jméno diplomantky/diplomanta: Razitko podatelny:
Julie §imkové
Imatrikulaéni roénik diplomantky/diplomanta: OFeersits Hatioua
2022 ; Fakulta socidlnich véd
Fakultni e-mail diplomantky/diplomanta: ik
65052495@fsv.cuni.cz e 11-08- 2024 -
Studijni program/specializace: .
Medidlni studia G 9y2 Piloh:
Nizev price v &eSting: Sl

Akce pro déti pofadané Ceskym rozhlasem: Vniméni znacky u nejmladsich posluchagli

Nazev price v anglicting:
Events for children organised by Czech Radio: Brand perception among the youngest listeners

Piedpokliddany termin dokon&eni (semestr, akademicky rok — vzor: ZS 2022/2023)
(diplomovou préci je moZné obhajovat nejdfive $est mésicii od schvéleni tezi)
LS 2024/2025

Zakladni charakteristika tématu a piedpokladany cil prace (max. 1000 znaki):

Vyznamnou roli vefejnopravnich médii je poskytovat své sluzby viem, tudiZ i t¢m nejmladsim z nés, Ve
své bakalaiské praci se budu vénovat akcim pro déti potadanych Ceskym rozhlasem. Mou hlavni
vyzkumnou otédzkou je, zdali tyto akce ovliviiuji minéni o Ceském rozhlase u déti ve véku od 5 do 10
let. Odpovédi na tuto otdzku budu hledat porovnanim dotaznika, které rozdam détem pravidelné
navitévujicim akce CRo, konkrétné projekt Vinohrani, na ném# se produkéné podilim a mém podrobné
informace o jeho navitévnosti. Tyto dotazniky porovnim s odpovéd'mi déti, které se téchto akci
netdastni. Vzhledem k nizkému véku respondentl1 je mozné, ze bude metoda vyzkumu upravena, dle
jejich schopnosti. Jiz zmifiované Vinohrani je jeden z projektii, na ktery bych se ve své praci chtéla
zam@Fit, Dal§i projekty Ceského rozhlasu, které ve své bakaldiské praci pfedstavim a které se vénuji
détem jsou Radio Junior, Dismaniiv rozhlasovy détsky soubor, Détsky pévecky sbor a soutéz
Concertino Praga. Mou vedlejsi vyzkumnou otazkou je, jak spolu tyto instituce spolupracuji, ¢i jak by
jejich propojeni mohlo vypadat.

Pfedpokliadani struktura price (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se stru¢nou
charakteristikou jejich obsahu):

1. Uvod
2. Cesky rozhlas — kratka historie a sezndmeni s touto instituci
3. Zaméieni na déti

a. VInohrani — vzdélavaci koncerty pro déti od 5 do 10 let, seznameni s projektem a jeho
cili.

b. Concertino Praga — mezinirodni rozhlasova soutéz pro mladé hudebniky, zminim
uzkou souvislost sjiz vySe zmiflovanym VInohranim a mozné piileZitosti, které
finalistam Cesky rozhlas poskytuje

c. Rddio Junior — seznameni s jedinym Zivé moderovanym radiem pro détské posluchace
piedskolniho a 8kolniho véku v Ceské republice

d. Dismaniiv rozhlasovy détsky soubor — seznameni s historii détskych vysilacich
programii

e. Détsky pévecky sbor — aktivni zapojeni déti do Ceského rozhlasu

4. Metodologie vyzkumu
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a. Hlavni a vedlej$i vyzkumné otazky — Ovliviiuji akce pro déti pofadané Ceskym
rozhlasem vnimani jeho znatky? Jak spolu télesa v Ceském rozhlase zaméfené na déti
spolupracuji?

b. Vyzkumna strategie — Kvantitativni komparativni analyza, dotaznikové Setfeni: Budou
porovnany odpovédi déti ucastnicich se edukaénich koncertii Vinohrani s odpovéd'mi
déti, které se akce neiéastni. Z kazdé skupiny bude vyzkum proveden u jedné tiidy —
zhruba u 25 déti. Tyto déti budou pochazet z 2. — 5. tiid prazsky zékladnich skol. Dle
ziskanych odpovédi bude moZné zjistit vliv téchto akei na vnimani znatky Ceského
rozhlasu a jeho poslechovost.

c. Vyhodnoceni metodického vyzkumu — zaméfeni na déti se vyplati, vychovavame tak
budouci posluchage/ akce pro déti nemaji vliv na poslechovost a jejich minéni o Ceském
rozhlase

d. Zlep3eni efektivnosti — V pfipadé, Ze z dotaznikl vyjde, Ze akce pro déti nemaji Zadny
vliv na poslechovost a minéni o Ceském rozhlase, chtéla bych do mé préce zapojit i par
marketingovych strategii a jejich konkrétni vyuziti, které by v takovém pfipadé mohly
pomoci.

5. Zavér

Vymezeni zpracoviavaného materidlu (napf. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):
Podstatnou roli sehraji vmé bakalafské praci Vyroéni zprivy Rady Ceského rozhlasu o &innosti
Ceského rozhlasu. Zde jsou zmapované viechny roéni aktivity jednotlivich subjektii, ale také jejich
vize do budoucich let.

Postup (technika) pii zpracovini materiilu:
Vzhledem k povaze vybraného tématu, jsem zvolila metodiku kvantitativni analyzy a komparativni
analyzy.

vvvvvv

titulil je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 fadki):

GILES, David. Psychologie médii. Z. pohledu psychologie. Praha: Grada, 2012. ISBN
978-80-247-3921-2.

Kniha zkouma nale vztahy s médii a vlivem meédii na chovéni lidi. Odhaluje, v jaké mife a jakym
zplsobem média zasahuji do nasich Zivoti. Zejména bych se chtéla zaméfit na kapitolu 10 - Vyvojova
psychologie a jména, kde autor hovofi o dopadu médii na déti.

MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2002. 448 s. ISBN
80-7178-714-0.

Detailni udebnice probirajici viechny hlavni oblasti teorie a fungovani masovych médii. Vzhledem
k obrovské moci masovych médii, musi byt pfisné regulovana a mit jasné dana pravidla a povinnosti.

PLATT, Lucinda. Conducting qualitative and quantitative research with children of different ages.
London: Global Kids Online. 2016. Dostupné z: www.globalkidsonline.net/young-children

Kniha se zaméfuje na klidové aspekty vyzkumu s détmi, aby byly ziskany pfesné a smysluplné
informace o jejich Zivotech, postojich a perspektivach. Popisuje problémy, jako je porozumeéni otdzkam,
schopnost déti vzpomenout si na udalosti, ochota poskytnout odpovédi a vliv vrstevnikii, které se
vyvijeji s vékem ditdte. Kniha také fedi specifické vyzvy pfi vyzkumu déti v digitalnim prostiedi a
zdiiraziuje potiebu etického pfistupu.

Rada Ceského rozhlasu. Vyroéni zpriva Rady Ceského rozhlasu o innosti Ceského rozhlasu za rok
XY. 1x ro¢né

Nedokazu zatim specifikovat konkrétni rok ze kterého budu Cerpat, pravdépodobné jich bude vice.
Jedn se o publikaci shrnujici déni v Ceském rozhlase v daném roce, programovou skladbu, divacky
podil na sledovanosti. Dale napfiklad popisuje rozvoj technické zakladny, finance, marketingové
strategie a mnoho dalsiho.
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LEMISH, Dafna. The Routledge international handbook of children, adolescents and media.
London: Routledge, 2013. ISBN 1-134-06062-9.

Popisuje roli, kterou hraji média v Zivoté déti a dospivajicich. Autor v knize hovoii o potencidlnich
dopadech na jejich kognitivni, emociondlni, socidlni a behaviorilni vyvoj.

Diplomové préice k tématu (seznam bakalaiskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhijeny na UK, pfipadné dal§ich oborové blizkych fakultaich & vysokych $kolach za
poslednich pét let):

HADRBOLCOVA, Jana. Média jako nastroj rodi¢ii ve vychové ditéte. Diplomova price, vedouci
Miessler, Jan. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra medislnich studii,
2021.

HANACKOVA, Kamila. Vefejnoprivni rozhlas v Cesku, jeho soutasnd a budouci pozice ve
spolenosti. Diplomova price, vedouci Groman, Martin. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta
socidlnich véd, Katedra medialnich studii, 2023.

KANKA, Josef. Cesky rozhlas a jeho vztah k ditéti — Rozhlasovy dokument. Bakalifsk4 price,
vedouci Gulda, Jana. Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra Zurnalistiky,

2021.

Pripadné doporudeni dal$ich titulii literatury pFedepsané ke zpracovini tématu:

Datum / Podpis studenta/ky

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuéeni k tématu, struktufe a technice zpracovini materialu:

Potvrzuji, Ze vy3e uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné préce, kterou na FSV UK vykonavam,

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této price.

KA/ o c,ﬁlf(

Piijmeni a jméno pedagoZky/pedagoga pis pedagoZky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK.
PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDLINIHO PROGRAMU.
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Seznam priloh

Ptiloha €. 1: Vyzkumny dotaznik. (dotaznik)

Ptiloha €. 2: Rozhovor s pani Simonou Hopfingerovou, produkéni Concertino Praga -
Dvotékovy rozhlasové mezinarodni soutéze pro mladé hudebniky. (rozhovor)

Ptiloha ¢. 3: Rozhovor s pani Katefinou Konopaskovou, feditelkou Sekce uméleckych
t&les, soutézi a prehlidek Ceského rozhlasu. (rozhovor)

Ptiloha ¢. 4: Vysledky projektu RADIOPROJKET pro 2. kvartal a 3. kvartal 2024 —
Nejposlouchangjsi rozhlasové stanice v krajich CR. (tabulka)

Ptiloha ¢. 5: Odpovédi na otdzku: Které z nasledujicich stanic znas? (tabulka)

Ptiloha ¢. 6: Odpovédi na otazku: Které z nasledujicich stanic poslouchas? (tabulka)
Ptiloha ¢. 7: Odpovédi skupiny 1 na otazku: Poslouchas Radio Junior? (graf)

Ptiloha ¢. 8: Odpovédi skupiny 2 na otazku: Poslouchds Radio Junior? (graf)

Piiloha &. 9: Odpovédi na otazku: Co déla Cesky rozhlas? (tabulka)

Ptiloha €. 10: Odpovédi skupiny 1 na otazku: Je rozdil mezi radiem a rozhlasem? (graf)
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Ptiloha ¢. 13: Odpovédi skupiny 2 na otdzku: Kde radio poslouchas? (graf)
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Ptiloha ¢. 1

O CESKEM ROZHLASE

TRIDA: .........

1- BYL/A JSI NEKDY V CESKEM ROZHLASE?

ANO - NE

2- KTERE Z NASLEDUJICICH STANIC ZNAS?

o

—

—

— EVROPAZ,
Radiozurnal

Radiozurnal Evropa 2 Dvojka Radio Beat

7z ‘
STOTENS HITRADIOL), @
Raaaadio CITY93,7FM 3 3
< Frekvence

radio Impuls Plus Hitradio City 93,7 FM Country Radio Frekvence 1
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3- KTERE Z NASLEDUJICICH STANIC POSLOUCHAS?

BEAT

RadioZurnal Evropa 2 j Radio Blanik Radio Beat

Sl: 1 ElE

radio Impuls Hitrédio City 93,7 FM Country Radio Frekvence 1

4- KDE RADIO POSLOUCHAS?

V AUTE DOMA VE SKOLE NIKDE

5- POSLOUCHAS RADIO JUNIOR?

ANO - NE
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6- CO VSECHNO DELA CESKY ROZHLAS?

7- JE ROZDIL MEZI RADIEM A ROZHLASEM?

ANO - NE

8- POZNAS LOGO CESKEHO ROZHLASU?

( N

o
CTK
Nzl

—
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Priloha ¢. 2

Rozhovor s pani Simonou Hopfingerovou, produkéni Concertino Praga - Dvordkovy
rozhlasové mezinarodni soutéze pro mladé hudebniky. Rozhovor probihal formou emailové

korespondence.

Jak byste popsala vyznam Jihoceského festivalu Concertino Praga v ramci celé

soutéze?

Jihoc¢esky festival CP je nedilnou soucasti soutéze. Uz od 60. let minulého stoleti navazuje
na mezinarodni findlové kolo a dava laureatim moznost predstavit se na sérii koncertii
v nadhernych méstech Jiznich Cech. Je to takové pomysIné vyvrcholeni celého soutézniho
procesu — od piihlasky pfes semifindle az po koncerty ve zcela specifickém prostredi
jiho¢eskych pamatek a historickych salt. Letos bude festival slavit uz 57. ro¢nik, coz svédci

o jeho trvalé hodnoté i oblib¢.

V ¢em je tento festival vyjimeény?

Vyjimeény je pravé tim propojenim prestizni mezinarodni soutéze s lokalnim kulturnim
dénim. Kdyz se fekne "soutéZ mladych hudebnikll", vétSina lidi si predstavi néjaky uzavieny
format ve velkém mésté. My se ale snaZime otevfit tento svét SirSimu publiku — a Jihocesky
festival je pfesné tim mostem. Jeho srdcem je Jindfichlv Hradec, kde se konaji
ty nejvyznamnéjsi koncerty finalisti. Mame skvélé ohlasy od divakil — néktefi mi dokonce

tikali, ze si kvli festivalu planuji dovolenou pravé do téchto mist, aby koncerty neminuli.

Jaké dalsi jihoceské mésto je s festivalem uzce spjato?

Vedle Jindiichova Hradce dlouhodobé spolupracujeme i s mésty jako jsou Cesky Krumlov,
Bechyné¢, Tabor nebo Tiebon. VSechna tato mésta v sobé spojuji krasné koncertni prostory
s otevienosti vic¢i mladym talentim. Kazdy koncert tam ma trochu jinou atmosféru,
ale vSechny jsou vyjimecné tim, jak viele publikum reaguje a jak krasné se tam hudba snoubi

s geniem loci.
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Velkou roli hraje i Hotel Concertino — jaka je jeho uloha v ramci festivalu?

Hotel Concertino v Jindfichové Hradci je skutecné srdecni zalezitosti. Dlouhodobé
poskytuje zazemi jak pro mladé hudebniky, tak pro cely tym organizatort. Slouzi nejen
jako ubytovani, ale také jako misto, kde vznikaji nova pratelstvi, kde se setkdvaji lidé
zruznych zemi a vyménuji si zkuSenosti. Tento hotel je vlastné takovym "domovem

festivalu" na jihu Cech.
Soucdasti programu byva i edukacni koncert z cyklu VIinohrani. Jaka je jeho role?

VlInohrani je skvély dopln¢k festivalu, ktery ukazuje, Ze hudba ma opravdu mnoho funkci —
kromé koncertni také vzdélavaci a komunitni. Laureati soutéze diky nému zazivaji i roli
inspiratord. Déti, které na tyto koncerty pfijdou, nejsou jen pasivnimi posluchacéi — ¢asto
si mohou nastroje vyzkouset nebo si s interprety popovidat. Propojeni déti a mladych umélct

z riiznych zemi mé velky presah.
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Ptiloha ¢. 3

Rozhovor s pani Katefinou Konopaskovou, feditelkou Sekce uméleckych téles, soutézi

a piehlidek Ceského rozhlasu. Rozhovor probihal formou emailové korespondence.

Jaké hlavni cile mate v ramci prace s détskymi soubory a projekty Ceského rozhlasu,
jako jsou VInohrani, Détsky pévecky sbor, Dismaniv rozhlasovy soubor

nebo Concertino Praga?

Détsky pévecky sbor Ceského rozhlasu, Dismantv rozhlasovy détsky soubor i Concertino
Praga jsou dlouholetou soucasti Ceského rozhlasu, a i v soudasnosti je Cesky rozhlas chape
jako svoji dilezZitou soucdst, protoze prace s détmi a podpora jejich rozvoje patii
do vefejnopravni sluzby. Cesky rozhlas neni jen o vysilani, ale pecuje a utvaii hodnoty

této spolecnosti.

Déti jsou nasi budoucnosti a je nutné ukazovat jim hodnoty a davat prostor pro jejich osobni

rozvoj a jak jinak neZ praci s nimi a pro n¢.

Podpora hudebnich talentt, pokud jde o soutéz Concertino Praga je samoziejmosti,

protoze naSe vysilani je plné hudby.

Nejmladsi soucasti je VInohrani, které dopliiuje aktivity CP, ale také naseho Symfonického
orchestru Ceského rozhlasu. Mit koncertni fadu pro $koly a rodi¢e s détmi patii k dobrému

orchestru a v naSem piipadé 1 ke kulturni instituci, ktera pro déti vysila.

Pro¢ je podle vas dileZité, aby se Cesky rozhlas aktivné zaméioval na détské

publikum?

Déti jsou budoucnost a je tieba od mala détem ukazovat, Ze existuje pestry svét literatury,
hudby a ze nékde mohou fesit svoje témata a rozhlas jim ma, co nabidnout. Co se v mladi
naucis...

Podpora autorti tvorby pro déti je také velmi dulezitd — opét je to sluzba, kterou si lidé
v Ceské republice plati formou rozhlasového poplatku. Ukolem Ceského rozhlasu je délat
to, co tato spoleCnost potiebuje. Vysilame pro vSechny, a to 1 programy, které jsou

pro komer¢ni sféru nezajimavé a drahé.
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Jaké vidite moZnosti spoluprace nebo propojeni mezi témito subjekty? Probiha uz

néjaka vzajemna synergie? Myslite, Ze by néco takového bylo prospésné?

Synergie je urCité¢ na mist¢ a je prospéSna. Nezit a tvofit jen vedle sebe, ale hledat,

jak si vzajemn¢ pomiizeme, obohatime se a tim padem z toho profituje i posluchac.

Pravidelné¢ se snazime slozky propojovat. Détsky pévecky sbor casto koncertuje
se Symfonickym orchestrem Ceského rozhlasu. I Concertino Praga a jejich vitézové a Gesti
uspeésni soutézici dostavaji koncertni ptilezitosti v jejich programu ¢i v edukacnich

koncertech VInohrani. DRDS a DPS uz spolu méli i spole¢na vystoupeni.

Je tieba na tomto nadale pracovat a jeste tuto spolupraci zintenzivnit.

Co by jste si prala, aby si déti a jejich okoli z téchto projekti odnesly — jaky maji podle

vas presah?

Déti si maji predev§im odnést radost, zazit néco krasného — kladné emoce, ale zaroven
se 1 ruzné€ vzdélaji a dozveédi se néco nového. V nasich souborech se déti navic uci slusnému
chovani, jak si pomahat, jak se respektovat a v neposledni fad¢€ je to laska k rozhlasu.

Vychovéavame si budouci posluchace.

Ma Cesky rozhlas do budoucna v planu né&jaké nové aktivity nebo rozvoj stavajicich

projekti, které by mohly prispét k vyvoji vztahu déti k rozhlasu?

Vzhledem ke stavu financovani CRo nepldnujeme momentalné dalsi rozvoj, ale snahou

je zlepSovat stavajici projekty ¢i vylepSovat péci o soubory.

Vnimate diiraz na détské projekty také jako urcitou marketingovou strategii Ceského
rozhlasu — tedy jako zpisob, jak si vychovavat budouci publikum nebo budovat vztah

K instituci od raného véku?

Ano, je to 1 strategie ptivést déti k rozhlasu, ale marketingovou strategii bych to nenazvala.
SpiSe to bereme jako zéklad dobrych mravl a zakladl spole¢nosti a o to vefejnopravnimu

médiu ma jit.
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