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Abstrakt 

Tato bakalářská práce se zabývá způsoby veřejnoprávních médií, konkrétně Českého 

rozhlasu, v budování vztahu s dětským publikem. Cílem výzkumu bylo zjistit, zda účast 

na kulturně-edukačních akcích pro děti, především na projektu Vlnohraní, ovlivňuje vnímání 

značky tohoto subjektu, u dětí ve věku od 5 do 10 let. Práce představuje nejen samotný 

projekt Vlnohraní, ale i další dětské aktivity Českého rozhlasu – Dismanův rozhlasový 

dětský soubor, Dětský pěvecký sbor Českého rozhlasu, soutěž Concertino Praga a Rádio 

Junior.  

Hlavní metodou výzkumu bylo komparativní dotazníkové šetření realizované mezi dětmi, 

které se akcí Českého rozhlasu účastní, a těmi, které k instituci žádný vztah nemají. 

Dotazníky byly navrženy s ohledem na věkové specifikum respondentů a byly pilotně 

ověřeny. Výzkum se zaměřil na tři hlavní okruhy: znalost rozhlasových stanic, 

informovanost o Českém rozhlasu a poslechové návyky. 

Výsledky výzkumu nepotvrdily předpoklad, že by účast na akcích vedla ke zvýšené znalosti 

nebo poslechovosti stanic Českého rozhlasu. Výsledky mohou sloužit jako podklad 

pro budoucí strategické směřování Českého rozhlasu v oblasti marketingu mířeného 

na mladší generace. 

 

Abstract 

This bachelor’s thesis explores the role of public service media, specifically Czech Radio, 

in building relationships with young audiences. The aim of the research was to determine 

whether participation in cultural and educational events for children—particularly 

the project Vlnohraní—influences brand perception among children aged 5 to 10. The thesis 

presents not only the Vlnohraní project itself, but also other Czech Radio initiatives aimed 

at children, such as the Disman Children's Radio Ensemble, the Children's Choir, 

the Concertino Praga competition and Rádio Junior. 

 

The primary research method was a comparative questionnaire survey conducted among 

children who attend Czech Radio events and those who have no relationship with 

the institution. The questionnaires were designed with consideration for the age-specific 

characteristics of the respondents and were pilot-tested. The research focused on three main 

areas: awareness of radio stations, knowledge of Czech Radio, and listening habits. 



 

 

 

 

The results did not confirm the hypothesis that participation in these events leads to increased 

awareness or listenership of Czech Radio stations. However, the findings may serve 

as a basis for the future strategic direction of Czech Radio’s marketing efforts targeting 

younger generations. 
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Úvod  

Veřejnoprávní média jsou nositeli společenské odpovědnosti. Jejich poslání dalece přesahuje 

pouhé zprostředkování informací – Zákon České národní rady o Českém rozhlasu1 a České 

televizi2 jim definuje mnohem více. Mají napomáhat rozvoji kulturní identity, podporovat 

vzdělávání a reflektovat hodnoty pluralitní společnosti. Mezi základní principy této služby 

patří také inkluze všech věkových i sociálních skupin, včetně těch nejmladších členů 

společnosti. Dětské publikum přitom představuje specifickou cílovou skupinu, 

která se vyznačuje odlišnými percepčními schopnostmi, zájmy a potřebami, zároveň 

však i potenciálem stát se v budoucnu loajálním publikem veřejnoprávních institucí. 

Tato bakalářská práce si klade za cíl analyzovat, jakým způsobem Český rozhlas, jakožto 

instituce veřejné služby, oslovuje dětské publikum prostřednictvím svých aktivit, konkrétně 

pak akcí pořádaných pro děti. Hlavní podstatou výzkumu je projekt Vlnohraní, na jehož 

produkci se osobně již 2 roky podílím, a z kterého bude vycházet následující výzkum. 

V rámci výzkumného šetření bude zkoumáno, zda a jak účast dětí na těchto akcích ovlivňuje 

jejich vnímání značky Český rozhlas. Hlavní výzkumnou otázkou tedy je, zda kontakt dětí 

s institucí ve formě přímé zkušenosti napomáhá budování povědomí o jejím smyslu, obsahu 

a hodnotách. 

Vzhledem k nízkému věku respondentů byla při návrhu výzkumné strategie zvolena metoda 

komparativního dotazníkového šetření, s přihlédnutím na věkové možnosti respondentů. 

Dotazníky byly distribuovány jak dětem pravidelně navštěvujícím akce Českého rozhlasu, 

tak i dětem, které s osobní návštěvou Českého rozhlasu dosud neměly žádnou zkušenost. 

Výsledky této komparace mohou reflektovat nejen efektivitu jednotlivých projektů, 

ale i celkové postavení Českého rozhlasu v oblasti budování vztahu s dětským publikem. 

Tato práce tedy nabízí nejen pohled do praxe kulturně-edukačních aktivit pro děti, 

ale i reflexi jejich společenského a institucionálního významu. Výzkum je motivován 

snahou přispět k širší debatě o budoucnosti veřejnoprávních médií a jejich schopnosti 

vytvářet dlouhodobé vazby s různorodým publikem v době proměnlivých mediálních 

návyků. 

  

 
1 Zákon č. 484/1991 Sb. o Českém rozhlasu ze dne 7. 11. 1991, ve znění pozdějších předpisů.  
2 Zákon č. 483/1991 Sb. o České televizi ze dne 7. 11. 1991, ve znění pozdějších předpisů. 
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1. Práce se zdroji 

S ohledem na zvolené téma bylo při zpracování práce obtížné nalézt ověřené akademické 

zdroje. Především u kapitol dětských subjektů a souborů byl sběr informací náročný. 

Webové stránky jednotlivých projektů byly často velmi stručné a obsahovaly staré 

informace. Tento nedostatek jsem v průběhu vypracování mé studie konzultovala 

s produkčními jednotlivých sekcí, kteří mě občas nasměrovali k alternativním zdrojům, 

nicméně sami uznávali, že zdrojů není mnoho. Z tohoto důvodu jsem do práce zařadila i dva 

rozhovory, které doplňují dosud nepublikované informace. V reakci na tyto zjištěné 

nedostatky by příští rok měla ku příležitosti 60. výročí soutěže Concertino Praga vyjít 

obsáhlejší publikace. Na aktualizaci informací pracují i jiné projekty.  

Ve své bakalářské práci jsem se odchýlila od základní literatury uvedené v tezi. Z pěti 

uvedených titulů jsem nakonec využila pouze dva. Konkrétně se jedná o pravidelné Výroční 

zprávy Rady Českého rozhlasu o činnosti Českého rozhlasu, které mi byly přínosem 

především při vypracování teoretické části o jednotlivých subjektech pro děti. Považuji 

je jako velmi podstatné, zejména protože reflektují změny mezi lety a jedná 

se o sebeprezentaci přímo od Českého rozhlasu. Druhým titulem, který jsem ve své práci 

použila a shoduje se s tezí, je kniha „Conducting qualitative and quantitative research with 

children of different ages“ od britské profesorky Luciny Platt. Tato kniha mi velmi pomohla 

při přípravě výzkumu a formování dotazníku (viz příloha 1), který z důvodu nízkého věku 

respondentů, musel být velmi pečlivě zpracován. Zbylé knihy nebyly pro účely práce využity 

a byly nahrazeny jinými tituly.  

Oproti tezi jsem se také rozhodla, pro spolehlivější výsledky, zařadit do výzkumu více tříd. 

Ke dvou třídám, účastnícím se výzkumu, jsem počet respondentů navýšila na celkem šest 

zkoumaných tříd základních škol.  

2. Počátky rozhlasu 

Abych mohla ve své práci lépe popsat akce Českého rozhlasu zaměřené na děti, považuji 

za důležité nejprve se seznámit se stručnou historií této instituce. Dětské publikum vždy bylo 

jednou z klíčových cílových skupin rozhlasu a má tak dlouholetou tradici, která se postupem 

času vyvíjela reakcemi na společenské změny. Pro lepší pochopení všech dětských aktivit 

je užitečné seznámit se se stručným historickým kontextem a vývojem na který Český 

rozhlas navazuje. Proto zařazuji do práce i krátké seznámení s historií tohoto 

veřejnoprávního média.  
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Společnost zemí industrializovaného světa byla ve dvacátých letech 18. století svědkem 

stoupající obliby nového média – rozhlasu. Lidé si od něho slibovali aktuální zprávy 

a informace v reálném čase. Klasické tištěné noviny byly omezeny časovou prodlevou mezi 

událostmi a jejich zveřejněním. Rozhlas navíc umožňoval posluchačům slyšet hlasy, hudbu 

a živé přenosy, což noviny nabídnout nedokázaly.  

Čeští elektrotechnici Karel Domalíp (1846-1909) a Ludvík Šimek (1875-1945) zkoumali 

možnosti bezdrátového přenosu zvuku již před první světovou válkou. V roce 1918 

byla na pražském Petříně pod záštitou armády ČSR vybudována vysílací stanice. Tento krok 

byl zásadní nejen pro rozvoj rozhlasu v Československé republice, kterému se následně 

mimořádně dařilo, ale také z hlediska bezpečnosti. V této době panovaly obavy z posílání 

telegrafických depeší přes Německo, což komplikovalo získávání informací z Francie, 

kde se rozhodovalo o budoucnosti střední Evropy.  

Možnosti, které s rozhlasem přichází, si začali uvědomovat také soukromníci 

a měli s rozhlasem velké komerční plány. V červnu 1923 byl založen Radiojournal, 

jenž se stal po BBC druhou rozhlasovou společností v Evropě. Společnost však nebyla 

schopna provoz Radiojournalu financovat a dlouhodobě sháněla stabilního partnera. 

Po opakovaných žádostech se tímto v roce 1925 stala Československá republika 

s nadpolovičním kapitálovým vkladem.3 Vstup státu do média vedl k okamžité reorganizaci 

správních orgánů, vnitřní restrukturalizaci a také zásahu do vysílaného programu.4 

2.1 Vysílání pro děti za komunistického režimu  

Jednou z hlavních misí komunistické strany bylo zestátnění rozhlasu. Československý 

rozhlas byl považován za nejvlivnější prostředek masové komunikace. Počet jeho 

posluchačů byl značně větší než čtenářů denního tisku a stále stoupal. Zestátnění rozhlasu 

po právní stránce nebylo vyřešeno legislativní normou, přesto byl prohlášen za státní 

instituci.5 Pořady pro děti patřily mezi hlavní úkoly, které normalizační vedení rozhlasu 

pravidelně deklarovalo jako prioritu. Pozornost byla však prioritně kladena na dospívající 

ve věku cca 15-20 let. Pro tuto skupinu bylo vytvářeno mnoho pořadů, které měly za úkol 

jak bavit a zaujmout posluchače, tak i vychovávat v úctu k vládnoucí ideologii. Na mladší 

 
3 MELKUS, René; PÁNEK, Tomáš a NÁRODNÍ TECHNICKÉ MUZEUM Praha, Český rozhlas 1923-

2023: sto let je jen začátek. Praha: Národní technické muzeum, 2023. s. 29-30 ISBN 978-80-7037-401-6. 
4 MARŠÍK, Josef; JEŠUTOVÁ, Eva. Od mikrofonu k posluchačům: z osmi desetiletí Českého rozhlasu. 

Průkopníci rozhlasového vysílání. Praha: Český rozhlas, 2003. s. 386 ISBN 80-86762-00-9. 
5 JEŠUTOVÁ, Eva. Od mikrofonu k posluchačům: z osmi desetiletí Českého rozhlasu. Praha: Český rozhlas, 

2003. s. 191 ISBN 80-86762-00-9. 
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děti se v tomto duchu poněkud zapomínalo a nedostávaly tolik vysílacího času. Hlavní 

redakce vysílání pro děti a mládež (dále také HRDM) připravovala pro nejmenší například 

pořad „Dobrý večer, děti“, většinově známý jako Hajaja. Pravidelný vysílací čas dostaly také 

nedělní odpolední pohádky. Právě tento pohádkový repertoár byl uchráněn před jinak 

všudypřítomným ideově výchovném prostředí.6 Ačkoliv se pohádky na první pohled mohly 

jevit jako apolitické, režim se výrazně podepsal na jejich tvorbě. Mnoho autorů mělo 

zakázanou uměleckou činnost a jejich dosavadní díla bylo nařízeno smazat. Přesto se část 

dětské tvorby podařilo zachovat, a to převážně díky dramaturgům a režisérům, které tuto 

tvorbu tvrdě hájili.7 Do roku 1982 se vysílání pro děti spokojilo pouze s Hajajou 

a příležitostným vysíláním pro školy. Brzy však HRDM připravila více pořadů, aby přitáhla 

mladé diváky. Nejznámější z nich jsou například „Otevírání studánek“, „Zlatá zebra“ 

nebo „Domino“. Vznikem Domina se zřídila denní hodinová plocha pro děti. Pořad 

zahrnoval publicistické, výchovně-vzdělávací, umělecko-slovesné i hudební příspěvky.8  

Pořadů pro děti vznikalo více a více a ještě začátek 90. let byl obdobím rozkvětu. Roku 2000 

se však „dožily“ jen pořady Hajaja a nedění pohádky. Vývoj pořadů pro děti ovlivnil rozvoj 

soukromého rozhlasového vysílání a zrušení Hlavní redakce pro děti a mládež. Začátkem 

nového tisíciletí občasně vysílaly pořady pro děti Radiožurnál a Český rozhlas Dvojka.9  

Po pádu komunistické strany a rozpadu Československého státu se Český rozhlas přeměnil 

na veřejnoprávní médium, které funguje pod dohledem zákonů upravujících jeho nezávislost 

a financování z koncesionářských poplatků.10 

2.2 Rozhlas jako veřejnoprávní médium 

Zřízení Českého rozhlasu je dané zákonem č. 484/1991 Sbírky. První paragraf tohoto zákona 

zdůrazňuje fakt, že se nejedná o státní organizaci. To znamená, že rozhlas není státem přímo 

financován, a tudíž by nemělo dojít k jeho řízení státem. Tento paragraf předchází situacím, 

jakým byla například cenzura rozhlasu za dob již zmiňované komunistické totality. 

Hned ve druhém paragrafu se seznamujeme s pojmem „veřejná služba“, kterou by měl 

 
6 BOUČEK, Zdeněk; HOUBIČKA, Jiří; JEŠUTOVÁ, Eva. Od mikrofonu k posluchačům: z osmi desetiletí 

Českého rozhlasu. Období normalizace 1968-1989. Praha: Český rozhlas, 2003. s. 386 ISBN 80-86762-00-9. 
7 JEŠUTOVÁ, Eva. 99 významných uměleckých osobností rozhlasu: čeští tvůrci slovesných pořadů. Praha: 

Sdružení pro rozhlasovou tvorbu, 2008. s. 76. ISBN 978-80-254-1703-4. 
8BOUČEK, Zdeněk; HOUBIČKA, Jiří; JEŠUTOVÁ, Eva. Od mikrofonu k posluchačům: z osmi desetiletí 

Českého rozhlasu. Období normalizace 1968-1989. Praha: Český rozhlas, 2003. s. 386 ISBN 80-86762-00-9. 
9 MORAVEC, Václav; JEŠUTOVÁ, Eva. Od mikrofonu k posluchačům: z osmi desetiletí Českého rozhlasu. 

Svobodný rozhlas 1990- 2003. Praha: Český rozhlas, 2003. s. 464-465 ISBN 80-86762-00-9. 
10 MORAVEC, Václav; JEŠUTOVÁ, Eva. Od mikrofonu k posluchačům: z osmi desetiletí Českého rozhlasu. 

Svobodný rozhlas 1990- 2003. Praha: Český rozhlas, 2003. s. 399 ISBN 80-86762-00-9. 
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rozhlas naplňovat. Zákon o českém rozhlasu popisuje hlavní úkoly veřejné služby takto:  

„Hlavními úkoly veřejné služby v oblasti rozhlasového vysílání jsou zejména: 

a) poskytování objektivních, ověřených, ve svém celku vyvážených a všestranných informací 

pro svobodné vytváření názorů, 

b) přispívání k právnímu vědomí obyvatel České republiky, 

c) vytváření a šíření programů a poskytování vyvážené nabídky pořadů pro všechny skupiny 

obyvatel se zřetelem na svobodu jejich náboženské víry a přesvědčení, kulturu, etnický 

nebo národnostní původ, národní totožnost, sociální původ, věk nebo pohlaví 

tak, aby tyto programy a pořady odrážely rozmanitost názorů a politických, náboženských, 

filozofických a uměleckých směrů, a to s cílem posílit vzájemné porozumění a toleranci 

a podporovat soudržnost pluralitní společnosti, 

d) rozvíjení kulturní identity obyvatel České republiky včetně příslušníků národnostních 

nebo etnických menšin, 

e) výroba a vysílání zejména zpravodajských, publicistických, dokumentárních, uměleckých, 

dramatických, sportovních, zábavných a vzdělávacích pořadů a pořadů pro děti a mládež.“11 

 

Hned ve dvou bodech tohoto paragrafu můžeme nalézt informaci, že povinností rozhlasu 

je i zaměření na děti (konkrétně se jedná o body c) a e)). V této práci se tedy zaměřím 

převážně na to, v jaké míře se Český rozhlas svými vysílacími programy a akcemi soustředí 

na děti, zdali je to v dostatečné míře a či by případně přispělo, kdyby se tyto počty zvýšily.  

3. Kodex Českého rozhlasu 

Český rozhlas věnuje dětem zvláštní pozornost, jak mu ukládá také Kodex Českého 

rozhlasu. Tento Kodex stanovuje zásady naplňování veřejné služby v oblasti rozhlasového 

vysílání a schvaluje ho Poslanecké sněmovna. V kodexu pod Hlavou I. nazvanou “Aktéři 

služby veřejnosti v oblasti rozhlasového vysílání“ se nachází článek č. 3 nazvaný “Zvláštní 

pozornost dětskému posluchači“. Tento článek určuje povinnosti Českého rozhlasu vůči 

dětským posluchačům. Tyto povinnosti si zde dovolím citovat:  

 

„3.1 Český rozhlas považuje za svou povinnost vůči dětskému posluchači především 

pomáhat mu objevovat a přijímat za vlastní základní etické hodnoty demokratické 

 
11 Zákon č. 484/1991 Sb. o Českém rozhlasu, ve znění pozdějších předpisů. 
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společnosti. Tomuto úkolu přizpůsobuje skladbu a charakter pořadů určených dětským 

posluchačům.  

3.2 Český rozhlas nabízí dětským posluchačům především zprostředkování tradice české 

i světové pohádky, rozhlasové hry pro děti a mládež, soutěže, vzdělávací a výchovné pořady. 

Přispívá rovněž ke kulturní orientaci a popularizaci sportu mezi dětmi a dospívajícími. 

Za důležitý závazek v této oblasti považuje vytvářeni podmínek pro rozvinutí původní tvorby 

adresované dětem a mládeži. Tento závazek je umocněn vědomím, že Český rozhlas 

je v tuzemsku hlavním a prakticky jediným stálým producentem rozhlasové tvorby pro děti 

a mládež. 

 3.3 Při tvorbě programu pro děti a mládež uvádí Český rozhlas ukázky možností 

integrovaného soužití zdravých dětí s dětmi zdravotně postiženými a napomáhá národnostní 

a etnické toleranci.  

3.4 Jsou-li v čase bezprostředně před vysíláním pořadů pro děti a mládež nebo po něm 

zařazeny komerční části programu (čl. 14.1 až 14.8), nedopustí Český rozhlas uvádění 

takového obsahu, který by mohl nepříznivě působit na vývoj dětí nebo nezletilé mládeže, 

případně v dětech přímo či nepřímo vyvolával pocity méněcennosti, pokud nezískají 

propagované zboží či službu.“12 

Český rozhlas si uvědomuje svou jedinečnou roli v českém mediálním prostoru, protože 

je hlavním a prakticky jediným stabilním producentem rozhlasové tvorby pro děti a mládež. 

Zatímco jiné formáty nabízejí širokou škálu obsahu pro mladé publikum, v oblasti 

rozhlasové produkce pro nejmladší generaci nemá Český rozhlas v tuzemsku srovnatelnou 

konkurenci. Nabízí širokou škálu pořadů, projektů a aktivit, které podporují dětské 

vzdělávání, kreativitu a vztah k umění. Kromě tradičního vysílání pro dětské publikum 

využívá i moderní digitální platformy, soutěže a interaktivní formáty, které děti aktivně 

zapojují. Díky dlouholeté tradici a odbornému zázemí dokáže Český rozhlas vytvářet obsah, 

který spojuje kvalitní dramaturgii, edukativní prvky a zábavu, čímž přispívá k rozvoji 

dětského publika a jeho vztahu k umění, kultuře i médiím.13 

 
12 Kodex Českého rozhlasu. [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-04-08]. Dostupné z: 

http://www.rozhlas.cz/rada/legislativa/_zprava/kodex-ceskeho-rozhlasu--789056 . 
13 Rada Českého rozhlasu. Výroční zpráva Rady Českého rozhlasu o činnosti Českého rozhlasu za rok 2023.  

http://www.rozhlas.cz/rada/legislativa/_zprava/kodex-ceskeho-rozhlasu--789056
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4. Dětské soubory 

Důležitou součástí činnosti Českého rozhlasu jsou hudební a kulturní projekty pro děti. 

Tyto aktivity mají za cíl nejen přiblížit dětem svět hudby a rozhlasu, ale také podpořit jejich 

umělecký rozvoj. Český rozhlas tak nejen informuje a vzdělává, ale také se aktivně podílí 

na formování kulturní identity a výchově dětí. V následující části se podrobněji zaměřím 

na kulturní a hudební projekty pro děti, a to chronologicky – od historicky nejstarších 

až po nejmladší přírůstek této skupiny – Vlnohraní. Právě edukačním koncertům Vlnohraní 

bude následně věnována větší pozornost, jelikož z účasti na těchto koncertech bude vycházet 

následný výzkum. 

4.1 Dismanův rozhlasový soubor 

Dismanův rozhlasový a divadelní soubor (DRDS) byl založen roku 1935 rozhlasovým 

režisérem, reportérem a pedagogem pečujícím o hlasovou kultivaci mladé generace – 

Miloslavem Dismanem.14 Je pravděpodobně historicky nejznámějším a nejpopulárnějším 

uměleckým tělesem Českého rozhlasu, které se zaměřuje na děti. Na rozdíl od Rádia Junior 

(viz kapitola 4.4 Rádio Junior) děti do chodu rádia zapojuje nejen pasivně, ale i aktivně. 

Cílem Dismanova rozhlasového souboru je vedení dětí ke všestranné kulturní výchově. 

V rámci DRDS se děti učí základům jak herecké, tak rozhlasové práce, práce s textem, 

pohybu, mluvenému projevu, spolupráci, ale například i práci s rozhlasovou technikou.15 

Soubor vychoval řadu vynikajících dětských a mladých herců, kteří účinkují v rozhlasových 

hrách, v divadle i ve filmu.16  

Děti Dismanova souboru (občasně nazývané jako “dismančata“) lze slyšet i v mnoha 

literárních pořadech. Členové DRDS se aktivně podílejí také na vysílání Českého rozhlasu. 

Pro jeho vysílání připravují samostatné publicistické pořady. (Káva u Dismanů, Hnízdo, 

Podcast Děti se ptají…).17 Ačkoli Dismanův rozhlasový soubor vychází z dlouhé tradice, 

neustále se vyvíjí a přizpůsobuje moderním médiím a technologiím. Kromě klasických 

 
14 JANEČKOVÁ, Bronislava. Miloslav Disman a jeho dramatické hodiny. [online]. Český rozhlas Plus. 

2023. [cit. 2025-03-21]. Dostupné z: https://plus.rozhlas.cz/miloslav-disman-a-jeho-dramaticke-hodiny-

8984922.  
15 O nás – Dismanův rozhlasový soubor [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-02-06]. Dostupné z: 

https://drds.rozhlas.cz/dismanuv-rozhlasovy-detsky-soubor-7932768 . 
16 MORAVEC, Václav; JEŠUTOVÁ, Eva. Od mikrofonu k posluchačům: z osmi desetiletí Českého 

rozhlasu. Rozhlasová tělesa a rozhlasový servis. Praha: Český rozhlas, 2003. s. 574-579. ISBN 80-86762-00-

9. 
17 Dismanův rozhlasový dětský soubor [online] In: Wikipedia: the free encyclopedia San Francisco [cit. 2025-

02-06] Dostupné z: 

https://cs.wikipedia.org/wiki/Disman%C5%AFv_rozhlasov%C3%BD_d%C4%9Btsk%C3%BD_soubor. 

https://plus.rozhlas.cz/miloslav-disman-a-jeho-dramaticke-hodiny-8984922
https://plus.rozhlas.cz/miloslav-disman-a-jeho-dramaticke-hodiny-8984922
https://drds.rozhlas.cz/dismanuv-rozhlasovy-detsky-soubor-7932768
https://cs.wikipedia.org/wiki/Disman%C5%AFv_rozhlasov%C3%BD_d%C4%9Btsk%C3%BD_soubor
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rozhlasových her se soubor podílí na tvorbě podcastů, audioknih a multimediálních projektů. 

Děti tak získávají zkušenosti nejen s rozhlasovým projevem, ale také s digitální tvorbou 

a mediální gramotností. DRDS se také často věnuje i závažným společenským a historickým 

tématům. Skrze divadelní a rozhlasové projekty se děti seznamují s příběhy holokaustu, 

totalitních režimů či boje za svobodu slova.18 Tyto projekty pomáhají mladým členům nejen 

rozvíjet empatii a historické povědomí, ale také si uvědomit sílu médií jako nástroje 

pro sdílení důležitých poselství. 

4.2 Dětský pěvecký sbor Českého rozhlasu 

Dětský pěvecký sbor Českého rozhlasu (DPS) je důležitou součástí rodiny uměleckých těles, 

která ztělesňují a dále rozvíjejí kulturní hodnoty veřejnoprávního Českého rozhlasu. 

Je dalším souborem ČRo, kterého se děti účastní aktivně. Jeho historie sahá do počátku 

třicátých let dvacátého století, kdy zpěvák Jan Kühn sestavil pro potřeby školského vysílání 

skupinu dětí z pražských škol. Od roku 1948 se sboru na téměř tři desetiletí ujal hudební 

pedagog, sbormistr a skladatel Bohumil Kulínský. Později se do vedení sboru zapojila 

také jeho žena Blanka Kulínská. Pod vedením manželů Kulínských sbor sloužil rozhlasovým 

potřebám, natáčel a vysílal široký repertoár světových i českých autorů, z nichž bylo mnoho 

děl psáno přímo pro Dětský pěvecký sbor Českého rozhlasu.19 V této době patřil soubor mezi 

nejznámější a nejuznávanější sbory nejen v Československu. Užívalo se pro něj často 

také označení „Kulínčata“. V roce 1973 však byli z politických důvodů manželé Kulínští 

z Československého rozhlasu propuštěni.  

Novým sbormistrem DPS ČsRo se stal sbormistr Čestmír Stašek, který však nedokázal plně 

navázat na dlouholeté tradice sboru. I přesto si sbor ponechal vysokou uměleckou úroveň.20 

Prestiž DPS přetrvává i v současnosti. Od roku 2016 vede sbor sbormistryně Věra 

Hrdinková, a i nadále spolupracuje s předními českými umělci a skladateli. Na koncertech, 

v divadelních představeních, na rozhlasových a televizních nahrávkách se veřejnosti Dětský 

pěvecký sbor Českého rozhlasu představuje například společně se Symfonickým orchestrem 

Českého rozhlasu, Big Bandem Českého rozhlasu, Brněnským orchestrem lidových nástrojů 

 
18 Dismanův rozhlasový soubor [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-02-20]. Dostupné z: 

https://drds.rozhlas.cz/dismanuv-rozhlasovy-detsky-soubor-7932768. 
19 MORAVEC, Václav; JEŠUTOVÁ, Eva. Od mikrofonu k posluchačům: z osmi desetiletí Českého rozhlasu. 

Rozhlasová tělesa a rozhlasový servis. Praha: Český rozhlas, 2003. s. 577-579 ISBN 80-86762-00-9. 
20 Dětský pěvecký sbor Českého rozhlasu [online] In: Wikipedia: the free encyclopedia San Francisco [cit. 

2025-04-24] Dostupné z: 

https://cs.wikipedia.org/wiki/D%C4%9Btsk%C3%BD_p%C4%9Bveck%C3%BD_sbor_%C4%8Cesk%C3%

A9ho_rozhlasu. 

https://drds.rozhlas.cz/dismanuv-rozhlasovy-detsky-soubor-7932768
https://cs.wikipedia.org/wiki/D%C4%9Btsk%C3%BD_p%C4%9Bveck%C3%BD_sbor_%C4%8Cesk%C3%A9ho_rozhlasu
https://cs.wikipedia.org/wiki/D%C4%9Btsk%C3%BD_p%C4%9Bveck%C3%BD_sbor_%C4%8Cesk%C3%A9ho_rozhlasu
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či Dismanovým dětským rozhlasovým souborem. Sbor je možné běžně vidět i v předních 

českých koncertních síních, například ve Smetanově síni Obecního domu či Dvořákově síni 

Rudolfina.21  

4.3 Concertino Praga 

Dalším projektem ČRo, zaměřujícím se na děti, je Concertino Praga - Dvořákova rozhlasová 

mezinárodní soutěž pro mladé hudebníky. Concertino Praga se koná od roku 1966 a náleží 

v celosvětovém měřítku k prestižním hudebním soutěžím své kategorie. Vznikla v roce 1966 

z iniciativy redakce hudebního vysílání pro děti a mládež Československého rozhlasu. 

Mezi přední osobnosti, které rozvíjeli prvotní ideu rozhlasové soutěže byli cembalistka 

Zuzana Růžičková, skladatel Viktor Kalabis a rozhlasová redaktorka Helena Karásková. 

Vzhledem ke komplikacím, spojených s organizací mezinárodních aktivit za tehdejšího 

politického režimu, byla zvolena soutěž bez přímé účasti soutěžících, pouze prostřednictvím 

zaslaných zvukových záznamů. Až koncert vítězů měl přizvat laureáty na jedno pódium, 

historicky poprvé do Dvořákovy síně Domu umělců (nyní Rudolfinum) v Praze 18. listopadu 

1966.22 Hned na tomto prvním finálovém koncertě vystoupili hudebníci, kteří předznamenali 

budoucí věhlas soutěže – houslisté Dmitrij Sitkovetskij (12 let, 1. cena), Václav Hudeček 

(14 let, 2. cena) a klavíristka Ljubov Timofejevová (15 let, 1. cena).23 Soutěž si tuto strukturu 

udržela až do současnosti. Je koncipována jako víceoborová soutěž s posláním objevovat 

mimořádné hudební talenty do 16, respektive 18 let (věková hranice se liší dle nástroje). 

První kolo probíhá na základě anonymních nahrávek, které hodnotí odborná porota složená 

z předních českých i světových hudebníků. Čtyři nejlepší interpreti jsou následně pozváni 

do Prahy na finálový koncert, kde se rozhodne o vítězi.24  

V roce 2025 bude soutěž (konkrétně její 59. ročník) probíhat dokonce ve 2 kategoriích: 

v kategorii sólové hry I mohou soutěžit nástrojové obory klavír, housle, viola, violoncello, 

harfa a akordeon. Druhá kategorie (kategorie sólové hry II) uvítá hráče na příčnou flétnu, 

hoboj, klarinet, fagot, saxofon, trubku, lesní roh a trombón. Finálové koncerty budou letos 

 
21 Dětský pěvecký sbor Českého rozhlasu [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-02-06]. Dostupné z: 

https://informace.rozhlas.cz/dps?page=2#b004f. 
22 O soutěži – Concertino Praga [online]. [cit. 2025-03-06]. Dostupné z: https://concertino.rozhlas.cz/o-

soutezi-7671099 . 
23 MORAVEC, Václav; JEŠUTOVÁ, Eva. Od mikrofonu k posluchačům: z osmi desetiletí Českého rozhlasu. 

Rozhlasová tělesa a rozhlasový servis. Praha: Český rozhlas, 2003. s. 577-579 ISBN 80-86762-00-9. 
24 Soutěžní podmínky 58. ročníku Soutěže Concertino Praga – Dvořákova rozhlasová mezinárodní soutěž pro 

mladé hudebníky 2024 [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-03-08]. Dostupné z: 

https://concertino.rozhlas.cz/soutezni-podminky-58-rocniku-souteze-concertino-praga-dvorakova-

rozhlasova-9008025. 

https://informace.rozhlas.cz/dps?page=2#b004f
https://concertino.rozhlas.cz/o-soutezi-7671099
https://concertino.rozhlas.cz/o-soutezi-7671099
https://concertino.rozhlas.cz/soutezni-podminky-58-rocniku-souteze-concertino-praga-dvorakova-rozhlasova-9008025
https://concertino.rozhlas.cz/soutezni-podminky-58-rocniku-souteze-concertino-praga-dvorakova-rozhlasova-9008025
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tedy dva – jeden ve Dvořákově síni pražského Rudolfina a druhý v Betlémské kapli.25  

Soutěž byla v roce 2019 posílena díky navázání spolupráce mezi Českým rozhlasem 

a Akademií klasické hudby. Tím se propojil potenciál velkého mediálního domu – Českého 

rozhlasu, který soutěž založil a přes 50 let úspěšně vede, a instituce, která pořádá 18 let 

mezinárodně uznávaný hudební festival Dvořákova Praha. Finálové koncerty soutěže 

Concertino Praga se zařadily do programu tohoto festivalu, což otevírá soutěži další skupinu 

posluchačů.26 

Concertino Praga je výjimečné nejen svým formátem, ale i důrazem na podporu mladých 

hudebníků po skončení soutěže. Jedním z hlavních cílů soutěže je poskytovat jejím 

laureátům koncertní příležitosti a pomáhat jim v dalším uměleckém růstu. Díky podpoře 

Českého rozhlasu a spolupráci s Evropskou unií hudebních soutěží pro mládež (EMCY - 

European Union of Music Competitions for Youth) dostávají možnost koncertovat nejen 

v České republice, ale i v zahraničí.27 Zároveň jsou muzikanti zapojováni do dalších projektů 

Českého rozhlasu, jako jsou například edukační koncerty Vlnohraní (viz kapitola 4.5 

Vlnohraní) či koncerty se Symfonickým orchestrem Českého rozhlasu. Soutěž 

tak nepředstavuje jen jednorázové měření sil, ale stává se odrazovým můstkem pro mladé 

interprety, kteří zde získávají cenné zkušenosti a budují si svou hudební kariéru. 

4.3.1 Jihočeský festival Concertino Praga  

Jihočeský festival Concertino Praga je nedílnou součástí stejnojmenné mezinárodní soutěže 

mladých hudebníků a letos bude mít svůj 57 ročník. I přes jeho dlouholetou tradici o něm 

neexistuje mnoho zdrojů, následující informace vychází z krátkého řízeného rozhovoru 

s produkční soutěže, paní Simonou Hopfingerovou (viz příloha 2).  

Festival je specifický tím, že propojuje prestižní soutěžní formát s kulturním děním 

v Jihočeském kraji, zejména v historickém městě Jindřichův Hradec. Město Jindřichův 

Hradec hraje v rámci festivalu klíčovou roli. Každoročně se zde konají hlavní koncerty 

finalistů soutěže, které přinášejí jedinečné hudební zážitky nejen místním obyvatelům, 

ale i návštěvníkům z celé republiky. Festival má skvělé ohlasy od diváků: „Někteří 

 
25 Soutěžní podmínky 59. ročníku Soutěže Concertino Praga – Dvořákova rozhlasová mezinárodní soutěž pro 

mladé hudebníky 2025 [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-03-08]. Dostupné z: 

https://concertino.rozhlas.cz/soutezni-podminky-59-rocniku-souteze-concertino-praga-dvorakova-

rozhlasova-9245813. 
2654. ročník soutěže Concertino Praga se představí v nové podobě. [online] Opera PLUS. 2019. [cit. 2025-

04-08]. Dostupné z: https://operaplus.cz/54-rocnik-souteze-concertino-praga-se-predstavi-v-nove-podobe/.  
27 Akademie klasické hudby. Concertino Praga. [online]. 2024. [cit. 2025-02-19]. Dostupné z: 

https://www.akademieklasickehudby.cz/en/activity/concertino-praga. 

https://concertino.rozhlas.cz/soutezni-podminky-59-rocniku-souteze-concertino-praga-dvorakova-rozhlasova-9245813
https://concertino.rozhlas.cz/soutezni-podminky-59-rocniku-souteze-concertino-praga-dvorakova-rozhlasova-9245813
https://operaplus.cz/54-rocnik-souteze-concertino-praga-se-predstavi-v-nove-podobe/
https://www.akademieklasickehudby.cz/en/activity/concertino-praga
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mi dokonce říkali, že si kvůli festivalu plánují dovolenou právě do těchto míst, aby koncerty 

neminuli.“ říká produkční soutěže, paní Simona Hopfingerová. 

Jedním z významných míst Jindřichova Hradce spojených s festivalem je Hotel Concertino. 

Tento hotel není se soutěží spjatý pouze jménem, ale dlouhodobě slouží jako centrum dění 

během festivalu. Zajišťuje ubytování pro laureáty, organizátory i hosty festivalu a poskytuje 

zázemí pro různá neformální setkání.  

Další z měst, které dlouhodobě podporují soutěž Concertino Praga a v rámci Jihočeského 

festivalu Concertino Praga vítají laureáty na koncertech ve svých krásných koncertních 

sálech jsou například města Český Krumlov, Bechyně, Tábor a Třeboň. 

Součástí festivalu je i edukační koncert z cyklu Vlnohraní, který jen dokazuje, že hudba 

je multifunkčním jazykem všude ve světě. Mladí hudebníci ze všech koutů světa 

tak předávají svou vášeň k hudbě a svým hudebním nástrojům další generaci. „Laureáti 

soutěže díky němu zažívají i roli inspirátorů. Děti, které na tyto koncerty přijdou, nejsou 

jen pasivními posluchači – často si mohou nástroje vyzkoušet nebo si s interprety popovídat. 

Propojení dětí a mladých umělců z různých zemí má velký přesah.“28 

4.4 Rádio Junior 

Rádio Junior je stanice Českého rozhlasu a zároveň jediné živé rádio pro děti u nás. Stanice 

vznikla roku 2012 a jejím momentálním šéfredaktorem (k roku 2025) je Adam Kebrt.29 

Rádio Junior vysílá celou škálu žánrů, pohádky i dobrodružné příběhy, hudbu, rozhovory 

se zajímavými hosty a pořádá spoustu soutěží a kvízů.30 Rádio bylo založeno na základě 

konceptu, který představila vedoucí Kreativní skupiny Českého rozhlasu pro děti a mládež, 

pozdější šéfredaktora stanice Zora Jandová. Cílem bylo vytvořit internetovou a digitální 

rozhlasovou stanici pro děti, která by navázala na tradici kvalitní české (a československé) 

rozhlasové tvorby prostřednictvím dostupné databáze pohádek, rozhlasových her 

a audioknih.31  

Stanice se zaměřuje na obsah určený dětem ve věku od 3 do 12 let, přičemž tato specifikace 

platí od samotného začátku vysílání Rádia Junior. Tvůrci si uvědomují, že zájmy dětí 

 
28 Řízený rozhovor Julie Šimkové se Simonou Hopfingerovou ze dne 23. 4. 2025. 
29 Český rozhlas Rádio Junior [online] In: Wikipedia: the free encyclopedia San Francisco [cit. 2025-02-06] 

Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8Cesk%C3%BD_rozhlas_R%C3%A1dio_Junior. 
30 O nás - Český rozhlas Junior [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-02-06]. Dostupné z: 

https://junior.rozhlas.cz/o-radiu-junior-8076227. 
31 BAČÍKOVÁ, Zuzana. Czech Radio Junior: Radio Broadcasting for Children and Marketing in the Era of 

New Technology (Case Study) (Jandová Zora). In: Marketing in the Digital Era. 9. Germany: Peter Lang 

GmbH, Internationaler Verlag der Wissenschaften, 2018. ISBN 9783631745458. 

https://cs.wikipedia.org/wiki/%C4%8Cesk%C3%BD_rozhlas_R%C3%A1dio_Junior
https://junior.rozhlas.cz/o-radiu-junior-8076227
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se mohou i v rámci několika let výrazně lišit, a proto je cílová skupina rozdělena do čtyř 

kategorií – na předškolní děti a tři věkové skupiny odpovídající žákům základních škol, 

rozdělených po třech třídách. Každá z těchto skupin má svůj přesah – starší děti mohou 

mít zájem o témata určená mladším posluchačům a naopak. Například žák 5. třídy se zajímá 

o to, co dělají žáci 7. třídy, ale zároveň ho mohou oslovit některá témata určená pro mladší 

děti. Stejně tak si rád zahraje hru, ale současně hledá obsah, který mu pomůže ve škole. 

Rádio Junior proto nabízí pestrý program, ve kterém si každé dítě může najít to své, 

ať už ve vysílání, nebo na webových stránkách stanice.32  

4.5 Vlnohraní  

Nejmladším přírůstkem rodiny projektů pro děti pořádaných Českým rozhlasem je projekt 

Vlnohraní. Jedná se o cyklus interaktivních koncertů pro děti ve věku od 5 do 10 let, který 

spojuje zábavu, vzdělání a lásku k hudbě. Cílem projektu je přiblížit dětem vážnou hudbu – 

žánr, ke kterému se často běžně nedostanou – a vytvořit k ní pozitivní vztah. Koncerty děti 

učí hudbu nejen poslouchat, ale i aktivně prožívat a tvořit. Díky spolupráci s vynikajícími 

sólisty, (často finalisty zmiňované soutěže Concertino Praga) či hráči Symfonického 

orchestru Českého rozhlasu, se děti mohou na chvíli stát součástí orchestru, poznat krásu 

hudebních nástrojů a aktivně se do děje zapojit.33 Projekt vznikl na podzim roku 2021 

za podpory produkční Českého rozhlasu, paní Simony Hopfingerové, ředitelky sekce 

uměleckých těles, soutěží a přehlídek paní Kateřiny Konopáskové a popularizátorky klasické 

hudby paní Kláry Boudalové, která projekt následně umělecky připravovala a moderovala.34 

Od září 2023 Vlnohraním děti provází herečka a moderátorka rozhlasové stanice Českého 

rozhlasu – Vltavy Jana Trojanová, autorkou scénáře a dětské aktivity vede sbormistryně 

Martina Spiritová.35 Obě jsou zkušenými profesionály ve svých oborech. Jana Trojanová 

má bohaté zkušenosti s moderováním a interakcí s dětmi, zatímco Martina Spiritová 

se specializuje na hudební výchovu a pedagogiku. Jejich znalosti a dovednosti přispívají 

ke kvalitě a úspěchu projektu.36 Koncerty probíhají každý rok v sezóně od října do června 

v počtu čtyři koncerty pro 1. stupně základních škol a jeden koncert pro veřejnost měsíčně. 

 
32 JANDOVÁ, Zora. Český rozhlas představuje Rádio Junior. soubor [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-02-

17]. Dostupné z: https://informace.rozhlas.cz/cesky-rozhlas-predstavuje-radio-junior-7742526 . 
33 O Vlnohraní - Vlnohraní [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-02-19]. Dostupné z: https://portal.rozhlas.cz/o-

vlnohrani-9133168 . 
34 Z interních materiálů Českého rozhlasu. 
35 Rada Českého rozhlasu. Výroční zpráva Rady Českého rozhlasu o činnosti Českého rozhlasu za rok 2023.  
36 O Vlnohraní - Vlnohraní [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-02-19]. Dostupné z: https://portal.rozhlas.cz/o-

vlnohrani-9133168.  

https://informace.rozhlas.cz/cesky-rozhlas-predstavuje-radio-junior-7742526
https://portal.rozhlas.cz/o-vlnohrani-9133168
https://portal.rozhlas.cz/o-vlnohrani-9133168
https://portal.rozhlas.cz/o-vlnohrani-9133168
https://portal.rozhlas.cz/o-vlnohrani-9133168
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Koncerty pro základní školy probíhají ve všední dny v časech od 9:00 do 10:00 pro 1. až 3. 

třídy a od 10:30 do 11:30 pro žáky 3. až 5. třídy. Koncerty pro veřejnost se konají v sobotu 

od 15 hodin.  

Pořady Vlnohraní většinou probíhají v prostředí Českého rozhlasu, a to v jeho největším 

nahrávacím studiu – Studiu S1. Kvůli velkému zájmu o projekt se od února 2025 Vlnohraní 

rozrostlo i do karlínského Studia A Českého rozhlasu, kde měsíčně proběhnou další dva 

koncerty pro školy.37   

Jak bylo již zmíněno v úvodu, s projektem Vlnohraní mám osobní spojení, jelikož od ledna 

2023 zajišťuji jeho produkční koordinaci. Popularita projektu stále stoupá, což dokládají 

nejen počty zúčastněných, o kterých mám díky svému spojení s projektem přesné informace. 

Konkrétně se ve školním roce 2023/2024 přihlásilo 4 755 dětí, zatímco na školní rok 

2024/2025 evidujeme k začátku března 5 823 přihlášených. Předpokládáme však, že toto 

číslo bude stále narůstat. Uvedená čísla jsou pouze počty dětí přihlášených na koncert, 

musíme předpokládat, že tato čísla mohou být ovlivněna nemocemi či jinými důvody, 

proč se děti nakonec projektu nezúčastnily. Dovolím si odhadnou, že celkový počet dětí, 

které se koncertů skutečně zúčastní, může být až o 10% menší.38 

4.5.1 Děti a vážná hudba  

Klasická hudba má mnoho pozitivních vlivů na děti, a to nejen v oblasti hudebního 

vzdělávání, ale také v jejich celkovém rozvoji. Poslech klasické hudby pomáhá zklidnit 

mysl, snižovat stres a podporovat soustředění. Díky své proměnlivé struktuře zároveň rozvíjí 

poslechové dovednosti, neboť děti musí sledovat neustále se měnící melodie a harmonické 

postupy. Kromě toho může klasická hudba přispět k rozvoji kreativity – její uklidňující 

účinek stimuluje uvolňování dopaminu, což podporuje jasnější myšlení a nápaditost.39 

Zpřístupněním vážné hudby dětskému divákovi, také rozhlas splňuje jeden z bodů kodexů 

Českého rozhlasu a přispívá tak k základní kulturní orientaci dítěte.40  

Dnes máme široký přístup k nejrůznějším zdrojům klasické hudby, od podcastů 

přes televizní pořady až po rozsáhlé hudební knihovny na streamovacích platformách, 

což usnadňuje její pasivní začlenění do každodenního života dětí. Ze svých osobních 

 
37 Z interních materiálů Českého rozhlasu. 
38 Z interních materiálů Českého rozhlasu. 
39 The Benefits of Classical Music for Children. [online].  Greater Austin YMCA. 2022. . [cit. 2025-03-07]. 

Dostupné z: https://www.austinymca.org/benefits-classical-music-children/.  
40 Kodex Českého rozhlasu. [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-04-08]. Dostupné z: 

http://www.rozhlas.cz/rada/legislativa/_zprava/kodex-ceskeho-rozhlasu--789056.  

https://www.austinymca.org/benefits-classical-music-children/
http://www.rozhlas.cz/rada/legislativa/_zprava/kodex-ceskeho-rozhlasu--789056
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zkušeností vím, že mnoho učitelů a učitelek, které koncerty Vlnohraní navštěvují, pouští 

žákům vážnou hudbu do pozadí při samostatných úkolech. Žáky to zklidňuje a podněcuje 

k samostatné práci. 

Projekt Vlnohraní však nenabízí pouze pasivní seznámení s vážnou hudbou, ale děti naopak 

aktivně zapojuje, nutí je nad hudbou přemýšlet, držet rytmus, hledat rozdíly mezi 

jednotlivými nástroji a mnohé další. Podílí se tak na celkovém rozvoji hudebnosti dítěte.  

4.5.2 Děti a rozhlas  

Projekt Vlnohraní děti nejen zapojuje do procesu tvorby a nahrávání hudby, ale také jim 

představuje vnitřní fungování Českého rozhlasu. Děti mají jedinečnou příležitost nahlédnout 

do zákulisí rozhlasového studia, což je aspekt, který odlišuje tento projekt od běžných 

edukačních pořadů. Rozhlasové prostředí poskytuje možnosti, které nejsou dostupné 

v tradičních koncertních sálech, a umožňuje tak náhled do profesionální hudební produkce. 

Závěrem každého koncertu je ukázka profesionálního nahrávání skladby, do kterého 

se aktivně zapojují i samotní účastníci. Nahrávání je provedeno ve spolupráci s mistry zvuku, 

kteří dětem přibližují svou práci a roli, jakou v rozhlasové instituci jako Český rozhlas mají. 

Děti tak mohou sledovat jednotlivé fáze vzniku nahrávky, od spuštění „červené“, 

až po finální úpravu ve studiu, a tuto „svou“ nahrávku následně i obdrží. Kromě toho mají 

možnost prohlédnout si část prostor Českého rozhlasu, vyzkoušet si mluvení do mikrofonu, 

pochopit rozdíl mezi studiem a režií a seznámit se s profesními výrazy jako jsou „on air“ 

či „na první dobrou“. Součástí projektu jsou také prohlídky budovy Českého rozhlasu, 

které jsou pořádány zhruba jednou měsíčně pro jednu třídu. 

Zaměřit se na děti v takto raném věku je podle mého názoru pro Český rozhlas velmi 

strategické rozhodnutí. Tato cílová skupina nabízí ideální příležitost, jak nenásilně budovat 

vztah k této instituci, který bude trvalý a přirozený. Domnívám se, že děti, které se v tomto 

věku seznámí s prostředím rozhlasu, si k němu vytvoří pozitivní a silný vztah, což může 

mít dlouhodobý vliv na jejich vnímání této kulturní instituce. Tuto domněnku se pokusím 

dokázat v následujícím výzkumu. 

4. 6 Spolupráce dětských souborů a projektů 

Všechny výše zmiňované projekty, kromě Rádia Junior, spadají pod Sekci uměleckých těles, 

soutěží a přehlídek Českého rozhlasu. V rozhovoru pro tuto práci přiblížila své vize, důvody 

orientace na dětské publikum a také možnosti vzájemné synergie mezi jednotlivými subjekty 

ředitelka této sekce, paní Kateřina Konopásková (viz příloha 3).  
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Podle Kateřiny Konopáskové představují tyto projekty nejen dlouholetou tradici, 

ale i zásadní prvek veřejnoprávní služby. „Český rozhlas není jen o vysílání, ale pečuje 

a utváří hodnoty této společnosti. Děti jsou naší budoucností a je nutné ukazovat jim hodnoty 

a dávat prostor pro jejich osobní rozvoj, a jak jinak, než prací s nimi a pro ně.“ Jako důležité 

vnímá vystavování mladého publika pestrému světu literatury a hudby. Velmi důležitou roli 

hraje také podpora autorů tvorby pro děti. „To je služba, kterou si lidé v České republice 

platí formou rozhlasového poplatku. Vysíláme i programy, které jsou pro komerční sféru 

nezajímavé a drahé.“ Významnou roli hraje propojení jednotlivých souborů a projektů: 

„Nežít a tvořit jen vedle sebe, ale hledat, jak si vzájemně pomůžeme, 

obohatíme se. A z toho profituje i posluchač.“ Konkrétními příklady jsou koncerty 

Dětského pěveckého sboru se Symfonickým orchestrem Českého rozhlasu, účast vítězů 

Concertina Praga na edukačních koncertech Vlnohraní nebo společná vystoupení DRDS 

a DPS. Podle Kateřiny Konopáskové je důležité tuto spolupráci dál rozvíjet a zintenzivnit. 

K hlavním cílům těchto aktivit patří nejen umělecký rozvoj, ale i formování osobnosti dítěte. 

„Děti si mají především odnést radost, zažít něco krásného, kladné emoce. V našich 

souborech se zároveň učí slušnému chování, jak si pomáhat, jak se respektovat 

– a v neposlední řadě je to láska k rozhlasu.“ 

Vzhledem k momentální problematické situaci ohledně financování Českého rozhlasu není 

v plánu rozvoj dalších programů pro děti, ale je snahou zlepšovat stávající projekty 

či vylepšovat péči o soubory. Na závěr Kateřina Konopásková dodává, že ačkoliv 

by se práce s dětským publikem mohla zdát jako marketingová strategie, vnímá ji spíše 

jako společenskou odpovědnost veřejnoprávního média: „Ano, je to i strategie přivést děti 

k rozhlasu, ale marketingovou strategií bych to nenazvala. Spíše to bereme jako základ 

dobrých mravů a základů společnosti – a o to veřejnoprávnímu médiu má jít.“41 

5. Vnímání značky u dětí 

Americká marketingová asociace (AMA) definuje značku jako název, vzhled, slovní spojení, 

nebo jako další možné rysy, které dokážou rozlišit produkty služby jednoho poskytovatele 

od druhého. 42 

 

 
41 Řízený rozhovor Julie Šimkové s Kateřinou Konpáskovou ze dne 16. 4. 2025. 
42 AMERICAN MARKETING ASSOCIATION. Branding. [online] [cit. 2025-03-07]. American Marketing 

Association. Dostupné z: https://www.ama.org/topics/brand-and-branding/.  

https://www.ama.org/topics/brand-and-branding/
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Výzkumy ukazují, že schopnost dětí vnímat značky a jejich symboliku se vyvíjí již v raném 

věku a může mít zásadní vliv na jejich budoucí spotřebitelské preference a hodnoty. 

Reprezentace značek a schopnost porozumět jejich symbolickému významu a rozeznat 

jednotlivá loga se výrazně rozvíjí mezi třetím a čtvrtým rokem života. Značky se pro děti 

stávají nejen identifikátorem produktu, ale i prostředkem sebevyjádření a sociálního 

zařazení. Tento vztah přispívá k tomu, že si děti začínají vytvářet preference, které mohou 

v dospělosti ovlivnit jejich spotřebitelské chování.43 Vývoj schopnosti dětí rozpoznávat 

hlubší symboliku spojenou s konkrétní značkou začíná v okamžiku, kdy se u nich rozvíjí 

symbolické myšlení – přibližně kolem sedmého až osmého roku věku. V tomto období 

se děti zaměřují především na vnější, snadno vnímatelné znaky produktů, jako jsou loga 

a názvy, které jim pomáhají chápat základní významy spojené s určitými předměty 

či značkami. Jak stárnou, jejich pozornost se postupně přesouvá od čistě vizuálních 

vlastností ke složitějším, méně zjevným prvkům.44  

V knize „Strategické řízení značky“ Kevina Lane Kellera stojí: „Pokud spotřebitelé 

rozeznají značku či jsou o ní informováni, pak nemusí dále přemýšlet a získávat informace, 

aby se rozhodli pro daný výrobek. Tím – z ekonomického hlediska – značky umožňuji 

spotřebitelům snížit náklady na hledání produktu jak interně (tedy nakolik musí přemýšlet), 

tak externě (tedy nakolik musí hledat a pátrat ve svém okolí).“45 I pasivní znalost značky 

tedy může ovlivnit uživatelské chování. I ve studii „Children’s Brand Symbolism 

Understanding: Links to Theory of Mind and Executive Functioning“ bylo zjištěno, že děti 

rozpoznávají značky, se kterými mají nejvíce zkušeností. Například značky rychlého 

občerstvení nebo hraček mohou děti snadno rozpoznat, protože se s těmito logy pravidelně 

setkávají a mají s nimi osobní zkušenost.46 Povědomost o značce ovlivňuje uživatelské 

chování. Lidé jsou zvyklí držet se toho, co je jim již známé. Je tedy velmi pravděpodobné, 

že pravidelní návštěvníci akcí Českého rozhlasu mají větší sklony k poslouchání jeho stanic. 

 
43 BRZOVSKA, Ivana, Aleksandra DEBARLIEVA a Dušica OZRETIĆ-DOŠEN. Brand representation and 

symbolism understanding – perceived differences among young consumers. Proceedings of the European 

Marketing Academy2020. Dostupné z: 

https://www.researchgate.net/publication/347590826_Brand_representation_and_symbolism_understanding_

-_perceived_differences_among_young_consumers.  
44 ACHENREINER, G. B., & JOHN, D. R. The Meaning of Brand Names to Children: A Developmental 

Investigation. Journal of Consumer Psychology (Taylor & Francis Ltd), (2003). https://doi-

org.ezproxy.is.cuni.cz/10.1207/S15327663JCP1303_03.  
45 KELLER, Kevin Lane. Strategické řízení značky. Grada Publishing a.s. Praha, 2007. ISBN 978-80-247-

1481-3. 
46 MCALISTER, A. R., & CORNWELL, T. B. Children’s brand symbolism understanding: Links to theory 

of mind and executive functioning. Psychology & Marketing, (2010). 27(3), 203–228. 

https://doi.org/10.1002/mar.20328.  

https://www.researchgate.net/publication/347590826_Brand_representation_and_symbolism_understanding_-_perceived_differences_among_young_consumers
https://www.researchgate.net/publication/347590826_Brand_representation_and_symbolism_understanding_-_perceived_differences_among_young_consumers
https://doi-org.ezproxy.is.cuni.cz/10.1207/S15327663JCP1303_03
https://doi-org.ezproxy.is.cuni.cz/10.1207/S15327663JCP1303_03
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5.1 Vnímání značky Český rozhlas na koncertech Vlnohraní 

Z předpokladu, že děti již v takto raném věku vnímají primárně vizuální obraz značky 

se dá předpokládat, že jejich osobní zkušenost s Českým rozhlasem by měla podpořit 

základní znalost a informovanost o této instituci. I když koncerty Vlnohraní neslouží 

jako forma reklamy pro Český rozhlas, domnívám se, že mohou mít zásadní vliv na vnímání 

této značky. Přestože děti nejsou při koncertech seznamovány s konkrétními stanicemi 

Českého rozhlasu a jejich programy, samotná přítomnost Českého rozhlasu ve formě loga, 

symbolů a názvů po celém sále a budově vytváří pasivní povědomí o této instituci. V případě 

Vlnohraní tedy značka Český rozhlas nemusí být přímo cílem, ale prostřednictvím 

nenápadného kontaktu s dětmi může být postupně začleněna do jejich podvědomí, 

což může později ovlivnit jejich rozhodování.  

6. Metodologie výzkumu 

V následujících kapitolách je popsán způsob, jakým byl výzkum realizován. 

Bude zde vysvětlena zvolená výzkumná metoda, sběr dat a postup jejich analýzy. V dalších 

částech pak bude podrobněji představen samotný průběh a výsledek výzkumu. 

6.1 Charakteristika hlavní výzkumné otázky 

Jak bylo v této práci již několikrát zmíněno, na akcích pro děti pořádaných Českým 

rozhlasem se osobně podílím. Pracuji jako produkční edukačních koncertů Vlnohraní 

a Dvořákovy rozhlasové mezinárodní soutěže pro mladé hudebníky Concertino Praga, 

ale také úzce spolupracuji i s ostatními soubory pro děti. Těmto akcím věnuji značnou část 

svého času a bakalářská práce pro mě byla skvělou příležitostí, jak zjistit širší dopady, 

které na děti tyto akce mají.  

Mou hlavní výzkumnou otázkou je, zda účast dětí na akcích Českého rozhlasu ovlivňuje 

jejich vnímání této instituce. Toto vnímání lze chápat například jako míru znalosti o Českém 

rozhlase nebo jako případné zvýšení jeho poslechovosti mezi dětmi.  

Toto téma mi přijde velmi aktuální i vzhledem k probíhajícím diskusím o zvyšování 

koncesionářských poplatků. V médiích se často objevují názory, že je rozhlas zastaralý, 

nebo že mezi mladými lidmi ztrácí své publikum. Mnoho lidí však neví, že náplní rozhlasu 

není pouze vysílání, ale že přes něj ročně projdou tisíce dětí, které vzdělává. Přesto se tímto 

aspektem Český rozhlas příliš neprezentuje, což považuji za velkou škodu.  

Pokud výzkum dopadne dle mých předpokladů a děti, které aktivně navštěvují Český rozhlas 
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budou mít větší znalosti a případně i větší poslechovost jeho stanic, 

mohlo by to být důležitým argumentem pro další marketingové strategie ČRo. Tyto akce 

by tak mohly představovat efektivní nástroj k získávání budoucích posluchačů. 

6.2 Výzkumná strategie 

Volbu výzkumné strategie bylo třeba pečlivě promyslet. Zorganizovat výzkum s takto 

malými dětmi, vyžaduje důkladnou přípravu, jelikož jejich schopnosti jsou přeci 

jen omezené. Zvažovala jsem využití hloubkových rozhovorů, ale vzhledem k věku dětí 

a menšímu počtu respondentů by tato metoda kvalitativního výzkumu nebyla zcela vhodná. 

Po konzultaci s vedoucím mé bakalářské práce jsme se nakonec shodli na využití 

dotazníkového šetření a následné komparaci výsledků. Dotazníky byly rozdané třem druhým 

třídám základní školy, které pravidelně navštěvují koncerty Vlnohraní, a třem druhým třídám 

základní školy, které se těchto programů neúčastní.  

6.3 Výběr respondentů 

Oproti tezi jsem se rozhodla pro spolehlivější výsledky zařadit do výzkumu více tříd. 

Namísto avizovaných dvou tříd se nakonec výzkumu zúčastnilo šest tříd základních škol. 

Koncertů Vlnohraní se účastní žáci 1. – 5. tříd. Mým prvotním cílem bylo provést výzkum 

s žáky co nejstaršími, čili kolem 5. třídy. Tento postup jsem nakonec přehodnotila, 

a to z důvodu obav, že v tomto věku mohou být znalosti žáků ovlivněny vnějšími vlivy 

ze školy. (Například, jestli jedna třída již v hodinách občanské nebo mediální výchovy 

probírala veřejnoprávní média, předpokládám, že jejich znalosti budou vyšší, nezávisle 

na jejich účasti na rozhlasových akcích.) Zvolila jsem tedy děti mladší, u kterých jsem měla 

jistotu, že tato témata zatím nemají ve školských osnovách.  

Druhé třídy byly nakonec zvoleny z toho důvodu, že jsem kontaktovala třídní učitelku 2.B 

ze Základní školy Mikoláše Alše, Praha - Suchdol, Suchdolská 360. Právě 2.B této školy 

navštívila koncerty Vlnohraní nejvícekrát. (K datu 6. března 2025, kdy byly dotazníky 

odevzdány, se třída zúčastnila celkem devětkrát). Vlnohraní se však pravidelně účastní 

i zbylé druhé třídy ZŠ Mikoláše Alše. 2. A celkem třikrát a 2.C se zúčastnila pěti koncertů. 

Všechny tyto třídy souhlasily s účastní ve výzkum a staly se tak jednou porovnávací 

skupinou, dále nazývanou také první skupina či skupina 1. 

Sehnat školu, která by byla ochotná výzkumu se zúčastnit a zároveň nemá žádný vztah 

k Českému rozhlasu bylo náročnější. Nejprve jsem se obrátila na Základní a mateřskou školu 

ANGEL na Praze 12, kterou jsem sama po dobu svého základoškolského studia 
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navštěvovala. Paní ředitelka však výzkum neschválila z důvodu časového vytížení školy. 

Nakonec jsem se spojila se zástupkyní ředitele na Základní škole Bílá na Praze 6, která velmi 

ochotně s výzkumem souhlasila a domluvila výzkum u třech druhých tříd zmiňované 

základní školy (dále také druhá skupina či skupina 2). Nakonec se mi podařilo získat celkem 

51 respondentů z první skupiny a 54 respondentů z druhé skupiny.  

V jedné třídě Základní školy Bílá 14 respondentů zodpovědělo, že v rozhlase již někdy byli, 

a 9 respondentů ze stejné třídy vyplnilo, že rozhlas nikdy nenavštívili. Vzhledem k tomu, 

že nemám jasné informace, z jakých důvodů žáci rozhlas navštívili, rozhodla jsem se těchto 

14 dotazníků do svého výzkumu nezařadit.  

6.4 GDPR 

Věková hranice pro samostatné udělení souhlasu se zpracováním osobních údajů 

v souvislosti s nabídkou služeb informační společnosti (výzkumy) se upravuje dle Zákona 

o zpracování osobních údajů č. 110/2019, konkrétně § 7 a je stanovena dovršením 

patnáctého roku věku.47  

Děti do dovršených třinácti let věku je možné dotazovat pouze se souhlasem osoby 

s rodičovskou zodpovědností (dále jen rodič), přičemž dítě samotné musí souhlasit s účastí 

ve výzkumu.  

Mládež od 13 do 17 let může být dotazována napřímo bez nutnosti udělení souhlasu rodičů. 

Tyto věkové hranice byly odvozeny od vývojového stádia jedince, ve kterém je jedinec 

schopen porozumět dotazovací situaci a samostatně se rozhodovat.48 

Mými respondenty byly děti ve věku přibližně osm let, otázku ochrany osobních údajů 

dle příslušné legislativy jsem tak považovala za klíčovou. Výzkum měl být původně opatřen 

informovanými souhlasy, které bych ve spolupráci s třídními učiteli zaslala rodičům žáků, 

a výzkum dále praktikovala pouze s těmi, kteří souhlas obdrželi. Po konzultaci s pedagogy 

jsem se dohodly na jiných postupech.  

Základní škola Mikoláše Alše řeší Zákon o zpracování osobních údajů tím, že rodičům 

předkládá široký informovaný souhlas, ve kterém vyplňují, čeho se smí jejích dítě po celou 

dobu školní docházky účastnit. Jeden z těchto bodů zní takto:  

„Souhlasím - nesouhlasím s účastí mého dítěte na dotazníkových šetřeních pro potřeby sběru 

 
47 ZÁKON č. 110/2019, § 7 Sb. o zpracování osobních údajů dne 24. 4. 2019, ve znění pozdějších předpisů. 
48 SIMAR. Pravidla realizace výzkumných šetření s dětmi, mládeží a dalšími zranitelnými osobami. [online]. 

Kniha standardů SIMAR. 2021. Kapitola 9. [cit. 2025-03-21]. Dostupné z: 

https://simar.cz/assets/media/files/standardy/simar_standard_LONG_28-online.pdf.  

https://simar.cz/assets/media/files/standardy/simar_standard_LONG_28-online.pdf
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dat pro seminární, ročníkové, závěrečné či jiné práce studentů SŠ/VŠ, případně jiných 

subjektů pro obdobné účely (anonymní sběr dat), které nebudou v rozporu s cíli školního 

vyučování.“49 Dotazníky byly rozdány pouze dětem, jejichž rodiče s výzkumy souhlasili. 

Na Základní škole Bílá jsem dotazníky předala zástupkyni ředitele, která slíbila, 

že se o správnou distribuci dotazníků postará. Po diskusi s vedením školy a jednotlivými 

třídními učitelkami byly dotazníky rozdány pouze žákům, jejichž rodiče s účastí na výzkumu 

souhlasili.  

7. Tvorba dotazníku a okruhy otázek 

Prvním krokem při tvorbě dotazníků bylo určení základních okruhů otázek. Zvolila jsem 

tři hlavní oblasti: poslechovost rádií, informovanost o Českém rozhlase a uživatelské návyky 

posluchače. Konkrétní otázky, které jsem do okruhů zařadila, rozvedu v následujících 

kapitolách.   

Mým druhým cílem bylo vytvořit dotazník tak, aby na jeho vyplnění děti mohly pracovat 

co nejsamostatněji. Dotazník (viz příloha 1) je vesele barevný, aby v respondentech vzbudil 

touhu ho vyplnit a veškeré texty jsou psané hůlkovým písmem. Toto písmo je pro žáky 

nejčitelnější.  

Zvažovala jsem také, zda do dotazníku zahrnout obrázky log rádiových stanic. V tomto 

případě hrozilo, že by vizuální podněty mohly ovlivnit odpovědi respondentů. Z tohoto 

důvodu jsem se rozhodla provést malý předvýzkum. Dvěma dětem ve věku druhé třídy jsem 

předložila nejprve dotazník bez obrázků a poté jsem jim ukázala dotazník s obrázky. 

Následně jsme debatovali o rozdílech v jejich vnímání jednotlivých otázek. V obou 

případech respondent po předložení log uvedl ještě další stanice, které zná či poslouchá, 

jen si na ně podle názvu nemohl vzpomenout. V současné době má již mnoho zařízení, 

ze kterých lze rádio poslouchat (ať už jsou to automobily, mobilní telefony, digitální 

rádia…) digitální displeje a mladší generace již vyrůstá i s vizuální identitou jednotlivých 

stanic (loga či dominantní barvy, kterými se stanice propagují). I vizuální znalost stanice 

považuji ze důležitou, a proto jsem se rozhodla loga stanic do finálního dotazníku zařadit 

(viz příloha č. 1). Důležitost předvýzkumu jsem vnímala i díky příručce „Conducting 

qualitative and quantitative research with children of different ages“, o kterou jsem 

se ve svém výzkumu opírala. Právě při práci s malými dětmi je klíčové ověřit, 

 
49 Informovaný souhlas, bod C, ZŠ Mikoláše Alše, [online]. Základní škola Mikoláše Alše [cit. 2025-03-06] 

Dostupný online z: https://www.zssuchdol.cz/wp-content/uploads/2022/08/Informovany-souhlas-1.pdf.  

https://www.zssuchdol.cz/wp-content/uploads/2022/08/Informovany-souhlas-1.pdf
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zda jsou otázky správně formulované. Toto ověření by ideálně mělo zahrnovat kombinaci 

kognitivního testování v několika kolech, kvantitativního testování a pilotáže, což zajištuje 

srozumitelnost a efektivitu dotazníků. 50 Vzhledem k tomu, že můj výzkum zahrnoval pouze 

menší počet respondentů, realizovala jsem pouze pilotáž – tedy zkušební provedení celého 

výzkumného procesu na menším vzorku, aby se ověřila efektivita všech jeho otázek.  

7. 1 První výzkumný okruh – poslechovost rádií 

Prvním ze zkoumaných okruhů byla poslechovost a celková znalost rádiových stanic u dětí. 

Pro ověření těchto znalostí jsem v dotazníku zvolila následující otázky:  

1. Které z následujících stanic posloucháš?  

2. Které z následujících stanic znáš? 

3. Posloucháš rádio Junior?  

U prvních dvou otázek jsem zvolila formu výčtové otázky s textovou odpovědí. Respondenti 

měli možnost vybrat si jak z 10 uvedených stanic, tak možnost „jiné“, kde mohli doplnit 

jakékoliv další stanice. Zmíněných 10 stanic bylo v dotazníku uvedeno jak jménem, 

tak svým logem a byli vybrány dle výsledků výzkumu Radioprojekt pro druhé a třetí čtvrtletí 

roku 2024. Konkrétně jsem se z tohoto výzkumu zaměřila na poslechovost celoplošných 

stanic v Praze, jelikož výzkum probíhal na pražských základních školách.   

 

Příloha č. 4. Výsledky projektu RADIOPROJKET pro 2. kvartál a 3. kvartál 2024 – Nejposlouchanější 

rozhlasové stanice v krajích ČR 

 
50 PLATT, Lucinda Conducting qualitative and quantitative research with children of different ages. 2016. 

London: Global Kids Online. Dostupné z: www.globalkidsonline.net/young-children.  

http://www.globalkidsonline.net/young-children
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Výzkum se týkal následujících stanic (seřazeno dle poslechovosti v termínu 01. 4. 2024 - 

30. 9. 2024): Radiožurnál, Evropa 2, Dvojka, Rádio Blaník, Rádio Beat, Rádio Impuls, Plus, 

Hitrádio City 98,7 FM, Country Rádio a Frekvence 1. Ve výběru se objevily celkem 3 stanice 

Českého rozhlasu. U těchto stanic nebylo uvedeno přízvisko “ČRo“, tak jako je uvedeno 

v přehledu výzkum Radioprojekt, a to z důvodu toho, že by to pro mladé respondenty mohlo 

být návodné. V již zmiňované příručce „Conducting qualitative and quantitative research 

with children of different ages“ autorka zmiňuje, cituji:  

„Děti mají tendenci chtít potěšit, a zejména malé děti se budou snažit poskytnout 

požadovanou odpověď, i když nevědí, jaká to je. Proto by samotná skutečnost, že dítě 

na otázku odpoví, neměla být automaticky považována za důkaz, že otázka „funguje“.“51 

(přeloženo z angličtiny) 

Vzhledem k tomu, že respondenti byli informováni o tom, že se výzkum týká Českého 

rozhlasu, mohla by nastat situace, že budou účelně vybírat pouze stanice Českého rozhlasu. 

 

Třetí otázka tohoto výzkumu, otázka “Posloucháš rádio Junior?“ byla do výzkumu zařazena, 

protože se jedná o stanici Českého rozhlasu s velmi úzkou cílovou skupinou. 

Dalo se předpokládat, že se neumístí v první desítce nejposlouchanějších celoplošných 

stanic. Děti účastnící se výzkumu však věkem perfektně zapadají do této cílové skupiny 

stanice a bylo tak velmi pravděpodobné, že by stanici mohli znát či poslouchat.  

7. 1. 1 Výsledek výzkumu prvního okruhu 

V prvním výzkumném okruhu se zjistilo, že obě zkoumané skupiny mají velmi podobné 

znalosti o rozhlasových stanicích. Stanici Radiožurnál zná 49 % z dětí, které aktivně 

docházejí do Českého rozhlasu. Ovšem o něco více, konkrétně 53 % dětí tuto stanici zná 

i přes svou neúčast na akcích ČRo. Podobný výsledek, kde se větší znalost stanic 

nepotvrdila, je u stanice Dvojka, kterou znalo 24 % ze vzorku dětí, které do rozhlasu dochází. 

Jen o jedno procento méně ji znalo dětí, které k ČRo vztah nemají. Výraznější rozdíl 

se vyskytl u stanice Plus, kterou děti navštěvující ČRo znaly dvojnásobně více než druhá 

skupina respondentů. Konkrétní rozdíl byl 25 % oproti 13 %. Tato odchylka však také může 

být způsobena pouze nedostatečným množstvím respondentů.  

Větší rozdíl ve znalosti stanic se vyskytl také u Hitrádia City 98,7 FM, Country Rádia 

 
51 PLATT, Lucinda Conducting qualitative and quantitative research with children of different ages. 2016. 

London: Global Kids Online. Dostupné z: www.globalkidsonline.net/young-children.  
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a Frekvence 1.  

 

Příloha č. 5 – Odpovědi na otázku: Které z následujících stanic znáš? 

 

V poslechovosti rádií nebyly také žádné větší rozdíly mezi dvěma zkoumanými skupinami 

zaznamenány. Zde se vyskytli největší výkyv u stanice Country Rádio, které dle výzkumu 

poslouchá procentuálně téměř 4x více respondentů, bez předešlé návštěvy rozhlasu oproti 

pravidelným návštěvníkům. Tuto stanici poslouchá 25 % žáků Základní školy Bílá, 

ze Základní školy Mikoláše Alše je to pouhých 8 %. Kompletní výsledky lze najít v příloze 

6. Celkově se dá konstatovat, že poslechovost stanic ČRo není vyšší u děti navštěvujících 

tuto instituci.  

  

Otázka - Které z následujících stanic znáš? 
Respondenti, kteří  ČRo navštěvují 

  

Respondentí, kteří ČRo nenavštěvují 
Celkem respondentů: 51 Celkem respondentů:  40 

Název stanice počet odpovědí procentuálně Název stanice počet odpovědí procentuálně 
Radiožurnál 25 49% Radiožurnál 21 53% 
Evropa 2 29 57% Evropa 2 13 33% 
Dvojka 12 24% Dvojka 9 23% 
Blaník 36 71% Blaník 24 60% 
Beat 12 24% Beat 9 23% 
Impuls 34 67% Impuls 28 70% 
Plus 13 25% Plus 5 13% 
Hitrádio 8 16% Hitrádio 3 8% 
Country 9 18% Country 10 25% 
Frekvence 1 9 18% Frekvence 1 13 33% 

    
Jiné:     Jiné:     
Hitrádio Černá Hora 3 6% Zelená vlna 5 13% 
Rádio Praha 2 4% Fajn Rádio 3 8% 
Rádio Kiss 2 4% Rádio 1 2 5% 
Rádio Relax 1 2% Vltava 2 5% 
Rádio Spin 1 2% Rádio Krokodýl 1 3% 
Žádné neznám 3 6% Rádio Kiss 1 3% 
      Žádné neznám 3 8% 
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Příloha č. 6 – Odpovědi na otázku: Které z následujících stanic posloucháš? 

 

Zajímavým poznatkem z těchto výsledků může být například fakt, že 13 % z dotazovaných 

žáků ze skupiny 2 zařadilo mezi stanice co znají “stanici Zelená vlna“ a 10 % z nich dokonce 

uvedlo, že ji poslouchá. Zelená vlna však není rádiová stanice, jedná se pouze o dopravní 

zpravodajství Českého rozhlasu, vysílané stanicí Radiožurnál.52 Tento pořad nebyl 

ani jednou zmíněn respondenty navštěvujícími Český rozhlas. Mohlo by to nasvědčovat 

o jejich větší informovanosti.  

 

Ani v třetí otázce této skupiny (Posloucháš Rádio Junior?) nebyl zaznamenán žádný větší 

výkyv mezi odpověďmi skupin. Rádio Junior poslouchá zhruba jedna čtvrtina z respondentů.  

  

 
52 O Zelené vlně – Zelená vlna. [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-04-02]. Dostupné z: 

https://zelenavlna.rozhlas.cz/zelena-vlna-zname-lepsi-cestu-7908885.  

Otázka - Které z následujících stanic posloucháš? 
Respondenti, kteří  ČRo navštěvují 

  

Respondentí, kteří ČRo nenavštěvují 
Celkem respondentů: 51 Celkem respondentů:  40 

Název stanice 
počet 
odpovědí procentuálně Název stanice 

počet 
odpovědí procentuálně 

Radiožurnál 21 41% Radiožurnál 15 38% 
Evropa 2 25 49% Evropa 2 11 28% 
Dvojka 5 10% Dvojka 5 13% 
Blaník 24 47% Blaník 13 33% 
Beat 10 20% Beat 8 20% 
Impuls 21 41% Impuls 14 35% 
Plus 5 10% Plus 5 13% 
Hitrádio 8 16% Hitrádio 3 8% 
Country 4 8% Country 10 25% 
Frekvence 1 7 14% Frekvence 1 6 15% 

    
Jiné:     Jiné:     
Hitrádio Černá Hora 2 4% Zelená vlna 4 10% 
Rádio Kiss 2 4% Fajn Rádio 3 8% 
Rádio Spin 1 2% Rádio Krokodýl 1 3% 

Rádio Relax 1 2% 
Žádné 
neposlouchám 6 15% 

Žádné 
neposlouchám 5 10%       

https://zelenavlna.rozhlas.cz/zelena-vlna-zname-lepsi-cestu-7908885
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Příloha č. 7 – Odpovědi skupiny 1 na otázku: Posloucháš Rádio Junior? 

 

 

Příloha č. 8 – Odpovědi skupiny 2 na otázku: Posloucháš Rádio Junior? 

7. 2 Druhý výzkumný okruh otázek – informovanost 

Ve druhém tematickém okruhu otázek jsem se zajímala o to, jaké znalosti o Českém rozhlase 

respondenti mají. Do tohoto okruhu jsem zařadila 3 otázky v následujícím znění: 

1. Co všechno dělá Český rozhlas? 

2. Je rozdíl mezi rádiem a rozhlasem? 

3. Poznáš logo Českého rozhlasu? 

 

V první z uvedených otázek mě zajímalo, co všechno děti ví o činnosti Českého rozhlasu. 

Jedná se o otevřenou otázku a respondenti tak mohli uvést cokoliv. Tento typ otázky 

12; 24%

39; 76%

POSLOUCHÁŠ RÁDIO JUNIOR? -
SKUPINA 1

Ano Ne

11; 27%

29; 73%

POSLOUCHÁŠ RÁDIO JUNIOR? -
SKUPINA 2

Ano Ne
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jsem zvolila záměrně, neboť umožňuje širokou škálu odpovědí a eliminuje riziko navádění 

prostřednictvím předem stanovených možností. 

Další otázka se týkala rozdílu mezi pojmy „rozhlas“ a „rádio“. Přestože slovo rozhlas bývá 

často spojované právě s veřejnoprávním Českým rozhlasem, není problém jej zaměnit 

za slovo rádio a naopak. Jedná se o synonyma. Dle Akademického slovníku současné češtiny 

Ústavu pro jazyk český Akademie věd České republiky zní definice slova rozhlas takto: 

„(veřejnoprávní) hromadný sdělovací prostředek založený na přenosu zvukového signálu, 

rádio“53. Stejnou definici lze najít i u slova rádio. „hromadný sdělovací prostředek založený 

na přenosu zvukového signálu, rozhlas“54. Cílem této otázky bylo zjistit, zda děti tuto 

synonymitu vnímají, neboť v běžné populaci často panuje nejistota ohledně přesného 

významu. 

Poslední otázka tohoto výzkumného okruhu se vztahovala k vizuální identitě Českého 

rozhlasu, konkrétně k jeho logu. Logo Českého rozhlasu je tvořeno nezaměnitelným velkým 

modrým “R“. Děti, které do ČRo chodí pravidelně, by ho měly velmi dobře znát. Můžeme 

ho najít na mnoho místech po budově. Na koncertech Vlnohraní se s ním konkrétně můžou 

setkat při mnoho příležitostech – při vchodu na recepci, na mikrofonech, na informačních 

letácích, u toalet a podobně.  

Nebylo vhodné po respondentech chtít, aby logo nakreslili, jelikož by to mohlo vést 

k nejasným výsledkům. Bylo by obtížné určit, zdali kresba skutečně reprezentuje logo 

Českého rozhlasu nebo byl záměr jiný. Zvolila jsem tedy formu uzavřené otázky o třech 

možnostech. Jako možnosti jsem uvedla loga všech třech veřejnoprávních médií – České 

tiskové kanceláře, Českého rozhlasu a České televize.  

7. 2. 1 Výsledky výzkumu druhého okruhu 

V druhém tematickém okruhu výzkumu byl rozdíl znalostí zkoumaných skupin o něco větší. 

V první otázce (Co všechno dělá Český rozhlas?) jsem definovala pět základních úloh, 

které byly nejvíce zmiňovány. Mnoho odpovědí jsem musela přizpůsobit, jelikož vzhledem 

k nízkému věku dětí, byly často nejasné.55 Těchto pět kategorií znělo následovně: koncerty, 

vysílání hudbu, nahrávání skladeb, běžné vysílání a zpravodajství. 

 
53 Akademický slovník současné češtiny - rozhlas [online] 2017–2025. Praha: Ústav pro jazyk český AV ČR, 

[cit. 2025-04-03] Dostupné z: https://slovnikcestiny.cz.  
54 Akademický slovník současné češtiny – rádio [online] 2017–2025. Praha: Ústav pro jazyk český AV ČR, 

[cit. 2025-04-03] Dostupné z: https://slovnikcestiny.cz.  
55 Například, ve dvou případech respondenti uvedli, že Český rozhlas dělá „zvuky“. Tuto odpověď jsem 

zařadila do kategorie „běžné vysílání“. 

https://slovnikcestiny.cz/
https://slovnikcestiny.cz/
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Nejčastěji zmiňovanou úlohou ČRo se staly “koncerty“. Z odpovědí nelze přesně určit, 

jaké koncerty měli respondenti na mysli. Může se jednat například o koncerty Symfonického 

orchestru Českého rozhlasu či jiných komorních uskupení, které pod rozhlas spadají. 

V tomto případě však lze předpokládat, že byly zmiňované koncerty Vlnohraní.  

Je překvapivé, že koncerty uvedlo pouhých 57 % respondentů ze skupiny, která Vlnohraní 

pravidelně navštěvuje a zúčastnila se jej nejméně třikrát. Je možné že tato nesrovnalost 

vznikla tím, že děti nemají projekt Vlnohraní nikterak spojený s Českým rozhlasem. 

Přesto byly koncerty touto skupinou zmíněny téměř třikrát více než druhou zkoumanou 

stranou.  

Další větší rozdíl jsem zaznamenala u kategorie “nahrávání skladeb“. Znalost o tom, 

že Český rozhlas hudbu pouze nevysílá, ale i tvoří, měli pouze respondenti z první zkoumané 

skupiny.  

Čtvrtina respondentů ze skupiny nenavštěvující rozhlas uvedla, že pod otázkou „Co vše dělá 

Český rozhlas?“ se jim nic nevybaví a odpověděli „nevím“. Z druhé skupiny toto nikdo 

neuvedl. Tento jev by se dal považovat za malý důkaz toho, že tito respondenti 

mají o činnosti ČRo o něco větší přehled.  

 

Otázka- Co dělá Český rozhlas? 
Respondenti, kteří  ČRo navštěvují   Respondenti, kteří ČRo nenavštěvují 

Celkem respondentů: 51   Celkem respondentů:  40 
Uvedená 
odpověď 

počet 
odpovědí procentuálně 

  

Uvedená 
odpověď 

počet 
odpovědí procentuálně 

Koncerty 29 57% Koncerty 8 20% 
Vysílá hudbu 11 22% Vysílá hudbu 11 28% 
Nahrávání 
skladeb 17 33% 

Nahrávání 
skladeb 0 0% 

Běžné vysílání 9 18% Běžné vysílání 10 25% 
Zpravodajství 3 6% Zpravodajství 13 33% 

    
Jiné:     Jiné:     
Pohádky 1 2% Pohádky 5 13% 
Rozhovory 1 2% Rozhovory 2 5% 
Poslouchá 1 2% Rozhlasové hry 6 15% 
Prohlídky 1 2% Knížky 4 10% 
Počasí 1 2% Neví  10 25% 
Soutěže 1 2%       
Vzdělává o hudbě 1 2%       

 

 

Příloha č. 9 – Odpovědi na otázku: Co dělá Český rozhlas? 
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V další části tohoto bloku, zaměřené na rozdíl mezi slovy rozhlas a rádio, bylo zjištěno 

následující. Ve Skupině 1 uvedlo 61 % respondentů, že rozdíl mezi rádiem a rozhlasem 

existuje. Oproti tomu ve Skupině 2 tento názor zastávalo 77 % dotazovaných, což ukazuje 

na výraznější přesvědčení o existenci rozdílu v této skupině.  

Celkově je možné říci, že v obou skupinách převažuje přesvědčení, že mezi pojmy „rádio“ 

a „rozhlas“ existuje rozdíl. Ačkoli jsou procentuální hodnoty ve druhé skupině vyšší, rozdíl 

není natolik výrazný, aby bylo možné činit hlubší závěry o tom, že by jedna skupina 

byla výrazně mediálně gramotnější než druhá. 

 

Příloha č. 10 – Odpovědi skupiny 1 na otázku: Je rozdíl mezi rádiem a rozhlasem? 

 

Příloha č. 11 – Odpovědi skupiny 2 na otázku: Je rozdíl mezi rádiem a rozhlasem? 
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7. 3 Třetí výzkumný okruh otázek – uživatelské chování 

Třetí, a zároveň poslední výzkumný okruh mého dotazníkového šetření se týkal 

uživatelských návyků posluchače. Tento okruh obsahoval pouze dvě otázky. 

1. Byl/a jsi někdy v Českém rozhlase? 

2. Kde rádio posloucháš?  

 

První z těchto otázek byla z výzkumného hlediska klíčová, neboť umožnila zařazení 

respondentů do výzkumných skupin. Ačkoli byli respondenti vybráni na základě 

předchozích informací o jejich účasti na akcích pořádaných Českým rozhlasem, tato otázka 

působila jako kontrolní bod výzkumu a byla velmi přínosná například u třídy 2.B Základní 

školy Bílá, kde víc jak polovina třídy navštívila Český rozhlas bez mé předchozí vědomosti 

(viz kapitola 6.3 Výběr respondentů).  

Druhá otázka nebyla zcela důležitá pro hlavní bod mého výzkumu o vlivu na vnímání značky 

Český rozhlas, nicméně byla do dotazníku zařazena s cílem okrajově zjistit současné 

způsoby využívání rádia dětmi. Vzhledem k rychlosti vývoje nových technologií a médií 

může být způsob užití rádia u této generace jiný, než by se dalo předpokládat. Zjišťovala 

jsem, kde děti rádio poslouchají. Zvolila jsem opět formu výčtové otázky s textovou 

odpovědí. Respondenti měli na výběr ze čtyř předvyplněných odpovědí a možnost dopsání 

volné odpovědi. Mezi čtyři předurčené možnosti jsem zařadila: „v autě“, „doma“, „ve škole“ 

a „nikde“. 

7. 3. 1 Výsledky třetího výzkumného okruhu 

Výsledky odpovědi na první zmiňovanou otázku je možné nají v kapitole 6.3 Výběr 

respondentů.  

Ve druhé otázce v obou skupinách výrazně převažovala odpověď „v autě“, kterou zvolilo 

celkem 44 respondentů ze skupiny 1 a 31 respondentů ze skupiny 2. Tento výsledek 

vybočuje ze statistik, jelikož dle výzkumu EBU MIS Audio in Cars, Radioprojekt 2022 tvoří 

poslech rádia v autě v České republice pouhých 11 %. Nejčastěji se setkáváme s poslechem 

rádia doma (52 %) a následuje poslech v práci (29 %).56 Poslech v autě se tak zařadil 

až na třetí místo, a to s poměrně malým procentuálním zastoupením. Toto chování popírá 

studie společnosti Edison Research z roku 2018, která tvrdí, že 54 % posluchačů rádia 

 
56 Převzato z: Strategie 2027 [online]. Český rozhlas. [cit. 2025-04-23]. Dostupné 

z:https://informace.rozhlas.cz/strategie-2027-8884026.  

https://informace.rozhlas.cz/strategie-2027-8884026
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si rádio nezapne nikde jinde než v autě.57 Tato studie však byla prováděna ve Spojených 

státech Amerických, toto tedy může poukazovat na rozdíl v mezikontinentálních 

uživatelských návycích. Další průzkum, provedený European Broadcasting Union v roce 

2016 zjistil, že 75 % veškerého poslechu v autě připadá na rádio, přičemž 84 % řidičů uvedlo, 

že rádio poslouchají při každé nebo téměř každé jízdě.58 Tyto údaje naznačují, že navzdory 

rostoucí dostupnosti alternativních zdrojů audia, jako jsou streamovací služby 

nebo podcasty, zůstává i v autě tradiční rádio hlavním zdrojem zvukového obsahu.  

Na druhém místě se opět u obou skupin umístila odpověď „doma“ s 25 uvedeními z první 

skupiny a s 22 odpověďmi ze skupiny 2.  

Další z předdefinovaných možností, tedy „ve škole“, nebyla žádnou ze skupin uvedena 

vůbec, což odpovídá obecnému očekávání, že rádio již není běžnou součástí školního 

prostředí. Sedm respondentů uvedlo, že rádio neposlouchají vůbec („nikde“), a v několika 

případech se objevila i volná odpověď „u babičky“ (6 zmínek), která může indikovat poslech 

v rámci mezigeneračního kontaktu. 

 

Příloha č. 12 – Odpovědi skupiny 1 na otázku: Kde rádio posloucháš? 

 
57 EDISON RESEARCH. Miles different: In-Car Audio 2018 [online]. 2018 [cit. 2025-04-10]. Dostupné z: 

https://www.edisonresearch.com/miles-different-in-car-audio-2018/.  
58 Evropská vysílací unie. Radio remains in the driving seat. EBU Technology. [online]. 2016 [cit. 2025-04-

10].  Dostupné z https://tech.ebu.ch/news/2016/02/radio-remains-in-the-driving-sea.  

https://www.edisonresearch.com/miles-different-in-car-audio-2018/
https://tech.ebu.ch/news/2016/02/radio-remains-in-the-driving-sea
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Příloha č. 13 – Odpovědi skupiny 2 na otázku: Kde rádio posloucháš? 
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Závěr 

Ve své bakalářské práci jsem kladla za cíl zhodnotit, zda účast dětí ve věku od 5 do 10 let 

na kulturně-edukačních akcích pořádaných Českým rozhlasem, především na projektu 

Vlnohraní, ovlivňuje jejich vnímání této instituce. Hlavní výzkumná otázka se zaměřovala 

na míru znalosti a případnou poslechovost Českého rozhlasu mezi dětmi, které tyto akce 

pravidelně navštěvují, ve srovnání s dětmi, které se jich neúčastní. 

Ačkoliv se předpokládalo, že kontakt dětí s rozhlasem povede k výraznějšímu povědomí 

o této instituci, výsledky výzkumu tento předpoklad jednoznačně nepotvrdily. Zjištění 

naznačují, že samotná účast na rozhlasových akcích, byť pravidelná a intenzivní, 

automaticky nevede k hlubšímu porozumění funkce Českého rozhlasu či ke změně 

poslechových návyků dětí. Rozdíly mezi oběma zkoumanými skupinami byly v některých 

případech minimální, či dokonce svědčily ve prospěch skupiny, která s rozhlasem přímý 

kontakt neměla. 

Tento výsledek je sice v rozporu s původním očekáváním, avšak nelze jej chápat jako selhání 

výzkumu. Naopak – poukazuje na komplexnost procesu budování vztahu s dětským 

publikem a na limity, které mohou mít i dobře koncipované kulturně-edukační aktivity, 

pokud nejsou systematicky doprovázeny cílenou mediální výchovou či následnou 

propagační komunikací. Výzkum tedy otevřel důležité otázky: Jakým způsobem může 

Český rozhlas lépe navázat na tyto akce v rámci své programové nabídky? Co může udělat 

pro to, aby z jednorázového zážitku vznikl dlouhodobý vztah? 

Závěrem lze konstatovat, že ačkoli data nepřinesla očekávaný důkaz o vlivu účasti dětí 

na akcích Českého rozhlasu, výzkum přesto přináší důležitá zjištění. Poukazuje na potřebu 

ucelenější a dlouhodobé strategie budování vztahu k veřejnoprávním institucím 

u nejmladších posluchačů. Je však třeba dodat, že výsledky této práce je nutné interpretovat 

s určitou rezervou – výzkum probíhal na relativně malém vzorku a nelze vyloučit, že v jiných 

třídách nebo věkových skupinách by se výsledky lišily. Tato skutečnost podtrhuje potřebu 

dalších šetření s širším dosahem. 

Závěrem doplňuji i zajímavý poznatek z rozhovoru s ředitelkou Sekce uměleckých těles, 

soutěží a přehlídek Českého rozhlasu, paní Kateřinou Konopáskovou, která potvrdila, 

že cílem těchto projektů pro Český rozhlas skutečně není marketing v úzkém slova smyslu: 

„Ano, je to i strategie přivést děti k rozhlasu, ale marketingovou strategií bych to nenazvala. 

Spíše to bereme jako základ dobrých mravů a základů společnosti a o to veřejnoprávnímu 
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médiu jde.“ Tato slova ukazují, že přínos akcí, jako je Vlnohraní, nelze hodnotit pouze 

kvantitativními výsledky poslechovosti a informovanosti – jejich význam je především 

kulturní, společenský a hodnotový.  
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Summary 

The aim of this bachelor’s thesis was to evaluate whether the participation of children aged 

5 to 10 in cultural and educational events organized by Czech Radio - especially the project 

Vlnohraní - influences their perception of the institution. The main research question focused 

on the level of awareness and possible listenership of Czech Radio among children who 

regularly attend these events, compared to those who do not.  

 

Although it was initially assumed that children's contact with the radio would lead 

to a significantly higher awareness of the institution, the research findings did not 

unequivocally confirm this expectation. The results suggest that participation in radio events, 

even when regular and intensive, does not automatically lead to a deeper understanding 

of Czech Radio’s function or to a change in children's listening habits. In some cases, 

the differences between the two examined groups were minimal, or even favoured the group 

with no direct contact with the radio.  

 

While this outcome contradicts the original assumption, it should not be interpreted 

as a failure of the research. On the contrary - it highlights the complexity of building 

relationships with young audiences and the limitations of even well-designed cultural and 

educational activities if they are not systematically accompanied by targeted media 

education or follow-up communication. The research thus raises important questions: How 

can Czech Radio better follow up on these events within its programming? What can be done 

to turn a one-off experience into a long-term relationship? 

 

In conclusion, although the data did not provide the expected evidence of the impact 

of children’s participation in Czech Radio’s events, the research nonetheless brings forward 

valuable insights. It points to the need for a more coherent and long-term strategy 

in cultivating a relationship with public institutions among the youngest listeners. However, 

it must also be emphasized that the results of this study should be interpreted with a degree 

of caution—due to the relatively small research sample, it is possible that outcomes would 

differ in other classrooms or age groups. This fact underlines the need for further 

investigations on a broader scale. 

Finally, I would like to add an interesting insight from an interview with Kateřina 

Konopásková, Director of the Department of Artistic Ensembles, Competitions, 
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and Performances at Czech Radio, who confirmed that the purpose of these projects is not 

marketing in the narrow sense of the word: “Yes, it is also a strategy to bring children to the 

radio, but I wouldn’t call it a marketing strategy. We rather see it as a foundation of good 

manners and the values of society, and that is what public service media is about.” 

 

These words show that the benefits of events such as Vlnohraní cannot be measured solely 

by quantitative indicators of listenership or awareness—their importance lies above 

all in their cultural, societal, and ethical value. 
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Příloha č. 2 

Rozhovor s paní Simonou Hopfingerovou, produkční Concertino Praga - Dvořákovy 

rozhlasové mezinárodní soutěže pro mladé hudebníky. Rozhovor probíhal formou emailové 

korespondence. 

 

Jak byste popsala význam Jihočeského festivalu Concertino Praga v rámci celé 

soutěže? 

Jihočeský festival CP je nedílnou součástí soutěže. Už od 60. let minulého století navazuje 

na mezinárodní finálové kolo a dává laureátům možnost představit se na sérii koncertů 

v nádherných městech Jižních Čech. Je to takové pomyslné vyvrcholení celého soutěžního 

procesu – od přihlášky přes semifinále až po koncerty ve zcela specifickém prostředí 

jihočeských památek a historických sálů. Letos bude festival slavit už 57. ročník, což svědčí 

o jeho trvalé hodnotě i oblibě. 

 

V čem je tento festival výjimečný? 

Výjimečný je právě tím propojením prestižní mezinárodní soutěže s lokálním kulturním 

děním. Když se řekne "soutěž mladých hudebníků", většina lidí si představí nějaký uzavřený 

formát ve velkém městě. My se ale snažíme otevřít tento svět širšímu publiku – a Jihočeský 

festival je přesně tím mostem. Jeho srdcem je Jindřichův Hradec, kde se konají 

ty nejvýznamnější koncerty finalistů. Máme skvělé ohlasy od diváků – někteří mi dokonce 

říkali, že si kvůli festivalu plánují dovolenou právě do těchto míst, aby koncerty neminuli. 

 

Jaké další jihočeské město je s festivalem úzce spjato? 

Vedle Jindřichova Hradce dlouhodobě spolupracujeme i s městy jako jsou Český Krumlov, 

Bechyně, Tábor nebo Třeboň. Všechna tato města v sobě spojují krásné koncertní prostory 

s otevřeností vůči mladým talentům. Každý koncert tam má trochu jinou atmosféru, 

ale všechny jsou výjimečné tím, jak vřele publikum reaguje a jak krásně se tam hudba snoubí 

s geniem loci. 
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Velkou roli hraje i Hotel Concertino – jaká je jeho úloha v rámci festivalu? 

Hotel Concertino v Jindřichově Hradci je skutečně srdeční záležitostí. Dlouhodobě 

poskytuje zázemí jak pro mladé hudebníky, tak pro celý tým organizátorů. Slouží nejen 

jako ubytování, ale také jako místo, kde vznikají nová přátelství, kde se setkávají lidé 

z různých zemí a vyměňují si zkušenosti. Tento hotel je vlastně takovým "domovem 

festivalu" na jihu Čech. 

Součástí programu bývá i edukační koncert z cyklu Vlnohraní. Jaká je jeho role? 

Vlnohraní je skvělý doplněk festivalu, který ukazuje, že hudba má opravdu mnoho funkcí – 

kromě koncertní také vzdělávací a komunitní. Laureáti soutěže díky němu zažívají i roli 

inspirátorů. Děti, které na tyto koncerty přijdou, nejsou jen pasivními posluchači – často 

si mohou nástroje vyzkoušet nebo si s interprety popovídat. Propojení dětí a mladých umělců 

z různých zemí má velký přesah. 
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Příloha č. 3 

Rozhovor s paní Kateřinou Konopáskovou, ředitelkou Sekce uměleckých těles, soutěží 

a přehlídek Českého rozhlasu. Rozhovor probíhal formou emailové korespondence. 

 

Jaké hlavní cíle máte v rámci práce s dětskými soubory a projekty Českého rozhlasu, 

jako jsou Vlnohraní, Dětský pěvecký sbor, Dismanův rozhlasový soubor 

nebo Concertino Praga? 

Dětský pěvecký sbor Českého rozhlasu, Dismanův rozhlasový dětský soubor i Concertino 

Praga jsou dlouholetou součástí Českého rozhlasu, a i v současnosti je Český rozhlas chápe 

jako svoji důležitou součást, protože práce s dětmi a podpora jejich rozvoje patří 

do veřejnoprávní služby. Český rozhlas není jen o vysílání, ale pečuje a utváří hodnoty 

této společnosti. 

Děti jsou naší budoucností a je nutné ukazovat jim hodnoty a dávat prostor pro jejich osobní 

rozvoj a jak jinak než prací s nimi a pro ně. 

Podpora hudebních talentů, pokud jde o soutěž Concertino Praga je samozřejmostí, 

protože naše vysílání je plné hudby. 

Nejmladší součásti je Vlnohraní, které doplňuje aktivity CP, ale také našeho Symfonického 

orchestru Českého rozhlasu. Mít koncertní řadu pro školy a rodiče s dětmi patří k dobrému 

orchestru a v našem případě i ke kulturní instituci, která pro děti vysílá. 

 

Proč je podle vás důležité, aby se Český rozhlas aktivně zaměřoval na dětské 

publikum? 

Děti jsou budoucnost a je třeba od mala dětem ukazovat, že existuje pestrý svět literatury, 

hudby a že někde mohou řešit svoje témata a rozhlas jim má, co nabídnout. Co se v mládí 

naučíš… 

Podpora autorů tvorby pro děti je také velmi důležitá – opět je to služba, kterou si lidé 

v České republice platí formou rozhlasového poplatku. Úkolem Českého rozhlasu je dělat 

to, co tato společnost potřebuje. Vysíláme pro všechny, a to i programy, které jsou 

pro komerční sféru nezajímavé a drahé. 
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Jaké vidíte možnosti spolupráce nebo propojení mezi těmito subjekty? Probíhá už 

nějaká vzájemná synergie? Myslíte, že by něco takového bylo prospěšné? 

Synergie je určitě na místě a je prospěšná. Nežít a tvořit jen vedle sebe, ale hledat, 

jak si vzájemně pomůžeme, obohatíme se a tím pádem z toho profituje i posluchač. 

Pravidelně se snažíme složky propojovat. Dětský pěvecký sbor často koncertuje 

se Symfonickým orchestrem Českého rozhlasu. I Concertino Praga a jejich vítězové a čeští 

úspěšní soutěžící dostávají koncertní příležitosti v jejich programu či v edukačních 

koncertech Vlnohraní. DRDS a DPS už spolu měli i společná vystoupení. 

Je třeba na tomto nadále pracovat a ještě tuto spolupráci zintenzivnit. 

  

Co by jste si přála, aby si děti a jejich okolí z těchto projektů odnesly – jaký mají podle 

vás přesah? 

Děti si mají především odnést radost, zažít něco krásného – kladné emoce, ale zároveň 

se i různě vzdělají a dozvědí se něco nového. V našich souborech se děti navíc učí slušnému 

chování, jak si pomáhat, jak se respektovat a v neposlední řadě je to láska k rozhlasu. 

Vychováváme si budoucí posluchače. 

 

Má Český rozhlas do budoucna v plánu nějaké nové aktivity nebo rozvoj stávajících 

projektů, které by mohly přispět k vývoji vztahu dětí k rozhlasu? 

Vzhledem ke stavu financování ČRo neplánujeme momentálně další rozvoj, ale snahou 

je zlepšovat stávající projekty či vylepšovat péči o soubory. 

  

Vnímáte důraz na dětské projekty také jako určitou marketingovou strategii Českého 

rozhlasu – tedy jako způsob, jak si vychovávat budoucí publikum nebo budovat vztah 

k instituci od raného věku? 

Ano, je to i strategie přivést děti k rozhlasu, ale marketingovou strategii bych to nenazvala. 

Spíše to bereme jako základ dobrých mravů a základů společnosti a o to veřejnoprávnímu 

médiu má jít. 

 


