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Abstrakt

Politika i politicka komunikace jsou ovlivnény pisobenim genderovych stereotypil. Zatimco
muzsti kandidati jsou stereotypné spojovani s rozhodnosti a silou, zenské kandidatky jsou
vnimany jako pecujici a empatické. S rozvojem socialnich siti se pro politické kandidaty
oteviely moznosti sebeprezentace véetné toho, jak k témto stereotypnim rolim piistupovat.
Bakalafska prace zkouma sebeprezentaci kandidatl v ceské prezidentské kampani v roce
2023 z pohledu genderovych stereotypi. Teoretickd Cast predstavuje nejen genderové
stereotypy a politickou komunikaci na socialnich sitich, ale rovnéz tyto dvé oblasti propojuje
ptedlozenim genderovych stereotypt v politické komunikaci. Zaobird se také roli genderu
na Ceské politické scéné. Analytickd ¢ast zkouma prostiednictvim kvantitativni obsahové
analyzy instagramové piispévky Danuse Nerudové, Petra Pavla a Andreje Babise. Cilem
prace je zjistit, jak se vybrani CeSti prezidentSti kandidati prezentovali na socidlni siti
Instagram v obdobi prezidentské kampané v souvislosti s tradi€nimi genderovymi
stereotypy. Analyza 601 prispévkl se zaméfila na to, jaka stereotypni témata a vlastnosti
k prezentovani své osoby vyuzivali. Vysledky ukazuji, Ze dva ze tfi zkoumanych kandidati,
Petr Pavel a Danuse Nerudova, vystupovali ve své sebeprezentaci v souladu s tradi¢nimi
genderovymi stereotypy. U Petra Pavla tedy pfevazovala muZskd prezentace své osoby
a zobrazeni stereotypné muzskych témat, u DanuSe Nerudové naopak ptevazoval vliv
zenskych stereotypti. Pouze u Andreje Babise prevazovaly stereotypy tradi¢né ptisuzované

opacnému pohlavi.

Abstract

Politics and political communication are influenced by the presence of gender stereotypes.
While male candidates are stereotypically associated with decisiveness and strength, female
candidates are perceived as caring and empathetic. With the development of social media,
political candidates have gained new opportunities for self-presentation, including how they
relate to these stereotypical roles. This bachelor’s thesis examines the self-presentation of
candidates in the Czech presidential campaign of 2023 from the perspective of gender
stereotypes. The theoretical part introduces both gender stereotypes and political
communication on social media and further connects these two areas by discussing the

representation of gender stereotypes in political communication. It also addresses the role of



gender in the Czech political context. The analytical part uses quantitative content analysis
to examine Instagram posts by DanuSe Nerudova, Petr Pavel, and Andrej Babis. The aim of
the thesis is to determine how the selected Czech presidential candidates presented
themselves on Instagram during the campaign period in relation to traditional gender
stereotypes. The analysis of 601 posts focused on which stereotypical themes and
characteristics the candidates used to construct their public image. The results show that two
out of the three candidates—Petr Pavel and DanuSe Nerudova—presented themselves in
accordance with traditional gender stercotypes. Petr Pavel predominantly portrayed a
masculine image and focused on stereotypically male topics, whereas Danuse Nerudova’s
self-presentation was shaped primarily by feminine stereotypes. Only in the case of Andrej
Babi$ did the content predominantly reflect stereotypes traditionally associated with the

opposite gender.
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Uvod

Zeny tvoii zhruba polovinu populace. Piesto je jejich zastoupeni v &eské politice dlouhodobé
nizké. Ceskd republika neméla nikdy prezidentku ani premiérku. Ackoliv by vétsi
participace zen v politice ptispéla nejen k vétsi rovnosti prilezitosti, ale i ke zkvalitnéni
demokracie, zeny se pii vstupu do politiky stale stietavaji s nejriiznéjSimi bariérami, mezi
néz patii 1 zakotfenéné genderové stereotypy. Politika je totiz stereotypné vnimana jako
doména muzskych vlastnosti, at’ uz se jedna o rozhodnost, racionalitu nebo silu. Zeny
politicky jsou naopak stale Casto stereotypné povazovany za ty slabsi (Konradova a Sal,

2020).

Reprodukovani genderovych stereotypl je spjaté se zobrazovanim politikd a politicek
v médiich. Medialni diskurz ¢asto dale prispiva k jejich upeviiovani. V poslednich letech
doslo s rozvojem digitdlnich technologii a ndstupem socialnich siti k proméné politické
komunikace. Socialni sité¢ daly kandidatim vice prostoru, jak mohou piimo oslovovat volice
a mit kontrolu nad vlastni sebeprezentaci. Pravé to otevird prostor k analyze toho, jakym

zpisobem prezidentsti kandidati ve své komunikaci sami vyuzivaji genderovych stereotypti.

Téma genderovych stereotypli v politické komunikaci je zejména v zahrani¢i dobie
zmapované. Pfedchozi vyzkumy potvrzuji, ze tyto stereotypy ovliviiuji komunikaci
politickych kandidati a zpisob, jakym se prezentuji ve volebnich kampanich. Studie
(napf. Huddy a Terkildsen, 1993) prokazaly, Ze kandidati jsou v zavislosti na pohlavi
stereotypné spojovani s kompetencemi v raznych oblastech, napiiklad muzi v oblasti
bezpecnosti a Zeny v tématu péfe a vzdélavani. Dalsi dosavadni vyzkumy naznacuji, Ze
1 kdyz voli¢i maji tendenci pfisuzovat kandidatim genderové podminéné stereotypy, neni
zcela jasné, do jaké miry jsou tato vniméani ovlivnéna chovanim samotnych kandidatd
(Dolan, 2005). Stereotypy se podle dalSich autord projevuji 1 pti sebeprezentaci politickych
kandidati. Nov¢jsi vyzkumy (napf. Chen et al., 2020) se vénuji vizualni sebeprezentaci
kandidatd na socidlnich sitich. Ackoliv se tomuto tématu zahrani¢ni vyzkumy vénuji,
v Ceském prostiedi je toto téma zatim méné zpracované. Bakalatska prace se tedy zaméiuje

na zaplnéni této mezery a ziskani novych poznatkli v rdmci ceské politické scény.

V této bakaldiské praci zkoumam sebeprezentaci kandidati v Ceskych prezidentskych
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volbach v roce 2023 z pohledu genderovych stereotypt. Cilem prace je zjistit, jak se vybrani
kandidati prezentovali na socidlni siti Instagram v obdobi prezidentské kampané
v souvislosti s tradi¢nimi genderovymi stereotypy. Proto byla vyzkumna otadzka stanovena
nasledovné: Jak se prezentovali prezidentsti kandidati ve své komunikaci na socialni siti

Instagram v souvislosti s genderovymi stereotypy?

VSsichni mnou vybrani kandidati, tedy Petr Pavel, Andrej Babi§ a Danuse Nerudova, byli
béhem své kandidatury aktivni na socidlni siti Instagram. Zde méla jejich komunikace
na rozdil od zbytku kandidatli obrovsky zasah (Zelenka, 2023). Tyto kandidaty jsem zvolila
z toho dvodu, ze se jednalo o trojici favoritil, ktefi uz v pribéhu kampané patiili mezi
nejvice viditelné postavy. Kazdy z nich m¢l zaroven v urcité fazi kampané silnou pozici
a Sanci postoupit do druhého kola. Divodem, ktery mé také ptimél zaradit do této analyzy
Danusi Nerudovou, ktera nakonec obsadila 3. misto a do druhého kola nepostoupila, byla

skute¢nost, ze poprvé v Ceské prezidentské volbe byla jednim z nejvétsich favoriti Zena.

V teoretické Casti této prace se vénuji konceptu genderovych stereotypii, poté politicke
komunikaci s diirazem na specifika komunikace na socialnich sitich. Nésledné tyto dvé
oblasti propojim a pfiblizim genderové stereotypy v politické komunikaci. Neopominu ani
kontext genderu na Ceské politické scéne. Metodologicka ¢ast slouzi k piedstaveni cile prace,
vyzkumné otazky a designu vyzkumu vcetné¢ kdédovaciho schématu a proménnych. Jako
vyzkumnou metodu jsem pouzila kvantitativni obsahovou analyzu. Ve vyzkumné Casti
uvedu vysledky mého vyzkumu, ktery pomoci kvantitativni obsahové analyzy analyzoval

piispévky vybranych kandidatl na socidlni siti Instagram. Na zavér tyto vysledky shrnu.

Oproti tezi se mirné odklonuji ve struktuie prace, ve které jsem pro piehlednost a celkovou

logiku prace zménila potfadi a ndzvy kapitol.



1 Teoreticka ¢ast

V teoretické Casti nejprve predstavim problematiku genderovych stereotypii véetné toho, jak
ovliviiuji kazdodenni zivoty Zen i muzl. JelikoZ se budu vénovat genderovym stereotyptim
v komunikaci prezidentskych kandidatl, jejiz znacné Cast se jiz prenesla do digitdlniho
prostiedi a zejména na socidlni sité, dals$i kapitola bude urcena politické komunikaci
na socialnich sitich. Nasledn¢ tyto dvé oblasti propojim a vysvétlim, jak se genderové
stereotypy projevuji v politické komunikaci. V posledni kapitole teoretické Casti predstavim
roli genderu v ¢eské politice, nebot’ ma dilezity vyznam pro pochopeni ptsobeni téchto

stereotypil.

1.1 Genderové stereotypy

1.1.1 Uvod do genderu a genderovych stereotypii

Abychom mohli pochopit genderové stereotypy, je nejdiive dilezité objasnit vyznam obou
téchto slov. Pojem gender se v ¢esting preklada jako ,,socidlni pohlavi®, které na rozdil od
biologického pohlavi neni uréeno pfi narozeni, ale utvaii se prostfednictvim socializace.
Ta je ovlivnéna spolecenskymi normami, o¢ekavdnimi a omezenimi, jeZ vedou jednotlivce
k osvojovani zenskych a muzskych roli v souladu s kulturné a historicky specifickymi
pozadavky (Valdrova, 2017). Pohlavi je oproti tomu uréeno primarnimi pohlavnimi znaky
(Blackstone, 2003). Pod muzské a Zenské pohlavi spada vétSina populace, vyjimku tvofi
intersex! osoby (Von Hippel et al., 2011). Gender ovliviiuje socialni struktury, mocenské
vztahy a kazdodenni zivot jednotliveli (Zamfira et al., 2018). Je povazovan za primarni
aspekt pfi vniméni a posuzovani osob. Lid¢ bez ohledu na v€k neustile, ¢asto nevédome,
kategorizuji nezndmé osoby podle jejich genderu. Dé&je se tak i1 v piipadech, kdy tato
kategorizace neni pro danou situaci relevantni. PfestoZze jsou znamy piiklady, které
pfekonavaji genderové normy, zlstava gender vniman pievazné jako binarni kategorie.
V rdmci ni porovnavame Zeny s muzi a muze se zenami a rozdily vnimame jako protiklad

mezi témito dvéma skupinami (Ellemers, 2018).

! Vedle tradi¢niho rozd&leni na muzské a zenské pohlavi existuji i lidé, jejichZ biologické charakteristiky
neodpovidaji striktnim kategoriim ani jednoho z téchto pohlavi. Jedna se o intersex osoby. Mohou mit nejen
tvar vnéjSich genitalii, ktery nejde jednoznacné zatradit do Zenské ¢i muzské biologické vybavy, ale také
ruzné kombinace chromozomi, gonad (pohlavnich zlaz) ¢i pohlavnich hormont, které nejsou jednozna¢né
muzské ani zenské (Ucimolgbt.cz, c2025).



Genderova identita tak odrazi osobni prozivani jedince ve vztahu k jeho muzské ¢i zenské
existenci. Neni pevné dana ¢i neménna — spiSe odrazi aktudlni podobu socidlnich vztahii
mezi muZi a Zenami a jejich neustaly vyvoj (Cermakova, 2003). V poslednich 10 letech
vzrostl vefejny zdjem o téma genderu, zejména diky ¢innosti socidlnich a politickych hnuti
usilujicich o genderovou rovnost. S tim souvisi i zvy$eni poétu akademickych publikaci?,

které se mu vénuji (Santoniccolo et al., 2023).

Druhym pojmem tvoficim zaklad mé bakalarské prace jsou stereotypy. Stereotypy
predstavuji obecnd ocekdvani spojend s cleny specifickych socialnich skupin. Bylo
prokazano, ze existuje tendence vnimat jednotlivce jako reprezentanty rtiznych socidlnich
skupin napfi¢ mnoha skupinami a kontexty. Stereotypy pouzivame k tomu, abychom
si vytvoftili zjednoduseny obraz o svété (Ellemers, 2018). ProtoZe nejsme schopni mit
kompletni informace o vS§em, ¢asto si vystac¢ime jen s bézné ptijimanymi a zjednodusenymi
predstavami (Aalberg a Jenssen, 2007). Tykaji se riiznych oblasti, jako je vzhled,
charakterové vlastnosti, profesni zameéteni, socidlni role ¢i chovani (Santoniccolo et al.,
2023). Mohou byt uzite¢né, pokud je potfeba udélat rychlé hodnoceni ¢i pochopit obecné
rozdily mezi velkymi skupinami lidi. Stereotypy jsou ale velmi ¢asto Skodlivé, zejména pii
posuzovani individudlniho potencidlu. Soucasné také poskytuji zdanlivé ospravedInéni pro
socidlni nerovnosti a nerovné rozdéleni roli. Piesto jsou stereotypni ocekéavani casto
zakladem naSich soudd, a to na tkor hodnoceni jednotlivcl na zékladé jejich skute¢nych

schopnosti (Ellemers, 2018).

Tradi¢ni pohled na muzské a zenské role zduraznoval odliSnost obou pohlavi. Genderové
role se v ramci této dichotomie striktné rozd¢€lily na ,,muzské* a ,,Zzenské“, pti¢emz praveé
tato rigidni kategorizace vedla ke vzniku genderovych stereotypli (Stewart et al., 1986).
Ackoliv muzi a zeny vykazuji obdobné vlastnosti, preference a cile, stereotypni ocekavani
arozdilné vnimani je zasazuji do odliSnych svéti. To zapficinuje, Ze se genderové rozdily
formuji béhem Zivota v dusledku zptsobu, jakym jsou chlapci a divky vychovéavani
a vzdélavani (Ellemers, 2018). Genderové stereotypy jsou vysledkem snahy racionalizovat

si nerovnomeérné rozlozeni roli mezi Zenami a muzi a nejsou nutné zalozené na skute¢nych

2 Pocet akademickych publikaci, které ve svém nazvu, abstraktu nebo kli¢ovych slovech zmitiuji gender, se
mezi lety 2012 a 2022 vice nez zdvojnasobil (Scopus, 2023). Pocet publikaci zabyvajicich se genderovou
reprezentaci v médiich vzrostl dokonce trojnasobné (Scopus, 2023).
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rozdilech mezi t€émito skupinami (Hoffman a Hurst, 1990).

1.1.2 Zobrazeni genderovych stereotypt v médiich

Zkoumani genderovych stereotypti je v oblasti socidlnich véd dlouhodobé diskutovanym
tématem. Rada odborniki se zaméfila na to, jak jsou tyto stereotypy zobrazovany v médiich.
Meédia se stala predmétem zkoumani, nebot’ hraji dilezitou roli ve vyvoji identity a postoji
(Santoniccolo et al., 2023). Média ovlivilyji, jak bude urcita skupina reprezentovana a jak
bude vniména, tudiz stereotypni zobrazovani riznych skupin mutze vést k jejich zkreslené

percepci ze strany Siroké vetejnosti (Ross, 2019).

Mezi vyznamné autory zabyvajici se timto fenoménem patii Erving Goffman. Ve svém dile
Gender Advertisement (1979) upozoriioval na to, ze média posiluji pfedstavy o stereotypnich
rolich muzl a Zen. Byt se ve své bakalarské praci budu vénovat soucasné komunikaci
a zobrazovani stereotypli v ramci sebeprezentace politickych kandidati na socialni siti
Instagram, jejiz obsah se v mnohém od Goffmanem zkoumanych materiala 1isi, povazuji za

dualezité zde ptedstavit jeho koncepty, protoze jsou pro nas stale aktualni.

Uz v 70. letech 20. stoleti Goffman analyzoval, jak reklama utvaii a posiluje genderové
stereotypy. Ve své praci upozornil na to, Ze reklamy Casto prezentuji ,,hyper-ritualizované*
situace, ve kterych jsou Zeny zobrazovany v podfizené roli. Tento vzorec se podle n¢j
projevuje v nékolika rovinach. Jednou z nich je koncept relativni velikosti (relative size),
ve kterém jsou muZzi béZn¢ vykreslovani jako fyzicky vétsi nez Zeny. Dal§im konceptem je
tzv. zensky dotek (the feminine touch), ktery popisuje rozdilné zptisoby, jakymi muzi a zeny
interaguji s objekty — zatimco muzi je pevné sviraji, Zeny se jich spiSe jemné dotykaji nebo
se dotykaji samy sebe. Podobné funguje hierarchie funkci (function ranking), podle niZ jsou
muZi ¢astéji zobrazovani jako ti, kteti vykonavaji hlavni ¢innosti, zatimco Zeny se nachazeji

v podiizenych ¢i pasivnich rolich (Goffman, 1979).

Zvlastni pozornost vénoval Goffman také zobrazovani rodinnych vztahl (the family).
Poukazal na to, Ze reklamy casto akcentuji blizké vazby mezi matkami a dcerami nebo otci
a syny, pfiCemZ muzské vztahy byvaji zobrazovany jako emociondlné rezervovanéjsi.
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zen, které jsou Casto umistény v niz§i prostorové roviné, naptiklad vleze, a vyuZzivaji
submisivni gesta, jako je sklopeni pohledu, naklanéni hlavy ¢i jemné pfidrzovani se muze.
Koncept psychologické neptitomnosti, nebo také v ¢eském piekladu koncept schvaleného
odstupu (licensed withdrawal) pak ukazuje, ze Zeny jsou v reklam¢ mnohdy prezentovany
jako psychologicky neptitomné — jejich pohled je neurcity, Casto si zakryvaji oblicej nebo se
fyzicky pfimykaji k jinym postavam. Tento prvek vytvaii dojem, Ze pfitomnost muze jim

poskytuje ochranu a umoziuje jim distancovat se od okolniho svéta (Goffman, 1979).

Miuzeme namitat, ze Goffmantiiv vyzkum byl proveden v roce 1979. Medialni prostiedi se
neustale vyviji a s nim i zobrazovani urcitych témat. Pfitomnost genderovych stereotypii
v reklamé a medidlni komunikaci potvrzuji 1 novéjsi vyzkumy, at’ uz Bell a Milic (2002)
¢1 Santoniccolo et al. (2023). Pokud se podivame konkrétné na vysledky prizkumu, ktery
provedli Santoniccolo a kolektiv roku 2023, mizeme vidét, Zze genderové stereotypy
v medialnim zobrazeni nadale ptevladaji, a to nejen v reklamé, a genderova reprezentace je
vyrazng zkreslend ve prospéch muzi. Muzi jsou €astéji zastoupeni jako odbornici na urcita
témata ve zpravodajstvi. Ve sportovnim zpravodajstvi je také pozornost upirdna predevSim
na muzské sportovce. V reklamé jsou nadale genderové stereotypy castou zkratkou
k vytvofeni srozumitelného a jasného sdéleni. Jejich rozsahlé vyuzivani je nadale spojené
s mnoha negativnimi dopady. V reklamé& se muzi objevuji vice neZ Zeny v profesnich rolich,
naopak Zeny jsou zobrazovany v doméacnosti, pfi rekreaci a mimo pracovni prostfedi

(Santoniccolo et al., 2023).

Intenzivni konzumace medidlniho obsahu utuzuje viru v genderové stereotypy a je spojena
s internacionalizaci tradi¢nich genderovych roli a norem. V nékterych medialnich sdélenich
lze vSak sledovat snahu o zlepSeni situace, omezeni stereotypnich zobrazovani a nahrazeni
stereotypll progresivnéj§imi pristupy, jako je podpora rozmanitosti. V tomto ohledu hraje
dulezitou roli medidlni gramotnost, ktera je nezbytnou soucasti rozvoje kritického pohledu
na medialni obsah. Pfispiva nejen k redukci internacionalizace genderovych stereotypd,
ale zarovenl podporuje 1 kritické postoje vici stereotypnim reprezentacim (Santoniccolo

et al., 2023).



1.1.3 Pracovni prostiredi pod vlivem stereotypii

Historicky v mnoha zapadnich spole¢nostech vladl nazor, Ze Zeny jsou pfirozené
pecovatelky. Idedlni Zena byla spojend s péci o rodinu a domacnost. To se projeviloiv jejich
pracovnim zivoté, protoze se predpokladalo, ze Zzena bude pracovat doma. Muzi byli naopak
tradicn€ povazovani za hlavu rodiny, vidce, ktery bude Cinit dtlezita rozhodnuti a financné
zabezpecCovat chod rodiny. Tento tradi¢ni model ovSem ani po letech zcela nevymizel a stéale
je pfitomny v mnoha aspektech spolecnosti. Zaroven mame ale v soucasné dob¢ vice
alternativnich pohledii na genderové role a tento tradicni model je Casto piekonavan

(Blackstone, 2003).

Genderové stereotypy ovliviiuji nejen potencidl muzii a zen pii rozhodovani o jejich
kariérnich piileZitostech, ale také zplisob, jakym je hodnocena® a ocefiovana jimi vykonana
prace. Tento vliv se odrazi naptiklad v rozdilech v odménovani muzii a zen, ktefi zastavaji
stejné pracovni pozice. Béhem kariéry celi Zeny menSi Sanci na povySeni ¢i ziskani
prestiznich pozic nez muzi (Ellemers, 2018). Lidé maji tendenci pfedpokladat, ze muzi jsou
ambiciozn&jsi nez Zeny a vice se orientuji na vykon. Zenam je piipisovana vétsi schopnost
spoluprace a péce o vztahy. Mnohé profese se vyznacuji vyraznou genderovou segregaci
pracovnich pozic a roli. Zeny pievazuji na administrativnich a podpirnych pozicich, jako
jsou naptiklad sekretarky, naopak muzi obsazuji vedouci a manaZerské pozice (Blackstone,
2003). Nektera povolani, jako naptiklad u policie, jsou vykonavéana pfevazné muzi. Jina
povolani, zejména ta peCovatelskd, jako naptiklad zdravotni sestra, jsou typicka pro Zeny.
Navic zeny napfic riznymi kulturami a staty v€nuji bez ohledu na pracovni status vice ¢asu
domacim pracim nez muzi (Ellemers, 2018). Dal§im aspektem, ktery zobrazuje muze a Zeny
v odliSném svétle, je rodicovstvi, které miize vést k genderové segregaci pracovnich pozic
(Blackstone, 2003). Kdyz se Zeny stanou matkami, je na zédkladé genderovych stereotypt
predpokladano, Ze péce o déti bude jejich hlavni prioritou. Stanou se tak dle téchto
predpokladii také mén& ambicidzni v praci. Naopak otcové nejsou témito predpoklady
negativné ovlivnéni a jejich profesni zplsobilost zlstdva nedotCena. Tato implicitni
ocekavani —navzdory jejich neopodstatnénosti — ovliviiuji pracovni 1 kariérni ptilezitosti zen

a muza (Ellemers, 2018).

3V ramci riznych vyzkumi dosli badatelé k zavéru, Ze identické vystupy byly hodnoceny rozdilng v
zavislosti na tom, zda byly podepsany zenskym ¢i muzskym jménem (Ellemers, 2018).
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Pracovni prostiedi i prilezitosti, ke kterym se 1idé ve své kariéte dostavaji, jsou spjaty také
s dovednosti komunikace. Studie ukazuji, Ze muzi pfi smiSené komunikaci Castéji prerusuji
zeny, hovofi Castéji nez zeny a jejich proslovy jsou pozitivnéji hodnoceny. Tyto faktory,
spolu s vétSim vlivem muzii v interakcich, naznacuji, ze rozdily v komunikaci mezi
pohlavimi souvisi se statusem (Berger et al., 1980). Zeny komunikuji zpravidla zdvofileji
nez muzi. To, ze budou komunikovat zdvofileji, je od nich o¢ekdvano bez ohledu na pohlavi
jejich komunika¢niho partnera (Stewart et al., 1986). Je to tim, Ze Zeny jsou Castéji
hodnoceny ptiznivéji, pokud jde o empatii, vielost a altruismus. Tyto atributy jsou od nich
stereotypné oc¢ekavany (Ellemers, 2018). Dalsim ptfedpokladem u komunikace Zen je, Ze se
vyhnou agresivnimu jazyku. V opa¢ném piipad¢ jsou vystaveny kritice, protoze agrese u Zzen
je bréna jako projev nizké kompetence. Naopak muzi ¢asto vyuzivaji rizné komunikaéni
strategie, které jim pomdhaji upevnit kontrolu ve vztazich s ostatnimi. Kontrola
v komunikaci je u muzi povazovana za dulezity aspekt jejich genderové role, a proto se
od nich oc¢ekava, ze budou Castéji pouzivat verbalné agresivni presvédCovaci taktiky. Projev

hnévu mlze u muzil vést k posileni jejich respektu. (Stewart et al., 1986).

Dopady genderovych stereotypt neposkozuji pouze zeny. Negativni disledky pocit'uji
1 muzi, jsou totiz Casto vyclefiovani z rodinnych a profesnich roli, které zdiraziuji péci
a komunitni zaméteni. Predpoklady, ze vztahy s ostatnimi jsou pro muze mén¢ dulezité, se
mohou negativné projevovat i na nich samotnych (Ellemers, 2018). Stereotypizace je obecné
dlouhodobé spojovéana s negativnimi disledky na fyzické i duSevni zdravi (Santoniccolo

etal., 2023).

1.2 Politicka komunikace na socialnich sitich

1.2.1 Politicka komunikace a jeji vyvoj

Politickd komunikace ma mnoho definic. McNair (2017) ji definuje jako ,,cilenou
komunikaci o politice.“? Jeho definice obsahuje nejen veskerou komunikaci, kterd se
odehrava mezi politiky a politickymi aktéry s cilem prosazeni konkrétnich zajm1, ale také
zpétnou vazbu ze strany nepolitik(i.’ Tato definice také zahrnuje medialni zprostiedkovani

politického diskurzu, at' uz formou zpravodajstvi, komentarti, blogii ¢i ptispévkil

4V anglickém origindle: ,, purposeful communication about politics “ (McNair, 2017).



na socialnich sitich, které ovliviiuji vefejnou debatu (McNair, 2017). Jedna se o komplexni
proces, ktery zahrnuje obousmérnou vymeénu informaci mezi aktéry — politickymi
a medialnimi institucemi a obCany (publikem) — v konkrétnim socidlnim a politickém
kontextu. Hlavnim cilem je ovlivnit procesy vladnuti a jejich vysledky. Politické strany
a dals$i subjekty vyuzivaji rGzné komunikacni strategie k formovani vetejného minéni
a ziskani politické moci (Institut politického marketingu, 2013). Politickd komunikace se
neomezuje jen na verbalni ¢i pisemna sdéleni. Zahrnuje 1 vizualni prvky, které 1ze povazovat
za soucast politického obrazu nebo identity. Jako piiklad uved'me odév, uces nebo design
loga (McNair, 2017). Podle Scammell (1999) je Casto politickd komunikace v literatuie
o politickém marketingu povazovana za nedilnou soucast politického marketingu, za jeho
podmnozinu a jeden ze strategicky fizenych nastroji uvnitf marketingového mixu

(Scammell, 1999).

Politicka komunikace se v prib¢hu let proméinovala a vyvijela, nez se dostala do podoby,
jakou zname dnes. Povazuji za dilezité¢ alespon strucné zminit jeji vyvoj. Blumler
a Kavanagh (1999) tento vyvoj popisuji v konceptt tii ér politické komunikace. Pozdé&ji je

Blumler rozsifil jesté o ¢tvrtou éru.

Prvni éra, znama také nazvem , zlatd éra politickych stran‘S, je spojena s dominanci
tradi¢nich masovych politickych stran. Jedna se o povale¢né obdobi od 40. let do poc¢atku
60. let 20. stoleti. Komunikace byla pfima a podporovana masovymi médii. Druhd éra je
spojena s obdobim od 60. let 20. stoleti. V této dobé piiSly vyznamné zmény, tou
nejzasadnéj$i byl rozvoj televize, ktery pfinesl nové moznosti. Komunikace se postupné
profesionalizovala. Tteti éra zapocala v 90. letech minulého stoleti. Vyznacovala se vétsi
komplexnosti nez éry piedeslé. Komunikace se stala nedilnou soucasti politickych stran,
oteviely se nové moznosti a formaty (Blumler a Kavanagh, 1999). Tteti éra se vyznacuje
také intenzivnim vzajemnym plsobenim mezi medidlni a politickou sférou, které se
oznacuje jako ,,mediace” a ,,mediatizace”. Nastup novych technologii umoznil pfimé;jsi
komunikaci, zpétnou vazbu a piesnéjsi cileni na volice. Posledni éra, Ctvrtd, je definovana
Sifenim modernich technologii a jejich prolindnim s nasimi Zivoty. Politici a politické strany
investuji do komunikace vice nez kdy predtim. Dominantni je proces ,,mediatizace*, ktery

se v této éfe jesté vice prohlubuje. V rdmci n¢j se politicky obsah zprostiedkovava skrze

6V anglickém origindle jako: ,, the golden age of parties “ (Blumler a Kavanagh, 1999).
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média. V disledku mediatizace ovSem roste mezi vefejnosti nejistota, obCané se stavaji
skeptictéjsimi jak k médiim, tak k politice. Trend nedivéry je spojen s novymi technologiemi

poskytujicimi obrovské mnozstvi informaci razného typu a kvality (Mackova, 2016).

Jak jiz bylo feCeno, rozsifenim masovych médii, zejména televizniho vysilani, se zménil
1 zpusob, jakym politici oslovuji voli¢e. Zlomem byl v tomto ohledu rok 1960. Prvni
televizni pfenos debaty americkych prezidentskych kandidati Johna F. Kennedyho
a Richarda Nixona poukézal na dilezitost image politiki. V této debaté totiz Kennedy
pusobil atraktivné a uvolnéné, zatimco Nixon byl zna¢né nervozni, potil se a oproti
Kennedymu putisobil konzervativné a odméfené. Nixon svymi argumenty zaujal ty, ktefi
debatu nevidé€li na televizni obrazovce, ale poslouchali ji v rozhlase. OvSem pro televizni
divaky byl jasnym favoritem Kennedy (Hejlova, 2015). Otazka, do jaké miry ovliviiuje
rozhodovani volict racionalni a emocionalni slozka mysleni, zistdva dosud nejednoznacné
zodpovézena. Je nicméné evidentni, Ze voli¢i se pfi svém rozhodovani netidi vyluéné
programovymi prioritami politickych stran ¢i nazory jednotlivych kandidati, ale zohlednuji
také fadu dalSich tzv. ,,meékkych* faktori. Mezi n€ patii naptiklad nabidka kandidatt, volba
ostatnich volict ¢i subjektivné vnimané sympatie k jednotlivym aktérim. Analyza podilu
emocionalnich apelti a iracionalnich preferenci, které jsou zalozené na sympatiich
¢i antipatiich k jednotlivym kandidatim, je velmi obtizna. V ramci politické¢ komunikace je
kladen diraz na témata nesouvisejici ptimo s politikou. To ptispiva k procesu postupné
depolitizace politického diskurzu. Tento trend podporuje populistické tendence, které se

projevuji jak v politickém stylu, tak v obsahu politiky (Hlousek et al., 2011).

1.2.2 Socialni sité a jejich vliv na politickou komunikaci

Politicka komunikace se v poslednich desetiletich opét vyrazné proménila. Tradi¢ni média,
jako televize, rozhlas a tisk, jsou sice stale pfitomna a vyuzivana, ovSem na scénu se dostala
nova média. Doslo tak k vyrazné proméné tradicniho modelu politické komunikace
(Papakyriakopoulos et al., 2020). Nova média, také oznacovana jako média digitalni, jsou
charakterizovéana primarné¢ digitalni podobou obsahu. To ovliviiuje jak jejich vlastnosti, tak
jejich vyuziti pro komunikaci. Digitalni povaha téchto médii tedy urcuje jak jejich technické
charakteristiky, tak i1 povahu, a nabizi nové moZnosti pro Sifeni a pfijiméani informaci.

Ptichod novych médii zménil medialni prosttedi tim, Ze prekreslil mocenské vztahy mezi
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vysilateli a publiky. Digitalni technologie zdsadnim zplsobem pfisp€ly k transformaci
vetejného diskurzu a velka cast politické komunikace se pienesla do online prostredi,

zejména na socialni sit¢ (Macek, 2011).

Online socialnimi sitémi podle Macka (2011) ,,rozumime ego-centrické komunikacni
platformy, tedy takové komunikacni sluzby, jez jsou zalozené na centralité uzivatelského
profilu, jehoz prostirednictvim muze uzivatel pristupovat k profiliim uZivatelii dalsich a skrze

nejz je vedena komunikace mezi uzivateli, “ (Macek, 2011, s. 59).

Socialni sité¢ hraji zasadni roli i v oblasti politické komunikace. Doslo nejen k transformaci
volebnich kampani, ale také zplsobu, jakym politici pravidelné komunikuji s vefejnosti
(Macek, 2011). Vytvorily prostor pro obousmérnou komunikaci mezi politiky a obCany
(Papakyriakopoulos et al., 2020). Na rozdil od tradi¢nich masovych médii, kde novinafi
urcuji, jakym zptsobem budou politici prezentovani, poskytuji socidlni sité politikiim piimy
komunikac¢ni kanal umoznujici bezprosttedni interakci s obany (Chen et al., 2020). Obcané
mohou na politicky obsah reagovat, komentovat ho, sdilet a aktivné tak vstupovat
do politické debaty. Vysledkem je nova podoba této debaty, ve které obcané nejsou jen
pasivnimi pfijemci, ale sami se aktivné zapojuji. Politici tak pfizplisobuji svou komunikacni
strategii zpétné vazbé, kterou piimo pfes svoje socidlni platformy dostavaji od obcant.
Politicka komunikace se tak stavd dynamictéjsi a interaktivnéjsi (Papakyriakopoulos
etal., 2020). S rostoucim ekonomickym tlakem na novinaiské instituce se tato piima
komunikace zejména pies socialni sité stava pro politiky uziteCnym néstrojem k ovliviiovani
vefejné debaty. Zaroven novindfim piimo nabizeji nové zdroje informaci (Ekman
a Widholm, 2014). Soucasnd rozmanitost medidlnich zdroji umoziuje jedincim vybér
z velkého mnozstvi kanald, které jim budou pfinaSet informace. Mohou se naptiklad zcela
vyhnout zpravodajstvi ve prospéch zabavy. Tento medidlni pluralismus vSak vede
k informa¢nimu ptetizeni (Moy a Neumann, 2023). Do politické komunikace vstupuje také
prezentace soukromého Zivota politikl (Hejlova, 2015). Zajem o soukromy Zivot politiki je
dlouhodobé ptitomny jev, s rozvojem socialnich siti v§ak vznikly nové formy propojeni
politiki s obCany. Pokud politici zac¢leniuji do své komunikace urcité prvky, jakymi jsou
naptiklad selfie ¢i jiné fotografie, které spadaji do sféry soukromého zivota, dochazi
k ¢aste¢nému stirdni hranic mezi vefejnym a soukromym prostorem. Politickd komunikace

a konstrukce politickych identit se tak stale vice prolinaji s diskurzy zabavy a celebritni
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kultury (Ekman a Widholm, 2014).

Uz prezidentska kampan Baracka Obamy v roce 2008 vyrazn¢ ilustrovala vliv socialnich
médii na politickou komunikaci. V nasledujici dekad¢ se digitalni marketing dale rozvijel
a zacal vyuzivat pokrocilé techniky analyzy dat, geoloka¢ni sluzby a mobilni technologie
predevsim o textovou komunikaci (Highfield a Leaver, 2015). Trend digitalni komunikace
se vSak stale vice posouvd od textu k vizudlnimu obsahu (Gupta, 2013). Rychly rust
zaznamenaly platformy zaméfené na sdileni obrazového a video materialu, jako jsou

Instagram, YouTube nebo Snapchat (Mufioz a Towner, 2017).

I kdyzZ se politickd komunikace objevuje na riznych komunikacnich platforméch, nasledujici
¢ast této kapitoly se bude vénovat pouze siti Instagram. Praveé s touto platformou budu

pracovat v analytické ¢asti této prace, kde budu analyzovat ptispévky vybranych aktéri.

Instagram je socidlni sit’, ktera byla spusténa v roce 2010. Je urcena predevsim ke sdileni
fotografii a videi a poskytuje uzivatelim prostor pro komunikaci prostfednictvim
publikovani, sdileni a oznacovani obsahu. Mira uZivatelského zapojeni je na této platformé
vyrazn¢ vysSi neZ na Facebooku a Twitteru. Politi¢ti aktéfi ji Casto a radi vyuZivaji
k sebeprezentaci (Elliott, 2015). Sebeprezentace predstavuje v€domou snahu jednotlivce
ovlivnit vnimani svého obrazu s cilem dosédhnout specifickych cili. Oznacujeme ji také jako
fizeni dojmu (Goffman, 1974). Politologické studie se touto problematikou v kontextu
tradi¢nich i novych médii jiz zabyvaly, avSak socidlni sit¢ nyni dodavaji politikim plnou
kontrolu nad jejich vlastni prezentaci prostiednictvim jejich profilll. Instagram poskytuje
nové nastroje pro sebeprezentaci a strategické fizeni image. Rostouci diiraz na vizudlni
komunikaci naznacuje posilujici vliv obrazovych sdéleni v politickych kampanich (Mufioz

a Towner, 2017).

Diky rostouci popularité a schopnosti efektivné oslovit voli¢e se Instagram stal dalezitym
nastrojem politického marketingu. Naptiklad kandidati v prezidentskych volbach v USA
v roce 2016 jej vyuzivali jako vizualné bohaty prostfedek sebeprezentace, na némz sdileli
zakulisni momenty, rodinné snimky, d€kovné zpravy i fotografie z kampani. Pro zjisténi

uspés$nosti kampani na Instagramu vyuzivaji marketéfi nejriiznéjsi metriky. Méii se tak mira
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interakce uzivateld s obsahem a tim i1 jeho popularita. Dilezitymi ukazateli nejsou jen
»lajky®, ale také komentare ¢i sdileni prispévkil. Zatimco kliknuti na tla¢itko ,,To se mi libi*
predstavuje minimalni Groven angazovanosti, napsani komentéie vyzaduje vyssi kognitivni
usili a umoziuje uzivatelim explicitné vyjadfit svlij postoj k obsahu. Presto 1ze vysoky pocet
lajkt 1 komentaii povazovat za indikator relevance a hodnoty pfispévku v ramci dané

platformy (Mufioz a Towner, 2017).

Instagram je popularni siti i v Ceské republice a jeho dileZitost se projevila také
v prezidentskych volbach v roce 2023. Na po¢atku roku 2023 bylo v Ceské republice
evidovéano priblizn€¢ 9,61 milionu uzivatelli internetu, pfiemz mira penetrace internetu
dosdhla 91,6 % celkové populace. V lednu 2023 bylo na nasem uzemi zaznamenano
8,07 milionu uzivateld socidlnich siti. Toto ¢islo odpovidalo 76,9 % celkové populace.
Analyza udaji z reklamnich nastroji spole¢nosti Meta ukazuje, ze platformu Instagram na
po&atku roku 2023 vyuzivalo pfiblizné 3,35 milionu uZivatelii. Na zakladg téchto dat’ lze
odvodit, e reklamni dosah Instagramu zahrnoval 31,9 % celkové populace Ceské republiky

(Kemp, 2023).

1.3 Genderové stereotypy v politické komunikaci

Genderové stereotypy jsou silné€ pfitomné v politické komunikaci a vyznamné ovliviiuji jak
vnimani politickych kandidath vefejnosti, tak strategii, jakou se kandidati prezentuji ve
svych kampanich. Stereotypy se promitaji do ocekévani, kterd maji voli¢i v souvislosti
s zenskymi nebo muzskymi kandidaty, pokud jde o jejich kompetence, vlastnosti ¢i politické
postoje (Huddy a Terkildsen, 1993). Jednim z nejvice zakotfenénych genderovych
stereotypu, které v politické sféte nalezneme, je rozdéleni kompetenci. MuZi jsou brani jako
schopni s klidem a rozvahou zvladat krizové situace — at’ uz v oblasti obrany a vojenskych
otazek, bezpecnosti &i zahraniéni politiky. Zeny jsou, jak uz jsem zminila v pfedchozich
kapitolach, vnimany jako pecujici, empatické a orientované na komunitni zéalezitosti, proto
pusobi kompetentnéji v otdzkach zdravotni péce, vzdeélavani, problematice chudoby ¢i staii
(Huddy a Terkildsen, 1993; Sanbonmatsu, 2002; Herrnson et al., 2003). I v politice se

stereotypné piedpoklada, Ze zeny budou projevovat vétsi soucit a zamétfovat se na témata,

7 Vice viz: KEMP, Simon, 2023. DIGITAL 2023: CZECHIA. Online. DataReportal. 13. 2. 2023. Dostupné
z: https://datareportal.com/reports/digital-2023-czechia
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ktera tento soucit vyzaduji (Dolan, 2005). Obecna ocekavani od muzi byvaji spojovana
s jejich schopnostmi a vykonem (Ellemers, 2018). Vnimani kompetenci je ovlivnéné také
osobnostnimi rysy jednotlivych kandidati. Tvrdy a agresivni kandidat bude vefejnosti
povazovan za vhodného lidra v krizi, zatimco kandidat, ktery se prezentuje jako soucitny
a orientovany na rodinu, bude pilisobit kompetentnéji v socidlnich tématech (Huddy
a Terkildsen, 1993). Tato rozd€leni jsou diisledkem dlouhodobé pretrvavajicich
psychologickych a kulturnich ptedstav o tom, jaké osobnostni rysy se poji s jednotlivymi
pohlavimi. Zeny jsou podle tohoto rozligeni jemné, vielé a laskavé, muZi naopak asertivni,
rozhodni a dominantni. Tyto vlastnosti se promitaji do vefejného minéni o politickych
kandidatech, a tak vznikaji stereotypy o politické kompetenci na zdklad¢ genderu kandidata
(Huddy a Terkildsen, 1993). Zaroven ale nesmime opominat fakt, Ze stereotypy mohou
slouzit jako rychld informacni zkratka pro volice, ktefi nemaji dostatek informaci

o kandidatovi, a tak daji prostor témto zavedenym piedpokladiim (Sanbonmatsu, 2002).

Genderové stereotypy se mohou meénit v zavislosti na politickém kontextu, charakteru
kampané 1 typu volené funkce. Podle Herrnsona a kolektivu (2003) maji Zeny vétsi Sanci na
zvoleni, pokud se zamé&fi na témata, ktera jsou s nimi stereotypné spojovana, a tim i oslovi
skupiny, které je pravdépodobnéji budou podporovat (naptiklad jiné zeny). Dokazou tak
podle autorii efektivné vyuzit stereotypy ve svilj prospéch. Tato strategie tak miize proménit
stereotypni vnimani na vyhodu (Herrnson et al., 2003). Zeny v politice jsou oviem pod
dvojitym tlakem — musi byt kompetentni nejen v oblastech, které jsou s nimi stereotypné
spojovany (napf. péce, rodina), ale zarovein by mély také ukazat silu, schopnost vitézit,
rozhodnost a sebevédomi, aby byly viibec brany vazné v oblastech, které jsou povazované
za muzskou doménu (Alexander a Andersen, 1993). Zaroveinl ale Zeny, které se snaZily
pusobit kompetentnéji adopci maskulinniho stylu komunikace, byly vnimany jako méné
srdecné a respondenti je hodnotili negativnéji ve srovnani s muzi, kteti pouzivali stejny
komunikacni styl. Tento nélez poukazuje na to, Ze snaha Zen ptsobit kompetentné&ji pfijetim
maskulinniho stylu komunikace nemusi vést k ocekdvanému vysledku (Von Hippel et al.,
2011). Povazuji také za dtlezité upozornit na rozdilné vnimani mezi zkuSenymi a novymi
kandidatkami. Politi¢ky, které jiz mandat zastavaly, mohou ziskévat pozitivnéj$i hodnoceni
nez jejich méné zkusené kolegyné. Dosavadni zkuSenost totiz pozitivné tlumi stereotypy
a potvrzuje, ze umi zvladat i ,,muzskd™ témata. Nové politicky tak pocituji genderové

stereotypy intenzivnéji (Alexander a Andersen, 1993).
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Vedle stereotypli zalozenych na osobnostnich rysech, kterym jsem se doposud v této
podkapitole vénovala, jsou vyznamné i stereotypy tykajici se politické ideologie. Zeny jsou
Castéji povazovany za liberaln¢jsi, prosocialni a demokratické, Casto jsou spojovany
1 s podporou feminismu. Tyto piivlastky jsou pozitivni zejména v kontextu socialni politiky
¢i prav Zen, zaroven jsou ale prekazkou pro konzervativni volice, ktefi preferuji
konzervativni a tvrdé postoje, napiiklad v otdzkdch bezpecnosti €i narodni obrany
(Sanbonmatsu, 2002, Huddy a Terkildsen, 1993). Kathleen Dolan (2005) ve své studii,
kterou provedla ve Spojenych statech americkych, upozornila na vliv stranickych rozdilu,
ktery mél na tadu politickych témat vétsi vliv nez genderové rozdily. Z toho vyplyva,
ze politické chovani kandidati nelze jednoznacné vysvétlit jen genderovymi stereotypy, ale
je tfeba zohlednit §irsi kontext stranické ptfislusnosti, medidlniho zobrazeni a raciondlniho

prizpisobeni se aktudlnim prioritdm voli¢i (Dolan, 2005).

Na druhé stran¢ Camelia Cmeciu (2014) ve své obsahové analyze vizudlniho obsahu
rumunskych politickych kandidati na Facebooku zjistila, Ze Zeny kandidatky Ccastéji
publikovaly fotografie, na nichZ interaguji s détmi, ¢imz se profilovaly jako ,,ochranitelské
matky*. Tento jev byl u muzskych kandidati zastoupen minimaln¢, rodinné fotografie byly
v jejich kampanich vzacné (Cmeciu, 2014). Komunikace jednotlivych kandidati
v prezidentskych volbach v USA v roce 2016 vykazovala podobné vzorce. Trump ve své
kampani kladl diraz na vlastenecké symboly, zatimco Clintonovéa zdlraziovala rodinné
vazby a vztahy s détmi (Mufioz a Towner, 2017). Tento trend odpovida zjisténim Cmeciu
(2014), ktera identifikovala vyraznéjsi zastoupeni rodinnych témat u Zenskych kandidatek

v rumunském politickém prostiedi ve srovnani s jejich muzskymi protéjSky (Cmeciu, 2014).

Stereotypy hraji dlilezitou roli pfi utvafeni vefejného obrazu kandidatt. V tradi€nich médiich
byvaji Casto politicky zobrazovany se svou mateiskou a pecujici roli, a to mize vést ke
snizovani jejich vnimané kompetence. Socidlni sit¢ vSak poskytuji kandidatkam
1 kandidatim prostor, ve kterém maji kontrolu nad tim, jakym zpiisobem se prezentuji,
a spravné zvolenou strategii mohou tyto stereotypy oslabovat (Chen et al., 2020). Brands
a kolektiv (2021) zkoumali rizné formy genderovych stereotypt u politikil pisobicich na
Instagramu. Z jejich vysledkii vyplyva, Ze Zeny politicky maji na svych fotografiich formalni
obleceni mén¢ Casto nez muzsti politici. Muzi méli ¢asto na fotografiich obleky. Formalni

oblegeni je stereotypné spojovano s muzskymi politiky a jejich kompetenci. Zeny byly
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Castéji zobrazeny v neformalnim obleceni, které zna¢i mensi autoritu. Tento stereotypni
rozdil v oblékani tedy podporuje stereotyp mensi autority Zen. Pocet interakci u fotografii
politi¢ek vzriistal, pokud bylo na snimku viditelné celé jejich télo (nebo jeho vEtsi Cast).
Autofi vyzkumu uvadéji, ze pfiCinou je nejspiSe zvySeny zajem uzivateli Instagramu
o vzhled politicek, na ktery se soustfedi Casteji nez na vzhled jejich muzskych kolegi. Je
ovSem dutlezité poznamenat, Ze pfitomnost Zenskych politicek na Instagramu slouZzi jako

vzor pro dalsi zeny, které chtéji vstoupit do politiky (Brands et al., 2021).

Vsechna ocekavani, ktera vychazeji z tradi¢nich genderovych roli, mohou ovliviiovat
strategie politické sebeprezentace. Chen et al. (2020) zkoumaji sebeprezentaci politikii na
socialnich sitich a dokladaji, Ze projevy vnimané jako maskulinni (napiiklad rozhodnost,
formalni vizudlni styl, projevy sily a autority) jsou spojeny s vyss$i pravdépodobnosti
volebniho Gspéchu u muzi i u zen. Naopak femininni znaky (jako naptiklad neformalni

obleceni, usmévy ¢i rodinné prostiedi) s vitézstvim korelovaly méné (Chen et al., 2020).

1.4 Role genderu na ¢eské politické scéné

Ceska politicka scéna je stale velmi genderové nevyvazend a existuji zde velké mezery
v oblasti genderové rovnosti. Dokazuji to data Eurostatu®, ktery sledoval pomér Zen ve
vladach jednotlivych stat Evropské unie. Zeny tvofily v priméru 35, 1 % &lenti narodnich
V roce 2024 to bylo pouhych 5,9 %. Hife na tom bylo pouze Mad’arsko, které nemélo zadné
zeny ve vladé. Ceska republika tak vyrazné zaostivd za evropskym primérem
(Eurostat, 2025). Evropského priméru nedosahujeme ani v podilu Zen v parlamentu. V roce
2024 piedstavovaly Zeny jen 24 % vsech poslancti. Ceska republika navic nema zadnou
zakonnou kvoétu pro zastoupeni Zen v politice (Gender Equality Index, 2024). Prevladajici
maskulinita politického prostedi se promita nejen do kazdodenniho fungovani politickych
instituci, ale také do zptisobu komunikace a norem chovani. Z tohoto divodu je pro ¢eské

vvvvvv

pohledem (RakuSanova, 2006).

8 Eurostat je statisticky ufad Evropské unie (Eurostat, 2025).
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Roli genderu v ¢eské politice rozebiraji napiiklad Marta Vohlidalovd a Hana Matikova
(2018), které se zabyvaji problematikou nizkého zastoupeni zen v politice a analyzuji
bariéry, které omezuji jejich politickou participaci. Vyzkumy dlouhodobé dokladaji, ze zeny
v nasi spolecnosti neprojevuji nizsi miru zajmu o politické déni nezZ muzi (srov. RakuSanova,
2005; Havelkova, 2006; Vohlidalova, 2015). Nicméné podil Zen mezi Cleny politickych stran
zpravidla nedosahuje 50 % (RakusSanova, 2006). Zapojeni a piisobeni zen v politice je stale
podminéno fadou strukturalnich a kulturnich pfekazek. Pokud se Zeny rozhodnou politicky
angazovat, celi vys$S§imu riziku, Ze oproti muzskym protéjSkim bude jejich kariéra
kratkodoba (Rakusanova a Vaclavikova-HelSusova, 2008). Tento jev je ovlivnén mimo jiné
ptevladajici maskulinni politickou kulturou (Vohlidalova et al., 2016) a skute¢nosti, Ze muzi
Casto pusobi v roli ,,strazci vstupu®. Fakt, Zze pokud se zeny propracuji do vyssich trovni
politiky, musi na to Casto vynalozit vice usili a ptred¢it svymi schopnostmi své muzské
kolegy, reflektuji samotné politicky (Cermakova, 2016) i §irsi vefejnost (Vohlidalova et al.,
2016). Zastoupeni zZen ve vrcholové politice, zejména v parlamentu, se sice zvySuje, mnohdy
ovSem pfetrvava nerovné vnimani jejich role. Politicky jsou ¢asto vnimdny jako méné
profesionélni. Tento nadzor ovSem nesdili jen jejich muzsti kolegové, ale podle Rakusanové
(2006) 1 samy né&které politicky. Jsou zarovei €asto spojovany s humanitnimi oblastmi, které
byvaji povazovany za méné prestizni nez tzv. silové resorty. Tento stereotyp se odrazi

1 v rozdéleni funkci a zastoupeni ve vyborech (Rakusanova, 2006).

Rozdil mezi poctem Zen kandidujicich v krajskych, parlamentnich a senatnich volbach
apoctem téch, které jsou nasledné¢ zvoleny, naznacuje, Ze politicky jsou v politice
zastoupeny v mensi mife, neZz ktera odpovidd jejich podilu v politickych stranach
¢1 ptitomnosti na kandidatnich listindch. Tento stav lze pficist skutecnosti, Ze Zeny byvaji
oproti muziim ¢astéji umistovany na nevolitelné ¢i méné volitelné pozice na kandidatkach
(Rakusanova, 2006) a také nedostate¢nému poctu preferencnich hlasi, které by zvysily jejich
Sance na zvoleni (Vohlidalovéa a Matikova, 2018). Nizkou miru genderové rovnosti v ¢eské
politice uvadgji i Hrbkova a Mackova (2021). Taktéz zdrazituji, ze v Ceské republice mame
stranicky orientovany systém, ve kterém o zvoleni rozhoduje pfedev§im pofadi na
kandidatce. Kandidatky a kandidati na poslance tak maji omezenou motivaci k osobni

kampani a spiSe spoléhaji na své umisténi na kandidatni listiné¢ (Hrbkova a Mackova, 2021).
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Rakusanova (2006) popsala individudlni bariéry, které brani Zenam ve vstupu na ¢eskou

politickou scénu:

., (1.) pretrvavajici patriarchalni model rodiny — pro politickou kariéru Zen je klicové
skloubeni politické kariery a rodinného zZivota;

(2.) odlisna hodnoceni muzii a zen — v politice panuji rozdilna méritka pro muze a pro
Zeny, muzsky princip a zpisob vnimani predstavuje dominantni diskurs;

(3.) odlisné pojeti moci — muzi a Zeny v politice maji odlisné pojeti moci, pro zZeny je
méné dulezita funkce a postaveni, naopak prevazuje chapani politiky jako verejné

sluzby. “ (RakuSanova, 2006, s. 12)

Podle téze autorky miizeme shrnout postoj ceské vetejnosti k otdzce Zen v politice

v nasledujicich bodech:

., (1.) verejnost se domnivd, Ze je sice Zen v politice mdlo, ale Zeny by se mély vénovat
jinému typu verejné aktivity nez muzi (napriklad socidlnim tématim, nadacni
cinnosti);

(2.) Zeny se v mensi mire zajimaji o politiku, ¢imz dochadzi k prvotni samoselekci Zen;
(3.) ve spolecnosti pretrvava tradicni pojeti roli muzii a Zen, coz ztéZuje Zendam

moznost zacit politickou kariéru. “ (RakuSanova, 2006, s. 14)

Podpora vétSiho zastoupeni Zen se Casto opira o argument, Ze by Zeny politicky mély
reprezentovat zenskou ¢ast elektoratu z divodu jejich genderové identity. Predpoklada se,
Ze Zeny budou v politice 1épe reprezentovat ,,zenské zajmy*, kterymi mohou byt rodinné
zaleZitosti, jako je péce o déti a rodinu nebo balancovani soukromého a pracovniho Zivota.
Zde ovSem nastava problém v tom, Ze takzvané ,,Zenské zajmy* by mély ovliviiovat ob¢
pohlavi, tudiz oznacovani t€chto zajmu za vyhradné ,,zenské* mize pfispivat k posilovani

genderovych stereotypt (Gelnarova, 2010).
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2 Metodologicka cast

2.1 Cil prace

Cilem mé bakalatské prace je zjistit, jak se vybrani Cesti prezidentsti kandidati prezentovali
na socidlni siti Instagram v obdobi prezidentské¢ kampané v souvislosti s tradi¢nimi
genderovymi stereotypy. Zaméiuji se tedy na to, zda kandidati ve své komunikaci
reflektovali tradicni Zenské a muzské role a tihli tak ve své sebeprezentaci k genderovym
stereotypiim, nebo je naopak prekondvali. Toto téma se objevuje v zahrani¢nich vyzkumech,
(napt. Huddy a Terkildsen (1993) ¢i Brands et al. (2021)), ale na Ceské scéné je malo
probadané. Vysledky mé prace by mély pfispét k popsani tohoto jevu v ¢eském prostiedi

a zaplnéni této mezery.

2.2 Vyzkumna otazka
Uvodem kazdého vyzkumu je definovani jeho cile, ktery by mél byt jasné specifikovan
formou vyzkumné otdzky nebo hypotézy. Z téchto vyzkumnych otdzek nebo hypotéz by

melo byt jasné, co piesné bude zkoumano a analyzovano (Trampota a Vojtéchovska, 2010).

Vyzkumnou otdzku jsem v ndvaznosti na cil prace stanovila nasledovné:

VO 1: Jak se prezentovali prezidentsti kandidati ve své komunikaci na socialni siti Instagram

v souvislosti s genderovymi stereotypy?

2.3 Design vyzkumu

2.3.1 Vyzkumné metody

Obsahové analyza patii mezi zékladni vyzkumné metody v socidlnich védach. Na rozdil od
metod, které¢ zkoumaji fyzické udélosti, se zabyva analyzou textu, vizualnich materialt
a dalsich vyrazovych forem, které¢ byly vytvofeny ke ¢teni, interpretovani a pouzivani na
zakladé svého vyznamu. Tato metoda bere v potaz nejen samotny obsah, ale i jeho kontext

a zpusob vyuziti (Krippendorff, 2004).

Obsahova analyza jako védeckd metoda se zaCala prosazovat béhem druhé svétové valky.
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Vyzkumny projekt pod vedenim Harolda Lasswella, ktery byl financovan americkou vladou
a zam¢tfoval se na analyzu neptatelské propagandy, sehrdl v tomto procesu dilezitou roli.
Ptinesl totiz nové metodologické ptistupy, které polozily zaklady moderni obsahové analyzy
(Bammidi, 2008). Obsahova analyza je taktéZz spojena se jménem Bernarda Berelsona
(Trampota a Vojtéchovskd, 2010). Ten v roce 1952 publikoval knihu Content Analysis in
Communication Research, ktera pfinesla uznani této techniky jako vSestranného nastroje pro
vyzkum v médiich a socidlnich védach (Bammidi, 2008). V 80. letech 20. stoleti se zacala
obsahova analyza vice prosazovat v socialnich védach a psychologii. Pfedevs§im ale nasla
velké uplatnéni v zurnalistice a v ramci vyzkumu komunikace. Tehdy bylo sbirani, ptepis
a kodovani textovych dat velmi ¢asové naro¢né a bylo zapotiebi mnoho Usili. V dne$ni dobé
se tato metoda stala efektivnim néstrojem nejen pro analyzu vefejného minéni, ale také pro
sledovani politickych a trznich trendii ¢i novych ideovych smérti. Uplatnéni nasla i v oblasti
vyzkumu lidského mysleni a prava. S neustdle se vyvijejicim digitalnim prostiedim se
roz§ifuji i moznosti obsahové analyzy a otviraji se vyzkumné oblasti, ve kterych mize byt
vyuzita (Krippendorff, 2004). A 1 kdyZz nejvétsi uplatnéni ma v medidlnim vyzkumu, vyuziva
se Casto také v politologii €i lingvistice (Bammidi, 2008). Obsahové4 analyza umozZiuje
porozumét textiim, symboliim, informacim v masmédiich i digitdlnim prostfedi bez zasahu
do pfirozeného prostiedi jejich tvorby a uZivani (Krippendorff, 2004). Krippendorff (2004)
tvrdi, Ze 1 kdyZ existuje rozliSeni obsahové analyzy na kvantitativni a kvalitativni, ve své
podstaté je kazdé Cteni textu kvalitativni. Az poté dochazi k pfevedeni nékterych znakil na
Cisla, proto je kvantifikace podle né¢j az sekundarni fazi analyzy. Doporucuje tedy

kombinovat oba ptistupy pro hlubsi porozuméni zkoumaného obsahu (Krippendorff, 2004).

V této bakalaiské praci jsem se rozhodla vyuzit zejména kvantitativni obsahovou analyzu,
které se bude vénovat i nasledujici ¢ast této kapitoly. Kvantitativni obsahova analyza
predstavuje metodu systémového a reprodukovatelného ptistupu, jehoz cilem je analyzovat
materidl prostfednictvim pevné definované¢ho kdédovaciho systému (Rose et al., 2023). Tato
analyza pfevadi zaznamenané jevy do podoby strukturovanych dat, ktera mohou byt déle
analyzovéna védeckymi néstroji. Buduje se tak systematické poznani daného jevu ¢i oblasti
(Bammidi, 2008). Lze ji aplikovat na Siroké spektrum formatt — od tiSténych ¢i digitalnich
textll, jako jsou projevy, dopisy nebo Clanky, az po texty reprezentované ve vizualnich
médiich, naptiklad v obrazech, filmech ¢i videich (Rose et al., 2023). Umoziuje zachytit

a analyzovat proménlivé tematické struktury, spolecenské zmény a kulturni vzorce tak, jak
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se vyskytuji v riznych typech sdéleni — od publicistiky po audiovizudlni média
(Bammidi, 2008). Kvantitativni obsahova analyza patfi mezi tradi¢ni metody pro zkoumani
medialnich obsahii. Mezi jeji pfednosti patii prenositelnost, poskytovani objektivnich a na
vyzkumnikovi nezavislych vysledkd® s moznosti jejich piehledné prezentace v grafech
a tabulkach. Vysoky stupent jeji ovétitelnosti je disledkem jeji systemati¢nosti (Trampota
a Vojtéchovska, 2010). Sdéleni tedy mizeme pievést na méfitelné jednotky, tedy cisla
a procenta. Dostaneme tak védecké, presné a opakovatelné vyhodnoceni zkoumaného jevu,

které presahuje subjektivni dojmy (Bammidi, 2008).

Podle Wimmera a Dominicka (2006) se sestava z n¢kolika zékladnich krokd:
., 1. formulace vyzkumné otdzky nebo hypotézy,

definice vybérového souboru/populace,

vybér patricného vzorku z populace,

vyber a definice jednotky méreni,

konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany,

2.

3.

4.

5.

6. vystaveni systému kvantifikace,

7. trénink kodovacii a provedeni pilotniho vyzkumu,
8. kédovani obsahii,

9. analyza shromazdenych dat,

10. definice zavern “ (Wimmer a Dominick, 2006).

Tato metoda je pro svou flexibilitu a moZnost aplikace na Siroké spektrum textovych
i vizudlnich dat povazovana za univerzalni nastroj pro mapovani trendd a vyznamui

v komunikaci (Bammidi, 2008).

2.3.2 Vzorek vyzkumu

Zkoumala jsem pouze tfi kandidaty, které favorizovaly prubézné priizkumy. Petr Pavel,
Andrej Babi§ 1 Danuse Nerudova byli favorité prezidentské volby a méli vyrazné vetsi
volebni preference neZ ostatni prezidentsSti kandidati. Z toho vyplyva, Ze byli 1 nejvice
pravdépodobnymi tucastniky pifipadného druhého kola voleb (MEDIAN, 2023). Tito

kandidati meli také nejveétsi pocet interakei na socidlni siti Instagram, se kterou pracuji ve

°V zésadé statistickych vysledka.
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své vyzkumné ¢asti (Zelenka, 2023).

Casovy ramec byl u vsech tfech kandidatd stejny. Piispévky kandidati byly zkoumany
v obdobi od 1. listopadu 2022 do 12. ledna 2023. Samotni kandidati zahajili svou kampan
v riznou dobu!®. Od 1. listopadu jiz bézela kampat viech vybranych kandidati. Posledni
den, ktery jsem se rozhodla analyzovat, je den pied otevienim volebnich mistnosti pii prvnim

kole prezidentskych voleb, které se konalo ve dnech 13. a 14. ledna 2023.

V tomto zkoumaném obdobi byly analyzovany vSechny pfispévky, které kandidati na
Instagram ptidali. Jednalo se tedy o prispévky, které byly zvetejnéné profilem sledovanych
kandidati, nikoliv ty, na kterych byli kandidat ¢i kandidatka oznaceni a jejich profil je pouze
sdilel. Celkem se jednalo o 601 pfispévki. Pocet piispévki, které jsem u jednotlivych
kandidati zkoumala, se lisi, nebot’ kazdy z nich ptidal ve zkoumaném obdobi jiny pocet
prispévki. Z tabulky mtiizeme vidét, Ze nejaktivngjsi profil v poctu ptispévki byl profil Petra
Pavla. Za nim nasledovala Danuse Nerudova a nejméné ptispévki ptfidal profil Andreje

Babise.

Tabulka 1: Pocet analyzovanych prispévkii jednotlivych kandidati

Jméno kandidata Pocet analyzovanych prispévki
Danuse Nerudova 190
Petr Pavel 321
Andrej Babis 90

Dal8im dalezitym rozhodnutim v kvantitativni obsahové analyze, kterou déle rozepisu, je
vybér jednotky méfeni — to je nejmensi prvek analyzy. Jednotka méfeni pfedstavuje segment
medidlnich obsahtl, na kterém zkoumam zvolené proménné a jejich kategorie (Trampota
a Vojtéchovska, 2010). V mém piipad€ jsem zvolila jednotkou méteni jeden ptispévek na
socialni siti Instagram — tedy vcetné vizudlniho obsahu a doprovodného textu, ptipadné

pouzitych hashtagt.

10 Danuse Nerudova oficidlné ozndmila svou kandidaturu jako prvni z t&chto tfech kandidatd, a to 31. kvétna
2022. Petr Pavel ji oficialné potvrdil 6. zati 2022. Jako posledni ji oznamil Andrej Babis dne 30. fijna 2022
(Transparency International, c2025).
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2.3.3 Zpisob sbéru dat
Pro sbér dat byl vyuzit nastroj Apify, konkrétné jeho modul Instagram Scraper, ktery je

zaméfen na automatizované stahovani vetejnych ptispévki z vybranych profild — v mém
ptipad¢ tiech vybranych kandidati. Stazené prispévky byly z obdobi 1. listopadu 2022 az
12. ledna 2023.

Apify je platforma urcend pro web scraping z vetfejné dostupnych webovych stranek.
Umoziuje ziskavat rozsahlé datové sady ve strukturované podobé. Je vhodnym nastrojem
pro akademicky vyzkum, pfiCemz ho vyuzivaji nejen velké vyzkumné instituce, ale
1 jednotlivi studenti a akademici (Faraon, 2022). Jako legitimni néstroj je tento ¢esky startup
uznavany i mimo akademickou sféru — pouzivaji ho i velké firmy jako Microsoft (Lyskova,

2024).

2.3.4 Koddovaci schéma a proménné

Kodovaci jednotkou byl zvolen jeden ptispévek na siti Instagram. Vyzkum nezahrnoval

ptispévky, které mnou zkoumani kandidati nepublikovali, ale pouze sdileli.

StéZejnim prvkem celé kvantitativni obsahové analyzy je vytvoteni obsahovych kategorii
jednotlivych proménnych, kterych mohou zkoumané jednotky analyzy nabyvat. Existuji dvé
zakladni metodiky stanoveni téchto kategorii: emergentni kddovani a a priori kodovani. Pti
emergentnim kodovani predbéZné prozkoumame zkoumany vzorek a nasledné vytvorime
kategorie, zatimco pii a priori kodovani stanovime kategorie pred sbérem dat na zakladé¢
teoretickych ¢i raciondlnich tavah (Wimmer a Dominick, 2006). Ve své bakalaiské praci
jsem se rozhodla vyuzivat a priori kodovani. Kody jsem si tedy stanovila deduktivné na

zakladé predlozené literatury.

Proces kodovéani zacind sestavenim kodovaci knihy'!, ktera obsahuje systém proménnych
a jejich kategorii. Po sestaveni nasleduje samotné zpracovani vzorkli — kodovani. Béhem
koédovani jsou analyzovany jednotlivé jednotky a jsou jim pfifazeny kody kategorii
jednotlivych proménnych. Po dokonéeni kédovani vzorku se data statisticky zpracovavaji'.

Analyza se nejCastéji zaméfuje na Cetnost a korelaci zkoumanych proménnych. Cetnost

1 Pouziva se také oznaceni kodovaci manual.
12 Obvykle je vyuzivan statisticky software SPSS.
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ukazuje, kolik jednotek méfeni spada do jednotlivych kategorii. Korelace odhaluje, zda
existuje zavislostni vztah mezi vyskytem kategorii dvou ¢i vice proménnych (Trampota
a Vojtéchovska, 2010). Pti vytvafeni tematickych ¢i obsahovych kategorii je dilezité jejich
ukotveni v teoretickém ramci — tedy reSerSi odborné literatury. Mély by také logicky
vychézet z formulované vyzkumné otazky. Aby tyto kategorie mohly plnit svou funkci, je
dalezité je dikladné definovat a vymezit, jaky typ obsahu do nich spadéd a jaky nikoliv
(Bammidi, 2008).

V ramci svého vyzkumu jsem v navaznosti na literaturu stanovila Ctyfi skupiny kategorii
kodlt: Zenska stereotypni témata, Zenskd stereotypni prezentace své osoby, muzska
stereotypni témata, muzska stereotypni prezentace své osoby. Jejich piehled se nachazi
v nésledujicich ¢tyfech tabulkéch. Vybrané kddy vychézi z odborné literatury, kterd je k nim
uvedend. Kazda kategorie kodu je opatiena indikatory, podle nichz je urceno, zda se dana

kategorie ve zkoumaném piispévku vyskytuje ¢i nevyskytuje.

Tabulka 2: Zenské stereotypy — témata

Zdroj: Kod: Indikatory:

(Ellemers, 2018) péce o druhé v ptispévku kandidat/ka zdlraznuje péci o ostatni
a pomoc slabsim

(Sanbonmatsu, 2002) liberalni témata piispévek podporuje lidskd prava a menginy

(Mufioz a Towner, 2017) rodinna témata v prispévku se kandidat/ka vénuje rodinné politice,

otazkam rodiny, rodiovstvi, matefstvi a déti

piispévek pojednava o tématech zdravotni politiky,

(Huddy a Terkildsen, 1993) téma zdravotnictvi zdravotni péce a jeji dostupnosti, zdravotnickych

zafizenich
(Huddy a Terkildsen, 1993) téma stafi prispévek se vénuje seniorim a dichodiim
(Sanbonmatsu, 2002) feminismus ptispévek se soustiedi na rovnopravnost Zen s muzi

a feministicka témata

v prispévku se objevuje téma chudoby,
nizkoptijmovych osob, bezdomovectvi nebo
socialni pomoci osobdm v nouzi

(Huddy a Terkildsen, 1993) téma chudoby

(Huddy a Terkildsen, 1993) | téma vzd&lavani v piispévku se vyskytuje téma vzd¢lavaci politiky,
vzdé€lavani ¢i Skolstvi
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Tabulka 3: Zenské stereotypy — prezentace své osoby

Zdroj:

kod

indikatory

(Alexander a Andersen, 1993)

orientace na rodinu

kandidat/ka se v ptispévku zmifuje o roding,
détech, partnerovi/partnerce, bud’ verbalné, nebo
prostfednictvim vizualniho obsahu s ¢lenem/Cleny
rodiny

(Brands et al., 2021)

neformalni oblékani

kandidat/ka ma na sobé civilni obleCeni

(Huddy a Terkildsen, 1993)

vielé vystupovani

kandidat/ka se prezentuje srde¢nou a pozitivni
interakci s ismévy, blizkosti k lidem (naptiklad
vizualni obsah s voli¢i, seniory, détmi)

(Huddy a Terkildsen, 1993)

empatie

kandidat/ka vyjadiuje porozuméni, podporu
a blizkost druhym, vcit'uje se do jejich situace

Tabulka 4: MuZské stereotypy — témata

Zdroj:

kéd

indikatory

(Huddy a Terkildsen, 1993)

krizové situace

v piispévku se objevuje téma krize ¢i mimoradné
situace

(Mufioz a Towner, 2017)

vlastenectvi

v prispévku se vyskytuje téma spojené
s vlastenectvim, narodni identitou, narodnimi
hodnotami a hrdosti

(Huddy a Terkildsen, 1993)

vojenska témata

prispévek obsahuje témata spojena s vojenstvim,
armadou, valkou a obranou statu

(Huddy a Terkildsen, 1993)

policejni témata

ptispévek obsahuje témata policie

(Huddy a Terkildsen, 1993)

bezpecnost

v prispévku se objevuje téma bezpe¢i, ochrany
a hrozby

(Huddy a Terkildsen, 1993)

zahrani¢ni politika

v piispévku se objevuje téma mezinarodnich
vztahil a diplomacie

(Chen et al., 2020)

ekonomika

prispévek se soustfedi na ekonomické
a hospodaiské otazky
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Tabulka 5: MuZské stereotypy — prezentace své osoby

Zdroj: kod indikatory

kandidat/ka v ptispévku pouziva silna slova,

(Huddy a Terkildsen, 1993, dominance zdiraziuje svou autoritu, pevné postoje, vlastni

neustupnost

(Huddy a Terkildsen, 1993) Kklid kandidat/ka v ptispévku vyzdvihuje sviij klidny
a rozvazny pristup, racionalitu a emoc¢ni stabilitu

(Brands et al., 2021) formalni oblékéni kandidat/ka mé na sob¢ v piispévku formalni
obleceni

(Ellemers, 2018) projevy hnévu kandidat/ka v piispévku projevuje emoci hnévu,

ma zvySeny hlas nebo vyrazna gesta

(Huddy a Terkildsen, 1993) sila kandidat/ka v ptispévku zdlraziuje fyzickou
i symbolickou silu

(Ellemers, 2018) schopnost kandidat/ka v pfispévku vyzdvihuje vlastni
dovednosti, praxe a expertizy

Sledované znaky jsem zaznamenavala do kodovaci tabulky (viz v ptiloze) formou binarnich
proménnych ve smyslu jejich pfitomnosti nebo nepfitomnosti v analyzovaném materialu.
Jinak fe€eno, kody nabyvaly hodnotu 1 a 0 v zavislosti na tom, zda se v piispévku objevily
¢i nikoliv. Krippendorff (2004) tvrdi, Ze piistupovanim ke kazdému koédu jako k binarni
jednotce a zaznamenavanim jevl ve zkoumaném materialu jako pfitomen (1) a nepfitomen

(0) se vytvaii tzv. datovy jazyk, ktery umoziuje pokrocilejsi analyzy (Krippendorff, 2004).

Tabulka 6: Hodnoty kodi

Hodnoty kodi:

1 = kéd se v ptispévku objevuje

0 = kdd se v pfispévku neobjevuje
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3 Vyzkumna ¢ast

3.1 Volba prezidenta republiky v roce 2023

Prezident republiky zastava funkci hlavy statu a jeho mandat trva pét let. Nesmi jej ovSem
vykonavat ve vice nez dvou po sob¢ jdoucich funk¢nich obdobich. Do této funkce je volen
prostiednictvim p¥imé volby, ktera se uskuteéiiuje nejen na uzemi Ceské republiky, ale také
v zahraniéi, konkrétné na zastupitelskych a konzularnich tfadech Ceské republiky,
s vyjimkou téch, které jsou vedeny honorarnimi konzuldrnimi ufedniky. Proces volby
probiha formou tajného hlasovani a je zalozen na principech vSeobecného, rovného
a ptimého volebniho prava, pficemz je uplatiovan vétSinovy volebni systém (Ministerstvo

vnitra Ceské republiky, 2023).

Prvni kolo prezidentskych voleb, konané ve dnech 13. a 14. ledna 2023, vyhral s 1 975 156
hlasy Petr Pavel. Za nim se umistil Andrej Babi§, ktery obdrzel 1 952 214 hlast. Treti
z favorizovanych kandidatti, DanuSe Nerudova, obsadila v prvnim kole prezidentské volby
s 777 080 hlasy tfeti misto a nepostoupila tak do druhého kola (Cesky statisticky uiad, 2023).
Rozhodnout svymi hlasy ve druhém kole volby prezidenta republiky mohli voli¢i ve dnech
27. a 28. ledna 2023. Vitézem pifimé volby prezidenta se stal Petr Pavel, ktery ziskal
3359 151 hlast. Andrej Babi§ dosahl pouze na 2 400 046 hlast (Ministerstvo vnitra Ceské
republiky, 2023).

Prezidensti kandidati, ktefi byli vybrani pro tuto analyzu, strategicky vyuzivali socialni sité
po celou dobu kampané. Tato favorizovana trojice se vyznacovala i1 tim, Ze méla nejvice
interakci na socidlni siti Instagram. Az do ledna 2023 vedla v poctu sledujicich na
Instagramu DanuSe Nerudova. V obdobi od 6. prosince 2022 do 6. ledna 2023 dosahla
DanuSe Nerudovd na Instagramu 964 196 lajkti a 10 529 komentéit. Petr Pavel ziskal
667 989 lajkii a 8 677 komentai, zatimco Andrej Babi§ 147 576 lajkti a 11 295 komentait.
Ostatni kandidati ve srovnani s touto trojici nasbirali pouze nizsi desitky tisic interakci.
V zavéru kampané pak velmi posilil Petr Pavel. Ne¢které dny piekondval Nerudovou v poctu
interakci. D¢lo se tak predevs§im kviili jeho zvySené produkci obsahu, kdy Pavel oproti svym

soupeiim témét zdvojnasobil pocet prispévkl (Zelenka, 2023).
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V nésledujicich  ¢astech predstavim vybrané kandidaty a jejich sebeprezentaci

v prezidentskych volbéach v kontextu genderovych stereotypti.

3.2 Predstaveni vybranych kandidati

DanuSe Nerudova

Brnénska ekonomka a profesorka se narodila v Brn¢, kde vystudovala obor Hospodarska
politika a sprava na Provozné ekonomické fakult¢ Mendelovy univerzity. Tam nasledné
ziskala také doktorsky titul. Profesorkou v oboru finance byla jmenovéna v roce 2017.
V letech 2018 az 2022 zastavala funkci rektorky Mendelovy univerzity v Brn¢€, ¢imz se stala
historicky prvni Zenou v tomto ufadu. Pfedtim plsobila jako prorektorka a prodékanka téze
instituce. Mezi lety 2007 a 2023 vedla Ustav uéetnictvi a dani na Provozné ekonomické
fakult¢ Mendelovy univerzity. Ve své odborné ¢innosti se dlouhodobé zaméiuje na
problematiku vzdélavani, diichodového systému, datiové politiky a celkové ekonomické
situace. Byla pfedsedkyni Komise pro spravedlivé dichody, v roce 2020 se podilela na
zalozeni obcCanské iniciativy KoroNERV-20, jejimz cilem bylo zmirnit ekonomické dopady
pandemie covid-19 v Ceské republice (Souckova, 2024). Koncem roku 2022 se zadala fesit
kauza rychlotitull a plagiati na Mendelové univerzité, kterou Nerudova v pozici rektorky
fidila. Néktefi zahrani¢ni studenti Mendelovy univerzity ziskali doktorsky titul Ph.D.
rychleji, nez by méli (PSenicka, 2022). V roce 2024 vstoupila do hnuti STAN a nyni plisobi

jako poslankyné Evropského parlamentu (DanuSe Nerudova, c2025).

Petr Pavel

Petr Pavel, béhem své kandidatury zndmy spiSe jako general Pavel, se narodil v roce 1961
v Plané u Maridnskych Lazni. Absolvoval Vysokou vojenskou Skolu pozemniho vojska ve
Vyskové. Béhem Zivota ziskal dal$i vzdélani na vojenskych akademiich a univerzité v CR,
v USA a ve Velké Britanii. V letech 1985-1989 byl ¢lenem KSC, toto &lenstvi pozdgji
oznacil za chybu. Svou kariéru vybudoval v arméd¢, ve vojenském zpravodajstvi i vojenské
diplomacii. V roce 2012 byl jmenovan nacelnikem Generalniho §tibu Armady Ceské
republiky, v roce 2015 nésledovalo zvoleni predsedou Vojenského vyboru NATO. V dobé
pandemie covid-19 zalozil iniciativu Spolu silné&jsi, ktera pomahala lidem v prvni linii. Pfi

své kandidatuie byl jiz vojakem ve vysluzbé (Spolu silnéjsi, 2021).
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Andrej Babi§

Andrej Babi§ je zkuSenym politikem a byvalym premiérem Ceské republiky. Zaroveii se
pravidelné umistuje v Zeb¥itku nejbohatiich Cechti (Odvarkova a Pohtidka, 2023). Narodil
se v roce 1954 v Bratislavé v ufednické rodin€. Jeho otec byl jednim ze zakladatelt
zahrani¢niho obchodu na Slovensku. V détstvi pobyval kvili praci otce v Paiizi, v Zenevé,
po navratu na Slovensko vystudoval Obchodni fakultu Vysoké skoly ekonomické. Po studiu
zacal pracovat v chemickém primyslu. V roce 1993 zalozil firmu Agrofert (ANO 2011,
c2024). Tento podnik pivodné operoval v oblasti agrochemického pramyslu, avSak
v pribéhu let se rozrostl a v soucasnosti zahrnuje vice nez 250 spole¢nosti pisobicich
v ruznych odvétvich, vcetné chemického, potravinaiského a zemédélského pramyslu,
technologii, lesnictvi a médii. V roce 2022 bylo jméni Andreje BabiSe odhadnuto na
107,8 miliardy korun, pficemz holding Agrofert tvoii jeho dominantni ¢ast (Odvarkova
a Pohtidka, 2023). V roce 2011 zalozil politick¢é hnuti ANO a stal se jeho predsedou.
V nasledujicich letech vstoupil do aktivni politiky a od 26. fijna 2013 piisobi jako poslanec
Parlamentu Ceské republiky (Andrej Babig, 2017). Je spojen s nékolika kauzami, mezi néz
patii spoluprace s StB, udajny tnos syna &i dotaéni podvod Capi hnizdo (Cerna, 2019).
Ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2021 hnuti ANO vedené BabiSem neobhdjilo
své predchozi vitézstvi a skoncilo na druhém misté za koalici SPOLU. Piestoze Babis pied
volbami deklaroval, Ze v ptipadé netispéchu odejde z politiky, po volbach své rozhodnuti

prehodnotil a nadéle setrval v opozici (Odvarkova a Pohtidka, 2023).

3.3 Analyza sebeprezentace vybranych kandidata

3.3.1 Analyza DanuSe Nerudové

Provedla jsem analyzu 190 piispevkil kandidatky Danuse Nerudové ve sledovaném obdobi.
Ze vSech zobrazenych stereotypl, které se vramci zkoumanych piispévkil objevily,
prevazovaly Zenské stereotypy. V ramci 190 piispevkill se kod zenského stereotypu objevil
celkem 262krat, zeyjména kviili tomu, ze se jich v jednom piispévku Casto vyskytovalo vice
najednou. Zenské stereotypy tvofily v jeji sebeprezentaci 70 % viech stereotyptl. Muzské

stereotypy se objevily celkem 111krat, tvofily tedy témét 30 % stereotypi.

Témata

Jak miizeme vidét v tabulce €. 7, nejcastéji vyskytovanym tématem byl muzsky stereotyp.

29



Jinak ale prevladala zenska stereotypni témata a zbyld muzska se objevila az ve spodni ¢asti
tabulky. Pro piehlednost nasledujicich tabulek vyuzivam dvé barvy'’ — modrou znadici
muzské genderové stereotypy a riizovou znacici Zzenské genderové stereotypy. Toto barevné

znaceni pouzivam i u kandidati Petra Pavla a Andreje Babise.

Tabulka 7: Zobrazena stereotypni témata DanuSe Nerudové

ekonomika 14,74
péce o druhé 14,21
vzdélavani 7,89
rodinna témata 7,37
stari 7,37
feminismus 7,37
zdravotnictvi 5,26
liberalni témata 421
téma chudoby 3,16
vojenska témata 2,63
bezpecnost 2,63
zahrani¢ni politika 1,58
vlastenectvi 1,58
krizové situace 1,58
policejni témata 0,58

NejcastéjSim tématem této kandidatky byla ekonomika, ke které se vyjadiovala ve 14,47 %
prispévki. Byt je toto téma stereotypné spojované s muzskymi kandidaty, tak neni
u Nerudové prekvapujici, nebot’ je ekonomka a ekonomickym tématim se dlouhodobé
vénuje. V ramci ekonomickych témat se vyjadfovala napiiklad k dopadiim inflace, poklesu
redlnych mezd ¢i ristu cen energii, prosazovala také zavedeni sociilniho tarifu pro

nejohrozenéjsi domécnosti.

V souvislosti s jeji ekonomickou expertizou vznikla kauza, kterd odstartovala vyménu

13 Barvy byly zvoleny s ohledem na to, jak jsou stereotypné& spojovany s jednotlivymi pohlavimi — modra
s muzi a riZzova se Zenami.
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nazorti mezi Danu$i Nerudovou a jejim protikandiddtem Petrem Pavlem. Divodem byl
titulek rozhovoru s Petrem Pavlem, ve kterém stalo, ze by si Nerudovou vzal na Hrad jako
,ucetni“. Proti tomu se Nerudova mimo jiné vymezila slovy: ,, Pan Pavel by si mé na Hrad
vzal jako ucetni. Na podobné ponizoviani od muzu jsou u nas Zeny bohuzel zvyklé.*

(Nerudova, 2023).

Nasledn¢ publikovala na svém profilu zdznam rozhovoru s ni a Petrem Pavlem, ve kterém
tika: ,,Jd jsem na to upozornila predevsim z toho ditvodu, Ze to je fakt a skutecnost. Je to
stereotypni chovani v nasi spolecnosti, které ja verim, ze bylo viastne neumysiné, ale déje
se, nevnimame ho. A musim vict, Ze jsem viastné byla prekvapenda tim, Zze pomerné dlouho,
cely covid, vystupuji ve verejném prostoru a vyjadruji se k verejnym financim a k danim.
Nikdy jsem se k ucetnictvi nevyjadrovala, takze mé viastné prekvapuje tady ten ukrok k tomu
ucetnictvi a rozhodné si nemyslim, zZe by si pan Pavel myslel, Ze dané a ucetnictvi je to stejné.
Ja verim tomu, ze rozumi rozdilu ve verejnych financich, danich a ucetnictvi. A proto jsem
chtéla upozornit na to, ze to moznd bylo neumysiné, ale ve svém vyznamu je to néco, co
nékteré Zeny prosté zazivaji. Ja jsem se ozvala proto, aby se to nestdavalo a jsem velmi rada,
ze vlastné nova generace tady tyto véci uz viibec neresi a vitbec se jimi nezabyva."
(Nerudovd, 2023). Petr Pavel nasledné reagoval'®, Ze se jednalo o dezinterpretaci na zdkladg
zkraceného titulku a ze odkazoval na fakt, ze Nerudova stale jesté pasobila jako vedouci
Ustavu téetnictvi a dani.

Druhym nejcastéjSim tématem byla péce o druhé. Ta byla ptitomna celkem ve 14,21 %
obsahu. Kandidatka se ucastnila naptfiklad bazaru charitativniho second handu
a zdlraziovala podporu hendikepovanych: , O prekazkach, kterym hendikepovani lidé
v Cesku celi, jsme si povidali na spolecné besedé. Kromé téch fyzickych, v podobé
nedostatecné bezbariérového verejného prostoru, se totiz potyvkaji i s témi systemovymi. Ty

Jjim napriklad zhorsuji moznost najit si praci. A v tom je pravé role Hvézdného bazaru tak

14 Celé reakce Petra Pavla ve videu Danuse Nerudové znéla: ,, Mné je lito, jestli z toho vznikla takovéhle
dezinterpretace, protoze to bylo opravdu zpiisobeno zkratkou jednoho titulku, za ktery ja nenesu
odpovednost. Ja jsem pouze odpovidal na otazku Lindy Bartosové pii rozhovoru, kde se mé zeptala, jestli
bych si pripadné, pokud bych volby vyhral, dokdzal vzit Danusi Nerudovou jako poradkyni. A ja jsem ve
vazbé na to, Ze pani profesorka je stile jesté vedouci Ustavu vicetnictvi a dani na univerzité, iekl, Ze
samoziejmé ji respektuji jako odbornici a expertku na ucetnictvi. Mozna jsem jesté mohl dodat ty dané, abych
dodrzel cely nazev ustavu. A Ze tedy v pripade, ze by takova situace nastala a ona byla ochotna, tak bych
samoziejmé rad jeji expertizu vyuzil, kdybych se chtél informovat o této oblasti. Ja jsem v tom nevidél nic
Spatného a pokud z toho néco Spatného vzniklo, tak to tak rozhodné nebylo zamysleno “ (Pavel, 2023).
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dulezita, supluje totiz roli statu, ktery ale hendikepovanym nevénuje dostatecnou péci
a pozornost. Jednim z mych cilit v roli prezidentky je na tyto nerovmosti upozornovat

a pomoci je narovnavat. * (Nerudova, 2022).

Informovala také o pridani titulkt k videim pro lidi se sluchovym postizenim: ,, Slibila jsem,
Ze se pokusim stavet mosty a komunikovat se vSemi skupinami obyvatel nezavisle na pohlavi,
puvodu, vire, mista bydliste i zdravotnich hendikepii. Napsalo mi uz mnoho lidi se sluchovym
postizenim, Ze jsou velmi radi, Ze ke vSem videim pridavame titulky. Tuto jejich prosbu jsme
si s tymem vzali k srdci, a tak mizete obcas zahlédnout titulky i na mistech, kde by se vam
mohly zdat zbytecné. Maji ale své opodstatneni.“ (Nerudova, 2022). Dale se naptiklad se

svou rodinou zapojila do potravinové sbirky.

Obrazek 1: DanuSe Nerudova s rodinou nakupujici pro potravinovou sbirku

i

@\ danusenerudova a robert_nerud -

h:' ‘ﬁ @ danusenerudova & Dnes jsme vyrazili

na rodinny nakup. Nenakupovali jsme
ale pro sebe. Oba kogiky jsme
odevzdali @sbirkapotravin. Byly piné
konzerv, téstovin a dalSich trvanlivych
potravin, ale také zubnich past,
détskych plinek a ddmskych vioZek. A
ano, protoze s nami byl nas Danik, v
kosiku se objevily i néjaké ty sladkosti.
Snad vse rodindm, které to potrebuiji,
aspofi trochu pomize. ¢

125 tyd.

®
Qv W

21 865 To se mi libi
12. listopad 2022

PFihlaste se, pokud chcete dat To se mi libi nebo
pridat komentar.

Zdroj: Nerudova (2022)

Ttetim nejCastejSim tématem bylo vzdélavani zobrazené v 7,89 % vystupt kandidatky. Zde
je také souvislost s pedagogickou profesi Nerudové. Casto zdiraziiovala, Ze studenti jsou

naSe budoucnost a je dilezité¢ je podporovat. Nerudova se téSila oblibé u mladych lidi,
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napiiklad ve Studentskych prezidentskych volbach ziskala 54 % hlast. Kvalitni vzdélavani
oznacila jako jednu ze svych programovych priorit.
., Budu apelovat na modernizaci skolstvi, které bude reagovat na soucasnost, kreativitu

a podnikavost. Budu udélovat prezidentskou cenu pro déti a ocenim jejich talent a snahu.

(Nerudova, 2022)

Stejné€ Casto se vyskytla rodinna témata, téma stari a feminismus, a to v 7,37 % ptipadu.
Tato témata Casto propojovala s tematikou péce o druhé: ,, Problémy, které starsi lidi trapi,
mé bylo dulezité, abychom se shodli na podobé nové diichodové reformy. V nasi zemi si

diistojny zZivot zaslouzi vSichni. ““ (Nerudova, 2022)

Vénovala se také tématu nasili na zenach: , Priblizné kazda treti Zena u nas je obeti
domdaciho nasili. Kazdd druhd dospéla Ceska zazila néjakou formu sexudlniho obtézovani.
Kazda desata byla zndsilnéna. Bohuzel to nejsou jen néjaké statistiky. Jsou to konkrétni lidé
— kolegyne, spoluzacky, pritelkyne, sousedky... Dost mozna i vy zndte néjakou Zenu, kterd
musela nécemu takovému celit. Budu i nadale toto vazné téma otevirat, a to nejen v Den

proti nasili na Zzenach. “ (Nerudova, 2022)

Nejcastéji ze vSech kandidatl se u ni vyskytovala témata vzdélavani, stafi, chudoby,

feminismus, liberalni a rodinna témata.

Kromé ekonomiky zobrazovala minimum muzskych témat — vojenska témata, bezpec¢nost,
zahrani¢ni politika, vlastenectvi, krizové situace a policejni témata se objevily v minimu

prispévka.

Celkové mély u Danuse Nerudové silnou pievahu Zenska stereotypni témata.

Prezentace své osoby

Celkové nejcastéjSim genderovym stereotypem u DanuSe Nerudové byla orientace na

rodinu.
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Tabulka 8: Stereotypni prezentace DanuSe Nerudové

prezentace své osoby procelvlrt uzivlm"podil
v prispévcich

orientace na rodinu 31,58
vielé vystupovani 21,05
formalni oblékani 19,47
empatie 15,26
neformalni oblékani 13,16
schopnost 5,79
sila 421
dominance 2,63
klid 0,53
projevy hnévu 0,53

Orientace na rodinu byla velmi silnym prvkem sebeprezentace Nerudové. Tento kod se
vyskytl ve 31,58 % jejich ptispévkl. Jednd se o nejvétsi podil ze vSech zkoumanych
kandidati. Nerudova nejcastéji sdilela fotky se svym manzelem Robertem ¢i s jejich dvéma
syny. StarSi syn Filip se aktivné¢ zapojoval do prib&éhu kampané a opakované vyjadioval

Danusi Nerudové podporu. Na fotografiich se objevoval i mladsi syn.

Obrazek 2: DanuSe Nerudova se synem

danusenerudova & -« Sledovani
Brno, Czech Republic

danusenerudova & Vim, 7e v Cesku

X neni UpIné obvyklé, aby se rodinaa
déti staly aktivni sou¢asti kampané. Ja
ale nejsem jen prezidentska
kandidatka, jsem mama a mé déti jsou
soucasti véeho, co délam. Prvni se do
kampané zapojil m{j Sestnéctilety syn
Filip. Pak se prihlasil mladsi Danik.
Svou roli pfijal s nad§enim a moc jsme
si to spolu uzili. Kampari je velka
zkouska pro celou nasi rodinu, mame
min ¢asu i soukromi. To, co ndm
pfinesla, to ale zdaleka vyvazuje. Vime,
Ze kdyZ nam jde o spoleénou véc, jsme
silny tym a nic nas nezastavi.

QY W

17 498 To se mi libi
20. listopad 2022

Pfihlaste se, pokud chcete dat To se mi libi nebo
pridat komentar.

Zdroj: Nerudova (2022)
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Nerudova casto zdlraznovala svou roli matky:
,,Ja ale nejsem jen prezidentskd kandidatka, jsem mama a mé déti jsou soucasti vseho, co

délam. “ (Nerudova, 2022)

,,Jsme rodicové. Jsme matky. Davame lasku. “ (Nerudova, 2022)

,,Jako ekonomka, jako mdma dvou déti, jako prezidentka, dam veSkerou energii tomu,

abychom nepromarnili pristich pét let. “ (Nerudova, 2023)

Vyraznym rysem jeji prezidentské kampané bylo i virelé vystupovani. Nejcastéji pii setkani

se svymi volici.

Obrazek 3: DanuSe Nerudova na besedé

danusenerudova & - Sledovani
Nové Straseci

danusenerudova # Nejkrasnéjsi
odpoledne! Pani Pelcova se chtéla tak
moc vyfotit, Ze se nebéla o to poprosit
uz v pribéhu besedy. € A pry, af tu
fotku udéldme velkou, aby na ni lépe
vidéla. Udélame a hned jak bude, tak ji
pani Pelcové do Domova pro seniory v
Nové StraSecim poslu!

Dékuji za pozvani na besedu, kde jsme
spoleé&né probrali nejen neddstojné
nizké dichody, ale tfeba i situaci lidi,
ktefi pecuji o své rodice a blizké. Jako
neformalni pedujici si musi zkracovat
své pracovni Uvazky, ale stat jejich

v v '

Qv A

7 037 To se mi libi
10. listopad 2022

Pfihlaste se, pokud chcete dat To se mi libl nebo
pridat komentar.

Zdroj: Nerudova (2022)

Nerudovda rada ptidavala fotky =z kontaktni kampané, se svymi podporovateli
a dobrovolniky. Usmévavé fotky se svou podporovatelkou Danuskou komentovala slovy:

., Pamatujete si Danusku? Dnes ma svatek, stejné jako ja. Ve stredu jsme se po par mésicich
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videly v Bruntale a kromé toho, Ze byla opét uplné okouzlujici, mi prinesla andelicka jako
darek. Pritom ona sama je takovym andélem, ktery me uz néekolik mésicii v kampani provazi,
stejné jako spousta dalSich milych lidi, které jsem na cestich republikou potkala.*

(Nerudova, 2022)

Jako jedind zkandidatd meéla vice prispévkll ve formalnim obleCeni nez v tom
neformalnim. Formalni obleceni, které byva stereotypné spjaté s muzskymi kandidaty jako
znak kompetence, méla v 19, 47 % piispévki. Naopak neformalni oblefeni se u ni

vyskytovalo ve 13, 16 % obsahu.

Projev empatie se vyskytl v 15,36 % pfispévkii Nerudové. Podporu a porozuméni
vyjadiovala riznym skupindm, naptiklad lidem se zdravotnim postizenim ¢i ekonomicky
znevyhodnénym. Sama téma empatie zduraznovala i v ramci svych ptispévki, naptiklad:

vvvvvv

a chapat jejich kazdodenni problémy, “ (Nerudova, 2023)

Jako jedina z kandidati musela obhajovat sviij vzhled a byla vystavena stereotypnimu
posuzovani na jeho zdkladé. Zvetejnila napiiklad ptispévek s ukazkou komentéit, které

uto¢i na jeji vzhled.

.S tim jste musela pocitat, kdyz jste se rozhodla jit do politiky!“ Samozrejmé, ja nejsem
prekvapena. Ale to neznamenad, Ze je to normalni, Ze je to tak v poradku. Mné uz davno kviili
takovym komentarim uismév neprechazi. Chdapu ale, Ze to mnoho Zen odradi a chci i svym
pusobenim prispét k tomu, aby to kazda dalsi Zena meéla v politice aspon o kousek

jednodussi. “ (Nerudova, 2022)
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Obrazek 4: DanuSe Nerudova vyjadiujici se k atokiim na sviij vzhled

47 Lenka Nevlastni @_.Nevlastni- 11 m
' i~ Odpovéd uzivateli @danusenerudova

Co dentalni hygiena?
@) g R

Petulina Markvartova @Peulna...-16 m

y Odpovéd uzivateli @danusenerudova
Danuse se méla narodit jako ki plvodné,
ale v posledni chvili si to panbuh rozmyslel

Qs n Qs &

Zdroj: Nerudova (2022)

V tomto kontextu také znéla diskuse ohledné titulku obsahujici vyrok Nerudové, Ze jejim
nejvetsim handicapem je, Ze je mladd a pohlednd. Nerudova se k tomuto vyroku vyjadiuje

1 ve svém prispévku — fe¢en byl pry zamérné, abychom si jako spole¢nost uvédomili, jakym

danusenerudova & . Sledovani
Ceska republika

danusenerudova € O tom pfesné
mluvim. Je jedno, co délam - Ze jsem
na cesté za ob¢any do regiond. Je
jedno, co si myslim - Ze mame mnoho
regionalnich problémd, které je potfeba
fesit. Ze 35 % domacnosti ma vétsi
vydaje nez pfijmy nebo v lepsim
pripadé kon¢i kazdy mésic na nule.

Ne. Na celém pfispévku jsou
nejzajimavéjsi moje zuby.

.S tim jste musela poditat, kdyZ jste se
rozhodla jit do politiky!" Samoziejmé,
ja nejsem prekvapena. Ale to

v

Qv W

35 977 To se mi libi
16. prosinec 2022

Pfihlaste se, pokud chcete dat To se mi libi nebo
pfidat komentar.

zpusobem se vefejny prostor chova k zendm a cemu vSemu zeny musi Celit. Udajné chtéla

upozornit na to, proc je tak mélo Zen ve vetejnych funkcich.

,,Ono pro nékteré zZeny je opravdu tézké si cist, jestli maji velké zuby nebo velké usi. Jestli

maji svétlejsi nebo tmavsi barvu viasi. Jestli maji dalsi podbradek. Nebo jestli zhubly nebo

jestli mely kruhy pod oc¢ima. Praveé proto jsem to oteviela. “ (Nerudova, 2022).

., Doufam, Ze si vSichni uvéedomime, ze bychom se Zen méli ptat na ekonomické veci, na véci,

ktere souvisi s jejich profesi nebo funkci, kam kandiduji. “ (Nerudova, 2022).

U této kandidatky se vyskytly vSechny sledované stereotypy, avS§ak mnoho z nich ve velmi

malé mife. V rdmci sebeprezentace se nejvice vyhybala dvéma muzskym stereotyptim,
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kterymi jsou klid a projevy hnévu. Kazdy z nich byl ve zkoumaném materidlu nalezen

pouze jednou. Celkovée v sebeprezentaci Nerudové vyrazné prevazovaly zenské stereotypy.

3.3.2 Analyza Petra Pavla

Instagramovy profil Petra Pavla byl ze vSech kandidati nejaktivnéjsi. Béhem sledovaného
obdobi pridal 321 prispévkl. Koéd muzského stereotypu se v nich vyskytl celkem 516krat
a zenského stereotypu 308krat. Ze vSech zobrazenych stereotypl tvofily tedy ty muzské

pfiblizné€ 63 % a Zenské 37 %.

Témata
U Petra Pavla pfevazovala muzské stereotypni témata. Jak ukazuje tabulka ¢. 9, jedinym
vyrazngj§im tématem, které je stereotypné spojovano se Zenami a castéji se u Pavla

vyskytovalo, byla péce o druhé.

Tabulka 9: Zobrazeni stereotypnich témat Petra Pavla

vojenskad témata 22,43
zahrani¢ni politika 17,13
péce o druhé 13,08
krizové situace 12,77
bezpecnost 11,53
vlastenectvi 4,67
ekonomika 4,05
vzdélavani 3,12
zdravotnictvi 2,49
feminismus 1,56
téma chudoby 1,25
liberalni témata 0,31
rodinna témata 0,31
stari 0,31
policejni témata 0

wewr

Nejcastéjsi téma piispévki Petra Pavla se poji s jeho minulosti — vojenska témata se

objevila ve 22, 43 % jeho obsahu na socialni siti Instagram.
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Casto se v jeho piispévcich objevuje piibéh popisujici, jak Petr Pavel se svym Gtvarem
zachranil 53 francouzskych vojakl ze zajeti v roce 1993 v byvalé Jugoslavii. V souvislosti
se zachranou téchto vojakt také velmi &asto zmifioval téma solidarity. Casto je zde také
zmifiovéana jeho role nacelnika Generéalniho §tabu Armady Ceské republiky. Vyjadioval se

také k pribéhu valky na Ukrajing.

., Casto slysim, ze kdo je vojak, ten chce valcit. U mé a vetsiny vojakii, které znam, je to
naopak. Kdo zazil valku, jeji hriizy a dopady na viastni kuzi, vi dobre, Ze valka by méla byt

tim poslednim, nevyhnutelnym resenim. *“ (Pavel, 2023).

Druhym nejcastéjsim tématem Pavlovych ptispévkl byla zahraniéni politika, pfitomna
v 17,13 % ptispévki. Jednalo se pfedevsim o ptispévky spojené s jeho angazma v NATO,

ve kterych popisoval své diplomatické zkusenosti.

, Zejména jako predseda Vojenského vyboru NATO jsem musel dosahnout dohody nebo
alespon kompromisu s mnoha hrdci ruznych zajmii, takze mi to je velice dobre znamé. Miizu
se rovnez oprit o vSechny kontakty a reference, které jsem si vytvoril za celou dobu, co jsem
slouzil v zahranici. Pro zahranicni partnery rozhodné nejsem neznamou postavou. *“ (Pavel,

2022).

,, Kdyz jsem byl zvolen predsedou Vojenského vyboru NATO, védél jsem, zZe stojim pred
nelehkym uikolem udrzet skupinu 29 statii ve vzdajemné shodé. A i kdyz nékterd jednani nebyla
jednoducha, zjistil jsem, Ze kdyz s lidmi mluvite rozumné a v klidu, vétsinou se domluvit
opravdu da. Navic jsem timto zpiisobem ziskal mnoho cennych pratel a kontaktii a snad také
urcitou prestiz pro nasi zemi. “ (Pavel, 2023).

Tteti nejpocetnéjsi téma bylo stereotypné zenské, a to pé€e o druhé. V piispévcich zmitoval
nejen charitativni projekty, které se svou Zenou Evou podporuji, ale také to, Ze vice nez
tfiatiicet let slouzil demokratickému sméfovani vlasti a je pfipraven v tom pokracovat
a o obCany se dobie postarat. Zdlraziioval také svou iniciativu Spolu silngj$i, ktera béhem
pandemie covid-19 podporovala lidi v prvni linii a v nésledujicich letech poskytovala péci

dal§im potfebnym, naptiklad tém, které zasahlo tornado na Moravé.
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., Fond solidarity pro vojaky a jejich rodiny v obtizné Zivotni situaci jsme spustili kratce pred
koncem mé funkce nacelnika generalniho stabu. Velkou zasluhu na jeho vzniku ma i ma Zena
Eva, ktera se neustdle doptavala a popohanéla me, aby to bylo rychleji. Fond uz Zije svym

Zivotem a mné vzdy dela radost, kdyz si prectu, ze nekomu pomohl. *“ (Pavel, 2022)

Dal8im castym stereotypnim tématem Petra Pavla byly Krizové situace. Petr Pavel Casto
mluvil o tom, ¢ je Ceska republika v krizi, Ze jsme zazili rtzné krizové situace

a zdaraznoval svou expertizu v jejich zvladnuti.

., Vnimam to, Ze jsme v soubéhu ruznych krizi. A k tomu, abychom se z nich dostali, budeme
potrebovat cloveka, ktery se v reSeni krizi dokdze orientovat a ktery ma za sebou, pokud
mozno i uspésnou historii v reSeni krizi, nejen verbalné. Ja jsem krize resil cely Zivot a musim
Fict, ze moje posledni roky v uniformé byly prave o dosahovani konsenzu pri Feseni riiznych
krizi. A to ne jenom na té ndarodni urovni, ale i na té mezindrodni urovni. Myslim, Ze to je

opravdu diilezita vec. ““ (Pavel, 2022).

Krizové situace zminil i v odpovédi na otdzku, co ho motivovalo ke kandidatuie na
prezidenta: ,, Definitivnim impulsem pro mé rozhodnuti byl chaos a nejistota v zemi ze strany
premiéra behem covidové krize. Jako clovek, ktery léta resil nejriiznéjsi krizové situace, jsem
nechtél jen tak sedét s rukama v kliné. S kolegy jsem rozbéhl sbirku Spolu silnéjsi na pomoc
tem, kteri pomahali. Svolal jsem kulaté stoly odbornikii a pripravil s nimi plan, jak se ma

stat na krize lépe pripravit. “ (Pavel, 2022)

,»Moje priorita je jasna: chci pomoci nasi zemi soucasnou krizi prekonat a do nasich Zivotii
vratit rad a klid. Ve své praxi jsem uz mnoha krizemi proSel — u nas i v zahranici, na bojisti
i v NATO. “ (Pavel, 2022).

Jedinym dal$im tématem, které se objevilo ve vice nez 10 % ptispévki, byla bezpecnost.
Ta se Casto prolinala s vySe zminénymi vojenskymi tématy a krizovymi situacemi. Ostatni

stereotypni témata se vyskytla v minimu ptispévk.

U Petra Pavla je jasna pievaha muZskych stereotypnich témat.
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Prezentace své osoby
Nejrozsitengjsi stereotyp se tykal prezentace jeho osoby, a to neformalniho oblékani. Pro
Petra Pavla se stala ikonickou flanelova kosile, ve které pravidelné pridaval fotky nejen sebe,

ale 1 své zeny Evy a svych ptiznivcii. Formalni oblékani bylo mén¢ Casté.

Tabulka 10: Stereotypni prezentace Petra Pavla

prezentace své osoby procelvl,t u:ivlnl’,podil
v prispévcich

neformalni oblékani 27,1
formalni oblékani 243
schopnost 21,81
vielé vystupovani 19
klid 18,07
orientace na rodinu 17,76
dominance 13,08
sila 10,9
empatie 9,66
projevy hnévu 0

Velmi vyraznym stereotypnim rysem bylo zdlraznovani jeho schopnosti — piedevsim
s ohledem na svou minulost a zkuSenosti zrole pfedsedy Vojenského vyboru NATO.

Objevil se ve 21,81 % prispevk.

., Za kazdym mym vyznamenanim se skryva néjakd zkuSenost, at uz z boje, nebo z prostredi
diplomatického. Specialni vyznam pro mé maji Kiiz za vojenskou statecnost, ktery jsem
dostal za zdachranu 53 francouzskych vojdakii, a Rad zdsluzné legie, nejvyssi americké
vyznamenani udilené cizinciim, za uspésné vedeni NATO v letech 2015-2018. Vazim si ale
i vSech ostatnich — pripominaji mi, jak dileZita je sluzba viasti a prace pro druhé, “ (Pavel,

2023).

Vielé vystupovani je Zensky stereotyp, ktery se ale Casto objevoval i v této kampani,
konkrétné v 19 % obsahu. Stejné jako u ostatnich zkoumanych kandidati se u Pavla
projevovalo vielou interakci s obCany, spoleCnymi fotografiemi s ismévy a pratelskym

vystupovanim.
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Obrazek 5: Petr Pavel s podporovateli

o prezident_pavel & . Sledovani

O Narodni tfida

.E_j prezident_pavel & Bylo to

4%  intenzivni, silné, vielé — stravit 17.
listopad s Vami. Dékuji za kazdy
usmév, podani ruky i vysloveni
podpory.
124 tyd.

1695 To se mi libi
17. listopad 2022

Zdroj: Pavel (2022)

Vyznamny stereotyp v sebeprezentaci Petra Pavla je klid. Ten je zminén v 18,07 %
ptispévki. Stereotyp, ktery popisuje muze jako klidné a vyrovnané (v tomto piipadé
kandidata), se projevuje v celé Pavlové kampani. Jeho volebni heslo ,, Vratme Cesku rad
a klid*“ se Casto objevovalo v jeho pfispévcich, stejné jako zdlraziiovani jeho klidné

a vyrovnané povahy a rozhodnosti.

V jednom ze svych volebnich spotl naptiklad tika: ,, V tézkych casech potiebujeme zkusené
a klidné vedeni. Mozna Ze viechny krize skonci a prestaneme se bat, co bude zitra. Mozna.

Ale bude lepsi mit strategii,” a video ukoncuje slovy: ,,Hlavné v klidu. To zviadnem.*

(Pavel, 2022).

DalSimu piikladem stereotypni sebeprezentace v souvislosti se zdiiraziiovanim klidu jsou:

,,ZKUSENYM A KLIDNYM VEDENIM PROTI CHAOSU A NEJISTOTE. “ (Pavel, 2023)

, V dobé vailky na Ukrajiné a ekonomické krize potrebujeme prezidenta, ktery nebude
zmatkovat. Kdyz jde do tuhého, bude vést zemi s chladnou hlavou, rychle a klidne

komunikovat a uda jasny smer. “ (Pavel, 2022)

V souvislosti se stereotypem klidu u Petra Pavla jsme mohli zaznamenat, Ze v ramci
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komunikace ke svému protikandidatovi naznacil opac¢ny genderovy stereotyp. Kdyz se totiz

Danuse Nerudova ohradila proti tvrzeni, ze by si ji vzal na Hrad jako ucetni (viz vyse),

postavil ji Petr Pavel do ostrého kontrastu s jeho klidnym vystupovéanim tim, ze zdtraznil

jeji udajnou zbrklost.

Obrazek 6: Vyména nazoru kandidati

@ danusenerudova & 19m
;f, Pan Pavel by si mé na Hrad vzal jako ucetni. Na

podobné ponizovani od muzl jsou u nas Zeny
bohuzel zvyklé. Tak ja tedy spoditam, co mohou
volby pfinést:

X nemit za prezidenta byvalého kariérniho
komunistu, agenta, rozvédcika nebo lhafe

¥ nemit za prezidenta oligarchu

X nepromarnit dal$ich 5 let v “klidu a fadu’”,
zatimco se potiebujeme posouvat vpred.

Pfala bych si, abychom letosni prezidentské volby
vyuZili k tomu, Ze nasi zemi nastartujeme k lepsi
budoucnosti pro vechny.

Zdroj: Pavel (2023)

= prezident_pavel & - Sledovani

= prezident_pavel & Pani profesorko,
& neni divod jednat zbrkle a ztracet
hlavu. Takhle jsem to nefekl.

116 tyd.

®

Qv W

34 016 To se mi libi
9. leden 2023

Pomérné vyrazné zastoupeni méla i orientace na rodinu. Celkem 17,76 % materialu, ktery

profil Petra Pavla zvefejnil, zahrnovalo zminku o rodin€. NejCastéji se na spolecnych

fotografiich s Petrem Pavlem vyskytovala jeho Zena Eva Pavlova. Petr Pavel se ale také

prezentoval jako otec a dédecek.
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Obrazek 7: Petr Pavel s manZelkou Evou na bruslich
=  prezident_pavel & - Sledovani

%. prezident_pavel & Je to uz

« péknych par let, co jsme s Evou
naposled stéli na bruslich. Co ale
neudéld dédeéek s babiékou pro
svoje vnoucata? Nakonec jsme z
toho ve zdravi vybruslili.

123 tyd.

@

2 W W

7 574 To se mi libi
21. listopad 2022

Pfihlaste se, pokud chcete dat To se mi libi nebo
pridat komentar.

Zdroj: Pavel (2023)

I kdyz se prezentace dominance vyskytla jen ve 13,08 % obsahu, stale se jedna o nejvétsi
podil tohoto stereotypu u vSech sledovanych kandidati. Stejné tak i u stereotypu sily.

V necelych 10 % piispévki se také projevila empatie.

Naopak viibec se u Petra Pavla nevyskytly projevy hnévu. Toto zjisténi je logické vzhledem
k tomu, Ze se Pavel prezentoval jako klidny a vyrovnany kandidat, proto by stereotyp hnévu
nedaval vzhledem k budovani jeho image smysl. V rdmci prezentace své osoby tak mély

u Petra Pavla pirevahu muzské stereotypy.

3.3.3 Analyza Andreje BabiSe

Andrej Babi§ byl jedinym muzskym kandidatem, u kterého ptevazoval pocet Zenskych
genderovych stereotypt nad muzskymi. Také jedinym ze zkoumanych kandidatt, u kterého
nebyla sebeprezentace v souhlasu s o¢ekdvanymi genderovymi stereotypy. Ve zkoumaném
obdobi ptidal celkem 90 ptispevkii. V nich se objevilo celkem 84 kodi s muzskymi

stereotypy a 90 s zenskymi. Pomér 48 % a 52 % tedy hovofil ve prospéch zastoupeni
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zenskych stereotypu.
Témata
Pomér muzskych a Zenskych stereotypnich témat, ktera se v komunikaci Andreje Babise

vyskytly, byl pomérné vyrovnany, jak doklada tabulka ¢. 11.

Tabulka 11: Zobrazena stereotypni témata Andreje BabisSe

téma procelvl’tuz’lvlni’podil
v prispévcich

péce o druhé 18,89
ekonomika 11,11
zahrani¢ni politika 11,11
krizové situace 5,56
zdravotnictvi 5,56
stari 4,44
vojenska témata 4,44
bezpecnost 3,33
vlastenectvi 3,33
rodinna témata 2,22
téma chudoby 2,22
policejni témata 0
liberalni témata 0
feminismus 0
vzdélavani 0

Nejcastéjsim tématem Babise byla péce o druhé. Ta se vyskytuje v 18,89 % prispévkd.
U Babise se vyskytuje v nejvétSim procentu piispévkil ze vSech kandidati, byt se jedna
o stereotypné zenské téma. Ve své kampani Casto zdlraziioval, Ze se o lidi postara a zastani
u néj najdou vsichni, kdo ¢eli nespravedlnosti. Jako ptiklad uved’'me jeho volebni spot Proto
Babis, ve kterém obcané popisuji, jakého chtéji prezidenta. Ve videu zazni napiiklad:

., Chci prezidenta, ktery se o nas bude opravdu zajimat, ktery se o nds opravdu, ale opravdu
postara.

I3

,, Ktery bude chodit mezi nas, normalni lidi. A naslouchat nam. *

., Ktery se postavi za ty, co nemaji zastani.

., Chci prezidenta, ktery nam bude pomdhat.
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Na konci videa se objevi Babis, ktery doda: ,, To vam slibuju. ““ (Babis, 2022).

Druhy ptiklad tématu péce o druhé mitizeme najit v dopisu s ndzvem Smlouva Andreje
Babise s obdany Ceské republiky, ktery publikoval také na socilni sit’ Instagram. Babis
v ném mimo jiné tvrdi: ,, Zastini u mé najdou vsichni, kdo celi nespravedinosti.*“ (Babis,

2023). PéCi o ostatni ukazoval i formou dobroc¢innych aktivit, viz obrazek ¢islo 8.

Obrazek 8: Andrej Babis predavajici dar veteranovi

@ andrejbabis & - Sledovani
Pumpa Prihonice

&
v

@ andrejbabis & Dneska je Den veteranu
a tohle je praporcik David PiSa. Frajer
chlap. Vale&ny veteran, ktery odslouZil
20 let v Armadé Ceské republiky a
ktery se ztéastnil dvou zahraniénich
misi. V Kosové a v Bosné. Kv(li
roztrou$ené skleréze je ted bohuzel na
voziCku. A ja mam radost, Ze jsem mu
mohl skrze Nadaci Agrofert pomoct a
pofidit mu specidlné upravené auto,
které jsme panu prapor&iku PiSovi
predali. Pane praporéiku Pi$o, pfeju
Vam do Zivota jenom to nejlepsi, jste
velky bojovnik a stradné& mé inspirujete.

v

&

Diky @ b=
Upraveno - 126 tyd.
QY W

5281 To se mi libi
11. listopad 2022

llFrihiaste se, pokud chcete dat To se mi libi nebo
pridat komentar.

Zdroj: Babis (2022)

Dalsimi frekventovanymi tématy byly ekonomika a zahrani¢ni politika. Ve videu
z 3. prosince 2023 naptiklad Babi$ tika: ,, Mam rad lidi. Cely Zivot jsem jim pomdahal. Za
nasi vlady rostly platy a diichody, snizovaly se dané, investovali jsme a vSem se zvySovala
Zivotni viroveri. Ceskd republika se stala 9. nejvice prosperujici zemi v Evropské unii.
V zebiicku nejbohatsich zemi jsme predstihli Italii a Spanélsko.“ A na ekonomické téma
navaze tématem péce o druhé: ,, Jenze dneska lidi tezko hledaji zastani. U mé ho ale vidycky
najdou. Zajmy nasi zemé a nasich obcanii pro me byly a budou vzdy na prvnim miste. Miizu

Vam slibit, zZe to bude stejné, pokud se stanu prezidentem. *“ (Babis, 2023).

46



Na konci videa se jestd objevi velkym pismem napis ,, POMAHA LIDEM* s dodatkem

¢

,,proto Babis. "

Svou odbornost a orientaci v zahrani¢ni politice dokazoval naptiklad dobrymi vztahy se
zahrani¢nimi prezidenty, at’ uz fotografiemi s francouzskym prezidentem Emmanuelem
Macronem ¢i tehdejs$i mad’arskou hlavou statu Katalin Novak. V ptispévku ze 6. ledna 2023,
ve kterém mimo jiné popisuje své schopnosti, také tvrdi: ,, Jako jediny mam svetove kontakty

a umim jednat s mocnymi. “ (Babis, 2023).

Z&dné z ostatnich témat nebylo velmi vyrazné a neobjevilo se ve vice nez 10 % obsahu. Ani
jednou se u kandidéata BabiSe nevyskytla policejni témata, feminismus, téma vzdélavani

¢i liberalni témata.

Prezentace své osoby

Nutno podotknout, Ze pfevaha Zenskych stereotypli v sebeprezentaci Babise vznikla diky
vyraznému rysu jeho image na Instagramu — neformalnimu oblékani. Tento jev dotvafi
jeho vystupovani jako obycejného ¢loveéka, ktery tu je pro lidi a radd se o né postara. Ostatni

prezentované stereotypy jsou vyobrazené v tabulce €. 12.

Tabulka 12: Stereotypni prezentace Andreje BabiSe

prezentace své osoby prOCG{l,t uavlm’podll
v prispévcich

neformalni oblékani 34,44
formalni oblékani 20
schopnost 15,56
orientace na rodinu 14,44
vielé vystupovani 12,22
dominance 12,22
empatie 5,56
sila 5,56
projevy hnévu 1,11
klid 0

Nejvyraznéjsim kod, tedy neformalni oblékani, se vyskytoval ve 34,44 % piispévk.
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Ve 20 % zkoumanych ptispévki mél kandidat Babis formalni odév. Ve zbylych ptispévcich
se bud’ neobjevuje fotografie Andreje BabiSe, u které¢ by bylo mozné identifikovat

formalnost odévu, nebo ji nelze jednoznacné urcit.

V 15,56 % piispévki se vyskytl kod muzského stereotypu schopnost, ktery vyzdvihoval
Babisovu expertizu, praxi a dovednosti a pfipominal sledujicim, pro¢ prave tento kandidat

je vhodny pro zastavani postu prezidenta republiky.

o Vituto chvili jsem v nasi zemi jediny kandidat na prezidenta, ktery ma politickou

a byznysovou zkusenost zaroven “ (Babis, 2023).

14,4 % jeho ptispévkil se tykalo orientace na rodinu. V téchto piispévcich nejcastéji

vystupoval po boku své manzelky'> Moniky.

Obrazek 9: Andrej BabiS s rodinou

@ andrejbabis & - Sledovani
>  Prlhonice

@ andrejbabis & Stastné a veselé vam
> vySem!

119 tyd.

®

QY W

9 346 To se mi libi
24. prosinec 2022

Zdroj: Babis (2022)

Na nékterych fotografiich jsou zachyceny 1 nejmladsi déti Andreje BabiSe, které ma prave

ze vztahu s Monikou, a to Vivien a Frederik. Orientace na rodinu se u BabiSe objevila

15V dobé psani bakalaiské prace oznamili Andrej a Monika Babi3ovi rozchod, blizsi informace o ptipadném
rozvodu nejsou znamé, proto budu nadale pouzivat oznaceni manzelka.
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v nejmensim procentu prispévkil ze vSech zkoumanych kandidati.

Shodné 12,22 % obsahu tvofila prezentace, ktera je stereotypné pfisuzovand Zendm — a to

virelé vystupovani, a také stereotypn¢ muzska prezentace dominance.

Babi§ vystupoval viele predevSim pfi setkani se svymi pfiznivei nebo poradal soutéze

0 moznost vyhrat spole¢ny obéd, kterého se pak zucastnil a s vyherkynémi stravil Cas.

Obrazek 10: Andrej Babis s vyherkynémi soutéZe o spole¢ny obéd

@) andrejbabis & . Sledovani
o Sokolovna Priihonice

@) andrejbabis € Karolina vyhréla mezi
o 2857 komentafi tady na Insta, kde
jste sout&Zili o obé&d s BabiSem.
Vyhru chtéla vénovat babi¢ce, tak
jsem je samoziejmé pozval obé. Bylo
mi cti!
118 tyd.

®

Qv W

3 099 To se mi libi
29. prosinec 2022

Zdroj: Babi$ (2022)

Dominanci projevoval Andrej Babi§ zejména svou netstupnosti a tim, Ze se neboji mocnych,

jako ptiklady tohoto kdédu uvadim nasledujicich citaty:

Do prezidentské volby jdu s cilem byt silnym, akcnim, nezavislym, férovym a tvrde
pracujicim prezidentem, ktery vyuziva své kontakty ve prospéch Ceské republiky, ktery
rozumi ekonomice a krizovému rizeni, a ktery na prvni misto stavi zajmy nasi zemée a nasich

obcanu. ““ (Babis, 2022).

., Lidé ted’ vic nez kdy jindy potiebuji nadéji. Potiebuji cloveka s jasnym planem a jasnou
vizi. Clovéka, ktery bude nezavisly, kterého nikdo nemiize koupit, zkorumpovat a ktery se
nebude bat mocnych. Clovéka, ktery bude tvrdé hajit ceské zdjmy a nase obcany. * (Babis,
2022).
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., Nase zemé potrebuje kompetentniho prezidenta a ja vam garantuji, Ze pokud mé zvolite,
tak vilade nedam vydechnout. Donutim ji pracovat pro vds. Vzdy se vas zastanu a pomuizu

vam, protoze jsem jediny nezavisly kandidat na prezidenta. *“ (Babis, 2023).

Zadny dal3i stereotyp v ramci prezentace své osoby nepiekroéil hranici 10 % vyobrazeni
v obsahu, empatie a sila se objevily shodné v 5,56 % a projevy hnévu pouze v 1,11 %
prispevkii. Ani jednou nepouzil muzsky stereotyp klidu a neprezentoval se tak za klidného

kandidata.

Babis nestavil svou kampan na muzskych stereotypech, naopak u n¢j prevazovaly ty Zenské,

byt se jednalo o velmi tésny pom¢r.

3.4 Interpretace, diskuse a limity prace

V naésledujici ¢asti budou interpretovany a diskutovany vysledky provedené analyzy

v ndvaznosti na vyzkumnou otdzku a literaturu. Zaroven i predstavim limity prace.

Vyzkumna otadzka znéla: Jak se prezentovali prezidentsti kandidati ve své komunikaci na

socialni siti Instagram v souvislosti s genderovymi stereotypy?

Abych mohla zodpovédét vyzkumnou otazku, provedla jsem analyzu celkem 601 piispevkil,
které ptidali vybrani kandidati v obdobi od 1. listopadu 2022 do 12. ledna 2023 na své

oficialni profily na socidlni sit’ Instagram.

Vysledky analyzy ukazuji, ze dva ze tifi zkoumanych kandidati — Petr Pavel a Danuse
Nerudova, se prezentovali v souladu s o¢ekavanymi genderovymi stereotypy, tudiz u Pavla
pfevazovali muzské stereotypy a u Nerudové Zenské. Tato zjiSténi koresponduji s jiz
zminénou literaturou, napiiklad s vyzkumem Chen a kolektivu (2020), ktery popisoval, jak
prezentace kandidati odrazi genderové stereotypy spojené s jejich pohlavim (Chen et al.,
2020). Naopak Andrej Babis se od muzskych stereotypti odchylil a v jeho sebeprezentaci se

vyskytlo vice zenskych nez muzskych stereotypti.

Jak ukazuje graf €. 1, ktery porovnava zobrazené stereotypy vSech kandidatd, nejvyrazné;jsi
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stereotypni roli méla Danuse Nerudova. U ni podil Zenskych stereotypli vyrazné pievysil ty
muzské a miizeme tak fici, ze ve své sebeprezentaci tihla k zobrazovani genderovych
stereotypti odpovidajicim jejimu pohlavi. Stejny jev mizeme vidét i u Petra Pavla, ktery
taktéz vystupoval v souladu s o¢ekavanymi stereotypy. U Andreje Babise byl pomér témét

vyrovnany, ovsem o 4 % prevazily zenské stereotypy.

Graf 1. Procentualni pomér zobrazenych stereotypu

Procentualni pomér zobrazenych stereotypt

Danuse Nerudova 70% 30%

Petr Pavel 37% 63%

Andrej Babis 52% 48%

0% 10% 20% 30%  40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

Zenské stereotypy Muzské stereotypy

Vitézem voleb se stal Petr Pavel. U né&j se také vyskytovalo nejvice maskulinnich stereotypu.
Tento vysledek odpovida tvrzeni Chen et al. (2020), Ze maskulinni rysy koreluji s tspéchem
kandidata, a to i bez ohledu na jeho pohlavi. Petr Pavel ve své komunikaci zru¢né vyuzil
pozitivni muzské atributy a zdiiraznil své zkuSenosti. V jeho prospéch hréla i aktualni nejista
geopoliticka situace. Pro ¢ast volict bylo v dob¢, kdy diillezitym tématem byla ruska agrese
na Ukrajiné, dilezité, aby stat vedl n€kdo s vojenskymi zkuSenostmi a rozvaznym
rozhodovanim. Pavel a jeho marketingovy tym vSak uméli pracovat i s Zenskymi rysy
a vytvofit tak obraz komplexniho kandidata. Usp&$nost tohoto postupu potvrzuji také

Huddy a Terkildsen (1993), podle nichz mize byt strategickd kombinace obou muzskych
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1 zenskych témat a rysu politicky vyhodna.

Kandidat, ktery obsadil druhé misto v prezidentské volbé, Andrej Babis, jako jediny
nesplioval kritéria pro tradicni genderové stereotypy. Toto zjiSténi potvrzuje tvrzeni Dolan
(2005), ze velky vliv na sebeprezentaci maji i stranické ¢i nadzorové rozdily, a ne pouze
gender kandidata. Genderové stereotypy se totiz mohou misit s témi stranickymi
a ideologickymi (Dolan, 2005). Tento vysledek tedy mizeme interpretovat jako disledek
jeho populistické role. Babis Casto zdaraznoval, Ze se ,,postara o lidi“ — v tomto pfipad¢ tedy
nemuselo jit ani tak o naplnéni Zenského stereotypu, jako spiSe o podporovani své
populistické¢ image. Tento pristup popisuje Dolan (2005) u kandidatt, kteti prizpisobuji
svou prezentaci aktualnim ndladdm a pottebam volict. Vysledek této analyzy je dikazem
tvrzeni, Ze populisticti politici mohou ¢asto piekracovat hranice mezi stereotypy a ramci
v zé&vislosti na situaci, a zjevné odchylovani se od genderovych stereotypti muze byt jen

strategickym budovanim populistické identity (Dolan, 2005).

Vysledky analyzy ptispévkl DanuSe Nerudové ukazuji, ze ackoliv se u Nerudové objevilo
mnoho zenskych stereotyptl, nevystupovala jen jako peCovatelka, ale také jako moderni Zzena
— akademicka a ekonomka s GispéSnou kariérou. A 1 kdyZ ve své prezentaci tihla k Zenskym
genderovym stereotypiim, v mnoha ohledech dokézala balancovat mezi stereotypy, zejména
diky své ekonomické expertize. Jeji kampan byla, i pfes znacn€ vétsi podil Zenskych
stereotypt, dlouhou dobu UspéS$na a fadila ji mezi nejvétsi favority s redlnou Sanci na
vitézstvi, ovsem v zavéru ji uskodila kauza s ud€lovanim tituli na Mendelové univerzité.
V jeji komunikaci byla vyrazné zastoupena rodinna orientace, ktera se u ni vyskytovala
nejvice ze vSech zkoumanych kandidatt. Toto zjisténi odpovida literatufe, podle které se
u Zenskych kandidatek cast&ji objevuje téma rodiny. Také se u ni nejCastéji ze vSech
kandidati vyskytovala témata vzdélavani, stafi, chudoby, liberdlni a rodinna témata
a feminismus, tato tvrzeni jsou taktéz v souladu s literaturou (napt. Cmeciu, 2014; Alexander

a Andersen, 1993).

Dulezity je také moment, ktery jsem jiZz zminila vySe, a to ohrazeni DanuSe Nerudova proti
tomu, Ze by ji vzal Petr Pavel na Hrad jako Gcetni. Nasledna Pavlova reakce na Instagramu,
podle niZ Nerudova ,,ztracela hlavu®, vystihuje stereotyp, Ze zeny jsou moc emocionalni,

podle literatury jsou Zeny dokonce stereotypné méné¢ emocné vhodné pro politiku
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(Alexander a Andersen, 1993). Je otazkou, do jaké miry pouzil tym Petra Pavla tato slova
umyslné s cilem vyuzit tohoto stereotypu, a do jaké miry Slo pouze o zdliraznéni klidu

a rozvahy Petra Pavla v kontrastu s ptispévkem Nerudové.

Jediny kandidat, ktery se na svém Instagramovém profilu vyjadioval k utokiim na svij
vzhled, byla Danue Nerudova. Zadny z muskych kandidatd obhajovat sviij vzhled
nemusel. Podle literatury maji muzi i Zeny tendenci posuzovat zeny na zakladé jejich
vzhledu. U muza tomu ovsem tak neni. To vede k tomu, ze vzhled dominuje naSemu
posuzovani celkové hodnoty Zen, dokonce i v situacich, kde by mél byt irelevantni

(Ellemers, 2018).

Ponékud ptekvapivym zjisténim bylo, Ze u DanuSe Nerudové jako u jediné ze zkoumanych
kandidat prevladl formalni styl oblékani. Neformalni obleceni se v jejim piipad¢ tykalo
zejména dnt, které travila s rodinou na chalupé. Naopak Andrej Babis i Petr Pavel byli
zobrazeni vice v neformalnim obleCeni. U Petra Pavla se jednalo pfedev§im o jeho
ptiznacnou flanelovou kosili, kterd se stala symbolem jeho kampané. Andrej Babi§ se
nejcastéji prezentoval v neformalnim obleceni, at’ uz sadm, v obklopeni své rodiny ¢i svych
podporovatelti. Tato tvrzeni odporuji poznatkiim z vyzkumu Brands a kolektivu (2021), ve
kterém byla u Zen zjiSténa mensi mira vyskytu formalniho obleceni nez u muzskych kolegt
(Brands et al., 2021). Tento vysledek také poukazuje na to, Ze ceSti voli¢i neptikladali
formalnosti takovy vyznam ve vztahu ke kompetentnosti kandidata. Jako pfikladem muize
byt jiz vyse zminéna flanelova kosile Petra Pavla, ktera se t&sila mezi Cechy oblibg, a i pies
svou neformalnost mu neubirala na vniméani jeho kompetence. Zjisténi, Ze u obou kandidatt
postupujicich do druhého kola pfevladalo neformalni obleceni, by tak mohlo byt inspiraci

do budoucich voleb.

I kdyz jsou socidlni sit€¢ mistem, které umoznuje kandidatim fidit svou sebeprezentaci, dva
ze tii kandidatd vtomto vyzkumu vystupovali v souladu s tradi€énimi genderovymi
stereotypy, 1 kdyz byly jejich komunikacni strategie navzajem rozdilné. Prostfednictvim
komunikace na socialnich sitich formuji kandidati svou image a vefejny obraz. Vzhledem
k tomu, ze maskulinni rysy cast&ji koreluji s vitezstvim a maji u voli€l vice divéry
(Chen et al., 2020), bude v budoucnu pravdépodobné vyhodnéjsi pro kandidaty i kandidatky

tyto znaky zdiraziovat. Vysledky této prace ovSem také piindSeji zjisténi, Ze budouci
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kandidati a kandidatky v nadchazejicich volbach nemusi pro tspéch striktné tihnout pouze
k naplnéni jednoho stereotypu, ale klicem k uspéchu mtize byt vyuziti ocetiovanych atributti
muzskych 1 zenskych kandidata. Pokud kandidat dokaze spojit klid a diraz na schopnosti,
které¢ fungovaly Petru Pavlovi, s pé¢i o druhé, ktera byla vyraznéji ptfitomna u vSech
zkoumanych kandidati, mize tim zaujmout Siroké spektrum voli¢ii i v nejistych ¢asech.
Budoucnost vyuziti genderovych stereotypt tedy bude zaviset na tom, jak s nimi kandidati
dokazi strategicky pracovat. Jisté také je, Ze marketingové tymy kandidati musi brat vazné

socialni sit¢ a jejich rostouci vliv na volice.

Pti interpretaci vysledku je dulezité zohlednit i limity prace, které budou v nasledujici ¢asti
predstaveny. Stejné jako vétSina vyzkumnych metod ma i obsahova analyza své slabiny
a nedostatky. Kritici upozoriuji na to, Ze 1 kdyz kvantitativni obsahové analyza poskytuje
tvrda data, zavislostni korelace zkoumanych proménnych a podily, nenabizi vysvétleni, proc¢
jsou vysledky takové, jaké jsou, a jaky maji vyznam. Obsahova analyza také redukuje
zkoumanou skutec¢nost na kvantifikovatelné udaje a pii zafazovani prvku do urcité kategorie

jsou tak nutné opomijeny jeho dalsi unikatni vlastnosti (Trampota a Vojtéchovska, 2010).

Zkoumané obdobi nepokryvalo celou prezidentskou kampan, ale pouze jeji ¢ast. Prace se
soustfedi na ¢asovou vyse¢ kampan¢ a pouze na jednu socialni sit’. Tento vzorek nemiize byt
vSe vypovidajici, protoZe kandidati vedli kampai i na jinych platforméch. Zaroven je také
dilezité mit na paméti, ze zkoumani byli pouze 3 kandidati, tudiZ je dulezité byt opatrny pii
generalizaci téchto vysledkd. Urcité zkresleni vysledkd mohl ptinést i fakt, ze kazdy

z kandidatt byl jinak aktivni a ptidal rozdilny pocet ptispévkl ve zkoumaném obdobi.

I ptes snahu a pfesné kodovani mohlo v nékterych piipadech dojit k subjektivnimu zkresleni
u nékterych kategorii, jako je naptiklad vielost ¢i identifikace formalniho ¢1 neformélniho
obleceni. Jedinym kodérem vyzkumu byla sama autorka prace, neni tedy mozné vyloucit

urcitou moznost subjektivniho vlivu.
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Zavér
Tato bakalaiska prace se zabyvala sebeprezentaci kandidati v Ceskych prezidentskych
volbach v roce 2023 z pohledu genderovych stereotypt. Jejim cilem bylo zjistit, jak se

prezentovali prezidentsti kandidati ve své komunikaci na socidlni siti Instagram v souvislosti

s genderovymi stereotypy.

Vybranymi kandidaty byli ti, které favorizovaly priitbézné priizkumy, a to Petr Pavel, Andre;j
Babis a Danuse Nerudova. Zaméfila jsem se tedy na to, zda tito kandidati ve své komunikaci

na socialni siti Instagram ve sledovaném obdobi reflektovali tradi¢ni zenské a muzské role.

V teoretické ¢asti byly nejprve predstaveny genderové stereotypy, které tvori zakladni pojem
této bakalarské prace, a poté politickd komunikace na socidlnich sitich. ProtoZe jsou
genderové stereotypy vyrazné pritomné v politické komunikaci, a to i v té odehravajici se na
socidlnich sitich, povazovala jsem za nezbytné piiblizit jejich projevy a dusledky

v politickém prostiedi. V praci byla zminéna také role genderu na ¢eské politické scéné.

Jako vyzkumna metoda byla pouZita kvantitativni obsahova analyza, kterd zkoumala celkem
601 prispévki pfidanych na socidlni sit’ Instagram v obdobi od 1. listopadu 2022 do 12. ledna
2023. Vysledky analyzy odhalily, ze Danuse Nerudova a Petr Pavel ve své komunikaci
vystupovali v souhlasu s genderovymi stereotypy. Z analyzy vyplynulo, ze 70 %
zobrazenych stereotypt u Nerudové bylo Zenskych. V ptipadé muzskych stereotypi u Petra
Pavla se jednalo o 63 %. Jedinym kandiditem, u kterého mély (byt mirnou) ptevahu
stereotypy obycejné piisuzované druhému pohlavi, byl Andrej BabiS. U néj se Zenské

a muzské stereotypy prosadily v poméru 52 % ku 48 %.

Ceska politicka scéna se tak vyrazné nelisi od t&ch, které zkoumali zahrani¢ni vyzkumnici.
Projevované stereotypy vétSinou korespondovaly s literaturou. Pfikladem mulze byt
kandidatova orientace na rodinu, kterd se nejvice projevila u DanuSe Nerudové, a ktera je
siln¢ zastoupena i1 u zahrani¢nich Zenskych kandidatek, které se na rozdil od muzskych
kolegii prezentuji naptiklad jako matky. Za povSimnuti stoji zji$téni, Ze jedinym kandidatem,
u kterého ptfevazovalo formalni oblékani stereotypné spojované s muzskymi politickymi

kandidaty, byla DanuSe Nerudova.

Toto téma povazuji 1 vzhledem k stale nizkému poctu zen v Ceské politice za velmi aktualni.
Nasledujici vyzkum by mohl také smetovat ke kvalitativnimu zkoumani divodd, proc€ se tito

kandidati prezentovali takovymi zplisoby. Zaroven by podobné studie mohly byt provadéné
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i na nasledujicich volbach, které Ceskou republiku ekaji.

56



Summary

This bachelor’s thesis focused on the self-presentation of candidates in the 2023 Czech
presidential election from the perspective of gender stereotypes. Its aim was to examine how
presidential candidates communicated on the social media platform Instagram in relation to

gender stereotypes.

The selected candidates were those favored in ongoing public opinion polls: Petr Pavel,
Andrej Babis, and Danuse Nerudova. The research thus explored whether these candidates,
in their Instagram communication during the observed period, reflected traditional

masculine and feminine roles.

The theoretical section first introduced the concept of gender stereotypes, which forms the
foundation of this thesis, followed by a discussion of political communication on social
media. Since gender stereotypes are significantly present in political communication,
including that conducted on social platforms, it was necessary to outline their manifestations
and implications in the political sphere. The role of gender in the Czech political landscape

was also addressed.

The research method used was quantitative content analysis, examining a total of 601
Instagram posts published between November 1, 2022, and January 12, 2023. The analysis
revealed that both DanuSe Nerudova and Petr Pavel presented themselves in a manner
consistent with gender stereotypes. Specifically, 70% of the stereotypes identified in
Nerudova’s communication were feminine in nature. In Petr Pavel’s case, 63% of the
identified stereotypes were masculine. The only candidate for whom stereotypes typically
associated with the opposite gender slightly predominated was Andrej Babi§, with feminine

and masculine stereotypes appearing in a ratio of 52% to 48%, respectively.

Thus, the Czech political landscape does not differ significantly from those analyzed in
foreign research. The expressed stereotypes mostly corresponded with patterns identified in
the literature. One such example is the candidate’s focus on family, which was most evident
in the case of Danuse Nerudova and is similarly common among foreign female candidates,
who—unlike their male counterparts—often present themselves as mothers. Notably, the
only candidate who predominantly appeared in formal clothing traditionally associated with

male political figures was DanuSe Nerudova.

Given the persistently low number of women in Czech politics, this topic remains highly
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relevant. Future research could focus on qualitatively examining the reasons behind the
candidates’ chosen forms of self-presentation. Moreover, similar studies could be conducted

in connection with upcoming elections in the Czech Republic.
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Predpoklidana struktura price (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):
Uvod
- pledstaveni tématu prace a jeji metodiky
- stanoveni cila
1. Teoreticka ¢ast
1.1. Genderové stereotypy
1.2. Politickda komunikace
1.3. Role genderu na Ceské politické scéné
1.4. Volba prezidenta republiky v roce 2023
- Pedstaveni kandidati a jejich programil
2. Metodologicka cast
Vyzkumna ¢ast
4. Diskuse
Zaver
- celkové shrnuti prace a zhodnoceni naplnénych cilii
Pouzita literatura a zdroje
Pilohy

e
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Vymezeni zpracovavanéhe materidlu (napf. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):
Oficialni socialni sit& Petra Pavla, Andreje BabiSe a Danude Nerudové

Postup (technika) pi'i zpracovani materidlu:
Obsahové analyza oficialnich profild na socialnich sitich vybranych kandidatd

ZAkladni literatura (ngjméné 5 nejdlleZit&jich titulll k tématu a zplisobu jeho zpracovani; u -vSech
tituldl je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 fadkd):

GOFFMAN, Erving. Gender Advertisements. New York : Harper & Row, 1979. ISBN 0-674-34191-0.
- Klasické dilo zkoumajicf genderové stereotypy v reklamé. Erving Goffman analyzuje
vizualni reprezentace muZil a Zen. Piedstavuje kriticky pohled na to, jak medialni obrazy
ovliviiuji vniméani genderu.

CHEN, Danni, Kunwoo PARK a Jungseock JOO. Understanding Gender Stereotypes and Electoral
Success from Visual Self-presentations of Politicians in  Social Media. ACM DIGITAL
LIBRARY [online]. c2024, s. 21-25 [cit. 2024-09-01]. Dostupné z
https://dl.acm.org/doi/abs/10.1145/3423268.3423583
- Clének zkoumad vizualni scbeprezentaci politii na socidlnich sitich v souvislosti
s genderovymi stercotypy. Odhaluje, jak vizualni komunikace politikli muze pfispét k
podporovani nebo bourdni genderovych stereotypii a souvislost s vysledky voleb.

DOLAN, Kathleen. Gender Stereotypes, Candidate Evaluations, and Voting for Women Candidates:
What Really Matters? Political rescarch quarterly [online]. 2014, 67(1). p.96-107 {cit. 2024-00-01 ]
Dostupné z: https://web.p.ebscohost.convehost/pdfviewer/pdfviewer?vid=0&sid=c9d2e455-cale-4262-
8699-1ealfleeebe2%40redis
- Tento titul zkoumé vliv genderovych stereotypli na hodnoceni kandidati ve volbach ve
Spojenych statech americkych. Zjistuje, zda a jakym zplsobem ovliviiyji genderové
stereotypy podporu Zen v politickych kampanich.

CERMAKOVA, Marie. Genderové identity — ekonomické a socidlni souvislosti. Gender, rovné
piilezitosti, vyzkum [online]. AV CR Czech Academy of Sciences — Institute of Sociology, 2003, 4(1-
02), 12 [eit. 2024-09-01]. ISSN  1213-0028. Dostupné z:  httpsi/www-ceeol-
com.ezproxy.is.cuni.cz/search/journal-detail?id=367
- Tento ¢lanek poskytuje sociologicky vhled do souvislosti mezi genderem, ekonomickymi a
socialnimi aspekty. Poskytuje komplexni pohled na tuto problematiku s diirazem na to, jak
genderové role a identity ovlivimji ekonomické a socidlni postaveni jednotlivell v &eské
spoleénosti.

KRIPPENDORFF, Klaus. Conteni analysis: an introduction to its methodology. 2nd ed. Thousand
Oaks: Sage, c2004, xxiii, 413 s. ISBN 0-7619-1544-3.
-. Kniha o obsahové analyze, kterd poskytuje uceleny piehled o metodologii, teoriich a
postupech. SlouZi jako zdroj pro Siroké mnoZstvi metodologickych pristupil.

Diplomové price k tématu (seznam bakaléfskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhajeny na UK, pfipadné dalSich oborové blizkych fakultach &i vysokych §kolich za
poslednich pét let):

SINDELAROVA, Katetina. Prezentace Zen-politicek na Facebooku z pohledu genderové perspektivy.
Praha, 2023. Bakalai'ské prace. Univerzita Karlova.

SIMKOVA, Jana. Role genderu v medidlnim pokiyti &eskych prezidentskych voleb 2023. Praha, 2024.
Diplomova prace. Univerzita Karlova.

FILIPKOVA, Ancta. Genderové nerovnosti v politice. Praha, 2023. Bakaldfskd price. Univerzita
Karlova.
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LYSKOVA, Tatéana. MARKETING POLITICEK: ZENY V KAMPANICH DO PSP 2017. Praha, 2019.
Bakalaiska prace. Univerzita Karlova.

MILLKOVA, Tereza. Obsahovd analyza twitterovych komeniari vici vybranym muzskvm a Zenskym
kandidatiim prezidentskych voleb 2023. Praha, 2023. Bakalaiska prace. Univerzita Karlova.

VRBIK, Matéj. Charakter populismu Andreje Babise: genderovd perspektiva. Bmo, 2023. Bakalaiska
prace. Masarykova univerzita.

Datum / Podpis studenta/ky

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA :

Doporudeni k tématu, struktuie a technice zpracovani materialu:

Pripadné doporuceni dalSich titulu literatury piredepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméieni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykondvam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této prace.

LT T

PFijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagozkv/p

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH/DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM POD/TELNY FSV UK.
PRIIATF TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA 1KSZ SCHVALUJE GARANT PRiSLUSNEHO STUDIJNiHO PROGRAMU.
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Piilohy

Ptiloha €. 1: Ukazka kodovaci knihy (tabulka)

Zenské stereotypy

Témata

Zdroj:

Kod:

Indikatory:

(Ellemers, 2018)

péce o druhé

v piispévku kandidat/ka zdtraziuje péci o ostatni a
pomoc slabsim

(Sanbonmatsu, 2002)

liberalni témata

piispévek podporuje lidska prava a mensiny

(Munoz a Towner, 2017)

rodinna témata

v prispévku se kandidat/ka vénuje rodinné politice,
otazkam rodiny, rodiCovstvi, matefstvi a déti

(Huddy a Terkildsen, 1993)

téma zdravotnictvi

piispévek pojednava o tématech zdravotni politiky,
zdravotni péce a jeji dostupnosti, zdravotnickych
zafizeni

(Huddy a Terkildsen, 1993)

téma stari

prispévek se vénuje seniorim a diichodiim

(Sanbonmatsu, 2002) feminismus ptispévek se soustiedi na rovnopravnost Zen s muzi
a feministickd témata
) ) v prispévku se objevuje téma chudoby,
(Huddy a Terkildsen, 1993) téma chudoby

nizkoptijmovych osob, bezdomovectvi nebo
socialni pomoci osobam v nouzi

(Huddy a Terkildsen, 1993)

téma vzdélavani

v prispévku se vyskytuje téma vzdélavaci politiky,
vzdélavani ¢i Skolstvi

Prezentace své osoby:

Zdroj:

Kod:

Indikatory:

(Alexander a Andersen, 1993)

orientace na rodinu

kandidat/ka se v pfispévku zminuje o roding,
détech, partnerovi/partnerce, bud’ verbalné, nebo
prostiednictvim vizualniho obsahu s ¢lenem/Cleny
rodiny

(Brands et al., 2021)

neformalni oblékani

kandidat/ka ma na sobé€ cilivni obleéeni

(Huddy a Terkildsen, 1993)

vielé vystupovani

kandidat/ka se prezentuje srdecnou a pozitivni
interakci s ismévy, blizkosti k lidem (naptiklad
vizudlni obsah s voli€i, seniory, détmi)

(Huddy a Terkildsen, 1993)

empatie

kandidat/ka vyjadiuje pozoruméni, podporu a
blizkost druhym, vcit'uje se do jejich situace

Muizské stereotypy
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Témata:

Zdroj:

Kod:

Indikéatory:

(Huddy a Terkildsen, 1993)

krizové situace

v piispévku se objevuje téma krize ¢i mimoiadné
situace

(Muioz a Towner, 2017)

vlastenectvi

v piispévku se vyskytuje téma spojené s
vlastenectvim, narodni identitou, narodnimi
hodnotami a hrdosti

(Huddy a Terkildsen, 1993)

vojenskd témata

prispévek obsahuje témata spojena s vojenstvim,
armadou, valkou a obranou statu

(Huddy a Terkildsen, 1993)

policejni témata

ptispévek obsahuje témata policie

(Huddy a Terkildsen, 1993)

bezpecnost

v piispévku se objevuje téma bezpeci, ochrany a
hrozby

(Huddy a Terkildsen, 1993)

zahrani¢ni politika

v prispévku se obejvuje téma mezinarodnich
vztahi a diplomacie

(Chen et al., 2020)

ekonomika

ptispévek se soustfedi na ekonomické a
hospodarské otazky

Prezentace své osoby:

Zdroj: Kod: Indikatory:
. ) kandidat/ka v pFispévku pouziva silna slova,
(Huddy a Terkildsen, 1993, dominance zdlraziuje svou autoritu, pevné postoje, vlastni
neustupnost
(Huddy a Terkildsen, 1993) klid

kandidat/ka v pfispévku zvyzdvihuje svuj klidny a
rozvazny pristup, racionalitu a emocni stabilitu

(Brands et al., 2021)

formalni oblékani

kandidat/ka ma na sob¢ v piispévku formalni
obleceni

(Ellemers, 2018)

projevy hnévu

kandidat/ka v pfispévku projevuje emoci hnévu,
ma zvySeny hlas nebo vyrazna gesta

(Huddy a Terkildsen, 1993) sila kandidat/ka v pfispévku zdlraziuje fyzickou i
symbolickou silu
(Ellemers, 2018) schopnost kandidat/ka v ptispévku vyzdvihuje vlastni

dovednosti, praxe a expertizy
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azka kodovaciho listu (tabulka)

Pfiloha &. 2

empatie | odkaz:

0| bttpsifwnase.

0| betpsiswmse.

4 nttps:i .

0| betpsitwnss.

0| betpsiswnss.

0| bttpsi/woae.

0| bttpsi/wnane.

[y

[y

0| bttpsi/wnase.

[y

4t

0| bttpifwnase.

=

5

=

5

=

=

téima | orientace | neformaini | vieis

téma

chutoby | wedétivani | narodiou | obkékini |wstupovini

téma stafi | feminismus

téma
havatnietd

Uberdini | rodinni
témata | témata

péten
druhe

3

1

rizové
situace.

Piispévek
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