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Abstrakt

Tato prace uvadi vyzkumy zabyvajici se vlivem genderu na praktiky pouzivani online
seznamovacich aplikaci. V dnesni dobé hraji digitadlni platformy ¢im dal vétsi roli
v romantickych a sociadlnich vztazich. Je proto dulezit¢ porozumét tomu, jak gender
ovlivituje vSechny tyto praktiky. Tato prace ma charakter prehledové studie. Na zakladé
vybranych vyzkumii publikovanych v obdobi poslednich deseti let se tento text snazi ukazat
piehled dosavadnich poznatkli a shrnuje vysledky vyzkumi v oblasti online seznamovani
a navazovani romantickych vztahti prostfednictvim online seznamovacich platforem. Prace
zkoumd, jak gender formuje a/nebo ovlivituje nejen chovani uzivatell, ale také jejich
ocekavani a zkusenosti. Naptiklad muzi a zeny vykazuji odlisné vzorce ve vytvareni profild,
ve strategiich zasilani zprav a kritériich pro vybér partnera. Studie také zdlraznuje dopad
spoleenskych norem a genderovych stereotypi na pribéh online seznamovani, coz
odhaluje, jak tyto faktory prispivaji k rozdilnym vysledkim v uzivatelské spokojenosti

a tvorbé vztahu.

Klic¢ova slova: gender, online seznamovani, online seznamovaci aplikace, sebeprezentace



Abstract

This thesis reviews research on the impact of gender on the use of online dating apps.
Nowadays, digital platforms play an increasingly important role in romantic and social
relationships. It is therefore important to understand how gender influences all these
practices. This paper is a review study. Based on selected research published over the last
ten years, the thesis seeks to show an overview of the existing knowledge and summarizes
the results of research in the field of online dating and establishing romantic relationships
through online dating platforms. The thesis not only examines how gender shapes and/or
influences users' behaviour, but also their expectations and experiences. For example, men
and women show different patterns in profile creation, messaging strategies, and partner
selection criteria. The study also highlights the impact of social norms and gender
stereotypes on the course of online dating, revealing how these factors contribute to different

outcomes in user satisfaction and relationship formation.
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1 Uvod

Dnesni komunikac¢ni prosttedky prochdzeji neustalym vyvojem, pronikaji do novych
oblasti lidského Zivota a zasadn¢ méni tradicni zpisoby komunikace, spolecenské ritualy
avzorce chovani. Tento trend lze dnes pozorovat téméf ve vSech aspektech naSich
kazdodennich ¢innosti. Naptiklad nakupovéani potravin se postupné piesouva do online
prostiedi, coz ma za nasledek stale rostouci pocet zakaznikli v online supermarketech.
Dokonce 1 tradi¢ni kamenné prodejny umoznuji pohodIné nakupovani online z pohovky
(Delberghe et al. 2022). Pandemie koronaviru ovlivnila digitalni transformaci v mnoha
ohledech. Nejenze se nakupovani obleceni online stalo béznou praxi, digitalni technologie
pronikly i1 do oblasti romantickych vztah.

Podle priizkumu Pew Research Center provedené¢ho 5.—17. Cervence 2022 tfi z
deseti dospélych Ameri¢ani uvedli, ze nékdy pouzili seznamovaci web nebo aplikaci
(McClain and Gelles-Watnick 2023, 3). Tradi¢ni romantické interakce prochazeji proménou.
Tam, kde dfive navazani romantického vztahu spocivalo v osobnim sezndmeni, mohou nyni
prvnimu dojmu pfedchazet informace o potencidlnim partnerovi uvedené na jeho profilu.

Tato prace uvadi vyzkumy, které zkoumaji prostfedi online seznamovacich aplikaci
s konkrétnim zaméfenim na to, jak gender ovliviiuje praktiky a zkuSenosti uzivatelt. Studie
rozebird rGzné aspekty, jako jsou motivace, preference, sebeprezentace, interakce
avysledky, a ukazuje vyznamné rozdily mezi muZi a Zenami. Pochopenim téchto
genderovych rozdila si prace klade za cil poskytnout hlubsi vhled do SirSich souvislosti
digitalni transformace romantickych vztaht.

Nasledujici ¢asti textu se budou zabyvat konkrétnimi zplisoby, jimiz se muzi a Zeny
1i81 v pouZzivani online seznamovacich technologii, a osvétli jedine¢né vyzvy a piileZitosti,

kterym kazdé pohlavi €eli pti hledani romantického spojeni v digitdlnim véku.



2 Bauman vs. Giddens: dva pohledy na moderni vztahy

Svét, ve kterém zijeme, je formovan rychlymi spolecenskymi, kulturnimi
a technologickymi zménami, které ovlivnily i zptsob, jakym prozivame lasku a intimitu.
Dva vyznamni sociologové Zygmunt Bauman a Anthony Giddens nabizeji kontrastni
pohledy na tento fenomén. Bauman ve své praci ,, Tekuté laska: O kiehkosti lidskych pout
(2023) nabizi kriticky pohled na moderni vztahy, poukazuje na nedostatek zavazki
a konzumni piistup. Naproti tomu Giddens, ve svém dile ,,Proména intimity: sexualita, laska
a erotika v modernich spole¢nostech® (1992) predstavuje optimisti¢téjsi perspektivu,
zdlraznujici prostor pro rovnost a hluboké spojeni. Pojd’'me se na tyto dva pohledy podivat
blize.

Zygmunt Bauman uvadi koncept tekuté lasky jako soucast své Sirsi kritiky tekuté
modernity, v niz nic, véetn¢ vztah(, neni trvalé. V tekuté spole¢nosti se upfednostituje osobni
svoboda a individualismus, coz vede k tomu, co Bauman popisuje jako kiehkost modernich
vztahtl. Partneti se vyhybaji dlouhodobym zavazkim, obdvaji se omezeni z nich plynoucich
a davaji prednost vztahiim, které 1ze rozvazat stejn¢ snadno, jak byly navazany.

Bauman tvrdi, Ze moderni technologie a konzumni zplsob zivota tuto docasnou
povahu intimity jesté zesilily. Seznamovaci aplikace a platformy socialnich médii podporuji
nakupni pfistup ke vztahiim, kdy jsou partnefi povaZzovani za zaménitelné zbozi. ,,Konzumni
zpusob Zivota ma rad lehkost a rychlost a také novost a rozmanitost, které by lehkost
a rychlost mély pfinaset. V Zivoté Homo consumens se uspéch neméii objemem nakupu, ale
jeho obratem” (Bauman 2023, 58). Podle Baumana tato nestabilita odrazi hlubsi spolecensky
strach ze zdvazku a zranitelnosti, nasledné jsou jedinci Casto nespokojeni a maji tizkosti.
»Moznost snadno a rychle se rozejit a ukoncit vztah na pozadani tato rizika nijak
neumensuje; naopak, §ifi je dal spole¢né s uzkosti, kterd ji na kazdém kroku doprovazi”
(Bauman 2023, 14).

Na rozdil od Baumanova kritického postoje nabizi Anthony Giddens optimistickou
perspektivu prostiednictvim svého konceptu ¢&istého vztahu. ,,Cisty vztah nema nic
spole¢ného se sexudlni Cistotou...Odkazuje k situaci, kdy do vztahu lidé vstupuji pro vztah
sam, pro to, co mohou oba ze svého spojeni ziskat; a trva jen potud, pokud jsou oba
presvédceni, Ze se jim skytd dost uspokojeni na to, aby v ném chtéli setrvavat” (Giddens
1992, 58). Tento typ partnerstvi podle Giddense pieziva diky napliiovani emocionalnich
potieb obou partnerti. Cisty vztah Giddens popisuje jako formu partnerstvi, které neni

udrzovano spoleCenskymi normami nebo ekonomickou nutnosti, ale vzajemnym



uspokojenim a citovym naplnénim. Cisty je rovnopravny vztah, v némz oba partneii
zustavaji spolu, dokud je to odménuje a obohacuje jejich zZivoty.

Jadrem Giddensovy argumentace je koncept reflexivity. Moderni vztahy vyzaduji
otevienou komunikaci a ochotu porozumét potiebam toho druhého a piizptsobit se jim. To
podle n¢j znamend demokratizaci intimity, kdy ob¢ strany nesou stejnou odpovédnost za
uspéch vztahu. Ackoli Giddens uznéava problémy, které ptinasi individualizace a modernita,
zustava optimistou, pokud jde o potencial hlubokého citového spojeni a osobniho rtstu
v soucasnych vztazich, zalozenych na svobod¢ jednotlivce.

Bauman i Giddens zkoumaji, jak modernost zménila romantické vztahy. Jejich
pohledy se vyrazné lisi, ale oba teoretici se shoduji na tom, Ze ,,romanticka definice lasky
v duchu ,dokud nés smrt nerozdé€li‘ uz rozhodné neni v modé” (Bauman 2023, 18). Bauman
zdlraznuje rizika této eroze, Giddens se zamétuje na potencialni pfinosy. Baumanova tekuta
laska odrazi svét pomijivych spojeni, zatimco Giddenstv Cisty vztah predpoklada prostor
pro osobni rust a citové bohatstvi.

Kontrastni nazory Baumana a Giddense ilustruji slozZitost lasky v 21. stoleti
a ptfipominaji ndm, ze moderni laska je jak vyzvou, tak i ptilezitosti, odrazi napéti a promény,

které utvareji soucasny zivot.



3 Promény fenoménu parovani

Ve vétsSin€é zapadnich spolecnosti dnes pfevazuje individudlni vybér partnera.
Z historického hlediska tomu tak nebylo vzdy. Do 19. stoleti v mnoha castech Evropy
rozhodovala o snatku bud’ rodina zadatelti o siatek, nebo vesnicka komunita jako skupina,
takZe Slo o kolektivni, nikoli individualni rozhodnuti.

Historicky mélo manzelstvi vyznam spiSe ekonomicky a socidlni nez ¢isté romanticky.
Rodiny vyuzivaly snatky k posileni socialnich, ekonomickych a politickych vazeb. Vybér
partnera byl tedy strategicky a mél za cil zabezpecit rodinu a jeji postaveni ve spole¢nosti.
»V predmoderni Evrop¢é se snatky uzaviraly nikoli na zaklad¢ vzajemné sexudlni
ptitazlivosti, nybrz s ekonomickymi ohledy. Pro chudé bylo manZzelstvi formou organizace
zemédelské prace” (Giddnes 1992, 38). Romanticka laska zacala nabyvat na vyznamu od
konce 18. stoleti. V kontextu modernizac¢nich procesi doSlo k proméné vnimdani
mezilidskych vztahd, laska se ,viadila mezi pravé se ustavujici vazby mezi svobodou
a seberealizaci” (Giddens 1992, 40). Giddens spojuje romantickou lasku s pojmem intimity,
ktery ,,neslucuje se s touhou a s pozemskou sexualitou®, protoze ,,pfedpoklada psychickou
komunikaci, setkani dusi” (Giddens 1992, 45). Intimita je podle n¢j také spojena
s ,,nedostatkem*. Aby intimita mohla existovat, musi byt j¢ uznano jako netplné, pficemz
laska slouzi jako komunikace mezi dvéma netplnymi jd. ,,Podvratny charakter romantické
lasky byl dlouho drZen na uzdé¢ spojenim lasky s manZelstvim a matefstvim a pfedstavou, Ze
prava laska jednou nalezena je navzdy” (Giddens 1992, 46).

Dnes se jiz méné hovoii o smlouvé na cely Zivot, spiSe se stale Castéji hovofii
o partnerech v zivotni etapé. To znamend, Ze mnoho lidi nehleda partnera jen jednou, ale
nekolikrat. Tento koncept odrazi zménu v ocekavanich a hodnotich spojenych
s partnerskymi vztahy. Mnoho lidi dnes hled4 partnera, ktery bude vyhovovat jejich
aktudlnim potfebam a zivotnim cilim, coz muize vést ke zmén¢ partnera v prub¢hu zivota.
se zvyk vyuzivat masova média k uspofadani osobnich vztaht prosadil v Anglii koncem
17. stoleti a v poloviné 18. stoleti se stal moédou i1 ve zbytku Evropy. Jednalo se o siiatkové
inzeraty v prisluSnych rubrikach novin. To nasledn¢ vedlo ke vzniku celé skupiny periodik,
ktera zvefejiiovala soukromé inzeraty na hledani partnera (Sampson 1874, 476-490).

K wvyuziti technologickych prostfedkli pro hledani partnera doSlo nejprve na
Harvardové univerzité v roce 1965. Studenti Harvardu Jeff Tarr, Doug Cinsburg a David

Crump pfisli s inovativnim feSenim — vyuzitim pocitace pro parovani. Jejich kolegové mohli

10



po zaplaceni pfispévku ve vysi 3 dolarti vyplnit dotaznik, v némZz popsali sebe a své
vytouzené partnery. Udaje se pienasely na dérné ititky, které pak zpracovaval pétitunovy
pocitac IBM 1401. Osobni ,,vzorek* tucastnika tvofilo pouze pét osob — tolik profilt
porovnaval dotaznik kazdého jednotlivého ucastnika. Vysledky byly vytistény na tiskarné
a poté rozeslany ptijemcim (Tarr, Ginsburg, and Crump, 1966). Experimentalni projekt,
ktery zah4jila skupina podnikavych studentd, se ukazal jako uspésny. Pocet ucastnikti dosahl

sta tisic osob.

11



4 Prehled online seznamovacich aplikaci

Je vidét, ze technologicky pokrok umozituje nové zplisoby seznamovani. Tak
napiiklad $ifeni internetu umoznilo Uplné novou éru seznamovani, a sice seznamovani
online. Prvni online seznamovaci sit’ se objevila v roce 1995 ve Spojenych statech
a jmenovala se Match.com. Profily uzivatelli pfedstavovaly objemné dotazniky s mnoha
kolonkami k vyplnéni a ¢lenstvi na této strance bylo placené. Sluzba Match.com pouzivala
k porovnavani profilii primitivni algoritmus a v piipadé shody zajmu nabizela uzivatelim
profily ostatnich uzivateli. V novém tisicileti se na trhu online seznamek objevil vyznamny
hrag, a to spole¢nost eHarmony, ktera funguje dodnes. Tviirci eHarmony od samého pocatku
prezentovali své stranky jako misto pro seznameni nezadanych muzii a Zen za uUcelem
navazani dlouhodobych a vaznych vztahii.

Online seznamovani zazilo rychly vyvoj od zacatku nového tisicileti, kdy vznikly
seznamky Ashley Madison, Plenty of Fish, OkCupid, Badoo, SeekingArrangement a desitky
dalsich podobnych sluzeb. Konkurence na trhu zacala byt obrovska, firmy hledaly zpiisoby,
jak vyniknout. Napiiklad ScientificMatch.com byla online seznamovaci sluzba, kterou
v prosinci 2007 zalozil Eric Holzle v Bostonu ve staté¢ Massachusetts. Spole¢nost pouzivala
proces skenovani bunék z vnitiku ust ¢lenti na Sest markeri imunity, aby jim pomohla najit
vhodného partnera. Vysledky testil byly pouzity k pfifazeni osob s dopliiujicim se imunitnim
systétmem (ScientificMatch 2011). Podobnou véci se zabyval Svycarsky startup
GenePartner, zalozeny v roce 2008. Ten se zaméfil na genetickou kompatibilitu: ucastnikim
bylo nabidnuto zakoupeni domaciho testu DNA. Zkumavky se slinami byly zaslany zpét
spolecnosti k dekddovani genomu. Po analyze systém vytvofil seznam polymorfismi (t].
mutaci a dalSich zmén) v urcitych oblastech DNA uzivatele. Algoritmus tyto polymorfismy
vzajemné koreloval a navrhl ucastnikiim ty partnery, z jejichz spojeni by vzeslo nejzdravé;si
potomstvo.

Vyvoj online seznamovani Sel ruku v ruce s vyvojem technologii. Nastup chytrych
telefond na platformach iOS a Android vedl k pfesunu seznamovacich platforem
z webovych stranek do chytrych telefonti. Ten byl podpofen dvéma faktory: masovym
rozsitenim GPS modulu a spusténim obchodt s aplikacemi tfetich stran App Store a Android
Market (dnes Google Play). SKOUT se stala prvni socidlni siti a online seznamovaci aplikaci
zalozenou na poloze (Skout n.d.). Tim vznikla nova skupina seznamovacich platforem, a to
LBRTD (Location- based real-time dating). Tak se oznacuji online seznamovaci sluzby,

které aktualizuji data v redlném Case a vyuZzivaji geolokacni technologie. Patii sem 1 aplikace
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Tinder, kterd se trvale drzi na nejvysSSich pfickach, pokud jde o pocet staZzeni uzivateli
systému i0S a Android. Podle portalu Statista ma v roce 2024 vice nez 4 403 000 stazeni
mésicné.

Abychom mohli shrnout v§echny druhy online seznamek, uvadime zde vyzkum Eliho
J. Finkela, Paula W. Eastwicka a dalSich, ktefi tfidi online seznamky do 14 kategorii (viz
tab. 1). Jak je vidét v tabulce, seznamovacich aplikaci je velké mnozstvi a jsou zaméfeny na
ruzné typy uzivatell.

Neni divu, ze se v Americe stalo online seznamovani nejbéznéjSim zplsobem
seznamovani s potencidlnim partnerem. Podle vyzkumu, ktery provedli Michael J.
Rosenfeld, Thomas J. Reuben a Sonia Hausen, pfekonalo online seznamovani ptekonalo po
roce 2010 tradi¢ni zplisoby seznamovani, jako jsou seznamovani v baru nebo restauraci,
seznameni ptes ptatele, v praci nebo ve Skole. Témét 40 % parti se seznamilo skrz online

seznamovaci platformy.
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Tabulka 1 Typy americkych online seznamek a jejich charakteristické rysy

Typ stranky Charakteristicky rys Priklady stranek
| Obecné stranky pro | Uzivatelé si prohlizeji profily Match, PlentyOfFish,
vlastni vybér Siroké Skaly partnerti. OkCupid
Specializované Uzivatelé si prohlizeji profily
) ) JDate, Gay,
2 stranky pro vlastni | partnert z urcité skupiny _
SugarDaddie
vybér obyvatelstva.
Rodina/ptatelé uzivatelti mohou
Stranky zaméfené na . ‘
3 ‘ stranky vyuzivat k tomu, aby jim | Kizmeet, HeartBroker
Ucast rodiny/ pratel .
délali prostiednika.
A Stranky pro  video | Uzivatelé komunikuji s partnery | SpeedDate, Video
seznamovani prostfednictvim webové kamery. | dating, WooMe
Uzivatelé si vytvoii avatara ) )
) ) ) OmniDate, Weopia,
5 Virtualni seznamky a jdou na virtudlni rande .
‘ VirtualDateSpace
v online prostiedi.
Stranky vyuZivaji algoritmy
Stranky  pro  sez- . eHarmony,
. k vytvareni protéjski na zéklade .
6 | nameni  vyuZivajici ' _ _ Chemistry,
. udaju, které uzivatelé sami
vlastni vyjadieni PerfectMatch
uvedou.
Stranky pro hledani | Stranky vyuZivaji algoritmy
GenePartner,
partnert, kter¢ | k vytvaieni shod na zakladé o
7 . . _ ScientificMatch,
nepouzivaji  vlastni | udajl, které nejsou uvedeny .
. o FindYourFaceMate
udaje v jejich vlastnich hlaSenich.
Aplikace vyuzivajici GPS
Aplikace pro chytré | o _
8 informuji uzivatele o partnerech | Zoosk, Badoo, Grindr
telefony
v okoli.
Uzivatelé mohou inzerovat o
Obecné stranky Craigslist, most
9 ' rizné zbozi a sluzby, véetné _
s osobni inzerci newspaper sites
partnerti.
Uzivatelé se seznamuji OnlineBootyCall,
Sex nebo  hookup ‘ ' _
10 s partnery pro piilezitostna AdultFriendFinder,
stranky
sexudlni setkani. GetltOn
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Uzivatelé nebo partneti (nebo AshleyMadison,
11 | Infidelity sites oba) se pokouse;ji IlicitEncounters,
o mimomanzelské vztahy. WaitingRoom
Stranky  pro  sje- . ' '
) Uzivatelé navrhuji setkani se Ignighter, Meetcha,
12 | dnavani skupinovych ‘ ‘ _
skupinou neznamych lidi. GrubWithUs
schiizek
. Uzivatelé se mohou setkavat Facebook, MySpace,
13 | Sociélni sité ' .
s prateli pratel. Friendster
_ | Uzivatelé se mohou setkavat ' '
Masivné multi- SecondLife, TheSims,
14 ] s partnery pomoci avatarli
playerové online hry ) WorldOfWarcraft
v komplexnim online prostiedi.

Zdroj: (Finkel et al. 2012).
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Graf 1 Jak se heterosexualni pary seznamily, udaje z let 2009 a 2017

How heterosexual couples have met, data from 2009 and 2017
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5 Genderové aspekty online seznamovani

Online seznamovaci platformy se staly velmi popularnimi a miliony uzivateli po
celém svéteé se na né spoléhaji pii hledani partnerti a navazovani romantickych vztaht.
V tom, jak muzi a Zeny tyto platformy pouzivaji, vSak existuji pozoruhodné rozdily, zejména
pokud jde o jejich motivaci, preference, sebeprezentaci, navazovani kontakta a interakce.

Obe¢ pohlavi se aktivné zapojuji do online seznamovacich sluzeb pro hledani novych
partnerti, navazuji kratkodobé flirty nebo usiluji o dlouhodobé vztahy. Ackoli se statistiky
pouzivani mohou lisit podle zemi a vékovych skupin, Siroké vyuzivani téchto platforem muzi
1 zenami naznacuje znacny zajem o romanticka spojeni a interakce.

Pouziti evolucni teorie k vysvétleni rozdild v chovani a vnimani mezi muzi a Zenami
je zvlasté relevantni v souvislosti s randénim. Tato perspektiva, kterou Darwin plivodné
formuloval jako teorii pohlavniho vybéru, zdliraznuje vyznam reprodukéniho uspéchu jako
klicového evoluc¢niho cile. Muzi i Zeny se snazi maximalizovat sviij reproduk¢ni tspéch, ale
¢ini tak riiznymi zptisoby v disledku rozdilné vyse investic do rodicovstvi. Podle evolu¢ni
teorie maji jedinci, ktefi nesou vyssi rodi€ovské investice do vychovy a péce o potomstvo,
tendenci byt pii vybéru partneri selektivnéjsi. Naopak jedinci s niz$imi rodi¢ovskymi
investicemi jsou mén¢ selektivni, ale ¢eli vétsi konkurenci v ptistupu k reprodukci. U mnoha
zivocisnych druhti samice obvykle investuji vice do rodi€ovské péce, coz je vede k vétsi
vybiravosti pfi vybéru partnera. Tato selektivita je dana potfebou samcii, kteti mohou bud’
kompenzovat své nizsi rodicovské investice, nebo k nim ptimo prispivat. V disledku toho
samice pii vybéru partnera Casto upiednostiiuji vlastnosti, jako jsou materialni zdroje,
vydéle€ny potencidl, socialni status, psychickd podpora, ochrana, ctizddostivost
a pracovitost (Buss, 1989). MuZi, pfestoZe se potykaji s niZz§imi rodicovskymi investicemi,
si také vybiraji nakladné partnerky kvili spoleCenskému dirazu na monogamii, kterd
ztotoziluje piistup k reprodukci s exkluzivnim partnerstvim. MuZzi pravdépodobné
upiednostiiuji vlastnosti, které u Zen signalizuji reproduk¢éni zdatnost, jako jsou zdravi, dobré
geny, fyzicka atraktivita a mladi (Buss, 1989). Tyto vlastnosti jsou vnimany jako ukazatele

schopnosti zeny uspesné rodit a vychovavat potomky.
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Empirické ditkazy potvrzuji existenci téchto evolu¢né podminénych rozdilii v chovani
a vnimani muza a Zen v kontextu offline seznamovani (Buss, 1989). Systematickych dikazii
tykajicich se genderovych rozdili v modernim kontextu online seznamovani je vsak malo.
Rostouci nezavislost Zen a diiraz na rovnost pohlavi ve vyspélych spolecnostech naznacuyji,
ze tradicni rozdily mohou byt v oblasti online seznamovani mén¢ vyrazné nebo mohou
prochazet transformaci.

Souhrnné Ize fici, Ze evoluc¢ni teorie nabizi robustni ramec pro pochopeni genderovych
rozdilt ve vybéru partnera, pfi¢emz zduraziuje roli rodi¢ovskych investic a reprodukéniho
uspéchu. Zatimco tradi¢ni vzorce jsou dobie zdokumentovany v off-line prostiedi, dopad
modernich spolecenskych zmén na toto chovani v kontextu online seznamovani ziistava
oblasti vhodnou pro dal$i vyzkum. Tento pfehled bude zkoumat, do jaké miry se genderové
rozdily v online seznamovani shoduji s tradi¢nimi evolu¢nimi o¢ekavanimi, nebo se od nich
odchyluji, a to s ohledem na vliv soucasné spolecenské dynamiky. Ackoli se fada studii
zabyvala riznymi aspekty online seznamovacich aplikaci a zachytila fadu rozdili mezi
pohlavimi, poznatky ztéchto studii jsou roztfisténé a neptedstavuji uceleny piehled
soucasné¢ho vyzkumu. Abychom tuto mezeru odstranili, provadime v nasi studii komplexni
prehled existujicich empirickych vyzkumt s cilem systematicky shrnout dostupné poznatky

o genderovych rozdilech v online seznamovani.
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6 Metodologie

Pro ucely této bakalaiské prace byla mnou zvolena metoda piehledové stati, kterd je
vhodna pro systematické zpracovavani jiz existujicich vyzkumti a odbornych praci. Typi
ptehledovych studii je vice druhd. Jifi Mares uvadi pét skupin podle zaméteni piehledu, cile
piehledu, zvoleného piistupu, obsahu piehledu a uspotadani piehledu. Pro svou praci jsem
si vybrala pfehled smiSenych studii. Tento typ je ,,shrnujici piehled, ktery se opira
o rozsahlejsi soubor smiSenych vyzkumii na dané téma za zvolené Casové obdobi. Autor
analyzuje jednotlivé vyzkumné studie; sleduje, které kvantitativni a kvalitativni metody byly
pouzity, jaky byl jejich vzajemny vztah a k jakym zaveérim vyzkumy dospély* (Mares 2013,
434). Na zaklad¢ analyzy dostupnych vyzkumi na dané téma jsem stanovila nésledujici
kritéria pro jejich zatazeni do této préce:

— pouze vyzkumy za poslednich 10 let,

— pouze vyzkumy publikované v angli¢ting,

— pouze sociologické vyzkumy,

— pouze vyzkumy z podobnych sociokulturnich podminek (zdpadni spolecnost),

USA a zapadni Evropa,

— pouze empirické vyzkumy (kvantitativni a kvalitativni vyzkumy).

Tématem této bakalafské prace je analyza toho, jakym zplisobem gender formuje
aovliviiuje chovani uZivatell, jejich ocekavani a zkuSenosti pii pouzivani online
seznamovacich aplikaci. Prace se zaméfuje na rozdily mezi pohlavimi pii pouzivani t€chto
digitalnich prostiedki.

Cilem prace je zpracovat a piedstavit dosavadni poznatky tykajici se genderovych
rozdild pti pouzivani online seznamovacich aplikaci za poslednich deset let. Prace objastiuje,
jak Zeny a muzi pouzivaji seznamovaci aplikace, jaké jsou rozdily v jejich motivaci,
zkuSenostech a praktikach pouzivani. Analyza motivaci umoziuje hlubsi porozuméni ciliim,
které vedou jednotlivce k zapojeni do online seznamovani. Praktiky spojené s vyuzivanim
online seznamovacich platforem zahrnuji strategie ptfi vytvafeni profill, vybéru
potencialnich partnerti, iniciovani kontaktu a navazovani komunikace. ZkuSenosti uzivateli
téchto platforem obsahuji rozmanité interakce, vyzvy 1 vysledky, s nimiZ se pii pouZivani
setkavaji. VSechna tato kritéria jsou ovlivnéna genderovymi stereotypy a spoleCenskymi

normami, které¢ formuji a odrazi chovani jednotlivcil v prostfedi online seznamovani.
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Analyzovanim genderovych rozdili se prace snazi objasnit, jak genderové faktory
ovliviiuji interakce a zkuSenosti uzivatelti online seznamovacich platforem. Timto zptisobem
poskytne komplexni pohled na genderovou dynamiku v kontextu modernich digitalnich

technologii a socidlnich interakeci.
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7 Ptehled zvolenych vyzkumii

1. Milena R. Lopes and Carl Vogel, ,,Gender Differences in Online Dating
Experiences,” in It Happened on Tinder: Reflections and Studies on Internet-
Infused Dating, ed. A. Hetsroni, and M. Tuncez, (Institute of Network
Cultures, Amsterdam, 2019), 32-48, https://networkcultures.org/wp-
content/uploads/2020/02/it-happened-on-tinder_small-1.pdf

Online seznamovani zpusobilo revoluci v tom, jak lidé navazuji vztahy a ptilezitostna
setkani. Mezi riznymi platformami vynikda Tinder, ktery vyrazné ovlivnil prostredi
seznamovani. Vyzkum, ktery provedli Milena R. Lopes a Carl Vogel, se zabyva
genderovymi rozdily ve zkusSeno tech online seznamovani se zaméfenim na aplikaci Tinder.
Studie klade diiraz na motivaci, zkuSenosti a vnimani uzivatel a uzivatelek a vrha svétlo na
mozné genderové piedsudky v designu a uzivatelském rozhrani aplikace.

Vyzkum se zasazuje do SirSiho kontextu hookup kultury, kterd se vyznacuje
ptilezitostnymi sexudlnimi interakcemi bez zadvazku romantického vztahu. Pfedchozi studie
zdiraznily, Ze u muza existuje vétsi pravdépodobnost, ze budou mit prospéch z hookupli
kviili spole¢enskym normam a stigmatiim obklopujicim ptilezitostny sex (Lopes and Vogel,
“Gender Differences”, 32), zatimco Zeny ¢asto ¢eli jinym vyzvam a o¢ekavanim pfi téchto
setkanich. Teoreticky zdklad této studie zkoumad, jak se tyto genderové podminéné
zkuSenosti projevuji pfi pouzivani online seznamovacich aplikaci, jako je Tinder.

Metodologie

Studie vyuziva smiSeny metodicky pfistup, ktery kombinuje kvalitativni
a kvantitativni data ziskana prostfednictvim strukturovanych rozhovort s uzivateli Tinderu.
Vzorek se sklada z 54 ucastniki muzského i zenského pohlavi ve véku od 20 do 52 let, ktefi
alesponi jednou pouzili Tinder pro hledani potencidlniho partnera ¢i partnerky (Lopes and
Vogel, “Gender Differences”, 35). Vyzkum je zaméfen na explicitnéjsi zkoumani genderové
dynamiky se zfetelem na heterosexualni interakce. Sbér dat zahrnoval 16 otevienych otazek
zaméfenych na pochopeni motivace, zkuSenosti a vnimani uzivateli. Odpovédi byly
nasledné kddovany pro kvantitativni analyzu.

Motivace k pouZzivani online seznamovaci aplikace Tinder

Studie odhalila vyrazné rozdily v motivacich k pouzivani Tinderu mezi muzi a Zenami.
Témét polovina muzskych tcastniki uvedla, Ze aplikaci pouziva k hookupu, zatimco stejnou
motivaci méla pouze Ctvrtina Ucastnic. Nekteré dalsi kategorie jsou specifické pro jednu,

nebo druhou skupinu. Naptiklad 12 % uzivatelek uvedlo, ze Tinder pouzivaji jako zabavu,
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zatimco zadny uzivatel muzského pohlavi tento diivod neuvedl. Kromé toho, ze jako hlavni
ucel deklarovali seznamovani, uzivatelé¢ muzského pohlavi také uvedli, ze aplikaci pouzivaji
ke zvySeni sebevédomi. Takto vSak neodpovédéla zadna uzivatelka (Lopes and Vogel,
“Gender Differences”, 38). Zeny astdji pouZivaly aplikaci Tinder pro navazovani vztahd.
Tento rozdil poukazuje na zékladni genderové normy a ocekavani tykajici se piilezitostného
sexu a romantickych zavazki.

ZkuSenosti

Zkusenosti Zzen na Tinderu byly cCasto poznamenany urdzlivym chovanim
a nedostatkem respektu. Pfiblizn¢ tietina ucastnic uvedla, Ze se setkala s urdzlivym
chovanim, a mnoho z nich (24 %) mélo pocit, Ze aplikace umoziuje ptili§ sexudlni interakce,
zatimco u muZzu se to nestalo. Naproti tomu nepiijemné situace zazilo 28 % muzu, ale pouze
12 % Zen. Nékteré odpovédi jako ,,prostituce®, ,,povrchni®, ,jignorovani“, ,,méalo shod®,
»vlastnosti®, ,frustrace a ,nechtény sex* se tykaji vyhradné¢ muzskych uzivateld, zatimco
LHurdzlivé chovani, ,pfili§ sexudlni®, ,,pocit zranitelnosti®, ,,neosobni“ a ,,odmitnuti* se
tykaji vyhradné uZivatelek (Lopes and Vogel, “Gender Differences”, 40). Vyznamny rozdil
mezi pohlavimi se objevil ve vniméni respektu na Tinderu. Zatimco 65 % uzivateld
muzského pohlavi se vzdy citilo respektovano, totéz uvedlo pouze 12 % uzivatelek (Lopes
and Vogel, “Gender Differences”, 41). Tento rozdil podtrhuje odliSnou socialni dynamiku a
vyzvy, kterym zeny v prostfedi online seznamek celi.

Zavér

Bez ohledu na omezeni vzorku poskytuje vyzkum Lopesové a Vogela poskytuje cenné
poznatky o genderovych rozdilech ve zkuSenostech s online seznamovanim, zejména vrha
svétlo na rozdily v motivaci pouZivani online seznamovacich platforem predstaviteli
opacnych pohlavi a také upozoriiuje na problémy, kterym celi uzivatelky aplikace Tinder.
Identifikaci téchto rozdilli a jejich zdkladnich pficin otevird cestu ke spravedlivéjSim a

uzivatelsky privetiveéj$Sim platformadm pro online seznamovani.

2. Elizabeth E. Bruch and Mark E. J. Newman, ,,Aspirational pursuit of mates

in online dating markets,” Science Advances 4, no 8 (2018): 1-6,
https://doi.org/10.1126/sciadv.aap9815.

Clanek Aspirativni hledani partnerii na online seznamovacich trzich autort Elizabeth

E. Bruchové a M. E. J. Newmana (2018), jenz byl publikovany v casopise Science Advances,

poskytuje komplexni analyzu chovani pfi vybéru partnera v prostfedi online seznamek.
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Studie vyuziva rozsahld data z popularni online seznamovaci platformy a zkouma, jak
jednotlivei usiluji o potencialni partnery, ktetfi jsou zadanéjsi nez oni sami, a dusledky
takového aspirac¢niho usilovani. Tento piehled se zaméii na genderoveé specifické aspekty
studie a zdiirazni klicova zjisténi tykajici se toho, jak se muzi a Zeny lisi ve svém chovani
a strategiich pfi online seznamovani.

Metodologie

Studie je zalozena na tidajich o zasilani zprav z velké online seznamovaci sluzby za
obdobi jednoho mésice, které¢ zahrnuji interakce uzivatelii ve ¢tyfech velkych americkych
méstech: New Yorku, Bostonu, Chicagu a Seattlu. Soubor dat obsahuje demografické
informace a podrobné zdznamy o zpravach uzivatel. Pro kazdé mésto byla vytvorena sit,
jejiz body ptredstavuji uzivatelé a smeérované hrany predstavuji prvni zpravu, kterd byla mezi
nimi odesldna (Bruch and Newman, “Aspirational Pursuits”, 5). Zadoucnost byla méfena
pomoci algoritmu zalozené¢ho na PageRanku na smérované siti poc¢atecnich kontaktti (Bruch
and Newman, “Aspirational Pursuits”, 5). Kazdému uzivateli bylo pfifazeno skore
zadoucnosti na zdkladé standardni rovnice PageRank, pfi¢emz vypocty rychle konvergovaly
na standardnim stolnim pocita¢i. Tato metoda vychazi z existujici literatury o sitovych
miréach socialniho ranku a aplikuje ji na rozsahlé populace online seznamek.

Rozdily a podobnosti mezi pohlavimi v chovani pFi zasilani zprav

Chovani muzi: Studie zjistila, Ze muZi €astéji iniciuji kontakt a posilaji vétSinu (80 %)
prvnich zprav. Muzi obvykle oslovuji Zeny, které jsou Zzadanéj$i neZ oni sami, pficemz
prumérny rozdil v zadanosti ¢ini pfiblizné 25 % (Bruch and Newman, “Aspirational
Pursuits”, 5).

Chovani Zen: Zeny dostavaji vyrazné vice zprav nez muzi, ale na zpravy reaguji
selektivné, jejich primérna mira odpovédi je nizsi nez 20 %. Zeny maji také tendenci posilat
zpravy muziim, kteti jsou Zadanéjsi, 1 kdyz rozdil v zadanosti je o n€co mensi nez u muzi,
v priméru kolem 23 % (Bruch and Newman, “Aspirational Pursuits”, 5).

Jak muzi, tak Zeny zaznamenavaji nizs§i pocet odpoveédi, pokud posilaji zpravy osobam,
které jsou vyrazné zZadangjsi nez oni sami. Pravdépodobnost obdrzeni odpovédi se snizuje
s rostoucim rozdilem v Zadanosti, coZ poukazuje na problémy spojené s aspira¢nimi

Vv r

snahami. Navzdory niz8i mife odpovédi kontaktuji ob¢ pohlavi prevazné partnery, kteti jsou
vice Zadouci, coZ naznacuje rozsifeny aspiracni pfistup pii vybéru partnera. MuZzi a Zeny
pfizpusobuji své strategie zasilani zprav na zéklad€ Zadanosti svych potencidlnich partneri.
Obé pohlavi maji tendenci psat delsi zpravy zadan&j$im jedinctim. Obsah se viak li§i. Zeny

pouzivaji pozitivnéjsi jazyk, kdyz posilaji zpravy zadan€jSim partnertim, zatimco u muzi je
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pozitivni jazyk méné vyrazny. Usili vynaloZené na tvorbu zprav napiiklad del§ich
a pozitivnéjSich neptinasi vzdy lepsi vysledky, neznamené vyssi pocet odpovédi. Dokonce
naopak, u muzi jsou pozitivn€jsi zpravy spojeny s niz§im poctem odpovédi, coz naznacuje,
ze upfimnost nebo emocionalni intenzita nemuseji byt vzdy pfiznivé vnimany zaddanéjSimi
partnerkami.

Zadouci a demografické faktory

Studie také zkouma, jak zaddanost koreluje s demografickymi atributy. Vék, etnicky
puvod a aroven vzdélani vyznamneé ovliviiuji skore zadanosti. Mladsi Zeny a star§i muzi jsou
obecné zadanéjsi, pricemz vzdélani hraje podstatnéjsi roli ve zvySeni zaddanosti u muza.
Zeny dostavaji celkové vice zprav nez muzi, rozlozeni pro obé skupiny vykazuje klasicky
»dlouhy chvost® — vétSina lidi obdrzi maximalné né€kolik zprav, ale mald ¢ast populace
obdrzi mnohem vice zprav. Nejoblibenéjsi osoba v naSich ¢tyfech méstech byla tficetileta
zena zijici v New Yorku, kterd obdrzela béhem sledovaného obdobi 1504 zprav, coz
odpovida jedné zpraveé kazdych 30 minut ve dne i noci v prubéhu celého mésice (Bruch and
Newman, “Aspirational Pursuits”, 1).

Genderové normy a socialni ocekavani: Studie poukazuje na piretrvavajici genderové
normy v romantickém seznamovani, kde muzi jsou primarnimi inicidtory a Zeny jsou
selektivnimi respondenty. To odpovida tradicnimu namlouvacimu chovani, ale v digitalnim
kontextu.

Studie mé n€kolik omezeni, z nichZ prvni je kulturni kontext. Soubor dat je specificky
pro USA, konkrétn€ pro americkd velkomésta. Zjisténi se nedaji aplikovat na jiné kulturni
kontexty, kde se normy a chovani pfi randéni mohou liSit. Druhé omezeni tkvi v tom, Ze
udaje pochazeji z obdobi jednoho mésice a chovani se miize v pribéhu casu vyvijet pod
vlivem zmén ve spole¢enskych normach nebo funkcich platformy.

Zavér

Studie Bruchové a Newmana poskytuje podrobné zkoumdni aspiracniho hledéani
partnera v online seznamovani a zdiraznuje genderove specifické strategie a chovani, které
charakterizuji digitalni namlouvéani. Diky kvantifikaci zddanosti a analyze vzorci zasilani
zprav nabizi vyzkum cenné poznatky o slozit¢ dynamice online seznamovacich trhi.
Genderové rozdily a odlisné piistupy k tvorbé zprav, jejich odesilani i1 k reakcim na né
zduraznuji potfebu diferencovaného porozuméni potiebam uzivateli rtiznych pohlavi pti

navrhovani a fizeni online seznamovacich platforem.
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3. Kelsey C. Chappetta and Joan M. Barth, ,,How gender role stereotypes affect
attraction in an online dating scenario,* Computers in Human Behavior 63,
(2016): 738-746, https://doi.org/10.1016/j.chb.2016.06.006.

Studie se zabyva zasadni, avSak nedostatecné prozkoumanou oblasti sociologického
vyzkumu: vlivem stereotypti genderovych roli na romantickou pfitazlivost v kontextu online
seznamovani. Vzhledem k rostoucimu roz§ifeni online seznamovéni tato studie nabizi
aktualni pohled na to, jak se tradi¢ni genderové role prolinaji s modernimi romantickymi
interakcemi. Studie zkouma, jak kongruence genderovych roli a fyzicka atraktivita ovliviuji
romanticky z&jem vysokoskolskych student pouzivajicich online seznamovaci aplikace.

Metodologie

Vzorek studie tvoii 447 Ucastnikli — 49,4 % Zen a 50,6 % muzt (Chappetta and Barth,
,,Gender Role Stereotypes®, 740). Studie byla provedena online. Ugastnici souhlasili a
poskytli demografické udaje, aby bylo mozné porovnat profily podle pohlavi a etnického
puvodu. Prohlizeli si ¢tyfi seznamovaci profily, které se liSily shodou genderovych roli a
fyzickou atraktivitou, a hodnotili je pomoci Reysenovy Skély sympatie a Campbellova
meftitka romantické piitazlivosti. Potfadi profili bylo pevné stanoveno podle pohlavi, ale
obrazky byly ndhodné a vyvazené. Po zhlédnuti profild odpovidali Gcastnici na otazku
tykajici se miry fyzické atraktivity.

Studie vyuZziva experimentalni metodologicky pfistup, k roz¢lenéni vlivu kongruence
genderovych roli a fyzické atraktivity vyuZziva design 2 x 2 x 2 (2 — Pohlavi castnika:
muZ/7ena; 2 — Pohlavni role profilu: shodnd/neshodnd; 2 — Atraktivita profilu:
vysoka/primérnd) (Chappetta and Barth, ,.Gender Role Stereotypes®, 743). Pouziti
muzskych 1 Zenskych profild s riznou mirou atraktivity a shody s genderovymi rolemi
umoziuje komplexni analyzu pro tcely vyzkumu.

Byly testovany tfi hypotézy:

Hypotéza 1 — MuZi 1 Zeny budou déavat prednost atraktivnim profilim pied
pramérnymi profily, ale tento efekt bude vétsi u muzii nez u Zen.

Hypotéza 2 — MuZi a Zeny budou dévat pfednost genderové kongruentnim profilim
ptfed inkongruentnimi.

Hypotéza 3 — Zkoumala interaktivni u¢inky genderovych roli a fyzické atraktivity
(Chappetta and Barth, ,,Gender Role Stereotypes®, 743).

Vysledky a kli¢ova zjiSténi

Hypotéza 1 byla ¢aste€né€ potvrzena, muZi i Zeny dédvali pfednost atraktivnim profilim

pfed primérnymi, pficemZ u zen tomu bylo castéji, tudiz se potvrdil opak. V rozporu
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s hypotézou 2 ob¢ pohlavi (Castéji Zeny) upiednostiovala profily nesouladné s genderovymi
rolemi. Hypotéza 3 se také nepotvrdila, nesoulad s genderovymi rolemi nesnizil z&jem
o atraktivni profily, kongruence nezvysila zajem o priimérné profily. Zjisténi zpochybnuji
tradicni predpoklady o genderovych rolich v romantické pfitazlivosti. Na rozdil od
ocekavani zalozenych na teorii socidlnich roli preferovali muzi i Zeny profily neslucitelné
s genderovymi rolemi, coz naznacuje posun ve spolecenskych normach. Tato odchylka od
ocekavanych vysledk by mohla svédcit o vyvoji postojii k genderovym rolim u mladsich
generaci. Svou roli vSak muze hrat 1 kontext studie online seznamovani, protoze tato
platforma ze své podstaty umoziiuje bezprostfednéjsi hodnoceni fyzické atraktivity
a osobnostnich ryst.

Zavér

Vysledky studie vybizeji k pfehodnoceni teorie socidlnich roli v kontextu soucasnych
romantickych interakci. Preference inkongruence genderovych roli naznacuje, ze rigidni
dodrzovani tradi¢nich genderovych roli se muze snizovat, a to zejména u mladsi
a vzdélangjsi populace. Tento posun by mohl odrazet $ir§i spolecenské zmény sméiujici

k genderové rovnosti a odbourdvani stereotypnich roli.

4. Gareth Tyson, Vasile C. Perta, Hamed Haddadi, and Michael C. Seto, ,,A
First Look at User Activity on Tinder“. In Proceedings of the IEEE/ACM
International Conference on Advances in Social Networks Analysis and Mining
(ASONAM), ed. J. Caverlee, H. Tong, and R. Kumar (IEEE, 2016), 461-466,
https://doi.org/10.1109/ASONAM.2016.7752275.

Tato prace podrobné zkoumé chovéani uzivateli popularni mobilni seznamovaci
aplikace Tinder. Studie poukazuje na vyznamné rozdily v interakci muzl a zen s touto
aplikaci. K vyvozeni zavérG vyuzivd kombinaci vybranych profild a prizkumi mezi
uzivateli. Tento pfehled shrnuje kli¢ova zjiSténi, metodologii a disledky.

Studie odhalila vyrazné rozdily mezi uzivateli Tinderu muzského a Zenského pohlavi.
Zeny maji tendenci byt vysoce selektivni a rychle hromadit matche, zatimco muziim se libi
vEtsi pocet profilli, ale dosahuji mensiho poctu matchii. Tato selektivita vede ke ,,smycce
zpétné vazby*, kdy muzi jsou nuceni byt méné vybiravi v nadé€ji na ziskani matchti, zatimco
zeny jsou stale vice vybirave, protoze védi, ze kazdy profil, ktery se jim libi, pravdépodobné

povede k ziskani matche (Tyson, Perta, Haddadi and Seto, ,,User Activity on Tinder*, 461).
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Vyzkum zdurazituje vyznam charakteristik profilu, jako jsou pocet fotografii ¢i
ptitomnost zivotopisu. Pro muze plati, ze vice fotografii a dobfe zpracovany zivotopis
vyrazné zvysuji pravdépodobnost ziskani matche od Zen. Zeny naproti tomu dosahuji vysoké
miry matche bez ohledu na tyto faktory, ale rovnéz maji vétsi uspeéch, pokud jejich profily
obsahuji vice informaci. Udaje z priizkumu ukazuji i na rizné zaméry, které stoji za
pouzivanim Tinderu. Muzi Castéji vyhleddvaji piilezitostna setkdni, zatimco Zeny maji
tendenci hledat smysluplnd spojeni, nebo jen prochazet profily. Tento rozdil v zdmérech
muze prispivat k pozorovanému genderové odlisSnému chovani a vysledkiim v aplikaci.

Pozoruhodné jsou ¢asové vzorce aktivit uzivatelti. Aktivita uzivateld Tinderu vykazuje
jasné denni vzorce s vrcholy v dobé dojizdéni do prace a vecer. To naznacuje, Ze se uzivatelé
Casto ptipojuji do aplikace, aby si ukratili ¢as béhem dojizdéni do prace nebo sviij volny cas.

Metodologie

Studie ma za cil odpovédét na dvé otazky: Jaky vliv ma pohlavi na miru shody
a zasilani zprav u profili na Tinderu? Jaké charakteristiky profilu jsou bézné¢ v Tinderu
a jaké charakteristiky mohou ovlivnit miru matche a zasilani zprav? (Tyson, Perta, Haddadi
and Seto, ,,User Activity on Tinder*, 461).

Autofi provedli méfici kampan a vyuzivali vytvotené profily, které umistili v Londyné
a New Yorku. Tyto profily byly pouzity ke sledovani interakci, jako jsou matche a chovani,
pfi zasilani zprav u témét pll milionu uZivatelt (Tyson, Perta, Haddadi and Seto, ,,User
Activity on Tinder*, 461). Prizkum mezi uZivateli navic poskytl vhled do osobnich motivaci
a strategii pouzivani Tinderu.

Bylo vytvoteno Etrnact profild s riznymi charakteristikami, aby bylo moZné testovat
hypotézy o chovani uzivateld. Byly pouzity jednoduché profily, které odrazeji
charakteristiky ,,primérného® uZivatele, jak je definovan na zaklad€ predbéznych méteni.
Cilem této metodiky bylo sniZit pocet proménnych, které by mohly potencialné zkreslit
vysledky. S ohledem na to byly profilové obrazky omezeny na jeden snimek, a to vyhradné
obliceje, a nebyly zahrnuty zadné Zivotopisy. Snimky obliceje byly pouzity proto, aby
nebylo moZzno domyslet si jakékoli dalsi informace o uzivateli (o vzdélani, pfijmu apod.)
napf. na zéklad¢ jeho obleCeni €i pozadi fotografie. Byly pouzity také vyhradné obrazky
predstavitelli europoidni rasy, aby se predeslo komplikacim, které ptinasi rasova homofilie
(Tyson, Perta, Haddadi and Seto, ,,User Activity on Tinder*, 463). Pro sbér dat byl pouzit
software k automatické registraci profili a zaznamendvani interakci. Tento rozséhly sbér dat
umoznil statistickou analyzu chovani uzivateli.

Vysledky a klicova zjisténi
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Prace potvrzuje stavajici sociologické teorie o genderovém chovani v romantickém
kontextu. Sirdi strategie zalibeni muzi odpovidaji teoriim o soutéZivosti a diferenciaci pii
pareni, zatimco selektivita zen odpovida preferencim bezpecCnosti a jistoty pii vybéru
partnera. Studie vrha svétlo na to, jak digitalni platformy, jako je Tinder, formuji a posiluji
tradiéni socialni chovani. ,,Smycka zpétné vazby* pozorovanad v interakcich uZzivatell
zduraznuje, jak mize technologie zesilit stdvajici socidlni dynamiku, coz muze vést ke
zvySeni genderovych rozdilad ve vysledcich online seznamovéani. Vyznamny vliv
charakteristik profilu na GspéSnost seznamovani poukazuje na dilezitost sebeprezentace pii
digitdlnim seznamovani, to podtrhuje roli konstrukce digitalni identity v soucasnych
socialnich interakcich.

Zavér

Prace ukazuje, ze muzsti uzivatelé maji tendenci lajkovat vyrazné vyssi podil profil
ne uzivatelky. Zeny vsak Castji zahajuji konverzace, a to pfesto, Ze mezi matchem
a odeslanim zpravy obvykle ubéhne vice ¢asu nez u muzi. To naznacuje, ze namisto
pfedbézného filtrovani potencidlnich matchi prostiednictvim lajkit mnoho muza lajkuje
profily bez rozdilu a filtruje je az poté, co dojde k matchu. Toto chovani mlze narusit
ucinnost algoritmu softwaru a zpisobit frustraci. Kromé toho prace prostiednictvim
kontrolovanych experimenttl identifikuje specifické atributy, jako jsou Zzivotopisy
a fotografie profilu, které zvySuji potencial uzivatele pro parovani. Tyto informace mohou
byt pro uzivatele Tinderu voditkem, jak zlep$it miru online parovani. Studie nabizi cenné
poznatky o dynamice online seznamovani na Tinderu a poukazuje na vyznamné rozdily mezi
pohlavimi a dulezitost profilovych charakteristik. Ptispiva k SirSimu pochopeni toho, jak

digitalni platformy ovliviiyji socialni chovani a interakce.

5. Derek A. Kreager, Shannon E. Cavanagh, John Yen and Mo Yu, ,,Where Have All
the Good Men Gone?’ Gendered Interactions in Online Dating”, Journal of
Marriage and Family 76, no. 2 (2014): 387-410,
https://doi.org/10.1111/jomf.12072.

Clanek poskytuje komplexni analyzu genderového chovani v kontextu online

seznamovani. Tato recenze zkouma clanek sociologickou optikou se zaméfenim na
pozorované genderové rozdily v chovani muZzi a Zen.

Metodologie
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Studie vyuziva Sestimésicni data z online seznamovaci platformy amerického stfedné
velkého jihozapadniho mésta, kterd zahrnuji 8 259 muzi a 6 274 Zzen. Autofi zdiraziuji
nekolik zasadnich zjisténi tykajicich se genderové podminéného chovani v interakcich na
online seznamkéch.

Vysledky a klicova zjisténi

Muzi vyrazng Cast&ji iniciuji kontakt ve srovnani se Zenami, pfi¢emz pomer iniciovani
zprav je 4 : 1 pro muze a zeny. Muzi iniciatoii se obecné spojuji s zadan€jSimi partnerkami
nez ti, ktefi Cekaji, az budou kontaktovani. Naopak inicidtorky podobnou vyhodu
nevykazuji, coz naznacuje rozdilné strategické piistupy mezi pohlavimi. Muzi i Zeny
vykazuji vertikdlni preference a zaméiuji se na partnery, kteti jsou spolecensky zadanéjsi
nez oni sami. Muzi davaji pfednost mladSim, vys$§im a méné vzdélanym Zendm, zatimco
zeny davaji pfednost star§im, vyS$Sim muzim s vys$i Grovni vzdélani. To odrazi tradi¢ni
genderové normy a spolecenskd oc¢ekavani tykajici se véku, vysky a dosazeného vzdélani.
U kontakti iniciovanych Zenami je ve srovnani s kontakty iniciovanymi muzi
pravdépodobnéjsi, ze dojde k opétovani a nasledné komunikaci. Navzdory vys§i mife
uspésnosti posilaji Zeny vyrazné méné zprav nez muzi, coz svéd¢i o opatrném piistupu.

Metriky spole¢enské zadanosti ukazuji, ze Zeny s postgradualnim vzd€lanim jsou
hodnoceny jako méné atraktivni nez jejich muzské protéjsky s podobnou trovni vzdélani,
coz podporuje predstavu dvojiho metru pro tspésné Zeny.

Zjisténi odhaluji zakotfenéné genderové normy ovlivilyjici chovani pfi seznamovani
online. MuZzi maji tendenci projevovat asertivni chovani tim, Ze ¢astéji iniciuji kontakt, coz
odrazi spolecenskd ofekavani, ze muzi jsou v romantickych vztazich pronasledovateli.
Opatrny ptistup Zen a niz$i pocet iniciovanych zprav lze pficist spoleCenskym normam, které
trestaji Zeny za pfiliSnou pribojnost v romantickém kontextu.

Preference partner s vysSi spoleCenskou Zadanosti navic odpovidd konceptu
asortativniho parovani, kdy jedinci vyhledavaji partnery s podobnou nebo vyssi trovni
Zzadoucich vlastnosti. Studie vSak také zdaraziiuje pretrvavajici genderové rozdily
v preferencich a vysledcich, kdy Zeny celi vétSim postihiim za ur€ité vlastnosti, jako je
napiiklad vyS$si uroven vzdélani.

Ze sociologického hlediska maji tato zjisténi nékolik disledkii:

Ptestoze online seznamovaci platformy nabizeji nové moznosti navazovani vztahi,
stale odrazeji a posiluji tradicni genderové normy. MuZzi a Zeny dodrzuji spolecenska

oc¢ekavani tykajici se chovani pfi namluvach, ¢imzZ upeviiuji stavajici genderové role.
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Penalizace Zen za vy$$i dosazené vzdélani a uptednostiiovani tradi¢nich genderovych
roli v oblasti atraktivity zdlraznuji pretrvavajici dvoji standardy v oblasti romantické
zadanosti. To mize mit vliv na strategie sebeprezentace Zen a jejich zkuSenosti s online
seznamovanim.

Vysledky studie podporuji teorii socidlni vymeény, kterd predpoklada, ze se jednotlivci
snazi maximalizovat své socialni odmény v romantickych interakcich. Rozdily mezi
pohlavimi v navazovani kontaktli a preferencich naznacuji odlisné strategie optimalizace
zadanosti a miry opétovani.

Zavér

Prace nabizi cenné poznatky o genderové dynamice online seznamovani a ukazuje, jak
tradiéni genderové normy nadéle ovliviiuji moderni romantické interakce. Tato studie
poskytuje zaklad pro dal$i zkoumani toho, jak digitalni platformy utvéfeji a jsou utvaieny

spoleCenskymi ocekavanimi ohledné genderu a vztahda.

6. Sindy R. Sumter, Laura Vandenbosch and Loes Ligtenberg, ,Love Me Tinder:
Untangling Emerging Adults’ Motivations for Using the Dating Application
Tinder”, Telematics and Informatics 34, no. 1 (2017): 67-78,
https://doi.org/10.1016/j.tele.2016.04.009.

Tato prace zkoumd motivaci k pouzivani Tinderu mezi dospivajicimi ve veku
18-30 let v Nizozemsku. Prace je vyznamnd, protoZe vypliluje mezeru v empirickém
vyzkumu tykajicim se diivodd, pro¢ se tato demograficka skupina zapojuje do pouzivani
Tinderu, popularni seznamovaci aplikace, ktera je Casto stigmatizovana jako aplikace pro
»baleni“. S vyuZitim teorie U&G (Uses and Gratifications) autorky identifikuji a analyzuji
rizné motivace a jejich vztah k demografickym proménnym, jako jsou vék a pohlavi
a offline disledky téchto motivaci.

Metodologie

Studie je zaloZena na prifezovém vyzkumném designu s vyuzitim online prizkumu
distribuovaného nizozemskym dospivajicim. Prizkum obsahuje polozky zaméfené na
ziskani sociodemografickych informaci, na frekvenci pouzivani Tinderu, offline setkani
a specifické motivace pro pouzivani Tinderu. Prizkumna faktorové analyza identifikuje Sest
primarnich motivaci: laska, pfilezitostny sex, snadnd komunikace, potvrzeni vlastni
hodnoty, vzruSeni ze vzruSeni a trendovost.

Vysledky a klicova zjisténi

30



V rozporu s rozSifenym nazorem, ze Tinder se pouziva hlavné k piilezitostnému sexu,
studie zjistila, ze motivace k lasce (hledani dlouhodobych vztahtl) je siln€js$i nez motivace
k ptilezitostnému sexu. Muzi vSak uvadéji vyssi motivaci pro prilezitostny sex nez zeny, coz
odpovida tradi¢nim genderovym normam tykajicim se sexualniho chovani. Tato motivace
odrazi uptfednostiiovani online interakce pfed komunikaci tvari v tvar zejména u muzu.
Zajimavé je, zZe ti, kdo z tohoto divodu pouzivaji Tinder, se s mensi pravdépodobnosti
setkavaji se svymi protéjSky offline, coz naznacuje zéavislost na aplikaci pro socidlni
interakci bez silného zaméru prejit k setkani v redlném zivoté.

Uzivatelé Tinderu hledaji potvrzeni své atraktivity a vlastni hodnoty prostfednictvim
shod a interakci v aplikaci. Tato psychosocidlni potieba nevykazuje vyznamné rozdily mezi
pohlavimi, coZ naznacuje, Ze muzi i Zeny ve stejné miie hledaji a ocenuji potvrzeni vlastni
hodnoty ze strany Tinderu.

Vzruseni a novost spojené s pouzivanim Tinderu jsou vyznamnymi motivacemi,
pricemz muzi vykazuji vyssi tendenci vyhledavat vzruseni. Tyto motivace také koreluji
s rizikovym chovanim offline, jako je naptiklad sex na jednu noc.

Studie poskytuje diferencovany pohled na to, jak pohlavi ovliviiuje motivace
k pouzivani Tinderu. Muzi Castéji vyuzivaji Tinder kvilli pfilezitostnému sexu, snadné
komunikaci a vzruseni ze vzruSeni. Tato zjiSténi jsou v souladu s Sirs$i literaturou
o genderovych rozdilech v sexudlnim chovani a socialni interakci. Diiraz na sexudlni
uspokojeni a touhu po vzruSeni u muzl poukazuje na pietrvavani tradicnich genderovych
norem v kontextu digitalniho seznamovani.

Zavér

Prace Love Me Tinder: Motivace mladych dospélych k pouZivani seznamovaci
aplikace Tinder poskytuje cenné poznatky o komplexnich motivacich, které vedou k
pouzivani Tinderu mezi mladymi dospélymi. Tim, Ze studie zdiraziiuje rozdily mezi
pohlavimi a mnohostrannou povahou téchto motivaci, nabizi komplexnéjsi pochopeni toho,
jak digitalni seznamovaci aplikace zapadaji do SirSiho prostfedi vztahti a socidlnich interakeci
mladych dospélych. Tato prace podtrhuje potfebu pokracovat ve zkoumani chovani v oblasti

digitalniho seznamovani a jeho disledki pro souc¢asnou romantickou a sexualni dynamiku.

7. Liesel Sharabi and Tiffany A. Dykstra-DeVette, ,,From First Email to First Date:

Strategies for Initiating Relationships in Online Dating“, Journal of Social and
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Personal Relationships 36, no. 11-12 (2019): 3389-3407,
https://doi.org/10.1177/0265407518822780.

Clanek se zabyva nuancovanymi strategiemi, které pouZivaji jedinci na online
seznamkach k navazovani vztahli. Vyznamny aspekt této studie se zaméfuje na genderové
rozdily v téchto strategiich, coZ je obzvlasté dulezité pro oblast sociologie, ktera se prolina
s genderovymi studiemi a digitalni komunikaci.

Metodologie

Autorky vyuzily kvalitativni obsahovou analyzu pfirozené se vyskytujicich
e-mailovych zprav od 105 ucastniki zapojenych do online seznamovani. Tento pfistup
zajistil ekologickou validitu tim, Ze zkoumal interakce v redlném svéte spiSe nez hypotetické
nebo laboratorni scénare. Cilem studie bylo odpovédét na tii primarni vyzkumné otazky:

1. Jaké strategie pouzivaji lidé k navazovani vztahii na online seznamkach?

2. Jaké rozdily (pokud existuji) existuji ve strategiich, které muzi a Zeny pouzivaji

k navazovani vztahl na online seznamkach?

3. Jak souvisi strategie, které lidé pouzivaji k navazovani vztahli na online

seznamkach, s vysledkem prvniho rande?

Tento piehled se zaméti na vyzkumnou otazku 2 a zdlrazni rozdily mezi pohlavimi

Vysledky a klicova zjisténi

Sharabiova a Dykstra-DeVetteova zakotvuji svou analyzu v kontextu zavedenych
genderovych norem, kdy se od muzi obvykle ocekava, ze budou v interakcich pfi
seznamovani projevovat agentni rysy (napf. asertivitu), zatimco u Zen se predpokladaji
komunitni vlastnosti (napt. submisivita). Tyto tradi¢ni normy ovliviiuji chovani a ocekéavani,
a to jak v prostfedi komunikace tvaii v tvaf, tak v prostfedi pocitaem zprosttedkované
komunikace, jako je online seznamovani.

Navzdory potencidlu pocitatem zprostfedkované komunikace vytvofit vice
rovnostarské komunikacni prostiedi diky absenci fyzickych naznakl studie zjistila, ze
rozdily mezi pohlavimi pfetrvavaji. Muzi vyrazné Castéji iniciovali prvni kontakt nez zeny,
pficemz 72,4 % muZzl poslalo zpravu jako prvni ve srovnani s 19,7 % zen. Toto zjiSténi je
v souladu s pfedchozim vyzkumem, ktery naznacuje, Ze muzi jsou obecné aktivnéjsi pfi
navazovani kontaktu v rdmci seznamovacich scénait.

Obsahova analyza odhalila vyrazné rozdily mezi pohlavimi ve strategiich pouZivanych

k navazani vztahu:
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1. Piimé a flirtujici véty: Muzi Castéji pouzivali ptimé a neformalni vyrazy s cilem
zaujmout. Piimé repliky zahrnovaly jasné vyjadfeni zdjmu, zatimco flirtujici
repliky obsahovaly vtipné nebo hravé poznamky. To odpovida tradi¢ni roli muzi,
ktefi jsou pii vyjadiovani romantického zajmu asertivnéjsi a primocare;jsi.

2. Neobratné nabalovaci fraze: Ty byly také Castéji pouzivany muzi. Nevinné hlasky
se vyznacuji dvojsmyslnosti, kterd umoziuje vérohodné popteni romantického
z4jmu. Tato strategie mtize byt upifednostiiovana kvili niz§imu riziku odmitnuti,
které je s takovym nepfimym oslovenim spojeno.

3. Zaznamenavani rozdild: Zeny &ast&ji pouzivaly tuto strategii, ktera spociva ve
zdiiraznovani rozdilti mezi nimi a jejich potencidlnimi partnery. To lze povazovat
za selektivni strategii, ktera Zendm umoziluje G€¢innéji vytadit nevhodné protéjsky.
Vzhledem k tomu, Ze Zeny Casto dostavaji na seznamovacich platformach vice
zprav, pomaha tento ptistup zvladat vétsi objem interakci.

4. Alternativy vztahli: Tuto strategii pouzivali jak muzi, tak Zeny, ale u Zen byla
nuancovangj$i. Zeny ¢asto uvadély nezadouci minulé zkusenosti nebo nevhodné
chovani, se kterym se na platformé setkaly, coz slouzi k nastaveni hranic
a vyjasnéni o¢ekavani pro soucasné interakce.

Pretrvavajici genderové podminéné chovani pfi online seznamovani naznacuje, ze
tradi¢ni genderové normy nadéle formuji interakce 1 v digitalnim kontextu. Toto pozorovani
podporuje Sirsi sociologické poznani, Ze genderové role jsou hluboce zakofenéné a odolné
vici zmeéndm, a to i s nadstupem novych komunikac¢nich technologii.

Studie vSak také zaznamenala podobnosti v nékterych strategiich napti¢ pohlavimi,
jako je naptiklad pouzivani taktik sebepodcenovani a sebeprezentace. To naznaluje, Ze
ackoli jsou rozdily mezi pohlavimi vyrazné, existuji spole€né metody, které pouZivaji muzi
1 Zeny, aby se vypotadali s nejistotou pii online seznamovani.

Dusledky téchto zjisténi jsou vyznamné jak pro sociologickou teorii, tak pro praktické
aplikace. Z teoretického hlediska studie ptispiva k diskurzu o tom, jak se tradicni genderové
role udrzuji a pfizpsobuji v novém medidlnim prostiedi. Z praktického hlediska muize
pochopeni této dynamiky slouZit jako podklad pro navrh seznamovacich platforem, aby Iépe
vyhovovaly potiebam a chovani uzivatel, coz mulze vést k uspeSnéjSim shodam
a spokojenosti uzivatela.

Zavér

Studie Sharabiové a Dykstra-DeVetteové poskytuje cenné poznatky o genderové

dynamice navazovani vztahii na online seznamkach. Zdiraznénim pfetrvavani tradi¢nich
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genderovych norem a specifickych strategii pouzivanych muzi a Zenami podtrhuje tento
vyzkum slozitou souhru mezi genderem a digitalni komunikaci. Vzhledem k tomu, Ze
popularita online seznamovani stale roste, bude dalsi vyzkum v této oblasti zasadni pro lepsi
pochopeni moderniho navazovani vztahii a vyvijejici se povahy genderovych roli

v digitalnim veéku.

8. Cristina Sechi and Laura Vismara, , Gender Differences in the Relationship
Between Attachment Styles, Self-Esteem and Online Deception: A Mediation
Model“, Journal of Affective Disorders Reports 14, (2023), https://doi.org/10.
1016/j.jadr.2023.100681.

Clanek zkouma slozité vztahy mezi styly piipoutani, sebetctou a sklonem k online
podvadéni v romantickém kontextu. Zamétfenim se na tyto proménné si studie klade za cil
objasnit zakladni psychologické mechanismy, které podnécuji podvodné chovani pti online
seznamovani, pficemz zdiraziuje zprostredkujici roli sebeticty a moderujici vliv pohlavi.

Metodologie

Studie vyuziva prufezovy design s 272 italskymi Gcastniky, pti¢emz vyuziva oveéfené
metody pro styly pfipoutani (Revised Adult Attachment Scale), sebeuctu (Rosenberg Self-
Esteem Scale) a online klamani (Modified Online Deception and Intimacy scale).

Vysledky a kli¢ova zjiSténi

Vysledky ukazuji na vyznamné rozdily mezi pohlavimi ve stylech pfipoutani
a sebeucté, nikoli vSak v online klaméni. Konkrétné zeny vykazuji vyssi aroven Uzkostné
vazby, zatimco muZi vykazuji vyssi sebeuctu.

Studie ukazuje, Ze Zeny ve srovnani s muZi ¢astéji vykazuji uzkostné styly pfipoutani.
Toto zjisténi je v souladu s dfivéjsi literaturou, kterd naznacuje, Ze Zeny jsou citlivéjsi na
vztahové tzkosti v disledku socialnich a evolu¢nich tlakd, které kladou daraz na vztahové
vazby a jejich udrzovani. Uzkostnou vazbu u Zen lze pfidist zvySené potiebé ujisténi
astrachu z opusténi, coZ muize pramenit ze socializanich vzorcl, které zdiraziuji
vztahovou vzajemnou zavislost.

Muzi ve studii uvadéli vyssi aroven sebeucty nez Zeny. Tento rozdil mize byt ovlivnén
spoleenskymi normami a o¢ekavanimi, které maji na muZze a Zeny rozdilny vliv. Naptiklad
muzi jsou ¢asto socializovani k asertivité a samostatnosti, coZ jsou vlastnosti, které pozitivné
koreluji se sebetictou. Naopak zeny mohou zaZivat vétsi spolecenskou kontrolu, pokud jde

o fyzicky vzhled a spolecenské role, coz miize podkopavat jejich sebeuctu.
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Zajimavé je, ze studie nezjistila zddné vyznamné rozdily mezi pohlavimi v nachylnosti
k online podvodim. Toto zjisténi zpochybiiuje nékteré ptredchozi vyzkumy, které
naznacovaly, Ze muzi se Castéji zapojuji do podvodnych praktik na internetu. Absence
vyznamnych rozdili mezi pohlavimi v této studii by mohla byt zplisobena nuancovanou
povahou online interakci, kde muzi 1 Zeny mohou nachdzet stejné pfilezitosti a motivace
k tomu, aby se prezentovali klamavé a dosahli tak pozadovanych vztahovych vysledkii.

Mediacni analyza ukazuje, Ze sebeucta vyznamné zprostiedkovava vztah mezi styly
piipoutani a online klamanim. Konkrétné nizka sebetcta, ktera je castéjsi u osob s uzkostnou
vazbou, zvysSuje pravdépodobnost online podvodu. Toto zjisténi podtrhuje klicovou roli
sebetcty pfi utvareni online chovani. Jedinci s nizkym sebevédomim se mohou uchylit ke
klaméni jako k mechanismu zvladani, aby prezentovali pfiznivéj$i sebeobraz a zmirnili
obavy z odmitnuti a nesouhlasu.

Ackoli se studie primarné zamétuje na uzkostnou vazbu, bere v uvahu také roli
blizkosti a zavislosti. Blizkost spojena s bezpeCnou vazbou pozitivné koreluje se
sebehodnocenim, které nasledné¢ snizuje sklon k online podvodiim. Zavislost v§ak vykazuje
slab8i souvislost, coZ naznacuje, Ze potieba spoléhat se na druhé nemusi nutné vést
k podvodnému chovéni na internetu.

Metodologické uvahy

Charakter studijniho vzorku (pfevazné italSti vysokoskolsti studenti) miize omezovat
zobecnitelnost zjisténi. Kulturni faktory hraji ve stylech pfipoutani a sebeucty vyznamnou
roli a chovani pozorované v této kohorté se tak mize lisit od chovani v jinych kulturnich
nebo ve€kovych skupinach. Budouci studie by se mely zaméfit na rozmanitéjsi vzorky, aby
se zvySila vngj8i platnost zjisténi.

Prifezovy charakter studie omezuje kauzalni zdvéry. Longitudinalni design by poskytl
jasnéjsi obraz o tom, jak styly pfipoutdni a sebeucta v pribéhu casu ovliviiuji online
podvody. Longitudinélni udaje by navic mohly pomoci pochopit potencialni obousmérné
vlivy mezi témito proménnymi.

Zjisténi naznacuji, Ze intervence zamétené na posileni sebeucty by mohly byt Gi¢inné
pfi snizovani podvodného chovani pfi online seznamovani. Programy, které se zaméetuji na
budovani sebetcty a podporu bezpecnych stylli pfipoutani, by mohly jednotlivetim pomoci

Vzhledem k rozdilim mezi pohlavimi ve stylech pfipoutani a sebeticty by mohly byt

ucinngjsi piistupy prizpisobené specifickym potiebdm a problémtim, kterym celi muzi
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a zeny. Napiiklad intervence pro Zeny by se mohly vice zaméfit na zvladani vztahovych
uzkosti a spolecenského tlaku souvisejiciho se vzhledem a sebetictou.

Zavér

Tato studie pfindsi cenné poznatky o psychologickych zakladech online podvodi
a zdlraziuje rozhodujici roli styld pfipoutani a sebetcty. Odhalenim vyznamnych rozdilt
mezi pohlavimi a prokézanim zprostfedkujiciho vlivu sebeucty vyzkum prohlubuje nase
chapani toho, jak jednotlivci naviguji sebeprezentaci v kontextu online seznamovani.
Budouci vyzkum by mél vychazet z téchto zjisténi a vyvinout diferencovanéjsi a kulturné
citlivéjsi modely, které by dokdzaly lépe predvidat a zmirnovat klamavé chovani na

internetu.

9. Lior Fink, Naama Ilany-Tzur, Hadar Yam and Svetlana Sokhina, ,,Do
Women and Men Click Differently? Mobile Devices Mitigate Gender
Differences in Online Dating", Information & Management 60, no. 2 (2023),
https://doi.org/10.1016/j.im.2022.103750.

Clanek zkoumd, jak jsou rozdily mezi pohlavimi v hodnoceni atraktivity ovlivnény
zatazenim verbalnich informaci vedle informaci vizualnich do profild na online seznamkach.
Déle zkouma, jak jsou tyto rozdily ovlivnény pouzivanim mobilnich zatizeni ve srovnani
s osobnimi pocitaci (PC). Tento pfehled hodnoti metodologii studie, jeji zjisténi, teoreticky
pfinos a diisledky se zaméfenim na genderové rozdily v kontextu sociologie.

Metodologie

Studie vyuZiva online experiment zahrnujici 172 ucastnikli rekrutovanych z Amazon
Mechanical Turk (MTurk). Uéastnici byli pozadani, aby posoudili atraktivitu profili na
online seznamkach pomoci mobilniho zafizeni nebo pocitace. Profily byly manipulovany
tak, aby obsahovaly bud’ pouze vizuédlni informace (fotografie), nebo vizualni i verbalni
informace (fotografie a textové popisy). Klicovymi analyzovanymi proménnymi byly
pohlavi uzivatele, pohlavi profilu, zahrnuti verbalnich informaci a pouzité zatizeni.

Experimentalni design ucinné tesi potencidlni matouci faktory ndhodnym rozdélenim
ucastnikid do podminek a kontrolou riznych individudlnich proménnych a proménnych
prostiedi. Pouziti sluzby MTurk zajiStuje riznorody vzorek, i kdyz nemusi dokonale
reprezentovat obecnou populaci lidi, ktefi pouzivaji online seznamovaci aplikace.
Rozhodnuti pouzit fizeny experiment zvySuje vnitini validitu, coZ umozZziuje jasné kauzalni

zavery o vlivu typu zafizeni a prezentace informaci na hodnoceni atraktivity.
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Vysledky a klicova zjiSténi

Studie odhalila vyznamné rozdily mezi pohlavimi v tom, jak verbélni informace
ovlivituji hodnoceni atraktivity. Hodnoceni atraktivity u Zen se po zahrnuti slovnich popist
zvysuje, zatimco u muzl se snizuje. Tento vzorec odpovida modelu selektivity, ktery
predpoklada, ze zeny se zapojuji do komplexnéjSiho zpracovani informaci nez muzi. Tyto
rozdily mezi pohlavimi se vSak zmirfiuji, kdyZ ucastnici pouzivaji mobilni zatfizeni misto
osobnich pocitacli. Mensi obrazovky a vyssi kognitivni zat€z spojena s mobilnimi zafizenimi
snizuji vyznam slovnich informaci, coz vede muze i zeny k tomu, ze se vice spoléhaji na
vizualni podnéty.

Tento vyzkum je podstatnym piispévkem k literatufe o online seznamovani,
genderovych rozdilech a pouzivdni mobilnich zafizeni. Integraci modelu selektivity
s teoriemi online chovéani a pouzivani mobilnich zatizeni poskytuji autofi diferencované
pochopeni toho, jak mohou charakteristiky zafizeni ovliviiovat zpracovani informaci
arozhodovani. Zjisténi podporuji hypotézu, ze Zeny jsou vice ovlivnény verbalnimi
informacemi v online profilech nez muzi, coz je v souladu s tvrzenim modelu selektivity, ze
Zeny maji tendenci zpracovavat informace komplexnéji.

Studie také rozsifuje literaturu o pouzivani mobilnich zafizeni tim, Ze ukazuje, Ze
mobilni zafizeni mohou zmirnit rozdily mezi pohlavimi ve zpracovani informaci. Tento
poznatek je cenny vzhledem k rostouci prevalenci pouZivani mobilnich zatizeni pro online
aktivity. Vysledky naznacuji, Ze kognitivni omezeni kladena mobilnimi zatizenimi mohou
vyrovnavat podminky mezi pohlavimi v kontextech, kde je vyZadovano podrobné
zpracovani informaci.

Zavér

Studie Kliknou Zeny a muzi jinak? Mobilni zarizeni zmiriuji rozdily mezi pohlavimi
vonline seznamovdni nabizi vyznamné poznatky o vzijemném pulsobeni pohlavi,
zpracovani informaci a pouzivani zafizeni v kontextu online seznamovani. Tim, Ze vyzkum
prokazal, ze mobilni zafizeni mohou zmirnit genderové rozdily v hodnoceni atraktivity,
poukazuje na slozité zptsoby, jakymi technologie formuji lidské chovani. Tato zjisténi maji
dilezité dusledky jak pro teoretické porozuméni, tak pro praktické aplikace pfi navrhovani

a pouzivani platforem pro online seznamovani.
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8 Prehledova tabulka empirickych vyzkumii

Autor a rok vydani | Pouzita Hlavni zjiSténi/nalezy
prace metodologie
vyzkumu
Milena R. Lopes and | Kombinace Studie  odhalila  vyrazné  rozdily
Carl Vogel, ,,Gender | kvalitativnich v motivacich k pouzivani Tinderu mezi

Differences in
Online Dating
Experiences,” in It
Happened on Tinder:
Reflections and

Studies on Internet-
Infused Dating, ed.
A. Hetsroni, and M.
Tuncez, (Institute of
Network  Cultures,
Amsterdam, 2019),
32-48.

a kvantitativnich dat
ziskana
prostiednictvim
strukturovanych
rozhovort s uzivateli

Tinderu.

muzi a zenami. Témér polovina
muzskych ucastnikll uvedla, Ze aplikaci
pouzivéa k seznamovani, zatimco stejnou
motivaci méla pouze Ctvrtina Ucastnic.
Zeny &astéji pouzivaly aplikaci Tinder
pro socialni interakci a navazovani
vztaht. Priblizné tietina ucéastnic uvedla,
7ze se setkala s urdzlivym chovanim,
amnoho z nich, 24 %, mélo pocit, ze
aplikace umoziuje priliS§ sexualni
interakce, zatimco u muzu se to nestalo.
Zatimco 65 % wuzivateli muzského
pohlavi se vzdy citilo respektovano, totéz

uvedlo pouze 12 % uzivatelek.

Elizabeth E. Bruch
and Mark E. .
Newman,

,Aspirational pursuit
of mates in online
dating markets,”
Science Advances 4,

no 8 (2018): 1-6.

Kvalitativni vyzkum.
Pro méfeni zZadanosti
byl pouZit algoritmus
zaloZeny na

PageRanku.

Muzi iniciuji kontakt Castéji neZ Zeny,
posilaji pfiblizné 80 % prvnich zprav.
Zeny dostavaji vyrazné vice zprav nez
muZi, ale reaguji selektivng.

Ob& pohlavi maji tendenci oslovovat
uzivatele, ktefi jsou Zadan&j$i neZ oni
sami, ale zaznamenavaji niz§i pocet
odpovédi. Jak muzi, tak Zeny
zaznamenavaji niz8i pocet odpovédi,
pokud posilaji zpravy osobam, které jsou

vyrazn€ zadané€j$i neZ oni sami.
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Kelsey C. Chappetta
and Joan M. Barth,

,How gender role

stereotypes affect
attraction in  an
online dating
scenario,

Computers in Human
Behavior 63, (2016):
738-746.

Experiment. Pro
vyzkum byla pouzita
Reysenova skala
sympatie a Campbe-

llovo méfitko roman-

tick¢é  pfritazlivosti.
Studie vyuziva
experimentalni

design 2 x 2 x 2
k rozélenéni vlivu
kongruence gende-
rovych roli a fyzické

atraktivity.

Zjisténi zpochybniuji tradicni

pfedpoklady o genderovych rolich
v romantické pfitazlivosti. Na rozdil od
ocekavani zaloZzenych na teorii socidlnich
roli preferovali muzi i Zeny profily
neslucitelné s genderovymi rolemi, coz
naznacuje posun ve spolecenskych
normdch. Tato odchylka od ocekavanych
vysledki by mohla svéd¢it o vyvoji
postoji k genderovym rolim u mladsich

generaci.

Gareth Tyson, Vasile
C. Perta, Hamed
Haddadi,
Michael C. Seto, ,,A

First Look at User

and

Activity on Tinder".
In Proceedings of the
IEEE/ACM
International
Conference on
Advances in Social
Networks  Analysis
and

(ASONAM), ed. J.

Mining

Caverlee, H. Tong,
and R. Kumar, Davis
(IEEE,
2016), 461-466.

California:

Kvantitativni

analyza. Experiment.

Prace ukazuje, ze muzsti uzivatelé maji
tendenci lajkovat vyrazné¢ vys$si podil
profilti nez uzivatelky. Zeny viak Gastéji
zahajuji konverzace, a to i piesto, Ze mezi
matchem a odesldnim zpravy obvykle

ubéhne vice ¢asu nez u muzu. To

naznacuje, 7e namisto piedb&ézného
filtrovani potencidlnich matchti
prostfednictvim lajki mnoho muzi

lajkuje profily bez rozdilu a filtruje je az

poté, co dojde k matchu.

Derek A. Kreager,

Shannon E.

Kwvantitativni

analyza.

Vysledky studie podporuji teorii socialni

vymény, kterd predpoklada, ze se
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Cavanagh, John Yen
and Mo Yu, ,,Where
Have All the Good

Men Gone?’
Gendered

Interactions in
Online Dating”,

Journal of Marriage
and Family 76, no. 2
(2014): 387-410.

jednotlivei snazi maximalizovat své

socidlni odmény v  romantickych
interakcich. Rozdily mezi pohlavimi
v navazovani kontaktli a preferencich
naznacuji odlisné strategie optimalizace

zadanosti a miry opétovani.

Sindy R. Sumter,

Laura Vandenbosch

Kwvantitativni

vyzkum. Prifezovy

Muzi Castéji vyuzivaji Tinder kvili

prilezitostnému sexu, snadné komunikaci

and Loes Ligtenberg, | design s vyuzitim | a vzruSeni ze vzruSeni. Tato zji$téni jsou
,Love Me Tinder: | online prizkumu | v souladu se  Sir$i literaturou
Untangling distribuovaného o genderovych rozdilech v sexudlnim
Emerging  Adults’ | nizozemskym chovani a socidlni interakci. Dlraz na
Motivations for | dospivajicim. sexualni uspokojeni a touhu po vzruseni
Using the Dating umuzii poukazuje na pietrvavani
Application Tinder®, tradi¢nich genderovych norem
Telematics and v kontextu digitalniho seznamovani.
Informatics 34, no. 1

(2017): 67-78.

Liesel Sharabi and | Kvalitativni Pretrvavajici  genderové podminéné
Tiffany A. Dykstra- | obsahova analyza. chovani pfi  online  seznamovani

DeVette, ,,From First
Email to First Date:

Strategies for
Initiating
Relationships in
Online Dating*,
Journal of Social and
Personal

Relationships 36, no.

naznacuje, ze tradi¢ni genderové normy
naddle formuji interakce 1 v digitdlnim

kontextu.
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11-12 (2019): 3389-
3407

Cristina Sechi and

Kwvantitativni

Tato studie piinasi cenné poznatky

Laura Vismara, | vyzkum. Prifezovy | o psychologickych zdkladech online
,Gender Differences | design. podvodl a zdlraziuje rozhodujici roli
in the Relationship stylti pfipoutani a sebeticty. Odhalenim
Between Attachment vyznamnych rozdili mezi pohlavimi
Styles, Self-Esteem a prokdzanim zprostfedkujiciho vlivu
and Online sebeucty vyzkum prohlubuje nase
Deception: A chépani toho, jak jednotlivci naviguji
Mediation Model*, sebeprezentaci v  kontextu online
Journal of Affective seznamovani.

Disorders  Reports

14, (2023).

Lior Fink, Naama | Experiment. Studie odhalila vyznamné rozdily mezi
llany-Tzur, = Hadar pohlavimi v tom, jak verbalni informace
Yam and Svetlana ovliviuji hodnoceni atraktivity.
Sokhina, ,, DO Hodnoceni atraktivity u zen se po
Women and Men zahrnuti  slovnich  popist  zvySuje,
Click  Differently? zatimco u muZi se snizuje. Zeny jsou
Mobile Devices vice ovlivnény verbalnimi informacemi
Mitigate Gender v online profilech nez muzi, coz je
Differences in v souladu s tvrzenim modelu selektivity,
Online Dating", 7ze zeny maji tendenci zpracovavat
Information & informace komplexnéji.

Management 60, no.

2 (2023).
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9 Zavér

V ptedchozi ¢asti teto prace jsem predstavila vyzkumy, jejichz analyza umoziuje
shrnout zavéry do tii hlavnich oblasti. Tyto oblasti odpovidaji stanovenému cili prace, ktery
byl: zpracovat a ptedstavit dosavadni poznatky tykajici se genderovych rozdilt pti pouzivani
online seznamovacich aplikaci za poslednich deset let a objasnit jak Zeny a muzi pouzivaji
seznamovaci aplikace, jaké jsou rozdily v jejich motivaci, zkuSenostech a praktikach

pouzivani.

Hlavni zjiSténi:

Motivace: Vyzkumy zaméfené na motivace k pouzivani online seznamovacich
aplikaci odhaluji vyznamné genderové rozdily, které se konzistentn¢ projevuji napfic
riznymi kulturnimi kontexty. Studie Lopesové, M. a C. Vogela ,, Genderové rozdily v online
seznamovacich zkuSenostech® provedena v Brazilii a vyzkum Sumter, S., L. Vandenbosch
a L. Ligtenberg (2017) ,,Miluj m¢, Tinder: Rozplétani motivaci mladych dospélych k
pouzivani seznamovaci aplikace Tinder* realizovany v Nizozemsku shodné poukazuji na to,
ze prilezitostny sex je vyrazné Castéj$i motivaci u muzi nez u Zen. Pfiblizné polovina
muzskych uzivatell uvadi prilezitostny sex jako hlavni motivaci, zatimco u zen je tato
motivace poloviéni (Lopes and Vogel, “Gender Differences”, 38). Zeny naopak Gastéji
vyhledéavaji socialni interakce a romantické vztahy.

Tyto konzistentni ndlezy napti¢ riznymi kulturami naznacuji univerzalnost tohoto
jevu. Pozorované rozdily v motivacich mezi muzi a Zenami lze pfipsat tradi¢nim
genderovym piedstavam a oekavanim tykajicich se sexualnich a romantickych vztahii. Tyto
predstavy formuji chovani a preference uzivateli online seznamovacich platforem, coz vede
k rozdilnym vzorctim motivaci mezi pohlavimi. Ted’ se podivame na statistky ohledné rande
a prilezitostného sexu. Co se tyc¢e rande domluvenych pies Tinder, procenta jsou u obou
pohlavi témét totozné - 44,12 % Zen a 44,44 % muzl uvedlo, Ze se setkali s n¢kym, koho
poznali pfes tuto aplikaci. Vyrazny rozdil se vSak objevuje v oblasti pfilezitostného sexu.
Zatimco pouze 7,58 % Zen uvedlo, ze mély pfiilezitostny sex s nékym, koho poznaly pies
Tinder, u muza toto ¢islo dosahuje 28,77 %. (Sumter, Vandenbosch, and Ligtenberg, ,,Love
Me Tinder, 70). Tyto statistiky poskytuji zajimavy vhled do seznamovacich zvyklosti
uzivateld Tinder a ukazuji, Ze ackoli muZzi a Zeny chodi na rande domluvené pies Tinder v

podobné mife, existuje vyrazny rozdil v ¢etnosti ptilezitostného sexu.
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ZkuSenosti: Studie Lopesove, M. a C. Vogela ,,Genderové rozdily v online
seznamovacich zkuSenostech® odhalil vyznamné genderové rozdily v prozivani a vnimani
online seznamovani. Tietina Zen uvedla, Ze zazila chovani, které povazovaly za urazlivé,
zatimco zadny z muzi takovou zkuSenost nenahlésil. Ctvrtina Zen se vyjadtila, e aplikace
umoziovala (,pfili§ sexudlni) interakce, zatimco pouze jeden muz vyjadfil negativni pocity
ohledné ,objektifikace® (Lopes and Vogel, “Gender Differences”, 40). V ptipadé muzskych
respondentl byla identifikovana odlisna sada problému. Pii artikulaci negativnich aspekt
online seznamovani muzi Casto pouzivali terminy jako ,,prostituce®, ,,povrchnost®, ,byt
ignorovan®“, ,malo shod“, ,funkce“, ,frustrace” a ,nechtény sex* (Lopes and Vogel,
“Gender Differences”, 40). Tato zjisténi poukazuji na rozdilné vyzvy, kterym celi muzi a
Zeny pfi pouzivani online seznamovacich platforem. Zatimco Zeny €astéji zminuji zkusenosti
s nevitanym sexudlnim chovanim, muzi upozoriuji na frustrace spojené s pocitem odmitani,
nizkou mirou UspéSnosti pfi hledani shody a vnimanim seznamovani jako povrchniho nebo

komercializovaného procesu.

Praktiky pouZivani: Mezi muzi a Zenami lze pozorovat rozdily v pfistupu k
sebeprezentaci i ve strategiich interakci na online seznamovacich platformach. Studie od
Tysona, Garetha, Perty, Haddadi, a Seta, ukazuje, Ze muzi ptistupuji k prvni fazi interakce
znaén€ neselektivné. Misto toho, aby vyuzili funkci ,like* k predbéZnému filtrovani
potencidlnich partnert na zékladé¢ vlastnich preferenct, jejich strategie casto spociva v tom,
ze ,like* udé€luji spiSe plosn€. Rozhodovaci proces tak odkladaji do faze, kdy dojde ke
matchu. (Tyson, et al., ,,User Activity on Tinder®, 466). V dalsi fazi seznamovani muzi
Castéji iniciuji prvni kontakt a vyuZivaji strategie, jako jsou flirtovani, neformalni fraze
zaméfené na zaujeti nebo pifimé Zadosti o osobni setkani (Sharabi and Dykstra-DeVette,
»From First Email to First Date®, 15). Prace Finka, Ilany-Tzura, Yama, Sokhiny zamé&feny
na genderové rozdily v hodnoceni atraktivity na zaklad¢ verbalnich a vizualnich informaci
v uzivatelskych profilech ukazuje, Ze Zeny maji tendenci zvySovat hodnoceni atraktivity,
kdyz jsou k dispozici dodatecné verbalni informace. Naopak muzi v tomto prostfedi snizuji
hodnoceni atraktivity s ptidanymi verbalnimi informacemi. Tento kontrast naznacuje odlisné
strategie zpracovani informaci mezi pohlavimi pfi hodnoceni potencidlnich partnert.
Zajimavym zjiSténim je, Ze na mobilnich zafizenich se tyto genderové rozdily stiraji.
Verbalni informace nemaji vyznamny vliv na hodnoceni atraktivity u zddného pohlavi pfi

pouzivani mobilnich zafizeni (Fink, et al., ,,Do Women and Men Click Differently?*, 10).
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Tato zjisténi poukazuji na pozitivni dopad online seznamovacich aplikaci a porovnavaji
moznosti obou pohlavi pfi vyuzivani téchto platforem.

Pti zkoumani genderovych rozdili v online seznamovani je dualezit¢ zminit také
podobnosti v chovani muzii a Zen v tomto prostiedi. Ob¢ skupiny maji tendenci vyhledavat
partnery, ktefi jsou povaZzovani za atraktivngjsi, nez jsou oni sami. Clanek Bruchové a
Newmana z roku 2018, ukazuje, Ze ,,muzi a zeny posilaji zpravy potencidlnim partnertim,
ktefi jsou v priméru o 26 % a 23 % vySe v zebticku nez oni sami.” (Bruch and Newman,
“Aspirational Pursuits”, 2). Tento aspirativni piistup ¢asto vede k nizsi miie odpovédi, coz
poukazuje na vyzvy spojené s navazovanim vztahll prosttednictvim online platforem. Zde
1ze doplnit i vysledky vyzkumu Kreagera, Cavanaghové, Yena a Yu, ktery byl provedeny na
vice nez 10.000 ucastnicich, a dospél k podobnym vysledkim ,,jak u Zen, tak u muzt byla
modalni kategorii zasilanych zprav, bez ohledu na uroven atraktivity odesilateld, skupina s
nejvyssi atraktivitou opaéného pohlavi.” (Kreager, et al., ,,Gendered Interactions in Online

Dating®, 404).

Doporuceni pro budouci vyzkum a praxi
Je dilezité pokracovat v analyze rozdild mezi pohlavimi v kontextu online

seznamovani a dal§iho vyzkumu, a to zejména s ohledem na kulturni a socialni faktory, které
mohou ovliviiovat chovani uzivatelll. Pro lepsi pochopeni dynamiky a vyvoje téchto rozdilt
by mély budouci studie zahrnovat $irsi vzorky a dlouhodobé planovani.

V praxi je dilezité, aby poskytovatel¢ online seznamovacich sluzeb vénovali
pozornost genderovym dynamikam a upravili design a funkce platforem tak, aby
podporovaly prostfedi spravedlivé a uzivatelsky pfivétivéjsi pro vSechny uZivatele.
Intervenéni strategie zamétené na posileni sebeucty a zlepSeni sebeprezentace muize byt
dilezitym faktorem pii hledani partnerti online, snizovani mnoZstvi negativnich zkuSenosti
a vylepSovani uspésnosti.

Tato prace se zaméfuje na genderové rozdily v online seznamovani a nabizi cenné
poznatky pro budouci vyzkum a praxi ve spolecenskych vztazich a digitdlnim svété. Pro
dosaZeni pozitivnéjsi uzivatelské zkusenosti a vybudovani romantickych vztaht v digitdlnim

veéku je nezbytné t€émto rozdilim porozumét.
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10 Limitace vyzkumu

Kazda studie ma své specifické cile, metody a zaméteni, coz mize vést k odlisSnym
vysledkiim. Zatimco jedny vyzkumy se soustfed’uji na kvantitativni data, jako je pocet zprav,
jiné se zamé&fuji na kvalitativni data, napiiklad obsah konverzaci. Rozdilné metody sbéru
dat, at’ uz jde o dotazniky, rozhovory, nebo analyzu dat z aplikaci, mohou také piispét
k odlisnym vysledkiim. Kazda seznamovaci aplikace ma své unikatni rozhrani a funkce,
které¢ mohou vyznamné ovliviiovat chovani uzivatell a jejich zkuSenosti. Nékteré aplikace
kladou vétsi dliraz na textovou komunikaci, zatimco jiné se vice zamétuji na vizualni obsah.
Tyto rozdily v designu a funkcionalité aplikaci mohou vést k odliSnym vzorctim chovani

uzivatelu.
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Vokabular

Location-based real-time dating (LBRTD) aplikace — mobilni aplikace, ktera je zalozena na

porovnavani osob, jez se ve stejné chvili nachazeji na stejném misté.

Hookup — je definovan jako pfilezitostnd sexudlni interakce (kterda muze, ale nemusi

zahrnovat pohlavni styk) bez exkluzivity a zadvazku romantického vztahu (Armstrong et al.

2010).

Match — je definovan jako shoda mezi dvéma uzivateli Tinderu.
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