Posudek vedouciho bakalafské prace

Zuzana JaroSova: Promény venkovni reklamy: vliv inovativnich reklamnich formata

na obyvatele Prahy

Autorka se ve své bakalarské praci zabyva novymi typy venkovni reklamy, v nichz se
uplatiuji nékteré inovativni postupy digitalnich médii (jedna se napf. o vyuziti LED
obrazovek, holografickych projekci apod.). V souvislosti s postupnym rozSifovanim
téchto technologii se naskytaji otazky jejich efektivity, emoéniho pisobeni na
publikum, estetického vlivu na vefejny prostor mésta a taktéz otazky jejich
ekologického dosahu. PfedevSim se autorka zajima o problematiku vizualniho

vnimani digitalni venkovni reklamy (vyvolavani pozornosti, zapamatovatelnost atd.)

v wiiwvs

V teoretickych kapitolach bakalarskeé prace se vyskytuje mimo jiné velmi instruktivni
zasazeni inovativnich, vesmés tedy digitalnich formatd venkovni reklamy do
historickych kontextl, z nichz se technologicky dané formaty pochopitelné zasadné
vydéluji, nicméné z hlediska urcitych kompozi¢nich strategii s nimi maji ob&as
prekvapivé mnoho spolecného (vyuziti anamorfni perspektivy, stroboskopického
efektu apod.). Dalezitym parametrem venkovni reklamy se stava €as, pohyb,
proménlivost a interaktivita, coz se vyrazné odliSuje od dfivéjSich moznosti téchto
reprezentaci. Otazkou pro mné je, zda kupfikladu tzv. ,fake out-of-home®, tedy
venkovni reklama viditelna v konkrétnim misté pouze prizmatem obrazovky telefonu
kategorii, v niz dochazi k prorustani vefejné a soukromé sféry do néjaké

bezprecedentni, hybridni podoby.

Je tfeba velmi ocenit autor€ino systematické a dobfe strukturované provazani
zakladnich okruht prace, tedy provazani otazek venkovni reklamy obecné

s problematikou jejich inovativnich, pfedevsim digitalnich technologii (vesmés velmi
aktualnich a teprve postupné zavadénych do SirSiho fungovani) a s krucialni
tématikou vefejného méstského prostoru. Tyto tfi zakladni okruhy v teoretické Casti

své prace autorka vyvazené i kriticky komentuje. Jaky vliv budou mit digitalni podoby



venkovni reklamy na vefejny prostor, se zfejmé ukaze teprve po jejich SirSich a
dlouhodobéjsich aplikacich. Autorka pfedpoklada (a podklada to logickymi
argumenty), Ze by mohly pfispét k ¢astecné estetické kultivaci a ke sniZzeni
ekologické zatéze, coz by se teoreticky mohlo potvrdit (v zavérecné kvantitativni
studii se vSak zatim vétsi Cast respondentl stavi k otazce estetického pfinosu spise
skepticky). Digitalni ,out-of-home* je kupfikladu nékdy v realném Case schopno
reagovat na ménici se mistni podminky a tak v divakovi vyvolavat dojem, Ze mu jaksi
vychazi v komunikaci vstfic (a tim tfeba obohacuje jeho prozivani vefejného
prostoru). Nicméné ¢asem by takovyto typ interaktivity mohl myslim recipienta i désit
nebo zahlcovat. To jsou vSak hypotetické uvahy, které pfinejmensim u nas (pfi
dosavadni pomérné nizké mife vyuzivani sledovanych inovativnich formata venkovni

reklamy) budou jesté delSi dobu neprokazatelné.

Autorka zpracovala téma nového fenoménu venkovnich digitalnich (ad.) inovativnich
formatu reklam velmi pfehledné, s vyuzitim relevantnich materialt a i po stylistické
strance kvalitné. ZavéreCna empiricka studie jeji teoretické zazemi a predpoklady
misty sympaticky zpochybnuje, coz by se myslim mohlo stat i inspiraci k dalSimu,
spiSe uz uvahovému zavéru o budoucich vlivech inovativnich reklamnich formatd na

divaky a podobu vefejného prostoru.

Praci doporucuji k pfijeti a navrhuji hodnoceni velmi dobfe (tedy 2).
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