Abstrakt

Tato diplomova prace si klade za cil vyzkum strategické komunikace na socidlné-medialni
platform¢ Instagram béhem kampané Danuse Nerudové ve volbach do Evropského parlamentu,
které se konaly 7. a 8. Cervna 2024. Je zde zkoumano, jaké komunikacni strategie Danuse
Nerudova vyuzivala béhem tii vymezenych ¢asovych usektli na zacatku, uprostred a na konci své
kampané a také prvky strategické komunikace, které oslovuji mladou generaci voli¢i a mira, se
kterou Nerudova tyto prvky ve své komunikaci vyuzivala.

V teoretické Casti prace je popsan kontext voleb do Evropského parlamentu, které se fadi
mezi volby druhého fadu a zaznamenavaji tak nizkou volebni ucast. Diky teoretické resersi je také
predstaveno volebni chovani nejmladsi generace volici ve veéku 18-24 let, jejichz neucast
v institucionalni politice je potencidlnim ohrozenim pro demokracii. Dale se tato ¢ast zamétuje na
strategickou a politickou komunikaci a marketing, a to predevsim v ramci socialnich médii v cele
s Instagramem. Nasledné jsou zde popsany konkrétni zplisoby oslovovani mladé generace volict.
Prace se zamétuje na Danusi Nerudovou, vyznamnou osobnost na ¢eské politické scéné a také
lidryni kandidatni listiny hnuti Starostové a nezavisli ve volbach do EP v roce 2024. Analyticka
cast prace vymezuje zkoumany vzorek dat, které jsou podrobeny obsahové analyze a jejichz
nasledna interpretace zodpovida predlozené vyzkumné otazky a ovétuje platnost hypotéz.

Prace pfinasi zjisténi o tom, jaké komunikacni strategie Danuse Nerudova volila napfic
svou kampani a zda, ptipadné v jaké mife, vyuzivala takové prvky strategické komunikace, které

byly na zaklad¢ dostupné teorie identifikovany jako vyznamné pii oslovovani mladych volict.
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