Abstrakt

Ptedlozena diplomova prace si klade za cil analyzovat vyrazové prosttedky televiznich reklam
pivovari Radegast a Staropramen. Cilem je zhodnotit, jak tyto spolecnosti vyuZzivaji jazykové
a stylistické prostiedky k formovani svého obrazu a komunikaci s cilovou skupinou. Prace

ptispiva k pochopeni persvazivni komunikace, kterd je charakteristickym rysem reklamy.

Studie se zaméiuje na reklamy na pivo, které byly zvoleny pro uzsi tematické zaméteni a také
proto, ze reklamy na alkoholické napoje podléhaji specifickym legislativnim regulacim. Toto
zaméteni umoznuje zkoumat, jak tyto regulace ovlivituji volbu vyrazovych prostfedk v

jednotlivych reklamnich sloganech.

Vyzkum vyuzivd sémiotickou analyzu reklamnich sloganti uvedenych spolecnosti s dirazem
na vyrazové prostiedky. Studie si klade za cil poskytnout hlubsi porozuméni tomu, jak jsou tyto

prostiedky vyuzivany k posileni identifikace spottebitelii se znackou.



