Abstrakt

Tato diplomova prace se zaméfuje na dynamiku nation brandingu Indie, pficemz analyzuje
transformaci pristupu Indie v souvislosti s globalnimi trendy, historickym vyvojem a domacimi
vyzvami. Prace vyuziva metodu process tracing, ktera umoznuje detailn¢ sledovat pfi¢inné
vztahy a mechanismy ovlivitujici vyvoj indického image. Hlavnim cilem prace je odhalit
zasadni vnitini a vnéjsi faktory stojici za proménou ptistupu Indie k nation brandingu a zjistit,
nakolik tyto zmény nejen odrazeji indické hodnoty a zéaroven rezonuji s globalnimi
ocekavanimi. Prace se zaméiuje na klicové oblasti, které¢ formovaly indicky nation branding,
véetn¢ kampani Incredible India a Make in India, vzdélavaci diplomacie, zahrani¢ni politiky,
environmentalnich a jadernych iniciativ, modernizace podnikatelského prostedi, investic do
lidského kapitalu a technologického rozvoje. Analyza zkouma4, zda a jak tyto iniciativy ptispély
k redefinici indického image. Vysledky ukazuji, Ze ptiliSné zaméfeni Indie na moderni trendy
vede k nedostatecnému feSeni doméacich problémi, které jsou sice identifikovany, ale opatieni
nevedou k naplnéni stanovenych cilli, coz oslabuje divéryhodnost prezentovaného obrazu
zemé. Zaveéry naznacuji, ze uspeSny nation branding Indie musi vyvazit moderni globalni

ambice s feSenim kli¢ovych domacich problémil, coZ zajisti autenti¢nost a udrzitelnost znacky.



