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Abstrakt

své Gtenafe, ktefi se stale Castdji premistuji na internet. Ctenosti ti§ténych médii
soustavn¢ klesaji. Lidé maji prostfednictvim internetu pfistup k informacim, a média tak
Celi tlaku na rychlost publikovani zprdv. Duraz na rychlost jde casto v rozporu
S ovéfovanim publikovanych informaci.

Prace se zabyva analyzou nového magazinu Reportér, ktery byl v roce 2014 uveden na
trh. Casopis se fadi mezi zastupitele tzv. slow-journalism a nabizi &teni, které nepomiji.
Na Ceském trhu je vlastné prikopnikem tohoto trendu. Kazdy mésic nabizi ¢tenartim
reportaze ze svéta byznysu, kultury 1 spolecnosti.

Pro Casopis Reportér je dulezita i jeho on-line verze. Do ni jsou zahrnuty vSechny
&lanky, které kdy v magazinu vysly. Ctenat se po pfihlaseni dostane do archivu viech
Cisel ¢asopisu. Na internetu jsou k piecteni jesté dalsi texty.

Pro tucely prace bylo provedeno také kvantitativni dotaznikové Setfeni. Jeho cilem bylo
zjistit, zda maji respondenti zdjem o ptedplatné digitdlniho archivu tisténého média a
jaky je jejich ptistup k on-line médiim. Z vyzkumu vyplynulo, Ze lidé nejCastéji Cerpaji
informace ze zpravodajskych serveri. O placenou digitalni formu tisténého média

V soucasné dobé nemaji zajem.

Abstract

The era of media convergence brings new challenges for traditional media. Print

magazines don’t want to lose their readers, who are moving towards on-line media. The



readership of print media is decreasing. Through internet, people gained access to
information and therefore they push media to publish news as soon as possible. The
emphasis on speed and effectivity is in conflict with presenting only information that
have been doublechecked.

This thesis is focused on analysing new Czech magazine Reportér, that was launched in
year 2014. The magazine presents slow-journalism trend and offers timeless reading.
It’s the first magazine with this concept on Czech market. Every month it brings readers
reportages from business, culture or society.

Reportér magazine has also an on-line version. It includes all issues of the magazine
that have ever been published, as well, as special stories that are only on-line.

For this thesis, a research have been provided. Its goal was to find out whether are
people interested in subscribing for digital archive of some print media and what is their
attitude towards new media. The research have shown that people mostly use on-line
news websites as sources. They are not interested in purchasing digital form of print

media.
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Uvod

Medialni trh v Ceské republice prochazi v poslednich letech vyraznymi zménami.
V soucasné¢ dobé na ném mizeme pozorovat nckolik zasadnich trendd. Tim
nejstézejnéjSim je stale pevnéjsi propojovani medidlni a politické nebo ekonomické
sféry. Tento fakt reprezentuje prevzeti medidlni skupiny Mafra spole¢nosti Agrofert
Andreje BabiSe nebo vstup skupiny Penta do vydavatelstvi Vitava Labe Press. Dalsi
tendenci, kterd se na Ceském medidlnim trhu vyskytuje, je silici tlak na rychlost
zpravodajstvi. Cilem novinafti a medialnich agentur je dostat ke konzumentovi zpravy

co nejdrive, Casto bez ohledu na faktickou piesnost.

Zpravodajstvi a Zurnalistika jako takovéa prochazi po celém svété velkou promeénou.
Hlavni podil na tom m4 internet. Sit’, ktera je celosvétové velmi rozsifena a umoznuje
uzivatelim béhem par minut zjistit, co se déje po celém svéte. Praveé nastup internetu je
dilezitym milnikem v historii tiSténych médii. Vydavatelské domy se potykaji
s ibytkem ¢tenosti tisténych titul, odlivem inzerentt a nutnosti fungovat i v on-line

prostiedi.

Do tohoto obdobi, které pieje rychlosti na tkor kvality, a kdy tisténym médiim ubyva
pocet Ctenaft, byl v roce 2014 na trh zaveden novy Casopis Reportér. Ten se snazil jit
proti trendu rychlosti a zaméfil se na pfistup tzv. slow-journalism. Nabizi piib&hy ze
svéta kultury, byznysu a spolecnosti. Jeho velkou soucésti jsou také investigativni
reportaze. Navzdory tomu, ze jde proti soucasnym tendencim, pocet ¢tenaiti tohoto
mési¢niku stale stoupd. Na konci roku 2015 byl naklad &asopisu 40 000 vytiskd.!
Casopis od svého pocatku laka Gtenafe také na on-line obsah. Na internetu jsou
zvefejnovany veSkeré reportaZze z tiSténych Cisel a jesté dalsi ¢lanky. Tyto materidly
jsou ¢tenaiim zptistupnény bud’ jako soucast predplatného tisténé verze casopisu, nebo
vmnoha piipadech pouze za sdileni ¢lanku na socialnich sitich. Séfredaktorem
mési¢niku Reportér je novinai Robert Casensky. I v ptipadé otazky vydavatelstvi jde o
Casopis, ktery nendsleduje soucasny vyvoj trhu. Magazin nespadd pod zadny velky

medialni diim a neni tedy napojen na Zadnou ekonomickou nebo politickou entitu.

! Inzerce. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-12-12]. Dostupné z:
http://reportermagazin.cz/p/inzerce


http://reportermagazin.cz/p/inzerce

Ve své praci se zaméfim na mésiCnik Reportér a témata, kterd svym cCtenditm
predklada. Porovnam jeho tisténou a on-line verzi a Casopis tak zevrubné predstavim a
zanalyzuji. Soucasti prace bude také ptredstaveni vystupu z dotaznikového Setieni. To
bude zaméfeno na Sirokou veiejnost. Jeho cilem bude zjistit postoj ¢tenait k placenému

obsahu na internetu.

Prace se nejprve bude vénovat teorii konvergence médii, kterd definuje soucasnou
podobu a promény medidlniho prostiedi. Na ni navaze popis Ceského medidlniho
prostiedi a jeho vyvoj. Aby bylo mozné stav medialni sféry a jejiho rozvoje lépe
analyzovat, budu se nejprve vénovat popisu a rozdéleni medialnich systémua a vlivu
jednotlivych druhtt médii v nich. Po teorii medidlnich systémt pak bude nasledovat
vyvoj ¢eského medidlniho prostfedi po Sametové revoluci s dirazem na rok 2014.
V tomto roce totiz doSlo k zaloZeni magazinu Reportér, kterému bude vénovana dalsi
Cast prace. Vénovat se budu jeho tisténé i on-line verzi, které porovnam z hlediska
obsahu i rozsahu pokryti témat. Zavér prace bude vénovan vysledkim z on-line
dotazniku na téma pfistupu ¢tenatii k on-line médiim. Dotaznik cili na Sirokou vetejnost
a jeho cilem je zjistit postoj respondentl k placenym on-line verzim zpravodajskych
médii. V radmci vyzkumu byly pouzity metody kvantitativniho dotazovani a kvalitativni

analyzy, které jsou v praci také popsany.
1. Konvergence médii

Média tvofi  dulezitou soucast spoleCenského  zivota. Fenomén  médii
koncem sedmdesatych let popsali v knize Media Logic ameriéti sociologové David
Altheide a Robert Snow. Ti uvedli, Ze médium je jakykoli spoleCensky nebo
technologicky proces pouzivany pro vybér, pfenos a piijem informaci, ¢i jakékoliv
spolecenské nebo technologické zafizeni vyuzivané za tim samym tcelem.? Média je
nutné vnimat ze dvou zakladnich hledisek, totiz soustfedit se na jejich spolecenskou 1

technologickou povahu.

K proméné médii, jejich postaveni ve spolecnosti i technologickym moZnostem,

dochdzelo jiz od pocatku. Zéasadni zménou bylo vynalezeni prvniho vyuzitelného

2 ALTHEIDE, David L. a Robert P. SNOW. Media logic. Beverly Hills, Calif.: Sage Publications, ¢1979. ISBN
0803912978.



telegrafu v roce 1836 Carlem F. Gaussem a Wilhelmem E. Weberem. Od t¢ doby si

média, jakozto Sifitelé informaci, buduji stale pevnéjsi spolecenské postaveni.

Konvergence médii piinasi do medidlniho systému nové postupy prace s informacemi.
Diky ni dochazi mimo jiné ke vzdjemnému ovliviiovani klasickych a internetovych
médii, proméné profese novinafe ¢i moznosti zpétné vazby ctenafe pro dané médium
prvotniho zdroje informaci pfes praci novinafe po pristup konzumenta k vyslednému

produktu.

Podle McQuaila lze konvergenci charakterizovat i jako proces sjednoceni masové
komunikace. ,,Tyto zmény maji tendenci se zrychlovat a sméfuji ke stavu, ktery lze
charakterizovat dvéma pojmy — ,.konvergenci a ,,fragmentaci“. Zné&ji sice neslucitelnég,
ale konvergence ve skute¢nosti odkazuje predev§im ke zplsoblim distribuce, zatimco
fragmentace odkazuje k nabizenym sluzbdam a obsahiim a k rozriiziiovani publika.*®
Konvergence se dle McQuaila vyznacuje také moznosti §ifit obsah prostiednictvim
ruznorodych kanald. ,,Fyzické i instituciondlni bariéry mezi jednotlivymi kandly jsou
stale mén¢ zietelné. Navic dochézi ke konvergenci (sblizovani) ,,masové komunikace*
nabizené znéjakého ustfedniho bodu a komunikacnich siti, k nimz maji ptistup

jednotlivci, ktefi sami voli medidlni obsah.**

Konvergence Vv medialnim prostiedi pfedstavuje tok obsahu pifes rizné medialni
platformy, kooperace mezi riznymi medidlnimi odvétvimi a migracni chovani piijemcd,
ktefi si najdou, co chtéji, a budou to konzumovat tak, jak a kdy jim to vyhovuje.> Podle
star§i definice z roku 2004, kterou publikoval profesor Mark Deuze, se konvergenci
rozumi rostouci mira spoluprace mezi diive odliSnymi zpravodajskymi mistnostmi a

dal$imi ¢astmi medialni organizace.®

Mezi dva zakladni charakteristické znaky médii, a jejich vyvojové faze, patii interakce a
hypertextualita. Témito znaky se da popsat také faze konvergence médii. Mira interakce

urcuje, jak dalece jsou rovnocenné funkce odesilani a pfijimani informaci. Pokud je

3 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2002. ISBN 80717820009, str. 43.

4 bid.

5 JENKINS, Henry. Convergence culture: where old and new media collide. London: New York University
Press, 2008. ISBN 9780814742815, str. 2-4.

6 DEUZE, Mark. What is multimedia journalism? Journalism studies. 2004, 5(2), 139-152.



interakce vysoka, dochazi k mazani rozdili mezi poskytovateli a pfijemci informaci.
Recipient je tak mnohem blize k medidlnimu sdéleni a moznosti na n¢j reagovat.
Hypertextualita pak zna¢i miru propojovani informaci pomoci odkazi ve sd€lenich.
Hypertextualitu rozliSujeme interni, ktera propojuje informace v jednom konkrétnim

sdélent, a externi. V rdmci té je odkazovano i na informace mimo dany text.”

Zakladnim faktorem pro proces konvergence médii je vznik internetu jako nového
média. Internet je bran jako médium jiz od svého pocatku, nebot’ jeho stézejnim znakem
je funkce zajistovani prenosu informaci. Plnohodnotnym médiem se internet stal ve
chvili, kdy doslo k jeho rozsifeni mezi masovou populaci. Piivodné byla sit’ vyuzivana
pouze ve vojenské ¢i akademické sféfe. Az postupem casu byla rozsifena jeho
konektivita a tim i moznost pfistupu pro vEétsi mnozstvi lidi. Potencial internetu byl
samoziejmé zavisly také na technickém vyvoji. Internet byl pro vetejnost zptistupnén
vroce 1991. Od doby jeho uvedeni pocet uzivatelii této sit¢ dramaticky roste. V roce
2000 mélo celosvétoveé k internetu pristup 360 milionti uzivatelt, v roce 2012 tento
pocet vzrostl na 2,4 miliardy.8 V soucasné dobé masovost internetu stale roste, v ¢ervnu
roku 2016 bylo celosvétove piipojeni na internet dostupné pro vice nez 3,6 miliardy lidi,
coz je lehce pies polovinu svétové populace.® Stejné jako roste pocet uzivateli této sité,
zvy$uje se i pocet internetovych stranek, které mohou navitévovat. Ctyii roky po
zpfistupnéni internetu vefejnosti, v roce 1995, fungovalo 18 957 webovych stranek.
Tento pocet v pribehu let neustéle roste. Roku 2008 existoval podle spole¢nosti Google

vice neZ 1 bilion unikétnich stranek, které si uzivatelé mohli zobrazit.*°

Pravée internet a celkovy proces konvergence zpusobil nejen vznik novych médii, ale 1
proménu téch tradi¢nich. Dochazi k jeviim, které se nazyvaji medializace internetu a
internetizace masovych médii. Internet se stdva totiz masovym médiem, které piebira
ulohu médii klasickych. Hlavni tlohou internetu je poskytovani informaci. Oproti tomu

tato sit’ také sama o sobé& ovliviiuje medialni formaty klasickych médii.

7 DAHLGREN, Peter. Media Logic in Cyberspace: Repositioning Journalism and its Publics. Javnost - The
Public. 1996, 3(3), 59-72.

8 MERRIN, William. Media studies 2.0. New York: Routledge, Taylor & Francis Group, 2014. ISBN
9780415638630, str. 25.

® World Internet Users and 2016 Population Stats. Internet World Stats [online]. [cit. 2016-11-10].
Dostupné z: http://www.internetworldstats.com/stats.htm

0 MERRIN, William. Media studies 2.0. New York: Routledge, Taylor & Francis Group, 2014. ISBN
9780415638630, str. 25.



Medializaci internetu se rozumi vyuziti této sité¢ pro Sifeni sdéleni. Internet je v tomto
ptipad¢ zcela regulérni informacni platformou, kterd informace nejen vyrabi, ale také je
distribuuje a archivuje. Internetizace masovych médii se projevuje tim, ze klasicka
média piebiraji format téch internetovych. ,,Internet je bezpochyby bran jako velka
uschovna a archiv napsaného, obrazové a zvukova pamét’ lidstva s vyvinutymi systémy
pro selekci a filtrovani informaci. Navic je velmi znatelny vliv internetu na Zurnalisticky
styl (ktery se stal rychlejsi, vice sluCovaci a vysoce cenény), grafickou upravu tradi¢nich
masovych médii a rozSifovani moznosti interakce mezi uzivateli a editory nebo
samotnymi novinafi (ve formé e-mailu, diskusnich fér a skupin).“!! Dal§im projevem
tohoto jevu je zahrnovani internetu po bok tradi¢nich médii do portfolia zpravodajskych
a jinych organizaci. Tyto organizace (medialni 1 jiné¢) tak mohou sva sdé€leni produkovat
na dalsi, nové, platformé, a dostat se tak k novym recipientim. Povaha internetu jim
také umoziuje obsah, ktery byl urcen pro klasickd média, nejen pouze preklapét, ale
také obohacovat o dopliujici informace, &i audiovizualni obsah.!? A pravé tento

duasledek konvergence médii je pro tradi¢ni média zcela klicovy.

1.1 Vliv konvergence na tradi¢ni média

Konvergence médii a nastup novych technologii proménil také tradicni média. Ty jsou
konfrontovany s novym trznim prostorem, kterému se musi pfizplsobit, aby nezanikla.
»Vzestup nové technologie obvykle zcela nezatla¢i do pozadi stard média, ale nuti je
ptizpiisobit se novym trznim podminkam.“!® Hlavnim aspektem vlivu konvergence na
tradiéni média je rozSifovani sluZzeb medidlnich organizaci. Tento proces byl vsak,
Vv zavislosti na pozvolném riistu internetu, rozfdzovan na jednotlivé etapy a dochazelo
k nému postupné. Prvni faze se vyznacCovala projevy internetizace. Medialni organizace
K internetu pristupovaly jako k novému médiu, pro které ale neni nutné vytvaret novy
obsah. Internet byl platforma, kterd jim slouzila k pieklapéni obsahu z tisténych médii
ve viceméné podobné verzi. Plny potencidl internetu zacaly poskytovatelé obsahu
vyuzivat az pozd¢ji, ve druhé fazi. V jejim prabéhu internet neslouzil pouze k Sifeni

totozného obsahu jako klasickd média. Sdéleni na siti zacala byt obohacovana o

1 FORTUNATI, Leopoldina. Mediatization of the Net and Internetization of the Mass Media. Gazette: The
International Journal for Communication Studies, 2005, vol. 67, no. 1, s. 27-44. ISSN 00165492, str. 38.
(pfeklad autora)

12 |pid.

13 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2002. ISBN 80717820089, str. 196.



material, ktery nebyl v tradiénich nosigich dostupny. Clanky byly dopliiovany o

obrazovy a zvukovy material ¢i hypertextové odkazy.

Tento proces se presunul do faze treti, ktera se vyznacuje snahou o maximalizaci ziski
z multimedialni prezentace. Stale se jednd o prvky internetizace médii. Druhy proces,
medializace internetu, je také soucasti tohoto tfetiho kroku. Zacina totiz dochdzet
k formovani organizaci, které¢ na ¢tenafe promlouvaji pouze prostiednictvim internetu.
Masovost on-line prostiedi také umoziuje komunikaci jinym, nemedidlnim,

organizacim, které by jinak svou cilovou skupinu oslovovaly komplikovang.

Konvergence médii a vySe zminéné procesy maji na tviirce médii jasny dopad. Situace
tradicnich médii se proménuje. Jiz nejsou jedinymi nosici informaci a jejich pozice tak
slabne. Tiskoviny vSak nadéle zastdvaji vyznamnou roli v zasazovani informaci do
Sir§iho kontextu. Internet se také ptidal k tradicnim médiim a rozsifuje okruh zdjemct o
produkty zpravodajskych agentur. Zpravy totiz zacinaji produkovat i nemedialni
organizace, které jsou tak na tomto typu agentur zavislé. Internet vSak vyuzivaji také jiz
zavedené medialni domy. Ty si pisobenim v on-line prostfedi kompenzuji odliv piijma
ze sektoru tiSténych médii. Dochézi totiZ k poklesu Ctenosti a tim i nakladu tradi¢nich
médii. Tedy klesa prodej téchto produktd a spolu s nim i1 zajem inzerenti. Ritualy

spojené s ¢etbou tiskovin vSak ve spolecnosti stale pietrvavaji.

Tlak na ekonomicky prospéch se pak projevuje koncentraci vlastnictvi a posilovani role
tradi¢nich medialnich domt. Ty maji stale k dispozici pomérné velky kapital, ktery jim
umoznuje investice v medialnim prostredi. Tradi¢ni média jsou tedy dopliiovana on-line
platformami. Dochazi tak k rozSitovani portfolia tradi¢nich medidlnich domt a podpofte
jejich pozice na trhu.!* Dilezitym faktorem je také pieklapéni obsahu. Materidl, ktery
byl jiz jednou pozit v klasickém médiu, je znovu vyuzit na internetu. K tomuto
fenoménu mize dochazet napfi¢ vSemi mediatypy. Nejcastéj$Sim piikladem je vSak
prepsani novinového ¢lanku do on-line podoby. K doslovnému pieklapéni dochazi i

pres to, ze pozadavky na medialni sdéleni se pro rizné platformy lii.'°

14 DWYER, Tim. Media convergence. Maidenhead: Open University Press, 2010, xvi, 200 p. Issues in
cultural and media studies. ISBN 0335228739, str. 47-48.

15 KUNG, Lucy (ed.). The internet and the mass media. Thousand Oaks, CA: Sage Publications, 2008. ISBN
9781412947350, str. 79.



Proména mediédlniho svéta méla vliv samoziejmé i na jind nez tisténd média. Dotkla se
také rozhlasu a televize. Pozice téchto dvou mediatypti ale nedostdla rozséhlych
negativnich zmén. Ritualy spojené s poslechem rozhlasu ¢i sledovanim televize jsou ve
spolecnosti siln¢ zakofenéné a internet nebyl schopny je dosud nahradit. Naopak mutze
témto dvou platformdm pomoci v poslechovosti, respektive sledovanosti. Televizni i
rozhlasové vysilani mize byt Sifeno i1 po siti a dochazi tak k moznému nariistu poctu
piijemct. Oproti tomu vSak tento fakt miize zpusobit také tiiSténi publika smérem

K riznym kanaltm.

I v sektoru tradi¢nich audiovizudlnich médii dochazi k procesu medializace internetu.
Organizace, které produkuji vysilani v offline svété, si mohou na internetu vytvofit
defacto ,,doplikové“ vysilani. Svou televizni zpravodajskou produkci tak mohou na
internetu doplnit zdbavnym webem ¢i naopak. Internet také vnesl do této oblasti
moznost interakce. Zpétnou vazbu mohou nyni recipienti televizniho ¢i rozhlasového
vysilani poskytnout jeho prostfednictvim. Tento proces pak muze posilit vztah

recipientl k televizni ¢i rozhlasové stanici a mize dojit 1 k jejich nartstu.

Vyse zminéné procesy nahravaji vzniku transmedialnich projektii. Ty se vyznacuji tim,
ze dochazi k prebirani typickych rysii internetu ostatnimi médii. V pozadi mize byt
snaha o atraktivni formu pfedstaveni pro pfijemce. Transmedialni projekty se vyznacuji
vysokou mirou interakce, kterd zpiisobuje vtaZeni piijemcti do medialnich produkti a
Casto i do jejich piipravy. Moznym vysledkem pak miize byt forma obcanské

zurnalistiky (tzv. citizen journalism).'®

Konvergence muze byt znazornéna prostiednictvim teorie sitovych aktért. Jednotlivi
medidlni aktéfi tvofi vzdjemné propojené body. Ty dohromady tvoii rozséhlou sit.
V ramci téchto bodl existuji ale i dil¢i sité, kde dochazi k propojovani. Sité jsou takeé
prostorem pro neustdld vyjedndvani mezi jednotlivymi aktéry. Dochédzi zde
k nekon¢icimu vymezovani pozic u tradi¢nich i on-line médii. Mezi aktéry, ktefi sit’
vytvafeji, fadime novinafe a redak¢éni zaméstnance, ale 1 nastroje, pravidla ¢i znalosti a

dovednosti, které pti své praci uplatiiuji.

16 FORTUNATI, Leopoldina. Mediatization of the Net and Internetization of the Mass Media. Gazette: The
International Journal for Communication Studies, 2005, vol. 67, no. 1, s. 27-44. ISSN 00165492.



1.2 Prace s informacemi

Konvergence proménila nejen klasicka média jako takova, ale méla vliv i na jejich
obsah, a to zejména na dostupnost informaci a ptistup k nim. Prace se zdroji a ziskavani
informaci jejich prostfednictvim je jednou ze zékladnich mediélnich rutin. V ramci této
rutiny byly doted” klasickymi médii jasné¢ stanovena pravidla. Digitalni média realitu
prace se zdroji pozménuji. Zdroje se musi prizpiisobit medialni logice na daném trhu,

aby byly uspésné vyuzivany.

S ptichodem internetu doSlo k proméné jejich postaveni. Nyni jsou dostupné i pro
¢tenafe. Mohou se k informacim dostat v pfimém pfenosu, nejsou odkdzani na
zprostiedkované medidlni sdéleni. Mnozstvi informaci, které se dostavaji k ptijemctm,
roste. Zdroje a média musi byt konkurenceschopna, dochazi k soupetfeni o pozornost
konzumenta. Tato fevnivost se netykd pouze médii, protoze rozdil mezi informacemi
pochazejicimi od novinafi a informacemi Sjinym zdrojem, se smazava. Hlavnim
kritériem je rychlost. Ten, kdo pfijde s novou informaci nejdfive, ziskava divakovu

pozornost.t’

Zménou prosla také kritéria, podle kterych se zdroje informaci hodnoti. Pivodni néaroky,
které na né€ byly kladeny, specifikovala v knize Making News Gaye Tuchman.
Definovala ¢tyti klicové vlastnosti dobrého zdroje, ktery obstoji v konkurenci ostatnich.
Zakladni hodnotou je mocnost zdroje, kterd muze byt vyhranéna ekonomicky C¢i
politicky. Dal§im dilezitym faktorem je jeho pfizplsobivost medialni logice. V dobé,
kdy byla stanovena tato kritéria, mé¢la tradi¢ni média neotfesitelnou pozici. Z tohoto
divodu byla také podstatnym kritériem podle Tuchman geograficka i socidlni blizkost
zdroje. V neposledni fadé musel byt zdroj také divéryhodny.!® Tato kritéria se po
proméné medidlniho trhu po celém svété transformovala. 21. stoleti klade na zdroje
informaci nové naroky, které vychazeji ze vstupu digitalnich médii na trh a z promény

role médii tradi¢nich.

Soucasna kritéria, kterd urcuji, zda ma zdroj informaci potencidl k tomu byt vyuzivany,

ta minuld aktualizuji. Hlavni devizou zdroje je, jak jiZ bylo zminéno, jeho rychlost

17 €URIK, Jaroslav a Rudolf BURGR. Nové trendy v médiich. Brno: Masarykova univerzita, 2012. ISBN
9788021058392, str. 11.

18 TUCHMAN, Gaye. Making news: a study in the construction of reality. New York: Free Press, c1978.
ISBN 0029329302.
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poskytnuti informace. Tlak na aktualnost poskytovanych sd€leni je vysoky. On-line
prostfedi nema na rozdil od tisténych médii uzavérku, kterd by stanovovala cas, po
kterém se informace pro chystané vydani jiz nepfijimaji. Zpravy v on-line prostiedi jsou
publikovany 24 hodin denné, sedm dni v tydnu. Stézejni je, kdo informaci pfinese jako
prvni. Dtlezita je také dostupnost zdroje, ktera nahradila potifebu, aby byl zdroj
geograficky blizko. V on-line prostfedi, jehoZ podstatou je hypertextualita, je dalSim
dalezitym kritériem snadnost propojeni s danym zdrojem. Pro on-line produkty neni
vyhodou pouze moznost interakce se ¢tenarem. Interakce je podstatnou hodnotou také u

zdroje. Zdroj by mél také mit neomezenou kapacitu.®

1.3 Vliv konvergence na produkci a kvalitu medialnich produktu

a praci novinare

Proména medialniho prostiedi a pozadavkd na zdroje a kritérium celkového zrychleni u
novinaiskych produktii, ma vliv také na jejich kvalitu. Hlavni hodnotou u zdroje jiz neni
jeho duvéryhodnost, ale rychlost, s jakou dokaZze poskytovat informace. Tento tlak na
aktualnost jde na ukor ovéfovani informaci a tim padem jejich vérohodnosti. Organizace
soupefi o pozornost publika, na které je zavisla ekonomicka stranka jejich fungovani.
Publikum se stavd terem z4jmu a poskytovatelé zprav soupeti o jeho pozornost.
Informacni kvalita jde vlivem zrychleného procesu poskytovéani informaci stranou.
Tento fakt se projevuje nejen na obsahové strance materidlu, ale i na jazykové urovni

vystupi.

Ke zméné doSlo nejen v celkové koncepci piistupu k produkci zprav. Velkou zménu
zaznamenali 1 novindfi. V jejich profesi doSlo k technologickym, ekonomickym i
socidlnim proménam, kterym se museli pfizptsobit. Nizozemsti profesofi Zurnalistiky
Tamara Witschge a Gunnar Nygren se ve své praci zamé&fili na tlak, ktery je v souc¢asné
dobé kladen na novinafe. Pro popis aktudlnich pozadavkl na novinafe vychazeji ze
dvou studii, které byly provedeny v Anglii a ve Svédsku. Jejich podstatou bylo zjistit,

jak se profese novinaie vyvinula vzhledem k proménam medialniho prostredi.?

19 CURIK, Jaroslav a Rudolf BURGR. Nové trendy v médiich. Brno: Masarykova univerzita, 2012. ISBN
9788021058392, str. 21.

20 WITSCHGE, Tamara and Nygren, Gunnar. 2009. Journalism: a profession under pressure? Journal of
Media Business Studies, 6(1), pp. 37-59. ISSN 16522354 [Article] : Goldsmiths Research Online.

2 |bid.
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Na zaklad¢ vysledki identifikovali Witschge s Nygrenem deset oblasti novinaiské
prace, které ovlivnil pfichod novych technologii. Jednou ze zminénych oblasti je
pozadavek na denni praci. Ze Svédského vyzkumu vyplynulo, Ze novinafr, ktery pfispiva
do on-line média, ma kazdy den na konté pét az deset ¢lankt. Dochazi tedy ke zrychleni
prace a novinafi maji méné ¢asu pro praci v terénu. Informace se k novindiim dostavaji
prostiednictvim tzv. content management systems. Tyto systémy déavaji novinditm
moznost ziskat velké mnozstvi rGznych informaci, aniz by museli opustit kancelar.
Obsah tedy mohou nasledné¢ recyklovat v riznych medidlnich formatech. Podle
provedenych prazkumii dochazi také k rozporu mezi pozadavkem na kreativitu na jedné
stran¢ a formatovanim na stran¢ druhé. Digitalni technologie oteviraji uplné novou
rychlost sdéleni. Timto zpisobem tak dochazi ke standardizaci produkce. Kritérium
rychlosti se odrazi také v dalSim zkoumaném okruhu podle Witschge a Nygrena.
,Zurnalisticky proces ma tii ¢asti: sbirani informaci, jejich hodnoceni a produkci.
Neptetrzitd uzaveérka v on-line médiich tyto tfi procesy poji v jeden. Faze hodnoceni
zprav je Casto probirana az pted publikem, ,.fakta* jsou zvefejnéna jen proto, aby byla
zpétné zkontrolovana, a nové informace jsou na strankdch publikovany jako ,,stavajici
udélosti“.“??> Provéfeni informace je stile pfetrvavajici hodnotou, kterou je vsak

V soucasné dobé€ obtizné dodrzet.

Dalsi zmé&nou v novinaiské profesi je novy pozadavek na multifunk¢énost. Novinafi nyni
nemusi pouze sbirat informace a tvofit z nich ¢lanky. V éfe konvergence médii jsou
zurnalisté Casto zaroven editory, musi pofizovat audiovizudlni zaznamy nebo
kontrolovat informace. ,,Tento poZadavek na multifunk¢nost je ¢aste¢né vysvétlen tim,
jaky potencial upustit od specializovanych technickych posadek a pracovniki, skytaji
nové technologie. Zaméstnavatelé tento potencidl vyuzivaji pro zvySeni produktivity
prace a sniZeni ndkladii na pracovni silu. Nekteti pracovnici mohou tuto rozmanitost a
multifunkénost vitat s nadSenim. Pro druhé ptedstavuje intenzivnéjsi vykofistovani
pracovni sily a vidi jej jako znevazovani jednotnych Zurnalistickych principi a

postupi. 2

22 \WITSCHGE, Tamara and Nygren, Gunnar. 2009. Journalism: a profession under pressure? Journal of
Media Business Studies, 6(1), pp. 37-59. ISSN 16522354 [Article] : Goldsmiths Research Online, str. 45.
(pfeklad autora)

23 URSELL, G. D. M. Dumbing down or shaping up?: New technologies, new media, new journalism.
Journalism, 2001, vol. 2, no. 2, s. 175-196. ISSN 14648849, str. 176. (preklad autora)



12

Dulezitou soucasti on-line médii je (i podle Witschge a Nygrena) jiz zminéna interakce.
Moznost interakce, kterou proces konvergence pfinesl, se netykad pouze zpétné vazby od
Ctenaru k poskytovatelim zprav. Sami ¢tenaii se v éfe sblizovani médii maji moznost

wrwe

fenoménu obCanské zurnalistiky.

1.4 Obcanska zurnalistika

Obcanska zurnalistika je zastfeSujici pojem pro rizné typy participace uzivateld na
produkci informaci. Tento fenomén poukazuje na demokrati¢nost medialniho systému a
umoznuje zvefejiiovat zpravy fadovym obcanim. Obcanskou Zurnalistiku produkuji
podle Amerického Narodniho sdruzeni pro obcanskou zurnalistiku ,,obycejni lidé, kteti
se ucastni zivota svého spoleCenstvi nebo se zivé angazuji v néjaké véci. Chtéji

informovat ty, kteii sdileji jejich zajmy — a sice informovat déivéryhodng*?*

Do konceptu obcanské zurnalistiky spada publikovéani informaci v riznych podobach.
Jednou z forem je zasilani materialt do médii. Muze jit o korespondenci, ktera obsahuje
fotky ¢i audiovizudlni zaznamy. Dal§i podobou je webova stranka, na které jsou
publikovany samostatné ziskané informace. Nebo se miize jednat o podobu blogu, ktery
bud’ seskupuje jiz publikované materialy, nebo jsou na ném prezentovany nazory, které

mohou ovlivnit vefejné minéni.

Z novinaiského hlediska se daji blogy rozdélit do ¢étyf kategorii. Prvni z nich jsou
obcanské blogy. Autofi téchto blogl se soustfedi na dopliiovéani ¢innosti médii nebo
kritické komentovani souasného déni. Druhou sekci tvofi blogy ptijemct. Tyto blogy
jsou soucasti on-line nabidky medialnich organizaci. Ty si prostfednictvim blogi
rozSifuji obsah a Ctenaiskou zakladnu, ktera hleda 1 jiné informace, nez média
standardné produkuji. Tteti sekci tvoii blogy novinaiské. Jsou vedeny profesiondlnimi
novinafi. Blogy ale nejsou spojeny s zadnymi médii, jejich autofi je tedy mohou
vyuzivat k prezentaci svych osobnich nazorti a zajmu. Posledni kategorii jsou ,,medialni
blogy*“. Jejich autory jsou také profesionalni novinéfi, platforma je ale, na rozdil od
blogii novinaiskych, propojena s jejich matetskou medidlni organizaci. V této sekci lze

rozli$it jeSte tfi podiadné kategorie. Do prvni z nich patii blogy zaméfené na konkrétni

24 JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie médii: konvergence a mediamorféza. 1. vyd. Zlin: VeRBuM, 2013,
334 s. ISBN 9788087500385, str. 195.
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udélosti. Ty jsou docasné a v moment¢, kdy se jejich nosné téma (napt. olympiada,
volby, atd.) vyCerpa, zanikaji. Druhou skupinu tvoii blogy v podob¢ ndzorového fora.
Na nich zndmi novinafi vyjadiuji své nazory a podnécuji tak spolecenskou debatu
k dané problematice. Posledni specifickou skupinu tvoii dopliikové novinaiské blogy,
které novinaii vyuzivaji k poskytovani hlubsich informaci k problematice, na kterou se
specializuji. Mohou zde také informovat o déni v redakci nebo pfidavat odivodnéni
k rozhodnutim, ktera ucinili v prub&éhu své prace. To jim poslouzi jako prostiedek

k dosazeni vétsi prithlednosti jejich prace a posili to tak jejich déivéryhodnost.?®

Obcanskou zurnalistiku velmi podpofil vznik socidlnich siti. Na téch mohou uzivatelé
bezprostiedn¢ sdilet obsah. Navic nemusi mit zaregistrovanou zadnou doménu a mohou
informace, at’ uz audiovizuélni nebo textové, publikovat rovnou pod svym jménem na
vlastni ucet. Z hlediska Zurnalistiky jsou socidlni média klasifikovdna jako komunitni
weby. Z vétsi Casti se tedy stavaji spiSe zdrojem informaci pro tradi¢ni novinafe. To
vyplynulo také z vyzkumu, ktery byl v roce 2011 proveden v 15 zemich. Z vysledka
vzeslo, Ze novinafi pii ziskdvani informaci pouzivaji zdroje obCanské Zurnalistiky. 47 %
Z nich pfi své praci vyuziva Twitter, Facebook jako zdroj informaci vyuziva 35 %
z nich. Vice nez 70 % novinaii také uvedlo, Ze Cerpaji z blogt. Pfistupuji k nim jako ke
zdroji i jako k prosttedku pro ovéfovani jiz nabytych fakti.?

Obcansti zurnalisté se také déli do dvou kategorii. Prvni z nich se fadi do skupiny tzv.
»hadhodnych novinait“. Ti byli neplanované konfrontovani s néjakou skutecnosti, jejiz
zaznam poridili. Nasledné jej vystavili na socidlni sit€¢ nebo poskytli médiim. Druhou
skupinu tvofi tzv. ,,angazovani novinafi“, kteti informace sdileji za urCitym zamérem.
Mezi tyto cile se da zatadit podpora a propagace n&jakého tématu. Nejsou nestranni a
jejich hlavnim cilem neni publikovéni informaci, které by mély zasahnout Sirokou

vetejnost. Platformou, kterou vyuzivaji, jsou zejména jiz vySe zminéné blogy.

Koncept obcanské Zurnalistiky podle odbornikii neni konkurenci pro béznou
novinaiskou praxi. ,,Je$t¢ v roce 2008, Paulussen a kol. trvali na tom, Ze v ob¢anské

zurnalistice, je proces tvofeni zprav Upln€¢ mimo kontrolu Zurnalistl a je pfedan do

25 JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie médii: konvergence a mediamorféza. 1. vyd. Zlin: VeRBuM, 2013,
334 s. ISBN 9788087500385, str. 194-199.
26 |bid., str. 200-201.
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rukou lidem, ktefi jsou zarovenl producenty a koncovymi konzumenty zprav (Paulussen

et al. 2008: 267).?"

Novinafi nevidi ob¢anské zurnalisty jako konkurenci z nékolika dtvodi. Prvnim
Z téchto argumentl je nizky pocet uzivatela, kteti maji vili chovat se ve spolecnosti
aktivné a referovat tak o jejim déni. Jen malo konzumentli médii je odhodlano travit
svlj volny cas a prostfedky na produkovani zprav nebo jiného obsahu, ktery by mohli
poskytovat dalsim lidem. Jen menS$ina uzivatelii internetu na néj aktivné nahrava obsah.
A ve velké ¢asti ptipadt jde o obsah, ktery neni autenticky nebo vibec nedochazi k jeho
dalsimu $ifeni. Podle studie provedené¢ v Némecku je velké mnozstvi obsahu vytvoieno
Vv prostiedi socialnich siti. I v tomto pfipadé se ale jedna o obsah, ktery neni urcen pro
vyuziti Sirokou vefejnosti.? Druhym diivodem je distribuce medialnich produkti. Zde
se musi postoj profesionalnich zurnalisti trochu pozménit. Hlavnim argumentem je
V tomto piipadé difuze zprav. Difuze je proces, béhem které¢ho ,,se nové médium stane
pro uzivatele, odbératele i konzumenty novou kulturni technologii“?® V tomto p¥ipadé
dochazi prostiednictvim nového média (internetu) K §ifeni zprav z hromadnych
sdélovacich prostiedkii koncovym konzumentim skrz kanily masovych médii a
zaroven osobnich profild jednotlivych obcanskych zurnalisti na socidlnich sitich.
Proces diftize zprav tak ma neptedvidatelny dopad na piijemce sdéleni. Ti mohou
nasledné¢ na obsah reagovat, komentovat jej a sdilet dale a ziskdvat tak vliv na
socialnich sitich. Timto zpiisobem si buduji své vlivné postaveni a komplikuji pozici
tradi¢nich producentd zprav. Nuti tak novinafe do fizeni participace jednotlivych
uzivateld. Z tohoto divodu by mélo dojit k proméné vzdelavani novinaia tak, aby byli
schopni obstat v konkurenci ob¢anskych Zurnalistd na poli socidlnich médii a zvladali

rtizné formy komunikace na nékolika kanalech sou¢asng.*

Tfetim bodem, ktery stavi do srovnani obcanskou a profesiondlni zurnalistiku, je
potieba rovnovéhy mezi témito segmenty, a ve spolednosti jako takové. Ctenafi by

neméli udavat obsah médii, a to v Zaddném z jejich format. V tomto piipad¢ jsou mezi

27 HEINZ-WERNER NIENSTEDT, Stephan Russ-Mohl and Bartosz Wilczek (eds). Journalism and media
convergence. Berlin [u.a.]: De Gruyter, 2013. ISBN 3110302888, str. 137. (preklad autora)

28 |bid, str. 137-141.

2% JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie médii: konvergence a mediamorféza. 1. vyd. Zlin: VeRBuM, 2013,
334 s. ISBN 9788087500385, str. 131.

30 HEINZ-WERNER NIENSTEDT, Stephan Russ-Mohl and Bartosz Wilczek (eds). Journalism and media
convergence. Berlin [u.a.]: De Gruyter, 2013. ISBN 3110302888, str. 137-141.
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Ctenafe zahrnuti i obCansti Zurnalisté, podle kterych by se neméla vyrazné transformovat
medialni scéna. Konzumenti zprav by neméli rozhodovat o tom co, a jakym zptisobem
bude v médiich zvefejnéno, a jaka informace jiz nikoli. Problémem obc¢anské
zurnalistiky je v tomto piipadé nevyvazenost témat, kterym se jeji producenti vénuji.
Kazdy z ptedstavitell tohoto trendu zvetejituje témata podle toho, zda jsou mu blizka ¢i
se ho pfimo né&jak dotykaji. Profesionalni novinaii se timto faktorem osobni preference
nenechavaji ovliviovat. Poskytuji tedy vyvazené a nestranné zpravodajstvi, které je
sluzbou spolecnosti. Obc¢ansti zurnalisté oproti tomu nejsou vazani tim, ze by meéli
publikovat informace nestranné a vSeobecné, a podklady pro své vystupy si ovéfovat
z vice zdroju. Publikace urcitych informaci mtze byt V jejich pripad¢ také opodstatnéna

osobnim zdjmem.

Poslednim, a velmi zadsadnim bodem, kde dochazi k rozporu obCanské a profesionalni
zurnalistiky, je kvalita nabizenych témat a jejich zpracovani. ,,Profesionalni novinafi se
snazi o kontrolu produkce zprav, protoze véti, ze pouze oni jsou schopni zajistit
vysokou kvalitu celistvé a pravdivé.“3! V tomto tkvi také piidana hodnota tradi¢ni
novinaiské profese. Novinafi pted publikaci sdéleni nasleduji kroky nutné k tomu, aby
jimi poskytovany materidl byl relevantni a aktualni vzhledem ke svétovému déni.
Soucasti jejich prace je tedy selekce zprav a prace s informacemi, které musi byt
ovéfeny a pifipadné upfesnény ¢i doplnény. Dané informace pak musi novinaf predat
konzumentiim z hlediska nestranného a nezucastnéného pozorovatele. Tyto zdsady vSak
neplati pro obCanskou Zurnalistiku. Ta, nezdvisle na tom, zda je pro pfenos informaci
vyuzito blogu, videa, ¢i socialnich médii, stile prezentuje pouze subjektivni pohled
konkrétniho producenta. Proto se spiSe, nez zdrojem konecnych zpravodajskych ttvara,
stavaji obcCansti Zurnalisté moznym zdrojem informaci pro profesionalni novinate. I
V tomto pfipadé by k nim m¢l ale novinat pfistupovat se stejnym zavazkem provéfovani
informaci, jako u jinych zdrojii. Na socidlnich sitich mohou Zurnalisté ziskat surovy
material nebo tip, ktery je dovede ke klicové informaci. Z tohoto diivodu by méla
existovat n¢jakd pravidla, kterd by stanovovala adekvétni profesiondlni ptistup ke
zdrojim tohoto typu. V soucasné dob¢ zadnd takova pravidla a standardy neexistuji.
Produkce materiali v podobé obcanské zurnalistiky stoupa. Otazkou zlstava, jak se

tento fenomén vyvine. Zda budou pfedstavitelé tohoto sméru oslovovat Sirokou

31 HEINZ-WERNER NIENSTEDT, Stephan Russ-Mohl and Bartosz Wilczek (eds). Journalism and media
convergence. Berlin [u.a.]: De Gruyter, 2013. ISBN 3110302888, str. 144. (preklad autora)
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vetejnost, nebo zda pijde pouze o okrajovou zalezitost a spi$ o postaveni zdroje pro

tradi¢ni média.®
1.5 Obsah tvoreny uZivateli

Doba konvergence médii poskytuje diive pasivnimu publiku vEétsi moznost interakce.
Jednim z disledki je vznik jiz zminéné obcanské Zurnalistiky. Dalsi formou, jak miize
dochézet k interakci mezi pfijemcem a producentem informaci, je forma obsahu
tvofeného piimo uzivateli (tzv. user-generated content). Jde o formu obsahu, kterou
uzivatelé vyuzivaji jako formu vetejného sebevyjadieni se. Impuls k tvorbé vyjadieni
k ¢innosti prvni generace, ktera umi pracovat s novymi technologiemi. Prostfednictvim
lidi, ktefi berou internet jako pole, na kterém mohou diskutovat s ostatnimi, tak vznika
virtudlni spolecnost. Tato spoleCnost roste také diky minimalnim ekonomickym
prekazkam. Pfipojeni k internetu je technologicky i ekonomicky stale dostupnéjsi, a

webova komunita tak stale roste.

Obsah generovany uzivateli je zastfeSujicim pojmem pro vSechny druhy obsahtl, které
vznikaji neprofesionalné, a pro jejichZ tvorbu je tfeba tvirci Usili. Tato tvorba je
nasledné vetfejné publikovana nebo zpfistupnéna néjaké skuping, napt. G€astnikiim na
internetu. Jde o pfipady, kdy jednotlivec ptedstavuje aktivni roli na poli masové
komunikace. Tato aktivita miize byt definovana tvofenim, tipravou nebo agregovanim

publikovaného obsahu.

Do kategorie obsahu, ktery tvofi sami uZivatelé, tak spadaji formy blogu, audiovizuélni
nahravky jako film, hudba nebo video, ¢i fotografie. Tyto materialy jsou zvetejiovany
na internetu a §ifi se tak prostfednictvim této sit¢ dal. Jsou publikovany na specialnich
strankéach, na kterych se shromazd’uje tento typ obsahu. Vznikaji tak weby, na kterych
se seskupuje obsah od uzivateld, a kde se ukladaji informace napfi¢ obory. Maji pak

tyto weby potencial ohrozit nebo dokonce nahradit tradi¢ni média?

Vroce 2007 byla analytickou firmou Experian Hitwise provedena studie, ktera
zkoumala chovani uZivatell na tomto typu webovych stranek. Ze studie vzeslo, Ze

aktivnich pfispévovateli na internet a tvirci obsahu, je pouhé jedno procento.

32 |bid., str. 144-145.
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Devatenact procent na tento obsah n¢jakym zplisobem reaguje, formou dalSiho sdileni
nebo komentati. Celych 80 % uzivatelti ale obsah pouze pasivné pfijima. Jejich chovani
vykazuje znaky piijemce standardni jednostranné komunikace. Moznost interaktivity
zustava v tomto piipadé nevyuzita. Tento trend potvrzuje 1 vyzkum socialni sit¢ Twitter
provedeny vroce 2009. Ze zavéra vyplyva, ze ,90 % tweetd je dilem 10 %
nejaktivnéjsich uzivateld. Twitter je vSak zvlastni pfipad, protoze na jinych socidlnich
sitich stoji za 30 % umistovanych obsahi 10 % nejaktivngjsich tcastniki®® Twitter
tedy navzdory platformé, na které pasobi, piedstavuje spise tradicni formu komunikace
bez moznosti nasledné reakce. Aktivni profily tak na této siti maji rizné znacky, které
jejim prostfednictvim mluvi ke svému zékaznikovi. Podle dal$iho prizkumu tvoii

polovinu obsahu této socidlni sit€ pouhych dvacet tisic uzivateli (z celkového poctu 200

milioni), kteti maji na své okoli néjaky vliv.

Vyse popsané aktivity jsou teoretickym hodnocenim chovani uzivateli na internetu.
Sledovani jejich vzorcti chovani v on-line prostfedi miize byt voditkem k predvidani
budoucnosti tradicnich médii, tedy toho, jak a zda jsou internetovi uzivatelé schopni stat
se aktivnimi komunikétory i mimo tento mediatyp. Z vysledkd prizkumi, které ve své
publikaci zminuje Karol Jakubowicz, vyplynulo, Ze uZzivatelé internetu si moznosti
pusobeni neustale rozsifuji. Nejsou vSak na cesté stat se soucasti internetového projektu,
ktery by mél ambici nahradit tradicni média. Vyzkumnou otdzkou bylo zjistovano, zda
povazuji internet za médium, které mohou svobodné pouzit pro aktivity, které sami

provozuji. Pozitivné v tomto piipadé odpovédélo 13 % dotazanych.*

1.6 Postaveni prijemce médii

S proménou médii a moznosti, které nova média nabizeji, doSlo také k proméné
postaveni piijemcii medialnich obsahli. Ti uZ nemusi pouze pasivné piijimat to, co je
jim nabizeno. Mohou se do volby toho, co budou konzumovat, sami zapojovat a
pfipadné¢ s médii interagovat. Pfijemci a uZivatelé médii mohou byt podle miry

interakce a podilu na volbé medidlniho sdé€leni, klasifikovani do n€kolika skupin.

33 JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie médii: konvergence a mediamorféza. 1. vyd. Zlin: VeRBuM, 2013,
334 s. ISBN 9788087500385, str. 155.

3 |bid., str. 153-157.
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Nejpasivnéjsi skupinou jsou piijemci, ktefi si vybiraji pouze mezi jednotlivymi
nabidkami médii a nijak dale s jejich poskytovateli nekomunikuji. K interakci dochazi
pouze V piipadé, kdy producent sdéleni pozve piijemce do soutéze nebo jiné formy

programu, pro kterou je nutné se ucastnit prostfednictvim telefonu nebo internetu.

Dalsi skupinou jsou aktivni piijemci. Ti jsou aktivni pouze V pfistupu k pfijimani
informaci, nedochazi k z&dné interakci s producentem medidlniho sdéleni. Aktivni
piijemci si sami vyhledavaji obsahy, které shledavaji atraktivnimi. Miize tim vSak
dochazet k zizeni spektra pfijimanych informaci pouze na ty, které pfijemce povazuje
za vhodné. Dale jsou aktivni pfijemci definovani svym pfistupem k informacim.
Nepftijimaji vSe automaticky, k medialnim sdélenim pfistupuji kriticky, a samostatn¢ je
hodnoti. Vystihujici je pro né otevienost k informacim a ndzorlim 1 v pfipadé, ze se od

jejich vlastnich odliSuji.

Aktivnéjsi kategorii jsou uzivatelé. Ti individudlné na riiznych platformach vyhledavaji
informace, které nasledné¢ vyuzivaji. Aktivné pfistupuji k informacim na internetu a
zajimaji se o né. Také se tcastni diskusi v internetovém prostiedi — na riznych forech ¢i
na socidlnich sitich. UZivatelé se podileji také na obsahu sdilenim toho, co sami
vytvotili. Pokud tito uzivatelé jeSt€é navic aktivné tvoii obsah nebo zptistupiiuji
informace, spadaji do kategorie ucastnik/spolutviirce. Nejsou pouhymi aktivnimi

konzumenty, ale také maji potfebu podilet se na aktivni tvorbé produktu.

Do paté kategorie spadaji tzv. partnefi. Ti se na tvorbé medidlnich obsaht podileji i
formaln¢. Patii sem lidé, ktefi zastavaji na stran¢ producenta informaci urcitou funkci.
Nejaktivngj$i kategorii zastdvaji organizatofi nebo tviirci. Ti se podili na obsahu
participativnich médii. Mezi participativni média patii tii typy médii. Jsou to komunitni
média, které slouzi konkrétnimu spolecenstvi. Toto spolecenstvi dand média organizuje.
Dal$im druhem jsou alternativni média, kterd jsou ,,organizovdna dobrovolniky
z urditych spolecenskych skupin a jsou diskusnim polem pro riizné alternativni hlasy.*%®
Tfetim typem jsou média, kterd jsou povaZovana za soucast obcanské spolecnosti.

Prostfednictvim toho, jak jsou tato média organizovana a fizend, také uskutecnuji proces

demokratizace spole¢nosti.*®

35 JAKUBOWICZ, Karol. Nova ekologie médii: konvergence a mediamorféza. 1. vyd. Zlin: VeRBuM, 2013,
334 s. ISBN 9788087500385, str. 152.
% |bid., str. 151-152.
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1.7 Magaziny v ére konvergence médii

Vyse popsané zmény se netykaji pouze zpravodajskych médii. Na téch je proména
nejvice patrna a je v piimém kontrastu s principy prace zpravodaje. Konvergence médii
ma vliv ale také na magaziny a Casopisy. Hlavnim cilem zpravodajskych médii je
poskytnout uzivatelim co nejrychleji co nejpiesnéjsi informace o déni ve svété. Proto je
obdobi konvergence proménilo nejvice. Casopisy a magaziny jsou oproti tomu spise
zabavniho charakteru. Jsou vice zaméfeny na zivotni styl a spoleCenskd témata.
V pfipad€é reportérskych magazini je pak kladen diraz na dlouhodobou praci
s informacemi. Tomuto pfistupu nahrava také jejich periodicita. Zpravodajské deniky
jsou kvili svému dennimu vydani vystavovany tlaku na co nejaktualnéjsi informace,
aby mohly celit internetovym médiim. Pozice reportérskych magazinti a ¢asopist

zivotniho stylu tak neni v pfimé konfrontaci s internetovymi médii.%’

1.8 Budoucnost zZurnalistiky v ére konvergence médii

Obdobi konvergence médii znatelné¢ zménilo medidlni krajinu jako takovou. Zména
Sifeni a poskytovani informaci pak Gzce souvisi se zménou modelti masové komunikace
a tim vede 1 k proméné medialnich systémi. DoSlo ke zménam ve vSech ¢lancich
medidlniho fetézce, vetné strany piijemct. Medidlni prostor byl obohacen o internet —
platformu, kterd do komunikace pfinasi Uplné novy rozmér. Svét médii se neustile
vyviji a postaveni jednotlivych nosi¢t informaci se proménuje. Po nastupu televizniho
vysilani mnoho lidi o¢ekavalo zanik novin. K nému vSak nedoslo, pouze se proménilo
postaveni tiskovin na trhu. Stejné tomu bude pravdépodobné i po nastupu novych médii.
Dojde k proméné paradigmatu a k upravé pozice jiz zavedenych medialnich nosi¢li na

trhu.

K poklesu konzumace tradicnich médii maze dojit kviili snazsi dostupnosti informaci
prostfednictvim internetu. ,,Oproti kabelové televizi, pro kterou je produkce obsahu
nakladnd a roztfistend do stovek kanal, blogovy obsah je levné vyprodukovat,

bezplatné konzumovat a nabizi miliony riznych kanalg.«%

37 ABRAHAMSON, David a Marcia PRIOR-MILLER. The Routledge handbook of magazine research:

the future of the magazine form. New York: Routledge, 2015, pages cm. Changing media--changing
Europe series, ISBN 9781138854161.

38 TREMAYNE, Mark. Blogging, citizenship, and the future of media. New York: Routledge, 2007. ISBN
9780415979399, str. xvi. (preklad autora)
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Nejvetsi proménou projde patrné celkova informovanost verejnosti. Informace budou
prostfednictvim novych médii pfistupny vSem. A to i v nezpracovaném stavu. Veiejnost

také bude mit vétsi prostor tyto informace dale §ifit a reagovat na n¢.

2. Teorie vyzkumnych metod

Mezi ptredméty vyzkumu medidlnich obsahti patii témata publikovana v médiich a jejich
rozsah. ,,Objevuje se bud’ samostatné¢ za ucelem prozkoumat obsah urcit¢tho média,
piipadné srovnavat média mezi sebou a odhalovat odliSnosti (nejcastéji denikli nebo
zpravodajskych relaci rozhlasového a televizniho vysilani), nebo jako soucést
rozséahlejsSiho vyzkumu dlouhodobych G¢inkti médii, v ramci zkouméni takzvaného
nastolovani témat (neboli agenda setting), kdy se vyzkum mediélnich obsahl propojuje
s vyzkumem piijemct medidlniho sdéleni a s tim, jakd témata ndsledné povazuje za

dilezita publikum*3®

2.1 Obsahova analyza

Obsahova analyza patii mezi klasick¢é metody zkoumdani medidlnich sdé€leni. Tento
nastroj je pfenositelny a poskytuje objektivni vysledky, které jsou snadno dale
prezentovatelné. Diky strukturovanosti jsou vysledky metody snadno ovéfitelné.

Obsahova analyza je vhodna pro posouzeni vétsiho mnozstvi texta.

Pro provedeni kvantitativni obsahové analyzy je nutné drZet se nékolika hlavnich krokd.
Mezi né€ patii definovani zkoumané hypotézy, vybér vzorku ze stanoveného souboru
nebo populace ¢i stanoveni metriky. Obsah, ktery je pfedmétem analyzy, by mél byt

rozdélen do kategorii a nasledn& hodnocen dle systému kvantifikace.*

Kwvalitativni obsahové analyza se vénuje vztahu publikovaného textu a spolecenskych a
historickych tradic v dobé, kdy byl vydan. Na rozdil od kvantitativni analyzy jeji
vysledky zavisi na osobé vyzkumnika a jeho znalostech. Vysledek je tak fizen spiSe
argumentaci a méné validitou vysledka. Ze své povahy je tato metoda zaméfena na

zkoumani mensiho mnoZstvi vzorkll. Kvalitativni analyza se zabyvd medidlnim

39 TRAMPOTA, Toma$ a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. ISBN
9788073676834, str. 100.
“0 |bid., str. 103-104.
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sdélenim v nékolika rovinach. Jejim prostfednictvim lze zkoumat jak typy aplikovanych

znak, tak prvkd, které sd€leni tvofi.

Kvalitativni analyza ma dvé urovné — denotativni a konotativni. Denotativni Cast je
soustiedéna na vyklad prvki, které sdéleni tvoti. Konotativni ¢ast se nasledné vénuje
detailnimu popisu dfive zjisténych prvki. Tento popis je zavisly na kulturnim prostredi
a asociacich, které zné¢j vyplyvaji, je tedy druhotny. Prvky obsazené v medialnim
sd€leni mohou byt uspofadany bud’ paradigmaticky, nebo syntagmaticky. V prvnim

piipadé jsou postaveny Vv opozici, ve druhém tvoii posloupnost.*!

2.2 Kvantitativni dotazovani

Dotaznikové Setfeni je metoda zaméfend na kazdého ucastnika medialniho systému
individudlné. Tento typ vyzkumu méa mnoho podob, mezi které patii standardizované
osobni dotazovani, dotaznik, telefonick¢ dotazovadni nebo hloubkové rozhovory.
Jednotnym prvkem pro dotaznikovou metodu je standardizace. Kazdému respondentovi

je podan soubor stejnych otazek.*?

Dotaznik se miize skladat z otevienych a uzavienych otazek. Oteviené umoziuji
respondentovi odpovédét zcela svobodné, uzaviené mu nabizi moznosti, ze kterych si
musi vybrat. Pro uspéSny vysledek je nutné drzet se n€¢kolika zakladnich pravidel. Cil
dotazniku musi byt jasné ztetelny. Stejné tak otdzky musi byt pro vyzkumnou hypotézu
relevantni. Otdzky musi byt formulovany jasné¢ a jednoznaéné, aby nedoslo
K nepochopeni na strané respondenta, ,,dotazy by nemély obsahovat odborné vyrazy,
zkratky, socidlnévédni terminy, nemély by obsahovat ani dvojznatné terminy.“*3
Zaroven z nich musi byt patrné, na co piesn¢ se tazatel ptad. Tvlrce dotazniku by také
nemél automaticky ptredpokladat, Ze respondent otdzku zcela pochopi. Otadzky by

nem¢ly zahrnovat skryté tsudky. Pro vhodné sestaveni a sefazeni otazek je vhodné

aplikovat Occamovo pravidlo logické tispornosti.

Uzaviené otazky museji nabizet moznosti odpovédi, které se vzajemné vylucuji. Dalsi
Z moznosti je vyuziti tzv. Skdly. Ta umoziluje respondentovi vyjadfit, do jaké miry

s danym tvrzenim souhlasi. Pro ziskani hlubSiho vhledu do postoje respondenta k dané

41 bid., str. 117-122.
42 |bid., str. 90.
43 |bid., str. 92.
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tématice Ize vyuzit také sémanticky diferencidl. Na ném muze respondent vyjadfit sviyj
nazor na dvojpolarni stupnici. Tato metoda se vyuziva také pfi fazeni jednotlivych

moznosti dle dalezitosti.

Dotazniky mohou byt mezi respondenty Sifeny nékolika zptsoby. Jednou z moznosti
ziskavani odpovédi je dotazovani tvari v tvaf. Tento zplsob nabizi tazateli piehled
mohou byt také distribuovany postou, docili se tak SirStho geografického pokryti.
V tomto piipad¢ ale mize dojit k nizké navratnosti. Dotazovani muze probihat také za
asistence pocitace (CAPI) ¢i telefonu (CATI). V dobé novych technologii je dalsi cestou

sbéru odpovédi internet.*

3. Medialni systém Ceské republiky

Ceska republika nemé v ramci teorie medialnich systémi dle Halinna a Manciniho jasn&
vymezenou roli. Doposud nebylo nashromazdéno dostatecné mnozstvi metodicky
ukotvenych dat a poznatki. Cesky medialni systém vykazuje znamky vsech tii
definovanych systému (model polarizované pluralitni, demokraticko-korporativisticky a

model liberalni).

Systém podle Halinna a Manciniho rozdé€luje jednotlivé zemé do medialnich systému
mimo jiné také na zaklad€ geografické polohy. Vychazi tak z premisy, ze geograficky si
blizké zemé byly v historicky intenzivnim kulturnim kontaktu a tedy je poji podobny
spole¢ensky vyvoj. Cesko mélo historicky velmi uzky kontakt s Némeckem a
Rakouskem. Z tohoto thlu pohledu bychom mohli ¢esky medialni systém zatadit jako
zastupce demokraticky-korporativistického systému. Tomuto zafazeni by odpovidalo i

pomaly rozvoj masového tisku a bulvarnich médii.

Vyvoj medialniho systému Ceské republiky by se dal rozdélit do nékolika vin. V prvni
Z nich, do roku 1938, m¢l Cesky systém blize tomu demokraticko-korporativistickému.
Tento stav byl vSak naruSen druhou svétovou valkou a udalostmi po roce 1948. Po roce
1948 byla Ceska republika ve vlivu SSSR, nartistal tedy zakonité vliv stranického tisku.

Po Sametové revoluci v roce 1989 silil na mistni medialni scéné liberalni vliv a Ceska

4 TRAMPOTA, Toma$ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. ISBN
9788073676834, str. 91-93.
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republika se posouvala smérem k vysoce komercionalizovanému modelu. V éfe
svobodného tisku po roce 1989 byla ceskd medidlni krajina velmi podobna
sttedomotskym zemim. Se Spanélskem ¢&i Portugalskem méla spoleény pozdni piechod
k demokratickému statnimu  zfizeni. S pferodem spole¢nosti k demokratickym
hodnotam pfisla zakonité i dalsi velkd proména v médiich. V Cechach se ptechod
z komunistického systému projevoval medialné mimo jiné tak, ze dochézelo

K privatizaci nékterych deniki a ke vstupu komerénich médii a spolednosti na trh.*®

4. Vyvoj situace na medialnim trhu v Ceské republice

Stav medialniho trhu dané zemé musi byt hodnocen v souvislosti s jeho medialnim
systémem. Tento systém lze brat jako navod k pochopeni situace na trhu a jejiho vyvoje.
Mediélni systém také jasné definuje konzumaci médii a pfistup recipientii k informacim.
Ceska republika se vyznaGuje tim, Ze jasné nezapada do zadného systému, vykazuje
znaky napfi¢ stanovenymi formami. Tiiténa média maji v Cechach pomémé silné
postaveni. Dillezitou roli ale hraje také internet. I po nastupu novych technologii si vSak
tradiéni média stile pomérné uspéSné drzi svou roli. Ve strategiich jednotlivych
medialnich domt tak zistdva udrzeni tiSténych médii i vyuziti on-line prostiedi pro

Sifeni informaci.

Zasadnim zlom, ktery proménil ¢eskd média, nastal v 90. letech, kdy prochézela cela
spole¢nost obdobim transformace. V tomto obdobi doslo ke zméné kontextu, ve kterém
média ptsobi. Spole¢nost se proménila pravné i1 ekonomicky. Tato zména pak ovlivnila
1 média, pro které se mimo jiné promenily 1 technické podminky, jako obsah a podoba
medialni produkce. Pfelom 80. a 90. let pfinesl do Ceské republiky politické,
ekonomické a spolecenské zmény, na které pak navazovala i proména medidlniho trhu a

postaveni a role médii ve spolec¢nosti.

Zména se nejvice tykala postaveni médii. Do roku 1989 a zacatku devadesatych let byla
média fizena autoritafsky a jejich hlavni ulohou bylo §ifit propagandistické myslenky
predlistopadového komunistického rezimu. Tato role se s nastupem demokracie
obratila. V novém spolecenském uspotfaddani méla média roli jinou, jejich ukolem bylo

slouzit jako instituce svobody projevu. Jednim z hlavnich cili médii bylo vytvofit

4> HALLIN, Daniel C. a Paolo MANCINI. Systémy médii v postmodernim svété: tfi modely médii a politiky.
Praha: Portdl, 2008. ISBN 9788073673772.
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vetejny prostor, ktery bude slouzit diskusim na témata vefejného zdjmu. Nedilnou
soucasti nového postaveni byl také v ramci médii vznik soukromého podnikani, které

nabizi spolecnosti nejen vazné zpravy, ale také zdbavu a uvolnéni.

K ustaveni nové podoby medidlniho systému dochazelo v souvislosti s ostatnimi
spoleCenskymi a ekonomickymi zménami. Doslo k proméné trhu, kdy se transformoval
ekonomicky i normativni rdmec plsobeni médii. V navaznosti na to doslo ke zméné
legislativy a tim byl dan prostor vzniku medialniho a reklamniho trhu. Reklamni trh pak
uzce souvisi také s obsahem produkovanych médii. Doslo také k transformaci vztahi
uvniti medidlniho odvétvi. Zasadni byla v tomto sméru proména vlastnickych pomért u
jednotlivych médii. Vyvojem prosla také poptavka ze strany spole¢nosti. Média jiz pro
lidi neptfedstavovala nastroje stranické politiky, ale mohli na n€ nahliZet jinou optikou a
tim od nich také ofekavat nové nezaujaté informace a klast na né vyssi naroky nez

v dobé& komunistického rezimu.*®

Pro oddéleni médii od statu byl dulezity proces privatizace. Doslo k odstranéni vztahu
mezi médii a staitem, byl pozménén ramec, ve kterém média plsobila. Byla stanovena
média vefejné sluzby a formou spolecenského, ekonomického a pravniho zakotveni
vznikl prostor pro soukromé vlastniky, tedy pro privatizaci. TiSténd 1 audiovizualni
média tak mohla byt pfedmétem podnikani. Cesky medialni trh byl naveden na tzv.
dudlni systém, kdy vedle sebe na jednom trhu plsobi média vefejnopravni a média

soukroma.

Zasadni pak bylo definovani reklamniho trhu. Tim byl uvolnén vstup reklamy do médii
a zapocal tak proces jejich komercializace. Naklady na reklamu v médiich pak od
pocatku devadesatych let strmé vzrostly. S proménou pomérii na trhu a stale vyS$imi
investicemi do reklamy a propagace doslo také k proméné médii. Jejich obsah a forma,
jakou sdéluji informace, byl ovlivnén procesy trivializace a bulvarizace.*’ Bulvarizaci
lze charakterizovat jako pokles kvality medidlnich obsahil ve snaze vygenerovat vyssi

prodeje a tim i zvysit ziskovost.*

46 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Dé&jiny ¢eskych médii: od poc¢atku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. ISBN 9788024730288, str. 367-368.

47 |bid., str. 368.

4 MCQUAIL, Denis. Zurnalistika a spole¢nost. PreloZil Alice NEMCOVA TEJKALOVA, prelozil Roman
HAJEK, preloZil Marta CHROMA. V Praze: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2016. ISBN
9788024630939, str. 200.
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4.1 Vyvoj tisku

Proces vyvoje tisku po roce 1990 probihal velmi piekotné. K Gpravaim na medidlnim
trhu v mnoha piipadech dochazelo prakticky jesté pied tim, neZ byly zmény ustanoveny
pravné. Na proces bylo ale nahlizeno jako na dualezitou soucast odstranéni politického
vlivu z médii, a byly tak spolecnosti tolerovany. Nova podoba trhu s tis§ténymi médii
byla zavedena né¢kolika zptsoby. Doslo k preméné tituldi, které na trhu zistaly, dale
byly obnoveny tituly, které jiz dfive zanikly. Pfedev§im se jednalo o ta média, ktera
nemohla z politickych ¢i jinych diivodi za komunistického rezimu vychazet. Do této
kategorie fadime také média, kterd za rezimu vychdzela v samizdatové form¢ a az po
revoluci tedy mohla vychazet oficialné. V neposledni fad¢ doslo také k zakladani uplné

novych tituld, které se uchazely o ptizen spolecnosti.

Diky pfeméné stavajicich titulll byla na trhu vyddvana média, kterd svym zplisobem
tehdy formovala ¢eskou medidlni krajinu a v mnoha ptipadech ji formuji doposud.
Ptiklady téchto tiskovin jsou deniky Rudé pravo, Mlada fronta dnes ¢i tehdejsi tydenik
Hospodarské noviny. ,,Pivodnim rysem piebirani listi zaméstnavateli bylo manifestacni
distancovani se od ptedlistopadového rezimu a od byvalého vydavatele. Oporu (byt
zpochybniovanou) nachézel tento postup dodatecné v legislativé upravujici privatiza¢ni
procesy, ale zahajen byl jiz v prvnich mésicich roku 1990, a odehraval se tedy ve zcela
,mimopravnim* prostiedi.“*® Déile pak zaméstnanci daného média ustavili akciovou
spolec¢nost. Pozd&ji bylo mnoho vydavatelstvi dale odkoupeno zahrani¢nimi vlastniky.
Tituly casto jako dal$i formu distancovani se od své verze z minulého rezimu,
proménily svou grafickou podobu a v nékolika ptipadech 1 samotny ndzev. Ne vSechny
tituly, které se po revoluci preménily, ale ptetrvaly. V devadesatych letech i pies svou

transformaci zanikly deniky Prace ¢i Svobodné slovo (po r. 1997 pouze Slovo).

Druhym zplisobem zavedeni titulu na trh bylo jeho obnoveni z doby, kdy jest¢ mohl
vychézet. Tento proces byl Casto pohanén snahou o rekonstrukci doby pied
komunismem, kterou si mnozi idealizovali. Takto byl na trh znovuzaveden i denik
Lidové noviny, titul Pfitomnost (piivodné¢ mezivalecny cCasopis Ferdinanda Peroutky),

casopis Reportér ¢i Literarni noviny.

49 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Dé&jiny ¢eskych médii: od poéatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. ISBN 9788024730288, str. 371.
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Cast Cerstvé zalozenych médii tvofila periodika, ktera byla zaméfena bulvarnd. V roce
1992 vyslo prvni ¢islo bulvarniho deniku Blesk. Tyto noviny jsou také jedinym v 90.
letech nové vzniklym titulem, ktery pietrval az do soucasnosti. Za Uspéchem tohoto
média stoji celd fada faktordi. Prvnim z nich je to, ze titul Blesk zaplnil mezeru na trhu.
Titulu pomohlo také finan¢ni zazemi silného vydavatele. Denik Blesk uspél i pies to, ze
Ceskd spolecnost neméla tradi€né vybudovany sklon ktomuto typu komeréné
zdbavného periodika. Pfesto bylo uvedeni tohoto periodika na trh jednou
dostalo na pozici titulu s nejvyssi ¢tenosti. Mezi nové vznikajici tituly se zatadilo také
mnozstvi ¢asopist. Od 90. let v Ceské republice ptisobi ryze eska periodika Reflex a
Respekt. Doslo také ke vstupu cizich periodik na trh, média zjinych zemi byla
lokalizovéna pro Cesky trh. Timto zplsoben byl Ceské spolecnosti pfedstaven modni

titul Elle nebo Casopis pro déti Kacer Donald.

Meédia v privatnim sektoru neziistala vzdy u puvodnich ¢eskych majitelti. Otevienost
trhu pfivedla na Ceskou medidlni scénu i zahrani¢ni vlastniky. Na ceskou mediélni
scénu piisly vydavatelské domy jako Verlagsgruppe Passau, ktery v Ceské republice
provozuje vydavatelstvi Vltava-Labe-Press. Skupinu Mafra pak koupil némecky
vlastnik Rheinisch-Bergische Druckerei- und Verlagsgesellschaft mbH. Majoritniho
akcionafe z Némecka mélo také vydavatelstvi Economia, a.s. Némeckéa vydavatelstvi,
kterd v tu dobu vstupovala na esky trh, byla ve své domaci krajin¢ stiedné velka,
neméla tedy zkusenost s vydavanim hlavnich zpravodajskych titulti na trhu. Medialni
prostiedi v tehdejsim Ceskoslovensku ale bylo vtu dobu velmi nevyspélé a vstup
zahrani¢nich vlastniki ze zapadu vnimala spole¢nost velmi pozitivng. Mezi dalsi
vydavatelstvi, ve kterych mél podil zahrani¢ni vlastnik, se fadily vydavatelské domy

Ringier, Bauer Media, Burda Praha nebo Sanoma.*
4.2 Vyvoj na poli audiovizualnich médii

Vysilaci média byla v podstaté ve stejné situaci jako ta tiSténa. Rozdilem byl tzv. duélni
systém, tedy rezim, v ramci kterého vedle sebe fungovala soukroma a vefejnopravni

média. Vznik médii vefejné sluzby se tykal tehdejsiho Ceskoslovenského rozhlasu a

50 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Dé&jiny ¢eskych médii: od poc¢atku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3028-8, str. 370-376.
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Ceskoslovenské televize. Tyto dvé stanice byly zménou zakona, po vzoru némeckého a
anglického modelu, odstatnény. Zaroven doslo kuvolnéni kmito¢td pro soukromé
radiové stanice. I pfes odtrzeni médii od statu zde stale existuje jisté propojeni — statni
organy maji vliv na vybér koncesionaiskych poplatkl ¢i na volby Cleni rad jednotlivych

organizaci.

Rozvoj soukromych rozhlasovych i televiznich stanic byl pomémé rychly. V ramci
rozhlasu byla velka poptavka po relaxaCnich stanicich, Casto vznikala radia
s regiondlnim ptsobenim. Prvnimi celoploSnymi stanicemi byly od roku 1993 radiové
programy Frekvence 1 a Radio Alfa. V pribéhu devadesatych let pak doslo v rozvoji
velkého mnozstvi komercnich stanic, které byly dostupné jak regionalné, tak na celém
tizemi Ceské republiky. Na tento trend pak vefejnopravni Cesky rozhlas reagoval

rozsifenim stanic o ty, které¢ byly zamétené na riizné zanry nebo cilové skupiny.

Televizni stanice plsobily nejprve regionalné, posléze celoplosné. Prvni takovou stanici
byla Premiéra, kterd zacala vysilat v ¢ervnu roku 1993. Licenci pro vysilani pro celou
Ceskou republiku ziskala v poloving devadesatych let. Od roku 1997 byla pfejmenovana
na TV Prima. Druhou celoplo$nou televizni komercni stanici byla TV Nova, ktera
vysild od roku 1994. Jiz v priabéhu prvniho roku své existence se TV Nova stala
programovou nabidkou, potvrdi se zavér, Ze transformace Ceskych médii byla
pfechodem ke komercializovanym, na tvorbu zisku orientovanym médiim, kterd ve
velké vétsin€ rezignovala na spoleCensky vyznamné cile informativniho, edukativniho,
¢i kulturutvorného charakteru.*“*! Vyrazna role TV Nova na trhu také oslabila postaveni

kanalti vefejnopravni Ceské televize.
4.3 Rozvoj internetizace a digitalizace

K internetovému propojeni tehdejsiho Ceskoslovenska se svétem doslo roku 1992. O
rok pozdéji, v roce 1993, zacalo dochazet ke komercializaci této sit€. Prvnim
katalogovym vyhledavacem se v Ceském prostfedi stala webova stranka seznam.cz,
kterda plisobi dodnes. Nasledovaly dalsi stranky, které rozsifovaly webovou nabidku.

Plny rozvoj tohoto média nastal po roce 2000. Tehdy zacala tuto platformu reflektovat i

51 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Dé&jiny ¢eskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3028-8, str. 378.
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tradiéni média. Ze strachu, ze budou kvuli internetu pro spolecnost neatraktivni,
dochdzelo k zakladani internetovych verzi klasickych médii. Nejprve byly tyto stranky
vyuzivany k publikovani ptivodné tist€éného obsahu on-line. Pozdé&ji doslo ke vzniku
portala, které byly od tradicnich médii a medidlnich domt odvozeny. Dochazelo vsak
také ke vzniku ryze internetovych zpravodajskych portali, které nebyly pfidruzeny
k zddnému tradicnimu vydavatelstvi. Pfikladem mutze byt internetovy portal

aktualne.cz.%?

4.4 Shrnuti vyvoje ¢ceského medialniho trhu

Cesky medialni trh prosel po revoluci vroce 1989 zasadni transformaci. Doglo
Kk ustanoveni reklamniho trhu a rozvoji komerénich médii. V audiovizualnim segmentu
trhu vedle sebe funguji média vefejnopravni i komeréni. Velké mnozstvi medialnich
domt a vydavatelii pak vyuziva pro Sifeni informaci i internet, jakoZto relativné novou
platformu. Také dochazi ke vSeobecnému piesunu konzumentii médii na internet a
k audiovizualnim médiim. Tisténa média si ale stale v ¢eské spole¢nosti drzi pomérné

solidni pozici.>®

4.5 Situace na medidlnim trhu v Ceské republice v roce 2014

Jak jiz bylo zmin&no, tradi¢ni média maji v Ceské republice silné postaveni. Piesto se z
internetu stalo vyznamné médium se Sirokou uZivatelskou zakladnou. Na ¢eském trhu
ale v soucasné dobé nefunguje zadné crossmedidlni méteni, které by analyzovalo
konzumaci jednotlivych typti médii a jejich vzdjemny vliv napfi¢ spolecnosti. Jediny
vyzkum tohoto typu byl proveden pfi analyze sledovanosti olympijskych her v So¢i na
zaCatku roku 2014. Z vyzkumu, ktery organizovala spolecnost Mediaresearch, vzeslo,
ze novd média zvysSuji celkovou konzumaci médii. Pro ucely vyzkumu byla spojena
data televizni sledovanosti, kvalitativniho projektu na zjisténi sledovanosti televize
mimo domov, monitoringu socidlnich siti a navstévnosti internetu. Vysledky vyzkumu
ukdzaly, Ze sledovanost televize nebyla snizena v disledku pouZzivani novych
technologii. Naopak, prostfednictvim téchto dvou platforem dochazelo k celkovému

navySeni konzumace dané udalosti.

52 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Dé&jiny ¢eskych médii: od pocatku do soucasnosti.
Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. ISBN 9788024730288, str. 380-381.

>3 |bid., str. 381-382.
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Specifické postaveni maji na ¢eském trhu média vefejné sluzby. Ta jsou pokryty pouze
dvéma mediatypy — televiznim a rozhlasovym vysilanim. Podle vedouciho editora
odd¢leni strategie Evropské vysilaci unie, Mike Mullanea je jedinou moznosti pro dalsi
vyvoj vefejnopravnich médii jejich pfesun do on-line prostiedi. ,,Krom¢ nabizeného
obsahu ve vysilani by méli mit podle néj uzivatelé médii levny piistup k riznorodym

datim na internetu.*®*

4.5.1 Audiovizualni média

Tradi¢ni médium, jako televize, ma v internetu pfimého konkurenta. Stale si vSak drzi
silné postaveni na trhu. K zadsadnimu poklesu nedochézi také diky moznosti uzivatel
konzumovat V jednu chvili obsah z n€kolika obrazovek a platforem. 39 % lidi, ktefi
vecer sleduji televizi, zaroven pii sledovani vykonava dalsi ¢innost. Uzivatelé se divaji
na socialni sit¢, kontroluji svou e-mailovou schranku nebo se vénuji on-line
nakupovani. Televizni produkce je stile oblibend. Celych 71 % divaku ji sleduje pti
jidle. A ,,pfes nartist online konzumace stale hraji tradicni televizory velkou roli — 7 z 10

Cecht sedi pied televizi kazdy den.*®

Pozice audiovizualnich médii, zejména televize, je v Ceské republice stale silna. Na
¢eském trhu plisobi Ctyfi hlavni skupiny zprostfedkovavajici televizni vysilani — Nova
Group, Ceska televize, Prima a TV Barrandov. Priizkum sledovanosti za prvni polovinu
roku 2014 predstavil nejsledovangjsi televizni stanice. Nejsiln€jSi skupinou je Nova
Group, ktera svymi kandly zasdhla 31,78% podil ve skupiné star§i nez 15 let. Na

vvvvvv

CT Sport.5®

Silné postaveni televize na ¢eském trhu dokazuji 1 vysoké investice do inzerce v tomto
médiu. Tyto investice byly az o pétinu vyssi nez Vv predeslém obdobi, dochazi tedy

Kk jejich stalému rtstu. NejsilngjSimi televiznimi stanicemi z hlediska inzerce byly

5 Média vefejné sluzby musi proniknout do digitdlu. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-16]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/04/media-verejne-sluzby-musi-proniknout-do-digitalu/

55 A7 18 % Cech(i preferuje mobilni zafizeni pted TV. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-16]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/07/az-18-cechu-preferuje-mobilni-zarizeni-pred-tv/

56 Kanaly Novy zvysily podil, stanice CT tésné druhé. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/07/kanaly-novy-v-pololeti-zvysily-podil-stanice-ct-tesne-druhe/
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V prvni polovin¢ roku 2014 Nova a Prima. Tyto stanice drzi na reklamnim trhu 85%

podil.%’

Vstup novych médii na trh piili§ neovlivnil konzumaci radiového vysilani. To je od
roku 2006 na konstantni urovni. Nejposlouchan€j$im ceskym radiem je stanice Radio
Impuls, kterd spadd do medialni skupiny Mafra. Tuto stanici poslouché kazdy den vice
nez 1 milion posluchac¢d. Druhym a tietim nejposlouchanéjsim radiem jsou stanice ze
skupiny Lagardére, Evropa 2 a Frekvence 1. Vefejnopravni rozhlasova stanice Cesky

rozhlas Radiozurnél je na misté &tvrtém.*
4.5.2 Tisténa média

V roce 2014 putsobilo na ¢eském medialnim trhu nékolik velkych vydavatelstvi. Mezi
hlavni hra¢e na trhu pattily tyto medialni skupiny — Czech News Center (prvni polovinu
roku 2014 pod nazvem Ringier Axel Springer)Sg, Bauer Media, Astrosat, Mafra, Burda
Praha, Sanoma Praha, Economia, Mlad4 fronta, Vitava Labe Press, Empresa Media a
Borgis. Ze spolecnosti zminénych ve vy¢tu se pak produkci zpravodajskych tiskovin

zabyvaly Czech News Center, Economia, Mafra, Borgis a Empresa Media.

Oproti pocatku 21. stoleti nastaly zmény ve vlastnictvi medidlnich domt. Ty byly od
konce 90. let prevzaty z velké Casti némeckymi vlastniky. Postupné se vSak tyto
instituce navraceji zpét a jsou skupovany podnikateli ¢i skupinami z Ceské republiky.
V roce 2008 koupil vydavatelstvi Economia miliardat Zdenck Bakala, ktery se koupi
stal vlastnikem 88, 36 % akcii. Jiz dva roky pted touto transakci koupil Bakala také
vétsinovy podil ve vydavatelstvi magazinu Respekt.?® Vroce 2013 piidal do
vydavatelstvi Economia také internetovou spolecnost Centrum Holdings s webovym

informacnim portadlem aktualne.cz. Ke koupi doslo mimo jiné také z toho divodu, Ze

57 Reklamni podily Novy a Primy v pololeti vyrovnané. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/07/reklamni-podily-novy-a-primy-v-pololeti-vyrovnane/

58 RadioZurnal se dotahuje na Frekvenci 1. Vede Impuls. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné
z: https://www.mediaguru.cz/2014/05/radiozurnal-se-dotahuje-na-frekvenci-vede-impuls/

9 Ringier se pfejmenoval na Czech News Center. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/06/ringier-se-prejmenoval-na-czech-news-center/

60 Bakala koupil noviny, dal za né az dvé miliardy korun. IDnes.cz [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné z:
http://ekonomika.idnes.cz/bakala-koupil-noviny-dal-za-ne-az-dve-miliardy-korun-fhp-
/ekonomika.aspx?c=A080901_1037988_ekonomika_pin
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cht&l Bakala posilit roli své medidlni skupiny v internetovém prostiedi.?? Ke koupi
doslo 1 v ramci vydavatelstvi Ringier Axel Springer CZ, spole¢nosti, kterd vydava tituly
Blesk, Aha! ¢i Reflex. Tento medidlni dim koupili koncem roku 2013 podnikatelé
Daniel Kietinsky a Patrik Tkac.%? Vlastnika zménila i medidlni skupina Mafra.
Spolecnost, kterd vydava deniky Mlada fronta dnes ¢i Lidové noviny, byla koupena
skupinou Agrofert patfici miliardafi a politikovi Andreji BabiSovi. Dals$i soucasti
vydavatelstvi Mafra je internetovy portél idnes.cz, radio Classic FM ¢i Expresradio a

hudebni televizni stanice O¢ko.®

Na Ceském medidlnim trhu vzniklo sérii prodeji nékolik velmi silnych hract. Hlavni
média maji v rukou podnikatelé nebo Ceské spolecnosti. Jednim z mala vydavatelstvi,
které stdle ma némeckého vlastnika, jsou Deniky VLP, které stale spadaji do koncernu

Verlagsgruppe Passau.®*

Hlavnim rysem bylo rozsifovani portfolia jiz zavedenych medialnich domu. ,,Cesky
medialni trh provazi pokracujici koncentrace, kterd se projevuje rozSifovanim dosahu
jednotlivych vlastnikii napii¢ mediatypy.©®® Vznikaji internetové servery, které jsou

pfidruzené k tiSt€énym médiim a doplnuji tak informace a oslovuji dalsi cilové skupiny.

V roce 2014 byl podle vyzkumu Unie vydavatell nejsiln€jSim denikem na ¢eském trhu
Blesk. Primérna ¢tenost na vydani byla 1 107 000. Na druhém misté ve ctenosti byl
denik Mlada fronta dnes s ¢tenosti témét 700 tisic. V sekci celostatnich ¢asopisti, mezi

které se v tomto roce zaradil i magazin Reportér, byl nejctené;si tydenik Reflex. Ten si

61 Bakala posiluje v médiich, kupuje Centrum Holdings. IDnes.cz [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné z:
http://ekonomika.idnes.cz/vlastnik-vydavatelstvi-economia-zdenek-bakala-kupuje-centrum-holdings-
1na-/ekoakcie.aspx?c=A130429 135732 ekoakcie_spi

62 Kretinsky a Tka¢ koupili Ringier. CT 24 - Ceska televize [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1057656-kretinsky-a-tkac-koupili-ringier

6 Babi$ koupil Mafru. Do obsahu novin zasahovat nebude, fika jeho mluvéi. CT 24 - Ceska televize
[online]. [cit. 2016-12-16]. Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/ekonomika/1089933-babis-
koupil-mafru-do-obsahu-novin-zasahovat-nebude-rika-jeho-mluvci

84 Infografika: Vlastnici ¢eskych médii a jejich dosah na trhu. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-19].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/2014/06/infografika-vlastnici-ceskych-medii-a-jejich-dosah-na-
trhu/

8 Infografika: Vlastnici ¢eskych médii a jejich dosah na trhu. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-19].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/2014/06/infografika-vlastnici-ceskych-medii-a-jejich-dosah-na-
trhu/
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JOA)

kazdy tyden piedetlo zhruba 270 tisic étenatd. Ctenost kolem hranice 150 000 &tenait

pak mély i tydeniky Respekt a Tyden.%®

Pres stale vétsi mnozstvi zpravodajskych internetovych serverti nehrozi riziko, ze by
tisténé tituly zanikly. Ctenost ti§ténych médii soustavné klesa. Z priizkumu, ktery
probihal v Ceské republice v druhé poloving roku 2013, vyplynulo, Ze skupinou, ktera
ma ke cteni tiSténych médii nejvyssi naklonost, je kategorie lidi ve v€ku nad 60 let.
V kategorii ¢tenairti ve véku od 12 do 19 let, si alespon jeden denik ptecetlo 130 tisic
z nich. Oproti prizkumu, ktery byl na toto téma proveden v roce 2006, jde o pokles o
celou polovinu. Pokles nastal i u skupiny mladych ¢tenartt do 29 let. Zde se pokles
ctenosti denikti pohybuje na hranici 47 %. ,,Potvrzuji se tak ptedpoklady, podle kterych

zejména Gtenafi do 30 let od denniho tisku nejrychleji odchaze;ji. %’

To, ze se éra klasickych tisténych médii nechyli ke konci, dokazuje stale vysoké piijmy
z reklamy. V prvni poloviné roku 2014 byl inzertn¢ nejsilnéj$im ceskym denikem
bulvarni list Blesk. Ten za dané obdobi ziskal podle hrubé monitorovaného objemu
inzerce vice nez 864 miliont korun. Druhym inzertné nejsilnéj$im tiSténym denikem
byla Mlada fronta dnes. Meziro¢ni vyvoj dat naznacuje, Ze pokles poctu inzerovanych
stran se zmirnil. Zaroven ale klesaji Castky, za které deniky sviij prostor nabizeji.
Z hlediska vydavatelstvi je inzertné nejsilnéj$i skupina Mafra ndsledovand medialnim

domem Czech News Ceter.%8
5. Casopis Reportér

Casopis Reportér na ¢eském trhu plisobi od roku 2014. Jde o mésiénik s reportérsko-
investigativni tématikou, ktery vychézi v tisténé podobé. Zaroven ma i svou digitalni
verzi. Rozsah kazdého &isla se pohybuje piiblizné mezi 130 a 150 stranami. Primarni
cilovou skupinou jsou Ctenafi z prémiové skupiny. Pozici Séfredaktora zastdva Robert

Casensky, byvaly §éfredaktor deniku Mlada fronta dnes.5®

8% Media projekt - roéni data 2014. Unie Vydavatel( [online]. [cit. 2016-12-16]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/Media projekt - ro%C4%8Dn%C3%AD data 2014.pdf

7 Deniky &te o polovinu méné mladych nei pfed osmi lety. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-17].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/2014/02/deniky-cte-o-polovinu-mene-mladych-nez-pred-osmi-
lety/

68 Blesk inzertné nejsiln&jsi, Mafra t&sné nad CNC. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/07/blesk-inzertne-nejsilnejsim-denikem-mafra-tesne-nad-cnc/

8 Robert Casensky chystd investigativni mési¢nik. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/05/robert-casensky-chysta-investigativni-mesicnik/
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5.1 Vznik ¢casopisu

Me¢sicnik Reportér poprvé vysel v zati roku 2014. Nezaradil se ale do portfolia zadného
Z ptednich medidlnich domt ptisobicich na ¢eském trhu. Jeho vydavatelem je spole¢nost
Reportér magazin, s.r.o. Stoprocentnim vlastnikem vydavatelské firmy je Robert
Casensky, $éfredaktor Gasopisu.”® Ten magazin definuje takto: ,Mé&siénik bude zaméfen
na texty, které chtéji pfinaset unikatni ¢tenatsky zazitek, a vyzaduji tak dikladny cas na
pfipravu. Novy Casopis chce ¢tenaftim nabidnout origindlni reportdze z domova i ze
svéta a bude se opirat o vyraznou investigativni sekci. Tematicky bude pokryvat také
byznys a ekonomiku, zahranicni, zvlasté stftedoevropské, déni a kulturni tvorbu. Svym
Ctenafim bude rovnéz zprosttedkovavat piibéhy a profily pozoruhodnych lidi,
organizaci i firem“’* Ambici $éfredaktora Casenského je piibliZit se Gtenaiskému
zazitku, ktery svym konzumentiim nabizi takova média, jako The New Yorker nebo The

Atlantic.”?

Tistény nédklad v prubéhu prvniho ro¢niku magazinu dosahoval téméef 50 000 vytiskd.
Velkd c¢ast ztohoto nédkladu je vymezena pro partnery cCasopisu, kteti jej dale
zprostifedkovavaji svym zékazniklim a klientim. Dalsi ¢ast z padesatitisicového nakladu
je urCena pro predplatitele. Zbytek bude piedan distributorovi, firmé Mediaprint &

Kapa, pro prodej na stancich.”

Jak jiz bylo zminéno, vydavatelem magazinu je spole¢nost Reportér s.r.o. Z tohoto
déivodu musel Robert Céasensky do projektu investovat vlastni prostfedky. P¥ipadnou
podporu provozu &asopisu miize zajistit také Nada¢ni fond Reportér, ktery Casensky
s tehdejsim kolegou z Mladé fronty dnes, Michalem Musilem, zalozili jiz v roce 2011.
Nadac¢ni fond Reportér by mél hradit zejména nestandardni néklady. Z jeho prostiedki

mohou byt financovany naptiklad sluzebni cesty nebo specidlni texty. Pokud by doslo

70 Novy mési¢nik bude vydavat Casenského firma Reportér. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-16].

Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/2014/05/novy-mesicnik-bude-vydavat-casenskeho-firma-
reporter/

1 Robert Casensky chysta investigativni mési¢nik. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-17]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/05/robert-casensky-chysta-investigativni-mesicnik/

72 Chceme navézat na tradici velkych &asopisti. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-18]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/06/chceme-navazat-na-tradici-velkych-casopisu/

73 Startuje novy mési¢énik Reportér, vychazi na papife i pro tablety. Médiat [online]. [cit. 2016-11-18].
Dostupné z: http://www.mediar.cz/startuje-novy-mesicnik-reporter-vychazi-na-papire-i-pro-tablety/
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k jeho necekané rychlému plnéni, byly by tyto penize pouzity i na specidlni akce.’
Nadacni fond Reportér také pomohl casopisu v jeho zacatcich. Prostfednictvim této
instituce pomohlo noveé vznikajicimu médiu velké mnozstvi lidi. Mezi podporovatele
patii mimo jiné ekonomicky novinat Miroslav Motejlek, feditel Fincentra Petr Stuchlik,

zakladatel portdlu mall.cz Ondfej Fryc nebo anesteziolog a porodnik Antonin Paiizek.”

Tvorbu a produkei ti§téného mési¢niku Casensky spustil i pies ne piili§ piiznivou
situaci na trhu. Medialni domy se soustfedi spiSe na produkci on-line obsahu nez na
tiskoviny. Aby obstal, pfedem si zajistil jisty minimalni odbyt prostfednictvim partnert.
»M¢édia jsou sice v krizi, ale je to stale byznys. Klasicky ¢isty model — ,,vydame —
prodame® uz ale ne vzdy funguje. Reportér byznysmodel rozsitil o partnery, ktefi
magazin za zlevnénou cenu kupuji a pak jej jako benefit rozdavaji svym klientiim."®
Dale se tedy musel soustiedit na zisk ¢tenarské zdkladny a idealné i piedplatiteli. Podle

S 24

analyzy serveru lupa.cz ze zati roku 2014 bude oslovovat pravdépodobné muze i zeny

ve véku mezi 30 a 55 lety s vy$§im vzdé&lanim.”’

5.2 Redakce ¢asopisu

Redakci Casopisu tvoii sedm stalych autorii, dale do casopisu pfispivd mnozstvi
externich spolupracovniki. Zakladatelem a soucasné $éfredaktorem je, jak jiz bylo
zminéno, Robert Césensky’/. Déle Casopis tvoii Michal Musil, Jaroslav Kmenta, Tomas
Polacek, Jiri Stick}'/, Adéla Tallisova Drazanova a Marek Salek. Kromé posledniho
zminéného Marka Salka pisobili vSichni redaktofi v pritbéhu svého pracovniho Zivota

Vv Mladé fronté dnes.

Robert Casensky vystudoval sociologii na Filosofické fakulté Univerzity Karlovy. Roku
1993 nastoupil do tehdejsich novin Cesky denik jako elév. Pozdgji presel do Denniho
Telegrafu a Lidovych novin. Poté, v roce 2001, nastoupil do deniku Mladé fronta dnes,

jako zastupce tehdejiiho 3éfredaktora Pavla Safra. Od roku 2006 zastaval pozici

74 Robert Casensky (Reportér): Nechtél jsem délat noviny pro 7adného oligarchu. Lupa.cz [online]. [cit.
2016-11-20]. Dostupné z: http://www.lupa.cz/clanky/robert-casensky-reporter-nechtel-jsem-delat-
noviny-pro-zadneho-oligarchu/

I 0] nas. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-11-20]. Dostupné z:
http://www.reportermagazin.cz/a/whTss/o-nas

76 Robert Casensky (Reportér): Nechtél jsem délat noviny pro z4dného oligarchu. Lupa.cz [online]. [cit.
2016-11-20]. Dostupné z: http://www.lupa.cz/clanky/robert-casensky-reporter-nechtel-jsem-delat-
noviny-pro-zadneho-oligarchu/

7 Ibid.
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Séfredaktora. Roku 2013 tyto noviny opustil. Ve vyjadienich, kterd po odchodu podéval,
zdarazioval, ze jeho odchod nesouvisi s novym vedenim vydavatelstvi Mafra, které
koupila firma Agrofert Andreje Babise. Piesto vSak vidi jisté riziko v tak uzkém spojeni
piednich novin a politické scény.”® Roku 2014 zalozil mésiénik Reportér. V ramci
redakce se nejcastéji vénuje tématim v ramci rubrik zaméfenych na byznys a ceské

pociny.

Editorem a komentatorem magazinu reportér je Michal Musil. Ten dfive pracoval jako
zastupce Séfredaktora v deniku Lidové noviny a ¢asopisu Tyden. Stejnou pozici zastaval

v deniku Mlada fronta dnes pod vedenim Roberta Casenského.”®

Hlavnim ptedstavitelem investigativni ¢asti Casopisu je Jaroslav Kmenta, zndmy cesky
zurnalista. Redakéni kariéru zapocal v roce 1991 v informaéni agentute CTK. Po dvou
letech piesel do deniku Mlada fronta dnes, kde pusobil 7 let. Na tii roky pak svou
kariéru v téchto novinach pterusil a postupné vystiidal posty v Zemskych novinach,
deniku Super, deniku Impuls a ¢asopisu Instinkt. Do redakce Mladé fronty dnes se vratil
vV roce 2003, a pulsobil zde deset let. Jaroslav Kmenta je autorem sedmi knih
zaméfenych na kauzy z Ceské republiky. Mezi jeho nejznaméjsi pociny patii publikace
o podnikateli Radovanu Krej¢ifovi nebo FrantiSku Mrazkovi. Jaroslav Kmenta je
jednim z prikopnik® investigativni Zzurnalistiky v Cesku. Za svou préaci v tomto odvétvi

ziskal roku 2010 prestizni ocenéni Karla Havli¢ka Borovského.®°

DalSim stalym c¢lenem redakce Reportéra je novinat Tomas Polacek. Ten pracoval od
roku 2000 v redakci Mladé fronty dnes. Soustfedil se na reportaze a rozhovory. Tato
profilace mu zlstala i v magazinu Reportér, kam v roce 2014 z deniku ptestoupil.
Soucasti Mladé fronty dnes byvaly jeho reportaze z cest, které podnika. Tento format je

vyuzivan i v magazinu Reportér.8!

78 Séfredaktor Casensky opousti MF Dnes. Spojeni s Babisem vidi jako rizikové. Rozhlas.cz [online]. [cit.
2016-11-20]. Dostupné z: http://www.rozhlas.cz/zpravy/politika/_zprava/sefredaktor-casensky-opousti-
mf-dnes-spojeni-s-babisem-vidi-jako-rizikove--1278343

7  Michal Musil - Editor. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-11-20]. Dostupné z:
http://reportermagazin.cz/author/michal-musil

8  Strukturovany  Zivotopis. KMENTA.CZ [online].  [cit.  2016-11-25]. Dostupné z:
http://www.kmenta.cz/cs/kdo-jsem/strukturovany-zivotopis

81 Toma$ Poldtek - Reportér. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-11-25]. Dostupné z:
https://web.reportermagazin.coolpany.cloud/author/tomas-polacek
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Ekonomickym tématiim se v mésiéniku Reportér vénuje Jifi Sticky. Pred praci pro tento
magazin byl soucasti ekonomické redakce Mladé¢ fronty dnes. Od roku 2007 byl jejim
vedoucim. V Reportéru se vénuje ¢lankiim a ptibéhiim z prostfedi byznysu doméciho 1

ze zahrani¢i.8?

Dalsi clenka redakce, Adéla Tallisovd Drazanova, nejprve pracovala ve sportovni sekci
celostatniho deniku. V roce 2001 ptesla do redakce internetového serveru idnes.cz.
V ramci vydavatelstvi Mafra se po Case presunula do tisténé verze deniku Mlada fronta
dnes, kde pusobila jako reportérka pro zpravy ze zahrani¢i. V magazinu Reportér se

vénuje stejnému zaméfeni. Mimo jiné také vede rozhovory.%

Marek Salek je jedinym ¢lenem redakce, ktery za svou novinaiskou kariéru neptisobil
ve vydavatelstvi Mafra. Se psanim zacal v redakci ¢asopisu Mlady svét. Od roku 1993
pusobil v tydeniku Respekt. Mimo jiné pracoval také v ¢asopisech Instinkt a Tyden.
Mimo svou novinafskou praxi je také spoluautorem tfi knih. V rdmci magazinu

Reportér piispivd mimo jiné do rubrik profil a éeské pociny.3

Krom¢ stalych cleni redakce tvoii obsah casopisu také externi spolupracovnici.
Pravidelnym komentéatorem je dramatik a scéndrista Karel Steigerwald. Na pravidelné
bazi do Casopisu piispiva také reklamni expert Martin Jaro§, ktery méa svou vlastni
rubriku ,,Horkou jehlou“, kde glosuje sou¢asné déni. Piibshy osobnosti z Cech i
zahrani¢i zpracovava soucasna dramaturgyné poradi Interview CT24 a Udalosti,
komentafe, Martina Riebauerova. V investigativni sekci dopliiuje praci Jaroslava
Kmenty reportér Janek Kroupa. Externim spolupracovnikem na poli prizkumui je
statistik a zakladatel agentury Factum, Jan Herzmann. Do ¢asti ¢asopisu zaméfené na
literaturu, pfispiva svym fejetonem pravideln¢ také Pavel Kohout, spisovatel a autor

nékolika desitek divadelnich her.%®

8 Jiti Sticky - Reportér. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-11-25]. Dostupné z:
http://www.reportermagazin.cz/author/jiri-sticky

8 Adéla Tallisovd Drazanové - Reportérka. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-11-25]. Dostupné z:
http://reportermagazin.cz/author/adela-tallisova-drazanova

8 Marel Salek - Reportér a editor webu. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-11-25]. Dostupné z:
http://reportermagazin.cz/author/marek-salek
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5.3 Obsah éasopisu — casta témata

Obsah magazinu Reportér je soustiedén z velké Casti na investigativni ¢lanky. Podle
zakladatele, Roberta Casenského, je jeho hlavnim cilem pfinaet ¢tenaftim kvalitni
materidl, ktery bude pfindSet informace nad rdmec bézného kazdodenniho
zpravodajstvi. Casopis se bude soustiedit na to, aby byl tvorb& obsahu a jeho zpracovani

vénovan adekvatni ¢as.

Casopis je rozdélen do péti zakladnich &asti. Ty tvoii patef celého magazinu. Hlavni
ast tvoii reportérsky obsah. Ten si klade za cil piinaset reportaze z Ceska i ze
zahrani¢i. Soucasti tohoto reportérského segmentu je také investigativni obsah. Tato
sekce je zcelého magazinu nejvétsi. Za dobu svého puasobeni byly v této rubrice
publikovany ptibéhy o byvalém premiérovi Grossovi a jeho vztazich s podsvétim
(Reportér 05/2015), spornych praktikach advokati Radovana Krejcite (Reportér
04/2015) nebo o okoli prezidenta MiloSe Zemana (Reportér 11/2014).

Druhou &ast ¢asopisu piedstavuje rubrika nazvana ,,Ceské po¢iny. V té se chce redakce
mésicniku vénovat ptibéhu ¢eského uspéchu. Nabizi ¢tenaiftim piibehy lidi, organizaci
nebo firem, které uspély v riznych oborech. Piikladem je ¢lanek o firmé Miton
(Reportér 12/2014), zalozeni spolecnosti Avast (Reportér 02/2015) ¢i ptibehy Ceskych
startupti (Reportér 09/2015).

Treti sekce piedstavi informace ze svéta byznysu. Ctvrtd st bude soustiedéna na
poznatky z déni ve stfedni Evropé. Podle $éfredaktora Casenského je tato geograficka
oblast ve zpravodajstvi opomijena. Proto se rozhodl navazat se zahrani¢nimi novinaii
uz$i spolupraci. ,,S autory z danych zemi se uzZ domlouvdme na spolupraci. Je totiz
paradoxem, ze vétSinou vime o déni v Americe nebo v Britanii vic nez o tom, co se dé&je
V bezprostiednim okoli naSich hranic.“%® Posledni ¢ast mési¢niku bude zaméiena,
v ¢eském medidlnim svét€ pon€kud netradicn€, na kulturu. V tomto chce magazin
navazat na tradici, kterou dodrzovaly Casopisy z dfivéjsi doby. Kazdé ¢islo bude na

konci obsahovat specidlni literarni utvar, ktery bude napsan vyloZen& pro Reportér.

8 Chceme navézat na tradici velkych &asopisd. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-16]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/06/chceme-navazat-na-tradici-velkych-casopisu/
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Téchto pét hlavnich sekci doplni jesté uvod psany S$éfredaktorem, rozhovor a dalsi

mensi Gtvary.®’

V zéhlavi titulni strany mé casopis Reportér uvedeno nékolik hesel, ktera by méla
symbolizovat jeho obsah. Napis zni: reportaze, odhaleni, lidé, byznys, literatura. Hned
v uvodniku prvniho vydani magazinu, které vySlo v zaii roku 2014 se $éfredaktor
Casensky k obsahu vyjadiuje a provadi &tendfe celym Gasopisem. Zaroven popisuje,
jaké ambice mési¢nik ma, a co vSe chce ¢tenafum piedstavit. ,,Reportaze z domova i
Z ciziny, textové i obrazové budou jednou z hlavnich soucasti magazinu, jak uz jeho
jméno napovida. A protoze dobrd reportdz potiebuje vedle zajimavého tématu a
kvalitniho autora také dostatek Casu, myslim, ze by se pravé v mési¢niku mohlo
reportdzim velmi dobte dafit. Odhalovani témat, ktera maji ziistat vefejnosti skryta, bylo
vzdy podstatou novinaiské prace. A mize se stat, Zze v budoucnu bude jest¢ o néco
dostatek zkuSenosti a snad i potiebny dil odvahy k tomu, aby v tomto sméru dovedl

obstat.«88

Soucasti kazdého cisla je také velky rozhovor s osobnosti, ktera je vyfocena na titulni
stran¢ Casopisu. Jednd se o osobnosti z Ceské kulturni a spolecenské sféry. Za dobu
existence magazinu byly tyto hlavni, aZ Sestistrankové rozhovory vedeny napftiklad s
moderatorem Martinem  Veselovskym  (Reportér 04/2015), rezisérem Ivanem
ZachariaSem (Reportér 05/2016), psychiatrem Cyrilem Hoschlem (Reportér 09/2015)
nebo s fotbalistou Petrem Cechem (Reportér 03/2015). Tyto velké rozhovory vede
nejéast&ji §éfredaktor Robert Casensky nebo jeho kolegové z redakce Tomas Polacek a

Martina Riebauerova.

5.4 Cenova politika

Casopis Reportér stoji 69 korun. Roéni piedplatné tohoto média je k dispozici za 500
korun. V ramci tohoto piispévku maji predplatitelé piistup i do digitalni verze Casopisu.
Soucéasti tohoto digitalniho ptedplatného je dostupnost veSkerého obsahu na internetu

véetné jednotlivych ¢isel magazinu. Pro lepsi uzivatelskou zkusSenost je také k dispozici

87 Chceme navézat na tradici velkych &asopist. MediaGuru [online]. [cit. 2016-11-16]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/06/chceme-navazat-na-tradici-velkych-casopisu/

8 Co vas bude bavit &ist. Reportér. 2014, 1(1), 1.
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specialni aplikace, kterd uzivatelim umoznuje prochazet obsah i1 bez pfistupu
K internetu. V ramci ptfedplatného je mozné ziskat i audioverzi Casopisu. Ta obsahuje
¢lanky z tisténého vydani nactené hercem Davidem Viktorou, ktery ptisobi v Narodnim
divadle moravskoslezském. Piedplatné s touto audioverzi stoji ro¢né¢ 700 korun. Pokud
by mél Ctendf zdjem pouze o digitdlni verzi magazinu a dal$i on-line obsah, je

k dispozici za 350 K¢&.8°

5.5 On-line verze ¢asopisu Reportér

Casopis Reportér ma, jak jiz bylo zminéno, i svou on-line verzi. Na webu
reportermagazin.cz jsou K dispozici pro predplatitele digitalni verze vSech Cisel
Casopisu. Web ale nabizi mnoho informaci i pro ¢tenafe, ktefi jej nemaji predplaceny.
Zpravodajské texty, které nejsou pfimo obsahem jednotlivych ptivodné tisténych cisel,
jsou pro Ctenate volné dostupné. Mnozstvi €lanki, nebo ukdzky z nich, je ¢tendim

zptistupnéno také za sdileni na socialnich sitich.

K oslovovani ¢tendii vyuziva redakce ¢asopisu reportér i internet. Krome jiz zminéného
webu ma magazin profil na socidlnich sitich Facebook a Twitter. Tyto kanaly vyuZiva
pro upozornéni na nové vydand cCisla ¢i jako prostor pro upoutdvky na clanky
z magazinu. V soucasné dobé mé facebookovy profil mési¢niku 18 040 fanouskd.*
Ucet na Twitteru sleduje 13 598 uZivateld.®* Profily na obou téchto platformach byly
zaloZeny v unoru, respektive v kvétnu roku 2014. Fungovaly tedy jesté pfed faktickym

vydanim casopisu.
5.6 On-line obsah

On-line obsah je Sifen prostfednictvim webové stranky reportermagazin.cz. Zde se
mohou vlastnici pfedplatného piihlasit a bez omezeni obsah prochazet. Hlavni
rozcestnik se nachéazi v horni ¢asti stranky. D¢Eli obsah na rubriky report, lidé, byznys,

kultura, obrazem. Tyto odkazy dopliiuje jeste proklik na digitalni verzi aktudlniho ¢isla

89 Roéni. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-12-01]. Dostupné z
https://eshop.reportermagazin.cz/p/w5aeq/rocni
%0 Reportér magazin. Facebook.com [online]. [cit. 2016-12-16]. Dostupné z:

https://www.facebook.com/reportermagazin/

91 Reportér. Twitter.com [online]. [cit. 2016-12-16]. Dostupné z: https://twitter.com/reporter_cz


https://eshop.reportermagazin.cz/p/w5aeq/rocni
https://www.facebook.com/reportermagazin/
https://twitter.com/reporter_cz

40

Casopisu. Po otevieni kazdého z hornich odkazli je Ctenai pfeveden na stranku, ktera

nabizi dvacet nejaktualnéjsich ¢lankt z dané kategorie.

Odkaz s aktualnim ¢islem Casopisu Ctenafe odkaze na webovou stranku, kde si muze
Casopis v digitalni podob¢ prohlédnout. Digitalni verze mési¢niku ma stejny obsah jako
jeho tiSténd podoba. Nabizi totozné ¢lanky i stejné reklamy. Rozlozeni je adekvatné
pfizptsobeno jinému typu média. Kazdy clanek se zobrazuje na samostatné strance

najednou. Neni tedy nutné v ramci jednoho ¢lanku prepinat na dalsi stranku.

6. Porovnani on-line a tiSténé verze ¢asopisu

Reportér

Jak jiz bylo zminéno, on-line a ti§ténd verze magazinu Reportér se v mnohém
ptekryvaji. V ramci digitalni prezentace mési¢niku je nutné rozlisit dvé rizné roviny.
Na webu jsou publikovany dva typy ¢lanki. Ten prvni jsou ¢lanky, které byly obsahem
tisténého ¢isla. Druhym typem je obsah, ktery je publikovan pouze na webové strance.
Web tak poskytuje mnozstvi informaci pro predplatitele i pro ty uzivatele, ktefi
predplatné zajiSténé nemaji. Nabizi také moZnost koupit si jednotlivé clanky.
Uzivateliim nabidne po zvoleni vybraného ¢lanku nejprve jeho ukazku. Pokud se jedna
o ¢lanek z magazinu, a tedy z placené sekce, na konci ukdzky je ¢tenat odkdzan na
moznost nakupu nebo zafizeni ptedplatného. ,,Tento €lanek je z magazinu a proto ho
nevidite cely. Mate-1i predplatné, ptfihlaste se. Pokud chcete pokracovat ve Cteni a
nemate predplatné, kupte si za 50 K¢ mésicni pfistup ke vSem clankiim na webu.

P¥ipadné piejdéte na mnohem vyhodngjsi roéni predplatné.«®2

Kromé obsahu, ktery je soucasti tiSténého magazinu, obsahuje webova stranka také
dalsi ¢lanky. Jedna se zejména o ndzory a postiehy vztahujici se k aktudlnimu déni.
Ptikladem je ¢lanek Josefa Bousky ,,Nesnesitelné evropské ticho a trosky Aleppa“.
Tento ¢lanek byl publikovan 16. prosince v navaznosti na déni ve valkou postihnuté
Syrii a evropskou reakci na n&j.% Clanky z ti§téného asopisu nebo jejich ukazky jsou

v nékolika pfipadech nabizeny internetovym uzivatelim zdarma. V piipadg, Ze se stala

92 lasica: MUj Orient Express uZ nenavratné ujel. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-12-05].
Dostupné z: http://reportermagazin.cz/a/iGADH/lasica-muj-orient-express-uz-nenavratne-ujel

% Nesnesitelné evropské ticho a trosky Aleppa. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-12-16]. Dostupné
z: http://reportermagazin.cz/a/wzsMK/nesnesitelne-evropske-ticho-a-trosky-aleppa
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né&jaké udalost, ke které jiz v magazinu vysla reportaz. Nebo pokud nastal zvrat v situaci
monitorované reportéry toho mésic¢niku, je dany ¢lanek nabizen uzivatelim socidlnich
siti. V téchto ptipadech se za zobrazeni ¢lanku neplati. Je dan k dispozici zdarma za

jeho sdileni na socidlnich médiich.

Tisténd verze se od té, kterd je zvefejnéna na internetovych strankéach, nijak nelisi.
Texty jsou publikovany ve stejném rozsahu a se stejnym doplitujicim materidlem. V
internetové verzi tak nedochazi k zadnému dalSimu doplnéni informaci z tisténé verze
magazinu. Nedochazi ani k rozsifeni audiovizualniho materidlu. On-line verze tisténych

¢lankl neobsahuji dodatecné fotografie ani obsah ve forme videa.

6.1 Porovnani temat

Témata tisténého mési¢niku Reportér a webové stranky reportermagazin.cz jsou shodna.
I obsah, ktery neni plivodné soucasti ¢asopisu, ale je publikovan pouze na internetu, je
soustfedén na reportérskou praci. Web nabizi ¢lanky, ty zjednotlivych cisel 1 ty
publikované pouze na webu, roztfidéné do kategorii podle témat, kterym se vénuji.
Clanky, které jsou aktualni a pfinaseji pohled na aktualni déni nebo se vénuji njakému
medidlné¢ neobvyklému tématu, jsou umistény v sekci Snazvem Hlavni. Zde jsou
publikovany ¢lanky z prosincového ¢isla roku 2016. V kategorii jsou naptiklad ¢lanky
Ceské mozky v rozpuku o &eskych védcich, Mrtvi a lednice Islamského statu (reportaz
z irackého meésta Basika) nebo Clanek o signatafich Charty 77 — Chartisté dnes: po
ctyficeti letech. Dalsi sekci je Report, do které jsou zafazeny analyzy, nazory,
komentare, reportaze a piib&hy. Tteti sekce na hlavni webové strance nese nazev Lidé.
Jsou do ni zafazeny Zivotni piibéhy lidi nebo rozhovory s nimi. Ctvrta ¢ast je vénovana
byznysu a spadaji do ni rozhovory s vyznamnymi piedstaviteli firem pisobicich v
Cesku. Nezaméfuje se pouze na zavedené firmy, ale i na mensi start-upy a jejich
pfibchy. Dalsi rubrika je vénovéna kulturnim textim. Zde jsou publikovany povidky,
které jsou pravidelné soucasti i tiSténych Cisel. V zdlozce Kultura je také zvefejnovan
fejeton na pokracovani Pavla Kohouta Z onoho svéta. Predposledni zalozka se jmenuje
Obrazem a obsahuje fotoreportdZe a serial historickych fotografii. Fotoreportdze
z tiSténého cCasopisu tvoii jedinou vyjimku v ramci webové stranky. Ackoli jsou
puvodné publikovany v tist€éném Cisle, obrazovy material je navs§tévnikim on-line

stranek zpfistupnén v plném rozsahu. V nékolika piipadech byva zamknuty privodni



42

text, ale fotky ma navstévnik k dispozici vSechny.®* Hlavni strinku uzavira sekce
Nejétengjsi, kde jsou podle ctenafskych preferenci sefazeny Ctyfi  aktualné

nejkonzumovanéjsi ¢lanky.

Obsah, ktery byl publikovan pouze on-line a nebyl soucasti ti§téné verze mésicniku, je
tvofen nékolika utvary. Jeho soucésti jsou rozhovory, reportaze i komentare, nejcastéji
ty, které reaguji na soucasné déni. Prikladem muize byt rozhovor s youtuberkou Terezou
Hodanovou (alias Teri Blitzen) z kvétna 2016. Toho ¢asu vystoupila mlada blogerka na
marketingové konferenci Engage Prague.®® Na webovych strankach byl také v kvétnu
téhoz roku publikovan rozhovor s fotografem Hansem Madejem o jeho kariéfe.
Rozhovor reagoval na prodejni vystavu Madejovych fotografii, ktera trvala do konce
daného dubna.?® Velkym projektem, ktery byl postupné zvefejiiovan pouze na on-line
strankach byla dubnova reportdz na pokraovani ze soutéze Red Bull Can You Make It?
Reportaz sledovala osudy péti skupin studentd z Ceska, ktefi se zapojili do vyzvy

s energetickym népojem Red Bull.%’

6.2 Porovnani rozsahu

Jak jiz bylo feCeno, rozsah zpracovanych témat se v ramci tisténé a on-line verze
magazinu neméni. Pokud ma ctenaf pfedplacenou on-line verzi magazinu, je mu plné
k dispozici veSkery obsah. Na webu jsou zvetfejnény c¢lanky a reportaze z tisténého
mésicniku ve stejném rozsahu. Nejsou doplnény o zadny dals§i audiovizuélni ani jiny
materidl. Naopak uZivatelé, ktefi pfedplatné nemaji, maji k dispozici pouze ukéazky
¢lankd. Po zaplaceni jsou jim zpfistupnény tytéZ materidly, k jakym maji pfistup

piedplatitelé.

Pro ptedplatitele je obsah atraktivni, uZivatelsky pfivétiva je 1 dostupnost veskerého

publikovaného obsahu. VSechna tisténa Cisla jsou poskytnuta piedplatiteli na webu i ve

% pfikladem mize byt ¢ldnek Rap je nase vira, ktery vy3el v Reportéru 06/2016. Na webu jsou v plném
rozsahu zverejnény fotografie, prlvodni text k nim je zpristupnén vsak az po zaplaceni predplatného.
(http://reportermagazin.cz/a/iMrDH/rap-je-nase-vira). Opacnym pfipadem je fotoreportaz Orel |étd sam
o komunité motorkard Harley-Davidson z ¢isla 08/2016. Tento ¢lanek je na webu pfistupny i s celou
textovou pasazi. (http://reportermagazin.cz/a/w56iu/orel-leta-sam).

% Jak Teri ovlddla Youtube. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-12-10]. Dostupné z:
http://reportermagazin.cz/a/ibZUr/jak-teri-ovladla-youtube

% Hans Madej: Svét fotkami nezméni$. Sebe ano. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-12-10].
Dostupné z: http://reportermagazin.cz/a/i37nz/hans-madej-svet-fotkami-nezmenis-sebe-ano

% Jsme bez penéz a bez telefonll. Mdme se skvéle. Reportermagazin.cz [online]. [cit. 2016-12-10].
Dostupné z: http://reportermagazin.cz/a/igdBh/jsme-bez-penez-a-bez-telefonu-mame-se-skvele


http://reportermagazin.cz/a/iMrDH/rap-je-nase-vira
http://reportermagazin.cz/a/w56iu/orel-leta-sam
http://reportermagazin.cz/a/ibZUr/jak-teri-ovladla-youtube
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specidlni aplikaci. Pro wuzivatele, ktefi cCasopis nebo jeho internetovou verzi
pfedplacenou nemaji, nemusi byt obsah dostate¢né atraktivni. Kromé nékolika plné
pristupnych ¢lank obsahuje web spiSe ukazky z clankti vydanych v Casopise. Tyto

¢lanky jsou zptistupnény za poplatek, nebo vyjimecné za sdilent.
7. Ctenar a jeho pristup k on-line produktim

Proména medialniho trhu a nabidky produkti méla vliv i na chovani konzumentu.
Castéji Cerpaji informace zon-line médii, oproti tomu cCtenost tradicni médii

zaznamenava klesajici tendenci.

Ve druhé poloving roku 2013 byl v Ceské republice proveden vyzkum konzumace
médii. Slo o nadstavbovy priizkum Media projektu, kterého se zacastnilo témé&t 5 000
respondentl a byl proveden metodou CAPI. Z vyzkumu vyslo, Ze vétsi ¢ast respondentli
preferuje Cteni tisténych tituld. Pfedpokladaji, ze tuto moznost budou upiednostiiovat i
v budoucnu. Naopak 33 % dotazanych uvedlo, ze zvazuji do budoucna vyuzivat
elektronickd vydani. Dlvodem tohoto pfechodu je zejména vys§i dostupnost
vV souvislosti s niz§i cenou. Otazka ceny je v oblasti digitdlniho obsahu velmi
rozporuplna. Ctenéfi, ktefi neuvazuji o prechodu na on-line média, uvadgji mimo jiné
divod, Zze by tyto informace mély byt poskytovany zdarma. I pfes to, Ze v dobé
vyzkumu meélo k internetu piistup 75 % ceské populace, nehrozi, Ze by byla tradi¢ni
média v blizké dob& nahrazena témi elektronickymi. Navzdory dostupnosti a
uzivatelské privétivosti Cetlo Casopis prostiednictvim on-line platformy pouze 6 %

dotazanych. %

Pro tcely této prace bylo provedeno kvantitativni dotaznikové Setfeni, jehoz cilem bylo
zjistit postoj Ctendit k on-line produktiim. V ramci dotazniku respondenti odpovidali na
to, jakymi kanaly nejCastéji pfijimaji informace a jaky maji postoj k internetovému
zpravodajstvi. Dotaznik byl pro respondenty otevien od 20. listopadu do 15. prosince
roku 2016. Jeho cilem bylo zjistit postoj Ctenafd k internetovému zpravodajskému

obsahu a ochotou za tento typ obsahtl platit.

% Vétsina ¢tenafd nechce opustit tisténé tituly. MediaGuru [online]. [cit. 2016-12-14]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/2014/01/vyzkum-vetsina-ceskych-ctenaru-nechce-opustit-tistene-tituly/


https://www.mediaguru.cz/2014/01/vyzkum-vetsina-ceskych-ctenaru-nechce-opustit-tistene-tituly/
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Dotaznik byl zvefejnén na platformé survio.cz a mezi respondenty byl Sifen
prostfednictvim socidlnich siti. Slozen byl celkem z jedenacti otdzek. Osm otdzek se
vénovalo tématu on-line obsahu, zbylé tfi otdzky byly identifika¢ni. Otazky byly

uzaviené nebo polouzaviené.

Celkovy pocet respondentli dotazniku byl 113. Z tohoto poctu tvofily 69,9 % ZzZeny
(dotaznik jich vyplnilo 79), zbylych 30,1 % respondentli tvoii muzi (muzskych
respondentl bylo 34).

Vase pohlavi?

g%

® Fena ® mui

Graf k otazce ¢. 9 — Vase pohlavi?

Nejrozsitenéjsi vékovou skupinou, kterd se dotazniku vénovala, byli lidé ve véku mezi
20 a 30 lety. Z této skupiny pochazi 95 respondentu (ktefi tak tvoii 84,1 % celkové
dotazovanych). Druhou nejsilnéjsi skupinou byli respondenti ve véku od 30 do 40 let.
Do této veékové kategorie zapada 15 lidi (13,3 % dotazanych). Dotaznik také vyplnili
dva respondenti ve véku mezi Ctyficeti a padesati lety. Jednomu z dotdzanych bylo

méneé nez 20 let.

Vas vék?

18% <  09%

® <z0let ®2030let ® 30400et ®40-50(et @ >50 et

Graf k otazce ¢. 10 — Vas vék?
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83 respondentti (73,5 %) uvedlo jako nejvyssi dosazené vzdélani vysokoskolské.
Stfedoskolského vzdélani s maturitou pak doséhlo 29 (25,7 %) z celkového poctu 113

dotazanych. Jeden respondent uvedl jako nejvySsi dosazené vzdélani stfedoskolské.

Vade nejvy$si dosazené vzdélani?

|. 0.9%

® zikladni @ stfedodkolské stfedoskolské s maturitou @ vysokoskolské

Graf k otazce €. 11 — Vase nejvyssi dosazené vzdélani?

Respondenti uvadeéli, jaky je jejich hlavni zdroj informaci. Na vybér méli on-line
zpravodajska média, tiSténd média, televizi, rozhlasové vysilani a socidlni sité. Tato
otazka umoznovala uvést vice nez jeden zdroj. Témét vSichni (100 respondentti, tedy
88,5% cast) uvedli, ze informace ziskavaji prevdzné z on-line zpravodajskych médii.
Pro témét Sedesat procent respondentd (59,3 %, coz znamena 67 dotdzanych), jsou
dilezitym zdrojem informaci socialni sité. Tisténa média bere jako zdroj informaci
neceld pétina dotazanych (27 lidi, tedy 23,9 %). Audiovizualni média pak respondenti
oznacili jako nejméné Casta pii ziskavani informaci. Televizi v tomto piipadé oznacilo

pouze 22 dotazanych, rozhlas pak jen 6 (tedy 19,5 % respektive 5,3 %).

Informace ziskdvam pievainé z:
100%

Podil

o . |

® on-ine zpravodajskych médit ® socidlnich siti
tisténych medil ® televize
® rozhlasu

Graf k otazce ¢. 1 — Informace ziskavam pievazné z:
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Ugel nasledujicich otazek pak byl zjistit, jak ¢asto respondenti konzumuji informace
z danych mediatypl, a zda maji n¢jakd média i predplacena. U druhé vyzkumné
otazky respondenti uvadeli, jak Casto ziskdvaji informace z tisténych médii. Denné
toto tradicni médium procte 20 z celkového poctu 113 respondentt (tedy 17,7 %).
Nejmén¢ ctytikrat tydné ziskédva informace z tisténych médii 5,3 % dotdzanych
(tedy 6 z nich). Alespon jednou a zaroven nejvice trikrat tydné procte tiskoviny 32
dotazovanych (28,3 %). Nejvice zastoupenou kategorii byli ti lidé, ktefi uvedli, ze
tiSténd média prochazi piilezitostné, na zadné pravidelné bazi. Téchto bylo podle
prazkumu 53 (46,9 %). Tisk jako zdroj informaci nikdy nepouzivaji dva dotazani
(1,8 %).

Informace z tisténych médii ziskavam:

18%
177 %

®denné ® 4-6xtjdné  ® 13xtydné @ piilesitostné @ nikdy

Graf k otazce ¢. 2 — Informace z tisténych médii ziskavam:

Na otdzku predplatného tisténych médii uvedlo pouhych 25 respondentd (tedy 22,1 %),
ze jej vyuzivaji. Oproti tomu 88 dotazanych (77,9 %) tisk ptedplaceno nemad. Ti, kteti
uvedli, Ze maji o tuto sluzbu zdjem, déale uvedli, jaka média si touto formou kupuyji.
Respondenti si Casto predplaceji zpravodajské magaziny — uveden byl Newsweek,
Reflex, Téma, Tyden & Respekt. Ctyfi respondenti uvedli, Ze maji piedplacen Easopis
Reportér. Z denikt pak byly zminény Hospodaiské noviny (dvakrat), Lidové noviny a
Mlada fronta dnes (dvakrat). Zbylou cast tvorily ¢asopisy zaméfené na zivotni styl —

Elle, Interview, A2, First Class nebo CiliChilli.
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Mate pfedplacend néjaka tisténa média?

® ne ® ano - uvedte, prosim, jaké

Graf k otazce ¢. 3 — Mate predplacena néjaka tisténa média?

Otazky 4 a 5 byly zaméfeny na konzumaci on-line médii a jeji Cetnost. 66,4 % (75)
dotazanych Cerpd informace z on-line médii nékolikrat denné. 4-6x tydné je z médii
tohoto typu Cerpa 25 respondentl (22,1 %). 12 tazanych (10,6 %) se na on-line média
podiva 1-3x tydné. Ptilezitostné, tedy nepravidelné a s nizkou frekvenci, se na on-line

média jako na zdroj informaci zamétuje jeden respondent.

On-line média prochazim

09% -

T oeean

® nékolikritdenné  ® 4-6xtjdné @ 1-3xtydné @ pillefitostné @ nikdy

Graf k otazce ¢. 4 — On-line média prochazim

Jako zdroj informaci v on-line prostiedi uvedlo 105 (92,9 %) respondentti zpravodajské
servery. 76 (67,3 %) dotazanych Cerpa informace ze socidlnich siti a 44 (38,9 %)
z oborovych on-line serverti. On-line televizi uvedlo 27 (23,9 %) respondentii a on-line

radio 7 (6,2 %).
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Informace ziskavam prevazné z:

o . |

® on-ine zpravodajskych médit ® socialnich sitf
tisténgch médit ® televize

Graf k otazce ¢. 5 — Informace ziskavam ptevazné z:

Digitalni ptedplatné podle dotazniku vyuziva jen 12 (tedy 10,6 %) respondentti. Oproti
tomu 101 (89,4 %) dotdzanych o tuto sluzbu nemd zajem. Mezi médii, kterd dotdzani
uvedli, byly nejcastéji (Sestkrat) uvedeny Hospodatské noviny a jejich archiv na strance
ihned.cz. Ctyfi dotdzani uvedli, Ze maji piedplaceny digitdlni archiv mésiéniku
Reportér. Po jednom z dotdzanych si pak digitalné predplaci ¢asopis Tyden, Respekt a

izraelsky zpravodajsky server Haaretz.

Mate predplaceny digitalnf archiv néjakého média?

106% -

94

® ne ® ano -uvedte, prosim, jaké

Graf k otazce ¢. 6 — Mate predplaceny digitalni archiv néjakého média?

Zbyvajici dvé otazky se vénovaly ochoté Ctenadit za digitalni archiv platit. Nejcasteji
uvedenou prekazkou je nedostatek Casu, ktery by respondenti této sluzbé vénovali.
Plnych 64 (56,6 %) z dotazanych by ptedplatné z diivodu ¢asového vytizeni nevyuzilo.
38 dotazanych (33,6 %) nevidi v digitdlnim pfedplatném dostate¢nou pfidanou hodnotu.
Pro 19 (16,8 %) z nich je pak ptekazkou vysoka cena. V individualnich odpovédich
respondenti uvedli, ze v digitdlnim pfedplatném nevidi Zadny pfinos, stejnou kvalitu

produktl dostavaji 1 bez placeni.
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Co Vés odrazuje od digitélniho pfedplatného?
100%

Podil

. H -

® wysokd cena nedostateénd pfidan hodnota
nevyuzil(a) bych jej ® nic, digitalnf predplatné wyuzivam
® |iné - dopliite prosim

Graf k otazce ¢. 7 — Co Vas odrazuje od digitalniho piedplatného?

Posledni otdzka byla zaméfena na vysi ro¢niho ptispévku za digitalni obsah. 49 (43,4
%) respondentti o produkt nema zajem a nebylo by tedy ochotno investovat nic. 41
(36,3 %) dotazanych by za rok zaplatilo za digitalni pfedplatné méné€ nez 500 korun.
Mezi 500 a 1000 K¢ by bylo ochotno investovat 20 (17,7 %) z celkového poctu
respondentt. Digitalni piedplatné za vice nez 1 000 K¢ by si pak byli ochotni poridit 3

dotazani.

Kolik byste byl(a) echaten/achatna investovat deo ro¢niho digitalniho
pfedplatného zpravodajského serveru?

27%

363 %

® nic, nemam o produkt zajemn do500Ké ®500-1000KE @ vicene? 1000 k&

Graf k otazce ¢. 8 — Kolik byste byl(a) ochoten/ochotna investovat do ro¢niho

digitalniho ptedplatného zpravodajského serveru?

Prizkum ukazuje, Ze respondenti Castéji konzumuji informace prostfednictvim on-line
médii. Nejvetsi podil maji zpravodajska média, kterym davaji respondenti piednost pied
socidlnimi sitémi. Pfesto vSak pomérné velka Cast znich stale cerpa informace
z tradi¢nich tisténych médii, byt s mensi pravidelnosti. Za obsah zvefejnény on-line

nemaji respondenti zajem platit. Maji pocit, Ze stejnou kvalitu dostanou i ze servert, kde



50

jsou informace poskytovany zdarma. Ptedplatné digitalniho archivu pro né neni

atraktivni, nevidi v ném dostate¢nou ptidanou hodnotu.

Zaver

Konvergence médii bezesporu ovlivnila medidlni trh a postaveni jednotlivych médii. Na
trh, kde byly jasné rozlozené sily mezi tradicnimi médii, pfiSel internet — médium, které
se vymykalo jakémukoliv dosavadnimu zafazeni. Piivodni média, jako tisk, televize a
rozhlas se tomuto fenoménu musely piizptusobit. Medialni domy tak zacaly do svych
portfolii pridavat webové stranky a zpravodajské servery, které ¢tenaifim poskytnou co

nejaktudlnéjsi informace.

Tato zména promenila i profesi novinare. Ti se museli adaptovat na nové médium a
pfizplisobit mu systém, jakym do té doby pracovali. Zmeénil se proces prace
s informacemi i rychlost, kterou jsou informace Siteny po celém svété. Na média byl tak
vyvinut tlak, aby o zpravach referovali co nejdiive, zaroven vsak kvalitng, pravdiveé a
ovéfovali si své informace 1 jejich zdroje. Tyto dva pozadavky jsou vSak Castecné
protichlidné. Internet nabizi okamZitou moZnost zvetejnéni jakychkoli materiald.
Spole¢nost pak po poskytnuti prvnich informaci fakta okamzité piebira a
prostfednictvim internetu a zejména socidlnich siti je Sifi dale. Velmi lehce tak muze

dochéazet k Sifeni neuplnych nebo piimo nepravdivych informaci. Hlavnim kritériem se

stala rychlost namisto dosavadni pravdivosti.

Medidlni domy publikujici tradiéni média na néstup on-line médii zareagovaly tak, Ze je
zafadily do svych nabidek a doplnily tak rozsah svého medidlniho servisu. Nejprve na
web pouze pieklapely obsah jiz zvetejnény v tiSténych verzich. Pozdé¢ji jej zacali

roz$ifovat o dopliyjici informace a audiovizudlni materidly k danym tématim.

Konvergence médii také pfinesla velké zmény pro publikum, kterému umoZnila
interagovat s ptivodcem sdé¢leni. Konzumenti tak mohou nyni prostfednictvim novych
médii piimo komunikovat s redakcemi. Spole¢nost mize také vyvijet vlastni obsah,
kdy ne-novinafi sdileji prostiednictvim internetovych stranek své nazory, postoje a
postiehy. Za obcanskou zurnalistiku je povazovana jakakoli forma participace uzivatela

na tvofeni informaci. Tento pojem tedy zahrnuje psané texty i potfizené audio a video
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zaznamy. Informace pak uzivatelé mohou publikovat formou vlastnich blogi, profild na
socialnich siti nebo jinych serverti. Na fenomén obcanské Zurnalistiky a tzv. user-
generated content (tedy obsahu tvofeného uzivateli) musely medialni domy taktéz
reagovat. Doslo tedy k ¢astému zahrnuti blogové formy pod zpravodajské i jiné severy.
Uzivatelé¢ tak mohou publikovat své nazory a komentafe pod hlavickou zavedeného
serveru. Ten z toho t€zi tim, Ze takto nabizi svym ¢tenaiim §irsi spektrum informaci a je

tak vici ostatnim konkurenceschopnéjsi.

Fenomén konvergence médii se projevil i na ¢eském medidlnim trhu. Doslo k poklesu
konzumace tradi¢nich médii a narastu uzivatelii téch novych. Zaroven doslo k velkym
zménam v ramcei vlastnictvi médii. Ty v soucasné dobé ovladd néckolik klicovych
podnikateli. Velké medialni domy produkuji vétSinu titult na ¢eském trhu a penetruji i
on-line prostfedi. V kontrastu s timto fenoménem stoji ¢asopis Reportér. Ten zalozil
byvaly $éfredaktor Mladé fronty dnes, Robert Casensky. Titul nespadd pod Zadnou
velkou medidlni spolenost, penize na jeho vznik pochazeji od S$éfredaktora a
z nada¢niho fondu, ktery byl pro tyto Gcely zaloZzen. Mési¢nik stoji v kontrastu s tlakem
na rychlost a aktualnost. Tisténé vydani, i jeho internetova verze nabizi étenaiim
kvalitn€ zpracované reportaze a pribehy. Hlavnim kritériem pro produkci informaci pro
né neni rychlost, ale pfesnost informaci a kvalita zpracovani. Kromé tisténé verze je
dostupny casopis 1 elektronicky. Spolu s ro¢nim ptfedplatnym ziska ¢tenar i1 pristup ke
vSem tiSténym Cislim, ktera doposud vysla. UZivatelim na internetu, ktefi predplatné
nemaji, nabizi n€kolik ¢lankt, které jsou k dispozici pribézné za sdileni na socidlnich
sitich. Ve vétSin€ pripadii se vSak za pristup knim musi platit. Obsah ¢lankt
zvefejnénych v tist€né verzi Casopisu i na internetové strance, je totozny. Nedochazi

K proméné¢ jeho formy ani struktury.

V soucasné dobé je stale vétSina internetového obsahu poskytovéna uZivatelim zdarma.
Z vyzkumu vyplynulo, ze lidé nejcastéji Cerpaji informace ze zpravodajskych serveri. O

placenou digitalni formu tiSténého média v souc¢asné dobé nemaji zajem.
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Summary

The convergence era and the invention of internet have markant influence on
positioning media types on the market. Original media types, such as print, television
and radio had to adapt to this phenomenon. Publishing houses began to add websites
and news sites to their portfolios, so that they can provide readers with the most recent

information.

This change has impact on the journalist profession as well. Journalists had to adapt to
the new medium and change the way they work. It changed the way they work with
information and even the speed at which are the information spread throughout the
world. Media are now under pressure to publish the news as soon as possible. At the
same time, people expect that the news will not only be fastly delivered, but also true
and verified by at least two independent sources. Because of internet, public can come
in the first contact with raw or false information and share it forward through social

media. Speed replaced truthfulness as the main criteria of quality.

The media convergence brought huge changes not only for journalists, but for media
consumers as well. People can now interact with the media source and create and
publish their own content. This phenomenon is called citizen journalism and user-

generated content.

The media convergence influenced Czech market as well. The consumption of
traditional media has decreased while the usage of internet is growing. There has also
been a markant change in ownership of main Czech media publishers. They are now
divided among few influential businessman and their companies. New magazine
Reportér defies this trend. It was estabilished by one journalist who previously worked
for best selling Czech serious journal. Its main values are truthfulness, investigative
work and articles about interesting people or companies from Czech and all around the
world. The magazine is published on monthly basis and has its on-line version and
website as well. The articles published on the website are mainly the same that were

part of print magazine. They are not spreaded for free though.

Quantitative research about paying for on-line content was provided. The sample of 113

respondents completed the questionnare about their will to pay for on-line archive of
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printed media. Currently, the research has shown that people are not interested in paying

for on-line version of printed media. They don’t see it as a valuable benefit.
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