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Téma regulace reklamy Ize jen stéZi oznacit za oblast, kterou by se odborna
literatura nezabyvala. Pravé naopak. Uz sama o sobé reklama vzbuzuje v lidech
zajem a stala se atraktivnim tématem pro mnoho védnich obord, které tento fenomén
nezkoumaji oddélené, jako samostatny jev, nybrz jej zasazuji do SirSiho kontextu.
Takto jsem pojala i tuto praci. Reklamu, v této praci pfedevsim rozpracovanou
klamavou reklamu, Ize povazovat za prlnik oblasti nekalé soutéze, reklamy a
ochrany spotfebitele. Cilem této prace je vytvofit struény a uceleny nahled na Gpravu
reklamy napfi¢ pravnim fadem a na harmonizaci této oblasti s pravem komunitarnim.
Reklama jako projev nekalé soutéze je po dlouhé dobé predmétem narodni Gpravy,
nicméneé pfi budoucim spolec¢ném trhu je tfeba k odstranéni riznych forem prekazek
jisté harmonizace pfedpist v této oblasti, protoZe reklama je pfeshrani¢ni zaleZitost
zplsobem svého Sifeni a omezujici pravni pfedpisy v jednotlivych statech by mohly
branit volnému pohybu zboZi. Vzhledem k tomu, Ze jde o problematiku dvojiho druhu,
nebyla volena Uprava pfimo platnym pravnim pfedpisem, nybrz Gprava smérnicova,
kterd zajiStuje harmonizaci, ktera na druhé strané ovSem reklamu, ktera se tyka
urc€itych Skodlivych latek a je pfedmétem zakazu, sméfuje do oblasti prava verejného,
které |ze timto zpusobem nejlépe definovat co do oblasti chrdnénych zajma.

Prace je strukturovana do dvou &asti. V obecné Casti se nejprve zabyvam regulaci
reklamy v evropském pravu. Reklamu zasazuje do SirSiho kontextu ve vztahu k
vnitinimu trhu Evropského Spolecenstvi, k volnému pohybu zboZi a k oblasti pravni
Upravy ochrany spotfebitele a jejiho vyvoje, spolu s vymezenim pojmu spotfebitel z
hlediska judikatury Evropského soudniho dvora. Na to navazuje vyCet sekundarnich
predpist evropského prava, vztahujici se k danému tématu a jejich rozbor. V
nasleduijici kapitole je popsan systém pravni Gpravy reklamy v Ceské republice. Ten
je rozebran v roviné pravni, ¢lenéné na vefejnopravni a soukromopravni, tak v roviné
mimopravni etické. Zvlastni ¢ast prace se tyka klamave reklamy, jeji Upravy v
obchodnim zakoniku a jednotlivych smérnicich a nafizenich v evropském pravu.



