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Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva predvolebni kampani prezidentského kandidata Andreje
Babise pted druhym kolem ceské prezidentské volby v roce 2023. Vénuje se predevsim
vztahu negativni politické komunikace, populismu a socialnim sitim, kdy predmétem
vyzkumu jsou pro tuto praci piispévky Andreje Babise na socialni siti Facebook v
mezidobi mezi prvnim a druhym kolem prezidentské volby.

Abstract

This bachelor's thesis focuses on the election campaign of the presidential candidate Andre;j
Babis$ before the second round of the Czech presidential election in 2023. It focuses mainly
on the relationship between negative political communication, populism, and social
networks, where the subject of the research are Andrej Babis$'s posts on Facebook in the

interim period between the first and second round of the presidential election.
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’
Uvod

Tato bakaléiska prace se zabyva druhym kolem prezidentské volby v roce 2023, respektive
tim, co volb¢ pfedchazelo, tedy piredvolebni kampani. Tato byva hodnocena jako velmi siln4,
emotivni a hlavné negativni, coz plati zejména pro jeji ¢ast vedenou Andrejem BabiSem,
,,Obsah kampané neurcovala spolecenska poptavka ani média, ale marketingové tymy,
pricemz Babisuv tym vyvolavani strachu obhajoval tim, zZe takova témata — podle jejich
prizkumii — pry lidé pozZaduji* (Véavra, iRozhlas 2023).

Nicméné byla kampaii Andreje BabiSe opravdu dominantné negativni? Jak totiz
poznamenavaji Lau et al. (2007) ve své meta-analyze, kromé toho, zZe negativni kampané
Casto nefunguji a jsou poskozujici pro zadavatele, je u nich také vys$i mira
zapamatovatelnosti. Cimz miize byt jasné ovlivnéno nase vnimani, protoZe negativita a
negativni reklama ndm vyraznéji utkvi v mysli.

Negativni reklama je v dnesni dobé alespon ¢asteéné soucasti kazdého politického
boje. Ugelem negativni kampané je vytvofit negativni pocity vii¢i vybranému kandidatovi /
oponentovi spolecné se snahou o posileni volebniho potencidlu zadavatele a vytvareni
pozitivnich pocitl viici nému. Ackoliv negativni reklama je Casto spojovana s moderni
dobou a zejména s extenzivnim nartistem socidlnich siti a internetu jako platformy k
negativni reklamé& lehce pouzitelné, a také s velkym potencidlem pro jeji Sifeni, negativni
reklama jako takova je zde s ndmi stovky let.

“The origins of negative campaigning probably concur with the emergence of political
competition and electoral campaigns.” [Pocatky negativni kampané pravdépodobné souvisi
s vznikem politické soutéze a volebniho boje] (Haselmayer 2019).

Negativni reklama neni novinkou ani pro mladé politické prostiedi Ceské
republiky. Prvni zndmky negativni reklamy se objevily jiZ ve snémovnich volbéach v roce
2002 a v dalSich snémovnich volbach v roce 2006 jiz byly mnohé praktiky a postupy
negativni kampané profesionalizovany a castéji se objevovaly hlavné na volebnich
billboardech a v televiznich spotech (Bradova et al. 2008). Pro srovnani, naptiklad v USA
je negativni reklama pouzivéana jiz vice nez 200 let (Hasselmayer, 2019). Opravdového
rozmachu u nds negativni kampan¢ dosahly vSak az s ptichodem populistii na ceskou

politickou scénu, protoze negativita a potfeba vymezeni se proti tradicnim politickym



stranam je v samém jadru populistické rétoriky a pro populismus klic¢ova.

Socidlni sit¢ ale na rozdil od negativni reklamy jsou novym néstrojem pro
politickou komunikaci, ktery neustale nabyva na dtlezitosti a proménuje se. Vyzkum jejich
vztahu je intenzivni, potyka se ale s fadou piekazek, jako je naptiklad neprithlednost jejich
algoritmi. Z praxe je nejznaméjSim piikladem sily politické komunikace na socidlnich
sitich je prezidentstvi Donalda Trumpa a sila jeho Twitterového Gc¢tu. Dnes$ni realitou je
také to, Ze jsou tradicnimi médii piejiméana prohlaSeni politikii na socidlnich sitich
umoziujici rychlé a aktudlni vyjadieni k situaci. Jak ale upozoriiuje Moffitt (2019)
pouzivani socidlnich siti neni ani u populistickych politikl viibec jednotné.

Socialni sit¢ umoznuji pfimy kontakt politika s voli¢i. Tém je umoznéno reagovat
zpétnou vazbu. Cilem této prace je analyzovat pfedvolebni kampan Andreje BabiSe na
socialni siti Facebook, kterou jsem vybral jakozto jeho hlavni pfimy komunikacni kanal
(nejen) se svymi podporovateli v kontextu negativni reklamy a populistické komunikace,
na kterém se ve vymezeném ¢ase dvou tydnu pfed druhym kolem volby objevuje n€kolik
pfispévki denné. Piinosem této prace je tak studie zatim pfiliS nepopsané a pomérné
nedavné prezidentské kampané, kterd velmi siln€ rezonovala ¢eskou spolecnosti a vyuziti
socialni sit¢ jako komunika¢niho kanalu pro ni.

V teoretické Casti se vénuji vymezeni a predstaveni pojmi populismus, politicka
komunikace, negativni reklama a také osobé Andreje BabiSe a jeho politickému pisobeni.
Socialni sit¢ maji velkou vyhodu pro vyzkum, kdy jsou piispévky, za pfedpokladu, Ze je
nesmazal jejich autor nebo platforma samotnd v ptipad¢, ze by ptispévek porusoval smluvni
podminky pro jeji uzivani, lehce dohledatelné. Hlavnim cilem praktické casti prace je
odpovéd na vyzkumnou otdzku: Jaka byla politicka komunikace Andreje Babise na
Facebooku pred druhym kolem prezidentské volby 2023 a jaké reakce na socidlni siti

vyvolala?



1.Teoreticka Cast

1.1 Populismus
Populismus neni sdm o sob¢ origindlni a novy styl politiky, jak naznacuje jiz jeho
pojmenovani. Etymologicky populismus vychazi ze starofimského hnuti ,,popularové,
jehoz styl politiky a cile jsou v jadru stejné s deklarovanymi cili populismu. Hlavnim bylo
posilit prava plebeji na tikor moci elitafského Senatu (Cech, 2018). I v historii tak miiZzeme
Cist zékladni koncepty, které jsou spole¢né pro vSechno snazeni o definovani populismu,
totiz elitu, lid a jejich neptatelsky vztah.

Populismus je tématem akademické debaty zejména na Zapad¢ jiz nejmén¢ od 90.
let minulého stoleti (Mudde, 2004). I pfesto se ale debata jednozna¢né neustélila na jednom
konceptudlnim vymezeni populismu. V soucasné debaté identifikuji dva hlavni proudy
chapani populismu, a to ideovy (ideational) (Mudde 2004) a populismus jako politicky styl
(political style) (Moftitt & Tormey 2014). Ideovy populismus, ktery se stal (v evropském
prostoru) dominantnim (Naxera 2022; 184) vychazi z Muddeho snahy o ucelené definovani
populismu a jeho znadmého ¢lanku The Populist Zeitgeist (2004). Mudde v ném definuje
populismus jako ideologii s manichejskou interpretaci svéta, kde je spolecnost rozdélena na
dvé homogenni a antagonické skupiny ctnostného (pure) lidu stojiciho proti Spatné (corrupt)
elit¢, a kterd hlavn€ vyzvedava vili lidu (volonté genéralé), jejiz produktem musi politické
jednani nutné kvili suverenit€ lidu v demokracii, byt (Mudde 2004; 543). Postupné je toto
puvodni definovani doplnéno jeste o to, ze populismus je tenkou ideologii, coz mu umoznuje
kombinovat se s n€¢jakou obsahlejsi §irsi ideologii napt. nativismem, technokracii a dal§imi,
z ¢ehoz také plyne, Ze populismus se miZe vyskytovat napfi¢ pravolevym politickym
spektrem (Mudde 2007, Stanley 2008), 1 kdyz ve vetejné debaté je populismus n€kdy chybné
spojovan prave s radikélni pravici, xenofobii a nativismem (Malkopoulou & Moffitt 2023),
vyrazné rezonuje spolecnosti.

Muddeho ideologicka definice je nékdy kritizovana (Ostiguy 2009, Moffitt &
Tormey 2013, Moffitt 2018) naptiklad proto, Ze v minimalni definici neni odkaz na silné¢ho
charismatického lidra, ktery se zda byt pro populismus také klicovym. Mudde ale diilezitost
silného lidra také popisuje jiz ve stézejnim ¢lanku této definice:

What the populist supporter wants is the problem of ‘the common man ‘ to be solved ... and

they accept that this will have to be done by a remarkable leader. [Co podporovatelé
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populisty chtéji, je vyreseni problémii obycejnych lidi ... a akceptuji, Ze k tomu bude
zapotriebi pozoruhodného lidra.] (Mudde 2004; 560)

O podstat¢ a potieb¢ silného lidra pro populisticka hnuti tak neni pochyb. Benjamin Moffitt,
ktery je jednim ze zastancl chapani populismu jako politického stylu, také kritizuje
popisovani populismu jako ideologii (Moffitt & Tormey 2014), i kdyz tenkou. Oproti jinym
tenkym ideologiim jako je napf. feminismus nebo ekologismus nemé zadny pozitivni ideovy
zaklad a ani konceptualizovani a zrovna tak neexistuji ani zadni autofi, ktefi by se o
vytvoreni takového zakladu nebo ,,ztlusténi* populismu snazili. Populismus je tak podle né;
1épsi chapat jako politicky styl nez ideologii, protoze povazuje za dulezité zaméteni na
formu, jakou je dana zprava podporovateliim piredavana, namisto ptiliSného zaméfeni se na
jeji obsah samotny. Ostiguy (2009) taktéZ argumentuje pro vétsi pozornost a citlivost k pravé
tedy stylu, kterého populismus vyuziva, kdy Ostiguy (2009) vytvofil rozdéleni high / low
[vysoké / nizké] politiky, které je zakofenéno v socio-kulturnim a socio-historickém
kontextu dané skupiny lidi (kterd ve vysledku tvoii ten populisticky ,,lid*), kdy populisté
vyuzivaji nizkych forem politiky a vyjadiovani, tj. neformalni a pfimé a naopak opovrhuji
vysokymi formami politiky, které spojuji s elitou, vici niz se vymezuji. Podle Moffitta a
samotny obsah sdéleni. Z politikl se stali pseudo-celebrity, coZ spojuji s potfebou zaujmout
publikum a komercionalizaci médii, v nichz dochazi k senzacionalizaci zprav, a tudiz, aby
se politici dostali na prvni stranky novin, musi média a jejich prostfednictvim vetejnost
néjakym zplsobem zaujmout.

Nicméné smyslem této prace neni konceptualizace obecného populismu a pro jeji
potieby si tak vysta¢im se ttemi zakladnimi znaky populismu, jak je popisuji Petr Voda a
Vlastimil Havlik (2021; 280): ctnostny lid, ktery je zrazeny imanentn¢ Spatnymi /
korumpovanymi elitami a suverenita lidu, kterd je znovuobnovena samotnymi populisty.
Ukolem populisty je identifikovani spoleéného problému, snimZ se dostate¢na &ast
spolecnosti dokaze ztotoznit, cehoz je vétSinou docileno praveé skrze kombinovani s dalSimi
ideologiemi. Spolecnost jako takova je totiz pfili§ pluralitni a pro populistické vnimani
heterogenni. K vytvoteni onoho populistického lidu ale nedochazi ani tolik pozitivné ale
spiSe negativni cestou. Populismus se vymezuje proti né¢emu, proti néjaké jiné skupiné
se dale napt. v radikalnim pravicovém populismu vymezuje proti migrantiim ¢i minoritdm

(Stanley 2017). Ac¢koliv jednim z Castych apelt je také implementace pfimé demokracie jako
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nastroje k prosazovani vile lidu, referenda jsou pak spiSe poslednim nastrojem boje proti
elité. VétsSina podporovateli populisti po participatni demokracii netouzi a miize byt
definovana spise jako nespokojena tiché vétsina, kterd potiebuje prave toho jednoho silného
pozoruhodného lidra, aby bojoval za né€, obycejné lidi (Mudde 2004; 556-561)

Populisticti aktéfi do politického boje vstupuji zpravidla s agendou zmény
(vylepseni) exitujiciho politického systému a sliby lepsi demokracie a vlastné pfiblizeni
demokracie lidem, kdy existujici politické elity lid zrazuji a nekonaji v jeho prospéch.
Piikladem je Viktor Orban propagujici svou ,,neliberalni* formu demokracie (Ruth-Lovell
& Grahn 2023), protoze ta piedesla liberalni demokracie se obycejnym lidem pfilis odcizila.

V akademické debaté nepanuje jednotna shoda o negativité populismu. Cést autort
vnimd populismus jako napiiklad znetvoreni (Urbinati 2014; 176) demokracie, zatimco
nekteti také teoretizovali pozitivni korektivni aspekty populismu (Laclau 2005). Ve vetejné
debaté ma populismus jasn¢ negativni konotace, coz je ovlivnéno (hlavné v prostoru Evropy)
velkym tuspéchem radikalnich pravicovych stran (Moffitt 2018). Dopady populismu na
demokracii empiricky identifikuji Ruth-Lovell a Grahn (2023), podle nichZ ma na vSechny
zkoumané typy demokracie populismus negativni vliv. Zkoumanim napravné (corrective)
funkce populismu (teoretizované napt. Laclauem 2005) pro liberalni demokracie se zabyvali
Nemcok et al. (2022), ktefi sice identifikovali nartist zajmu o politiku v reakci na vstup
populismu do politické soutéze, volebni UiCast se ale nezvysila.

Ben Stanley ve své knize o populismu ve stfedni a vychodni Evropé¢ (2017) rozdéluje
populismus na stfedovy (centrist), ktery je v zemich Vychodniho bloku obzvlast’ potentni a
radikalni (radical). Sttedovy populismus podle né€j nemusi byt vzZdy anti-liberalni (Stanley
témata. Stanleyho rozdéleni je dobte aplikovatelné i na ¢esky prostor a Ceské populistické
strany, kdy je dnes ve snémovné pfitomna jedna strana stfedova a jedna radikalni. Obecné
se vSechny populistické strany u nas v kritice elit zamétuji hlavné na jejich zkorumpovanost
a nekompetenci pfi fizeni zemé¢. Pti vstupu na politickou scénu t€zi ze své novosti (vétSinou
lidé doposud stojici mimo politiku) a tudiz i bezihonné povésti. Hlavné ale také nejsou
vymezené podle tradi¢niho politického ramce a ideologii, kdy pravolevé rozdéleni bylo
v Ceském prostoru do voleb vr. 2010 dominantni (Havlik & Voda 2016) a definuji se

primarné v protikladu k existujici politické elité a pragmatickym piistupem k politice.

11



1.1.1 Populismus v CR

Zlomovy rok v oblasti populismu u nés je rok 2010 a nasledn¢ i rok 2013, kdy tradicni strany
ziskaly v souctu pouze 53,5 a 50 % hlast ve srovnani s rokem 2006, kdy tvotil jejich zisk
vice nez 87 % (Cirhan & Kopecky 2017; 118). Tento zlom lze spojit zejména s velkou
destabilizaci a otfesenim zavedeného systému v roce 2008 kvili ekonomické krizi a viné
korupc¢nich skandali, které podkopaly podpory tradi¢nich politickych stran a doslo u nich k
velkému propadu ve volbach v roce 2010 (Havlik & Kluknavska 2022; 78). Voda a Havlik
(2016) ve svém textu ilustruji, ze doslo k transformaci celého politického systému, nikoliv
pouze k nahrazeni starych stran novymi (kdy nahrazenim byl naopak piichod TOP09
Serpajici podporu z voli¢i ODS a KDU-CSL), protoze volebni podpora novych subjekti se
nepiekryva s podporou téch starych. Do politické debaty se dostala nova témata definujici
podporu politikii a rozd€lujici spolecnost na nové politické tabory.

Prvni populistickou stranou byla strana Véci vefejné (VV), ktera se se ziskem 24
mandati nejen dostala do poslanecké snémovny, ale stala se i soucdsti nové vzniklé
Necasovy vlady. Strana kandidovala s podtitulem strana primé demokracie a hlavni ¢asti
jejiho volebniho programu byla uc¢ast obCanil na sprave statu a podpoteni ptimé demokracie
pomoci uzakonéni referend. V programu se typicky také vymezuji proti korupci a soucasné
Lwpolitické (ne)kulture (Programové odd€leni strany Véci vefejné 2010; 5). Véci vetejné se
ale neudrZely v politice dlouho a brzy po volbach se hlavné kviili skandalu s vnitrostranickou
korupci de facto rozpadly (Cirhan & Kopecky 2017). Ob& uskupeni vedené¢ Tomiem
Okamurou (Usvit piimé demokracii a Strana piimé demokracie — SPD) Ize pro zjednoduseni
do jisté miry kvili jejich zaméfeni a dileZitosti postavy pfedsedy Okamury vnimat jako
kontinudlni politické uskupeni, které sleduje stale stejné cile. Stejné jako VV klade jeho
strana velky diiraz na ptimou demokracii a zptistupnéni rozhodovani ob¢antim. A stejn¢ jako
1 hnuti ANO 2011 (Akce nespokojenych obcanii) Andreje BabiSe advokuje pro politicky
pragmatismus a uzivani selského rozumu v politice (Havlik & Voda 2016). Okamurova
strana se i siln€ vymezuje proti migraci a za svijj pfijala nativismus a silny euroskepticismus.
V kontextu Stanleyho (2017) déleni pfedstaveném vySe miizeme SPD fadit mezi radikalni
populistické strany, kdy 1 Voda & Havlik (2021; 282) oznacuji SPD jako populistickou
radikélni pravici.

Spojujici téma pro viechny dosavadni populistické aktéry v CR, zejména pii jejich
vstupu do politického boje, je apel na technokratické fizeni a zefektivnéni statu a jeho spravy

v opozici statu fizenému kariérnimi politiky. U VV se tento apel projevil ptedvolebni
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kampani boje s ,,politickymi dinosaury* (Novinky.cz 2010) zatimco Andrej Babi§ chtél
v pfedvolebni kampani v roce 2013 stat fidit jako firmu, coz by statu zajistilo prosperitu diky
jeho zkuSenostem z privatni sféry s fizenim jedné znejvétSich Ceskych firem a jeho
uspesnosti v budovani mnohamiliardového majetku.

Pro pochopeni konkrétniho politického vyvoje a kultury je také dilezité si
uvédomovat historicky vyvoj a souvislosti, které mu predchazeji. Cirhan a Kopecky ve svém
textu (2017; 125) upozoriiuji na to, Ze technokracie v ceském prostoru neni vynalezem
populisti, ale o technokratech mtizeme hovofit jiz v souvislosti s Obcanskou demokratickou
stranou (ODS) a transformaci zkomunistického planovaného na kapitalistické trzni
hospodaistvi doprovazené rozsahlou privatizaci. Tuto myslenku a hledani kofenti ¢eského
(nejen) technokratického populismu déle rozviji Bustikova a Guasti (2019), které ilustruji
pozitivni odezvu na technokraticky populismus naptiklad na velké popularité
(polo)ttednickych vlad u vetejnosti. Zaroven také ve svém textu poukazuji na ptritomnost
bindrni rétoriky obycejnych lidi versus elity jiz v dobadch komunistické normalizace a
nasledné ekonomické transformace 90. let, kdy se ale elitou rozuméli disidenti, ktefi jak
v Case normalizace podle komunistického vykladu, tak v dobé transformace pod vedenim
Véclava Klause nerozuméli problémim obycejnych lidi a byli samozvanou moralni
prazskou elitou. Vaclav Klaus poté v roce 1991—s rozpadem Obcanského fora (OF)—vytvofil
uspesny narativ, kdy uzitnost moralné zalozeného, kosmopolitaiského a elitarského disentu
byla jiz vy€erpana revoluci a nyni nadesSel Cas, aby se vlady a spravy statu ujali opravdovi
politici.
jednoznac¢né hnuti ANO, které se ve dvou po sobé jdoucich obdobich mezi lety 2013 a 2021
podilelo na vladé zemé. PtiCiny velkého tspéchu hnuti, které se sice po poslednich volbach
do Poslanecké snémovny vroce 2021 piesunulo do opozice, ale ma se 71 Cleny stale
s velkym naskokem nejvetsi poslanecky klub (psp.cz), jsou riizné a budu se jimi vice zabyvat
v nasledujici kapitole. Pozoruhodné ovSem je, ze i navzdory pfitomnosti ve vlade, kterd casto
pro poltické strany znamena pokles volebnich vysledki a preferenci, coz by mélo platit pro
anti-establishmentové strany a populisty dvojnasobné, kvili neschopnosti plné¢ dostat svych
predvolebnich slibli a také zapojeni se do establishmentu (Voda & Havlik 2021), hnuti ANO
si stale udrzuje mezi ceskymi volici vysokou miru podpory a po svém prvnim obdobi jakozto
juniorni vladni partner dokonce v dalSich volbach posililo.

Po volbach roku 2021 do Poslanecké snémovny se vlady ujala koalice péti
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politickych stran, kterd se zformovala, v souladu s nabouranim tradi¢niho pravolevého
spektra populisty, jako anti-populisticka. Pojitkem vsech téchto stran je hlavné boj proti
populismu, pro ktery jsou ochotny prekonat potencidlni ideologické a jiné neshody a snazi
se zakladat politiku hlavné na kompromisu. Ackoliv tato koalice se stale jevi jako funk¢ni a
v zé&sadé stabilni, dlouhodobé¢ efekty takto velké a ideologicky riznorodé koalice na stabilitu
stranického systému jsou nejasné (Havlik & Kluknavska 2022). Podobnou dynamiku jako
ve snémovnich volbach 2021 jsme mohli sledovat také v ptfedvolebnim obdobi prezidentské
volby 2023, kterd je tématem vyzkumné ¢asti této prace. Rozdé€leni populismus proti anti-
populismu se jesté vice umocnilo po prvnim kole volby zizenim na dva kandidaty, kdy se
tak de facto vytvofilo binarni prostfedi, v némz se stietl populista Andrej Babis a pozdé&jsi

vitéz volby Petr Pavel.

1.2 Andrej Babi§ a ANO 2011

Hlavnim objektem této prace je Cesky politik, podnikatel a pfedseda nejsiln€jSiho ceského
politického subjektu ANO 2011, Andrej BabiS. Andrej Babi§ se narodil vroce 1954
v Bratislavé do tfednické rodiny. Jeho otec pracoval v dobé CSSR v odvétvi zahraniéniho
obchodu a stejnou cestou se vydal i Andrej Babi$ po vystudovani Vysoké Skoly ekonomické
v Bratislavé. Po Sametové revoluci zaal Andrej Babi§ pracovat v chemickém odvétvi,
vroce 1993 zalozil jednu z nejvétSich c¢eskych firem AGROFERT a v roce 2011 zalozil
hnuti ANO (anobudelip.cz).

ANO, iniciované a puvodné zalozené v listopadu 2011 jako platforma pro kritiku
politické situace a vymezujici se proti korupci a politikafeni, se v kvétnu 2012 zaregistrovalo
jako politické hnuti (Aktualné.cz 2020). Uspéch hnuti ANO a zarove i (politicky) uspéch
Andreje BabiSe, ktery je s vedenim hnuti neodmyslitelné spjat, nelze vysvétlit jednim
jednozna¢nym argumentem soustied’ujicim se naptiklad na uspeSnost populismu ve sttedni
a vychodni Evrop¢. Kazdy prostor a konkrétni pfipad ma sva specifika, kterymi je mozné
vylozit pro¢ napiiklad ANO uspélo, zatimco Véci vetejné se rozpadly pomérmné rychle po
vstupu do vlady. Naxera (2022; 187), s odkazem na Muddeho (2004) tezi o vét§im darazu
na korupci ve spoleCnosti v souvislosti s komercionalizaci a privatizaci médii, kterd tak
senzacionalizuji sva sdéleni a zamétuji se na divacky atraktivni negativni zpravy, podotyka:
,, ...neni nahodou, Ze si Andrej Babis pred vstupem do politiky opatiil viastni noviny, které
jsou dobrym nastrojem k prezentovani kauz zkorumpované politické elity (navic Andrej

Babis pochopil, Ze nezajisteni medialni podpory napomohlo padu Veéci verejnych).
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Ve stejném duchu pak v roce 2017 BabiSova média pfinesla, po jeho odvolani z postu
ministra financi v reakci na jeho zapleteni do tzv. kauzy korunovych dluhopist,
celostrankovou grafiku Andreje Babise s prelepenymi usty, zndzoriiujici ze se ho
mainstreamovi politici snazi jako bojovnika s korupci umlicet (Naxera 2022; 199). Naxera
(2022) také vysvétluje zlepSeni volebniho vysledku hnuti ANO u voleb v roce 2017 oproti
pfedchozim, kdy, jak jsem jiz popisoval, politické subjekty typicky ucasti ve vladé spise
ztraceji volebni preference (Voda & Havlik 2021), tim, ze ANO hralo pozici opozice v ramci
(vladni) koalice (Naxera 2022; 187), kdy jakozto juniorni partner Sobotkovu vladu casto
kritizovalo a vymezovalo se vici ni a zaroven tim, ze byl Andrej Babi§ ministrem financi, si
byl schopen pfivlastnit zasluhy za ekonomicky rtst hospodatstvi.

Cirhan a Kopecky (2017) sleduji ispéch hnuti ANO a hlavné jeho vysokou miru
stability v tom, Ze hnuti disponuje az korporatnimi rysy spiSe nez rysy demokratické
politické strany a vysokou mirou loajality viuci svému piedsedovi, ktery kandidoval na
celostatnim snému ANO v roce 2024 bez protikandidata (CTK 2024). Cirhan a Kopecky
(2017) se zabyvaji pfi vysvetlovani stability hnuti hlavné homogennim sloZenim jeho ¢lent,
které ma vliv na stabilitu a kohezi, a hlavné€ dél4 hnuti odolnym vi¢i internim konfliktim.
Dale je také v zasad¢ ideologicky jednotna a nestietava se v nazorech na rtizné politické
problémy. Takové homogenity je podle nich dosazeno spole¢nou minulosti stranickych elit
tykajici se hlavné studovanych oborti a profesni minulosti. Ve svém vyzkumu zjistili, ze
67 % stranické elity hnuti ANO je tvofeno lidmi s manaZerskou minulosti, zatimco pro
srovnani ve VV mélo manazerskou minulost pouze 24 % stranické elity. Navic u hnuti ANO
také 17 % stranické elity bylo nebo stéale je zaméstndno ve spole¢nosti Agrofert (Cirhan &
Kopecky 2017).

Andrej Babis§ z pozice ptedsedy opozi¢niho hnuti oznamil svoji kandidaturu na post
prezidenta Ceské republiky 30. fijna 2022 jako kandidat hnuti ANO a nominovan byl
s podporou a podpisy poslancii hnuti ANO (denik.cz 2022).

1.3 Politicka komunikace

Jednu z nejznaméjSich teorii politické komunikace vytvofili Blumler a Kavanagh (1999),
kdy podle této teorie se v dnesni dobé nachdzime ve Ctvrté éfe politické komunikace
zacCinajici na prelomu prvniho a druhého desetileti 21. stoleti (Blumler 2013). Dominantnimi
rysy ¢tvrté éry jsou zejména procesy ,,mediace* — zprosttedkovani politického obsahu skrze

média za pomoci technologie nebo organizace a ,,mediatizace* — které¢ se dale prohlubuji
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z pfedchozich ér, kdy spolecné s prostoupenim médii spolecnosti a jejich dilezitosti se
média také stavaji urujicimi pro politicka témata a dochazi k proméné vztahu mezi novinaii
a politiky. Snaha politickych aktéra ziskat si medialni prostor je nejvice patrna zejména
s blizicimi se volbami, kdy vynakladaji velkou snahu, aby se prosadili do medialni agendy
(Mackova, 2016). To je spojené¢ také s velkou profesionalizaci a emocionalizaci
ptedvolebnich kampani, pro které jsou najimani experti na public relations (vztahy
s vetejnosti). Také se zveda dulezitost socidlnich siti pfi komunikaci s voli¢i kvili jejich
prostoupeni kazdodennim Zzivotem a zéaroven upadku tradi¢nich médii (Charvat 2018),
hlavné tisténych, ktera se také presouvaji do online svéta ve snaze udrzet si pozornost

étenara.

1.3.1 Populisticka politicka komunikace

Pti popisu populistické komunikace vychazim piedevsim z ideového pfistupu k populismu
podle Muddeho (2004) jiz popsaném vySe a jeho komunikovani skrze diskurzivni rdmce
vychazejici pravé z hlavnich elementid ideového populismu, které piedstavuji ve svém textu
de Vrees et al. (2018). Tento pfistup povazuji za vhodnéj$i viici napiiklad pfistupu
k populismu jako politickému stylu (Moffitt & Tormey 2014), kviili jeho Sirokému pfijeti
v evropském prostoru a také kvili snadnéj$i a presnéjSi moZzZnosti operacionalizace na
zaklade¢ obsahu pfenasené zpravy namisto soustiedéni se na zptisob, kterym je pienasena.

De Vrees et al. (2018) charakterizuji ti1 klicové diskurzivni elementy populistické
komunikace jako (ctnostny) ,lid* bojujici proti (Spatné) ,elité¢‘ a tietim elementem je pro né
mozné zahrnuti vnéjsi skupiny (out-group), kterd neni soucasti ptivodniho lidu a spikla se
né&jakym zpisobem s elitou proti z4jmim lidu. Tato tfeti kategorie vychazejici z kategorie
exkluzivniho populismu, jak ho definuji Aalberg et al. (2017), se ale vymykd minimalni
ideové definici populismu a zabyva se jiz spiSe ideologiemi, které tenky populismus pfibira
jako napftiklad nativismus (Griindl 2020). Ke slu¢ovani populismu a nativismu totiz nékdy
dochazi nejen ve vetfejném ale 1 v akademickém prostoru (Moffitt 2018). Griindl (2020),
namisto vnéjsi skupiny, ke kategoriim dobrého lidu, na né&jz se populisté orientuji, a Spatné
elity, pridava diraz na suverenitu lidu a jeho obecnou vili (volonté genéralé). To povazuji
za dulezity aspekt populistické komunikace, kviili odkazovani populisti na nepravost
existujici (liberdlni) demokracie, a akcentaci vile lidu a poZadavku, aby dostal lid hlas, ktery
mu nalezi. Sebe pak populisté vykresluji v kontrastu k soucasné politické elité, jako ty pravé

demokraty, ktefi by opravdu vladli ve prospéch lidu, ktery pieci ma byt v demokracii
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centralnim. Naxera (2022; 188) ve svém textu na ptikladu korupce dobie ukazuje rozdil mezi
mainstreamovou a populistickou politickou komunikaci:

,-2atimeo zakladem protikorupcniho vyroku mainstreamové strany bude presvédceni, Ze
., korupce je spatna*, obdobny vyrok ze strany populisty bude obsahovat triplet ,, elita je
Spatnd “.”

De Vrees et al. (2018) ve svém textu také dale definuji tfi zadkladni aktéry
v populistické komunikaci. Prvnim z nich jsou samoziejmé populisté samotni jakozto hlavni
producenti populistické komunikace. Zde je ale také dilezité si uvédomit, Ze populisté
nejsou vzdy jedinymi politickymi aktéry uzivajicimi populistickych narativi, kdy
populisticka komunikace je do jisté miry pfitomna napfic¢ politickym spektrem a objevuje se
zejména u novych politickych skupin, které nemusi byt vzdy populistické, ale potiebuji se
vymezit proti tradicnim stranam. Druhym aktérem jsou pro n¢ média, kde zejména poukazuji
na to, ze média nemusi byt vzdy jenom nositelem populistické zpravy, ale mohou byt i sama
populistickym aktérem ptebirajicim populistickou rétoriku, coz miize také casto byt
navazano na vlastnické struktury médii. Tfetim aktérem jsou poté obané samotni, u kterych
se 1ze zaméfit ve vyzkumu na jejich vétsi nachylnost k podpote populismu a populistickych
zprav napiiklad na zakladé¢ socioekonomickych ukazatel. Dtlezitym a novym prostfedkem
politické komunikace jsou také samoziejmé socialni média, ktera predstavuji moznost pro
populisty, jak obejit mainstreamova média a jejich regulace a moderaci. Pro tuto praci jsou
tak dileZité zejména prvni kategorie populistid a kategorie socidlnich siti, jakoZto nosice
populistické zpravy. Role socidlnich médii je obecné na vzestupu. Donald Trump naptiklad
1 sam pripisuje velkou zasluhu svému Twitterovému Gctu pii vitézstvi v prezidentské volbé
a castecné se mu podaftilo 1 zménit dynamiku socidlnich siti a mainstreamovych medii, kdy
se mu svymi Tweety nekdy dafilo nastolit agendu v mainstreamu probiranou (de Vrees et al.
2018). Socialnim sitim a jejich roli v politické komunikaci se hloubéji vénuji v nésledujici
kapitole.

Ke zméndm v populistické komunikaci dochdzi napiiklad na zakladé uspéchu
populistického aktéra a jeho pfitomnosti ve vladé, kdy dynamiku a promény populistické
komunikace mizeme sledovat i u hnuti ANO. Jeho politickd komunikace se od doby jeho
vzniku v roce 2011 zna¢né€ promeénila. Andrej Babis a jeho hnuti ANO, kterého je de facto
vladcem a vlastnikem (Stulik & Naxera 2022; 41) se zformovalo plivodné jako hnuti
nespokojené se soucasnou politikou (jak patrno jiz zjejich celého jména ,,Akce

nespokojenych obcanti*) v dobé&, kdy byla velka ¢ast spolecnosti nespokojena se soucasnou
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politickou situaci a mnohymi korup&nimi politickymi skandaly. Andrej Babi$ sdm uvadi, ze
do politiky nechtél, a Ze do ni vstoupil z donuceni tristni situaci domaci politiky (Babi$
2017), coz casto opakuje dodnes. Jeho hlavnim ter¢em pro volby 2013 byla jednoznacné
korupce a zastaralost tradi¢nich stran v systému, podepiena jeho technokratickou
kompetenci k fizeni statnich financi diky zkuSenostem z privatniho sektoru. Populismus
Andreje Babise se nevymezuje ideologicky podle pravolevého spektra, ale je navdzany na
technokracii. Jak jsem jiz naznacil, svoji prvni ucast ve vladé ptezil Andrej BabiS v pozici
opozice v rdmci (vladni) koalice (Naxera 2022; 187). V dobé&, kdy byl Andrej premiérem,
presunul pak z velké ¢asti svoji kritiku na nadnarodni elity, zejména EU. Stulik a Naxera
(2022) vtom ale vidi vice nez hledani novych elit, které by mohl z pozice premiéra
populisticky kritizovat. Ve svém textu identifikuji Babisiv populismus jako novy typ neo-
patrimonialniho (neo-patrimonial) populismu, ktery prezentuji jako poddruh valenéniho
populismu, v némz v komunikaci populisty splyvaji jeho osobni zajmy se zajmy statu. Toto
ilustruji naptiklad na tom, ze v tinoru 2020 ceské vlada zalovala Evropskou komisi kvuli
zadrzovani dotaci pro firmu Agrofert. Dal§Sim znakem je také pohrdéani tradi¢nimi
procedurami a snaha o jejich aZ naivni obchdzeni, kdy Andrej Babi§ pouziva ve své rétorice
tvrzeni, Ze na to dohlédne, nebo Ze to zafidi. V obecnich volbach 2018 se objevovaly
billboardy, Ze starosta (resp. kandidat ANO na starostu) ma telefon na BabiSe — vytvarejic
tak klientelisticky obraz Andreje Babise (jakozto patrona), ktery vSe zafidi (Stulik & Naxera
2022). Néco podobného mizeme sledovat nasledné 1 v prezidentské volbé, do které Sel ale
Babi§ mnohem ostieji, kvilli Spatnym vysledkiim piedvolebnich priizkumt, kdy do zna¢né
miry opustil technokratické narativy. Pustil se tak do vétsi kontroverze a pasoval se do pozice
diplomata schopného ukon¢it valku na Ukrajiné, protoZze ma telefonni c¢islo na
francouzského prezidenta Macrona. Navic vzdalovani se technokratickému populismu a
nekonzistenci v BabiSové€ politice miizeme vidét i na neddvné snaze opozice o zablokovani
korespondenc¢ni volby pfi schvalovani ve snémovné. Pfitom ve své knize pfedstavujici vize
pro rok 2035 sni Andrej Babi§ o volbé elektronické, diky niz by stat byl schopen usettit

penize a zpiistupnit volbu v§em obcanim (Babis 2017; 32).

1.3.2 Socialni sité a politicka komunikace
Socidlni sité piedstavuji novy kanal, skrze ktery mohou politicti aktéii komunikovat s voli¢i
napiimo a frekventované (Kluknavska & Hruska 2019). Audiovizudlnim obsahem nebo

psanim textovych ptispévka je politikim umoznéno komunikovat rychle a velmi levné
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s voli¢i. Zaroven také vytvareji pocit blizkosti k politikovi, kdy je realna blizkost, kterd by
existovala v off-line svété naptiklad na politickych mitincich nahrazena virtualni blizkosti
diky moZnosti interagovat se sdilenym nebo piimo politikem vytvafenym obsahem skrze
sdileni, psani komentara ¢i lajkovani. Tato blizkost je nékdy interpretovana tak, ze socialni
sité jsou prostorem oboustranné komunikace mezi politikem a voli¢i. Ackoliv socidlni sité
tuto oboustrannou komunikaci technicky umoziuji, Moffitt (2019) upozoriiuje na to, zZe
tomu tak neni a socialni sité jsou stejné jako vétSina ostatnich médii primarné jednosmeérnym
kandlem pro komunikaci a voli¢i funguji jako konzumenti obsahu. I kdyz k obousmérné
debaté mezi politikem a voli¢i na socidlnich sitich vétSinou nedochazi urcitd interakce s
politikem muze existovat, ale Casto je také potlacena tim, ze nejdilezitéjsi politici si pro
spravovani socidlnich siti najimaji experty, ktefi se jim o né staraji. Nicméné jednou
z manifestaci sméru komunikace od voli¢e k politikovi mize byt také rychly feedback,
kterému se politikovi na socidlni siti dostava, jak podotykaji Kluknavska et al. (2023) a
politik si tak vlastné¢ miize vyzkouset ,,nanecisto n¢které zptisoby komunikace a rétoriku.
Jista ¢ast politického spektra, zejména radikalni pravicovi populisté, se na socidlni sité také
uchyluji kvili tomu, Ze nedostdvaji mnoho prostoru v mainstreamovych médiich
(Kluknavska & Hruska 2019) a socialni sit¢ jim tak umoznuji obejit tradi¢ni média a spojit
se s voli¢i napfimo. Socialni sit€ nelze ale vnimat jako zcela nemoderovany prostor, jednak
proto, ze jejich fungovani je velmi ovlivnéno neprthlednymi algoritmy doporucujicimi
obsah, a také protoZ Ze ne vSechno je na socidlnich sitich povoleno, coZ upravuji zpravidla
podminky pro uzivani dané sité (Moffitt 2019). To lze ilustrovat naptiklad na odstranéni
Twitterového uctu Donalda Trumpa v roce 2021. Socialni sité¢ byvaji také kvili svétove
zndmému a dualezitému ptikladu Donalda Trumpa spojovany s populisty, ne vSichni
populisté vSak pouzivaji socidlni sité stejné a se stejnou intenzitou, i kdyZ jsou pro
populistickou komunikaci ziejmé& piivetivym prostfedim kvili podpofe emocnich a

negativnich zprav algoritmy.

1.4 Negativni reklama
Negativni politickd reklama je v jistém smyslu stejné stara jako politické soupefeni samo.
V moderni dobé jsou jeji matefskou zemi zejména Spojené staty americké, kde se stala
typickou soucasti politického boje zejména od 80. let minulého stoleti (Lau et al. 2007).
Ptedvolebni kampané byly v USA v té dobé jiz znaéné profesionalizované a negativni

kampané byly vnimany mezi experty a poradci pro politickou komunikaci jako efektivni,
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kdy tento pohled ¢astecné pretrvava. Do déjin politické komunikace se siln¢€ zapsala zejména
kampan G. H. W. Bushe sérii negativnich televiznich spotil, kterd byla zna¢né efektivni a
uspesna a piedchézely ji podobné signifikatni a uspésné pociny, kdy za zminku stoji také
kampaii L. B. Johnsona z roku 1964 a televizni spot pfezdivany ,,Daisy girl*“. Ten byl jednim
z prvnich modernich pouziti negativni reklamy a je mu i ¢aste¢né pfisuzovana zasluha za
drtivé vitézstvi Johnsona pomérem 486 ku 52 volitelim (Bradova 2008).

Efektivita negativnich politickych kampani vSak neni jednozna¢né prikaznd, jak
ukazuji ve své meta-analytické studii Lau et al. (2007), kteti v existujicich vyzkumech
nachazeji mirn¢ negativni ucinky pro zadavatele takové reklamy, pramenici pravdépodobné
hlavné¢ z odporu k politikovi snizujicimu se k takovym praktikdm. Jak ale podotyka
Haselmayer (2019) pfi zejména komparativnim zkoumani efektli negativnich kamapni na
volice je dilezité také rozliSovat mezi mirou negativity a agresivitou politické kampan¢.
Nicmén¢ negativni kampané jsou vnimany voli¢i intenzivnéji a jsou zapamatovatelngjsi.

., Lidé inklinuji k tomu volit ,porti “ nez ,pro ‘ néco, je také snadnéjsi obracet se na emoce nez
na logiku “ (Nugent 1987; 49, pteklad podle Bradova a kol. 2008; 26).

Zaroven negativni kampan ma také rozdilné ucinky a implikace v bipartijnich volbach typu
amerického stranického systému a v mnohostranickych systémech typickych zejména pro
kontinentalni Evropu. Galasso et al. (2023) naptiklad ve své experimentalni studii nachazeji
jasné znamky spillover (ptelévajiciho) efektu, kdy vysledkem negativni kampané jednoho
kandidata vic¢i druhému dochazi k nejvétSimu zisku a nariistu poctu hlasii u kandidata
tretiho, v negativni kampani nezainteresovného. To je spojeno s jednim ze tfi nejbéznéjSich
nezéddoucich ucinkd negativni reklamy, tzv. dvojnasobné poskozujiciho ucinku, kdy
negativni reklama poSkodi jak soupete, tak zadavatele reklamy (Bradova a kol. 2008; 28).

Akademicky vyzkum nenaléza ani podporu pro diive Casty pfedpoklad, Ze negativni
kampané¢ maji negativni vliv na demokracii, vrozméru deprese volebni ucasti a
demobilizace elektoratu (Lau et al. 2007, Bradova a kol. 2008). Lau et al. (2007) ale popisujij
zhorSeni pozice demokracie v o¢ich ob¢ant a znechuceni politikou, vladou ¢i samotnym
statem.

Samotné definovani negativni reklamy, lze intuitivné vyjadfit jako jakékoliv
negativni vyjadfovani nebo odkazovani na konto politického protivnika. Zde chci uvést takto
intuitivni definici John G. Geera (2006; 23, pieklad podle Bradova a kol. 2008; 27), ktera je
pilitfem pro jednu z ¢asti mého vyzkumu: ,, Negativita je jakakoliv kritika, kterou béhem

volebni kampané vznese jeden kandidat proti druhému. *“ Bradova a kol. ve své knize (2008;
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9) predstavuji definici, kterd v sobé obsahuje a dobte vystihuje i cile samotné negativni
kampané:

., Negativni reklama, respektive negativni kampan, jako Sirsi pojem, predstavuje specifickou
formu vedeni predvolebniho boje a zpiisob, jak lze zpochybnit program a duveéryhodnost
politického odpiirce v ocich volici. *

Diamond a Bates (1989; 302-345) se pak ve své knize vénuji také teorii dle niz
rozdéluji negativni kampané na 4 obdobi na zéklad¢ teoretizace politické komunikace a jeji
negativity pouzivajic ptiklady z amerického ptredvolebniho politického boje. Tteti obdobi
predvolebni kampané v této teorii nazyvaji utocnou (attack) fazi, po niz by méla nasledovat
faze pozitivni reklamy a sblizeni se s voli¢i, aby si tak voli¢i pfimo u voleb kandidata
nespojovali jen s negativitou. Autofi poznamendvaji, Ze tyto ¢asti v riznych typech voleb a
v jednotlivych ptipadech maji riiznou délku. V kontextu mnou zkoumané casové velmi
kratké kampang, si mohu dovolit prvni dvé ¢asti jejich 4-fazové teorie vynechat, protoze se
zam¢efuji zejména na predstaveni kandidata a jeho nazord, pficemz Andrej Babis je ale pro
ceské volice jiz dobfe znamy. V kontextu této teorie tedy formuluji prvni hypotézu k mému
vyzkumu: (H1) S bliZicim se druhym kolem prezidentské volby bude negativnich prispévki

na Facebooku Andreje BabiSe ubyvat.

1.4.1 Negativni reklama a populisticka komunikace

Pi1 politologické analyze komunikace populistického kandidata je nutno mit na paméti
typické rysy popupulismu a populistické komunikace. Pti tvorbé kédovaci knihy a pravidel
pro kédovani jednotlivych kategorii se tak vracim k ideovému vymezeni populimu (Mudde,
2004) a jeho dichotomii rozdéleni svéta na ,,my* (dobry lid) a ,oni* (Spatnd elita).
Ptedvolebni komunikaci Andreje BabiSe je totiz nutné vnimat také skrze tento ramec, ktery
je v jistém smyslu z¢asti 1 podmnozinou Sawardovych tvrzeni o (ne)reprezentaci (claims of
[mis]representation) jejichz empirickému vymezeni se ditkkladné vénuji Guasti & Geissel
(2019). Zahrnuti jak populistick¢ého vymezovani, tak tvrzeni o nereprezentaci povazuji za
dulezitou soucast predvolebni komunikace a je ji nutno citlivé vnimat a v¢lenit do vyzkumu.
Ve svém vyzkumu tak vytvarim kategorii nepfimych vyroki blize definovanou v ¢asti prace
vénujici se operacionalizaci. Smyslem této kategorie je pojmuti nepiimé populistické
rétoriky. Negativni vyjadfovani vici populistikcké elit€é je neodmyslitelnou soucasti
populistické negativni komunikace. Tyto elity mohou byt oznaceny riizné, ale dulezité je, ze

existuji v protikladu k dobrému lidu. Cilem takovych vyroka neni jednoznacné utocit proti
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protikandidatovi, nybrz posilovat populistické identifikace dvou skupin ve spolecnosti.
V kontextu situace po prvnim kole volby, které vyhral Petr Pavel a pfedvolebnich prizkumd,
v nichz si vedl 1épe nez Andrej Babis predpokladdm pomérné vysokou miru piimé i nepiimé
negativity. I na zdklad¢ teorie Diamonda & Batese (1989) ptedstavené vyse ale formuluji
hypotézu: (H2) S bliZicim se druhym kolem volby bude piibyvat nepiimo negativnich i
pozitivnich vyorkii na uikor téch piimych. Tuto hypotézu zakladdm na tom, ze se Andrej
Babi$ bude snazit mobilizovat elektorat a identifikovat volice se sebou a sebe s voli¢i a
zaroven neutoCit na osobu Petra Pavla pfili§ siln€ a pfimé, aby tak voli¢i nesli k volbam
s predstavou Andreje BabisSe jako agresivniho a uto¢eného politika.

Negativita a tim padem i negativni prispévky na socidlnich sitich jsou s populismem
nutné spojené kviili vymezovani se vici Spatné elité¢. Widmann (2021) popisuje, Ze negativni
emoce jsou oproti emocim pozitivnim ¢astéj$i v komunikaci populistickych politickych
stran a u populistickych kandidatt tak 1ze predpokladat vyssi miry negativity v piedvolebni
kampani. Negativni zaujeti (negativity bias) predpokladajici, ze negativni sdéleni lidé
prioritizuji oproti sdélenim pozitivnim, a sledované napti¢ akademickymi disciplinami (Fine
& Hunt, 2021) mizeme pozorovat i v politické pfedvolebni komunikaci. Fine & Hunt (2021)
ve svém vyzkumu odhaluji vétsi pravdépodobnost sdileni prispévka, které jsou negativni
s nejvyssi mirou u uto¢nych prispévku. Sdileni zde popisuji jako nizkonakladové vyjadieni
politického nézoru (Fine & Hunt 957-958), které¢ diky své malé celkové ndkladnosti pro
uzivatele je snadnym a rychlym vyjadfenim. Kvuli pfedjimané vétsi pravdépodobnosti
negativnich pfispévkl pisobit na emoce uZivatelll socidlni sit¢ a jejich teoreitcky vétSimu
nutkani nizkondkladové vyjadtit politicky nazor tak formuluji nasledujici hypotézu: (H3a)
Negativni prispévky budou mit vétSi mnoZstvi interakci neZ prispévky neutrdlni a pozitivni.
Zaroven také vychdzejic znegativniho zaujeti a vét$i Sanci zaujmout své odplrce i
podporovatele skrze vybuzeni vétsi vnitini emocni reakce v nich a z vyzkumu Kluknavské
et. al. (2023), které se vénovaly emocnim reakcim u Facebookovych piispévkil politiki,
formuluji hypotézu: (H3b) Negativni piispévky budou mit vy$Si miru emocnich reakci nez
ostatni prispévky. Kdy emocni reakci 1ze vnimat jako projeveni emoce plisobici na uZivatele,
které je ale stdle oproti napiiklad napsani komentafe velmi nizkondkladové. Emoc¢nimi
reakcemi se pfitom rozumi 6 tzv. emoji reakci, jeZ Facebook umomzZiuje pro interagovani

s ptispévky.
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2. Prezidentské volby

Debata o piimé volb¢ prezidenta se v ceském politickém prostoru opakované objevovala jiz
od konce 90. let a siln¢ji zacala rezonovat hlavné na pocatku 21. stoleti s blizicim se koncem
druhého funk¢niho obdobi prvniho ¢eského prezidenta Vaclava Havla, ktery vyjadiil pfimé
volbé podporu a zdala se nejen jemu dulezitd, kvili moznosti zvoleni nadstranického
kandidata, kterého by mohly respektovat jak politické elity, tak obcané (Charvat & Just
2016). Charvat a Just (2016) také poukazuji na ziejmy paradox nepiimé prezidentské volby
v Ceském prostiedi:
»- - -.the conventional institutions relying on a strong Masaryk tradition and with a long-term
utmost respect and reverence from the public which should represent a kind of moral
authority, and on the other hand, there was an undignified course of the procedure with a
series of backstage nuisances and pressures on individual deputies. [konvencni instituce
opirajici se o silnou masarykovskou tradici s dlouhodobym respektem a uctou verejnosti,
ktera meéla predstavovat jakousi mordalni autoritu, zatimco na druhé strané stal nediistojny
pribéh procedury s radou zakulisnich zadrhelii a tlakit na jednotlivé zastupitele. ] “ (pteklad:
vlastni s pouzitim DeepL piekladace)
Za jasné impulsy pro nutnost implementace piimé volby prezidenta lze povazovat také obé
hlasovani v nichZ byl prezidentem zvolen Véclav Klaus. V obou volbach v letech 2003 a
2008 se totiz shoda mezi zastupiteli hledala pouze obtizné¢ a Véclav Klaus byl zvolen
prezidentem az ve tietim kole treti prezidentské volby a respektive ve tietim kole druhé
volby. Pfed parlamentnimi volbami v roce 2010, které se staly pro implementaci ptimé volby
zlomovymi, byly zdkonodarci projednavany celkem tifi navrhy pfimé prezidentské volby,
zadny vSak neziskal nutnou podporu. Pfimé prezidentska volba se stala velkym tématem
obsaZzenym ve mnozstvi pfedvolebnich programii k volbam roku 2010 a vysledna vladni
koalice Petra Necase slibila jeji implementaci. AZ po obsahlém vyjedndvani a s blizicim se
koncem druhého funkéniho obdobi Vaclava Klause se opozici a koalici podatilo dosdhnout
kompromisu (Charvat & Just 2016). Obé komory parlamentu pak schvalily Zakon ¢.
275/2012 Sb. vstupujici v platnost od 1. fijna 2012 a ustanovujici pfimou volbu ¢eského
prezidenta.

Predstaveny zékon ustanovuje dvoukolovou prezidentskou volbu, v niz do druhého
kola, které¢ se konad 14 dni po kole prvnim postupuji dva kandidati, ktefi ziskali v prvnim

kole nejvice hlasti (za ptedpokladu, ze zadny z kandidati neziskal v kole prvnim
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nadpolovi¢éni vétSinu) a vitézem druhého kola se stava kandidat s vys$§im poctem hlasi
(Zakon ¢. 275/2012 Sb.).

V lednu roku 2023 probéhla v pofadi tfeti pfima volba prezidenta Ceské republiky.
Do druhého kola postoupili z prvniho mista Petr Pavel a z mista druhého Andrej Babis.
Andrej Babis, jehoz kampan pfed druhym kolem volby je pfredmétem této prace, byl
nominovén jako prezidentsky kandidat poslanci snémovniho klubu ANO (MV CR 2022).
Prezidentska volba a zejména jeji druhé kolo je jiz ze své podstaty velmi vypjatym
politickym soubojem. To je ovlivnéno jednak formou druhého kola, kde proti sobé€ stoji dva
kandidati jejichz cilem je ziskat alesponn 50 % + 1 hlas a dale velkou prestiznosti
prezidentského postu, ktery sice nezavdava velkou politickou moc, nicmén¢ prezident je
nejvyS$im ustavnim Cinitelem a zaroven hlavou statu. Prezidentskd volba se tak tési vysoké
volebni ucasti a ve druhém kole ptesahla hranici 70 %. Celkovym vitézem volby se stal Petr
Pavel se ziskem vice neZ 58 % vsech zapo¢itanych hlast (Krajska sprava CSU v hl. m. Praze
2023).

Vypjaté prostiedi druhého kola prezidentské volby bylo poznamenéno tvrdou
kampani zejména ze strany Andreje BabiSe, ktery byl vysledkem prvniho kola i v mnoZstvi
pruzkumi spiSe outsiderem a musel se tak snazit o dotazeni a zmenSeni naskoku Petra Pavla.
Vyslednd podpora kandidat nebyla rovnomérnd. Jednim z dobfe zfetelnych a popsatelnych
rozdila je geografické rozlozeni podpory jednotlivych kandidati, které ukazuje na volebni a
politické rozdily mezi ¢eskymi regiony. Petr Blaha (2023) popisuje zajimavy fenomén, kdy
mapa podpory Andreje BabiSe byla prakticky identickd s mapou strukturdlné
znevyhodnénych regionii zemé. Ve svém ¢lanku pak dale zkouma spojitosti mezi takovymi
strukturdlné znevyhodnénymi oblastmi a podporou populismu, kterd je vyssi v oblastech
s niz§imi hodnotami socialniho kapitalu a obCanské spole¢nosti. Situace a volebni chovani
lidi zijicich ve takto znevyhodnénych regionech je jednim z ptikladii polarizace spole¢nosti,
které¢ vyplouvaji na povrch pravé v tak vypjatych situacich jako je volba prezidenta
republiky. Regionalni rozdily v podpoie Andreje BabiSe ukazuje mapa ¢. 1 a podobné
geografické rozdéleni mizeme sledovat také na volebni U€asti viz. mapa €. 2.

Bustikova a Guasti (2023) popisuji ve svém clanku, ze vitézstvi Petra Pavla
znamenalo potvrzeni orientace Ceské republiky na své zapadni spojence. Nejvyraznéjsi
linkou ptedvolebni kampané bylo obviflovani ze strany Andreje BabiSe, Ze pokud Pavel
vyhraje, zatahne Cesko do valky na Ukrajing. Snaha demobilizovat voli¢e Petra Pavla

spojovanim jeho osoby s pfedrevolucni tajnou policii StB a komunistickou stranou pak byla
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dalsi vyraznou $tépnou linii pfedvolebniho soupefeni. Velmi napjaté situace pred volbami
neni ale zejména u takto dilezité volby nijak prekvapivd a je soucasti demokratického
politického soupefeni. Stejné tak geografické rozdéleni statu ve smyslu podpory riiznych
politikid je znamy jev, kde typickym byva rozdé€leni na (velko)méstské a venkovské volice.
Venkov je pfitom, jak se ukazalo i pii analyzovani Facebookovych piispévki, jednim
z nejdilezitéjsich témat pro Andreje Babise, ktery si snazil ziskat pfizenl praveé venkovského
volice, a hlavn€ jich co nejvice mobilizovat skrze vymezovani se vici méstskému

kosmopolitismu a nebezpeci podreprezentovanosti zajml venkova v politice.

Petr Pavel - prezidentske volby - 2. kolo
Podil hlast (%) [ s9% - 81.4%
B 526% - 58.9%
B s5.2% -52,5%
I 54.5% - 58,2%
[ s0,8% - 54,4%
[ 475% -50,7%
[ ] 43%-47.4%
[ a75%-429%
[ 205%-37,4%

Mapa ¢. 1: Zisk Petra Pavla v 2. kole prezidentské volby 2023 v CR, zdroj: Petra Guasti, vytvofil Martin
Simon
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Electoral participation in presidential election in Czechia 2023
(second round) Electoral participation {in %)

{natural breaks)

EEENTS | | | e

522 610 643 66,6 684 698 711 726 741 770 797

|:| Regions with German majority in 1930
| Judicial district

Mapa ¢&. 2: Volebni t&ast v prezidentskych volbach v CR v roce 2023 (druhé kolo). Mapa ukazuje volebni
Gi¢ast v jednotlivych okresech CR v procentech dle vyobrazené $kély za vyuziti metody piirozenych zloml.
Cervené jsou ohraniéeny regiony, v nichz byla v r. 1930 majorita némeckého obyvatelstva. Cerné linky pak
piedstavuji hranice jednotlivych okresi. Bustikova & Guasti (2023), vytvoiil Martin Simon

3. Metodologie

V praktické &4sti své prace se vénuji analyze Facebookovych piispévkii Andreje Babise!
v obdobi od 14. ledna 2023 do 27. ledna 2023, respektive obdobi pfedvolebni kampané mezi
prvnim a druhym kolem prezidentské volby v roce 2023. Cilem moji analyzy je zhodnotit
jeho pouzivani socidlni sité Facebook jakozto jeho pfimého kanalu s voli¢i, kde neni omezen
témef zadnou externi moderaci a zdroveil ma (ke dni 21.3. 2024) témét 400 tis. sledujicich.
Dotaznikova studie z roku 2021 ukazuje, Zze Facebook je v Cesku nejpouzivangjsi socialni
siti s 70 % respondentil indikujicimi, ze pouzivaji Facebook. Facebook je také nejcastéjsim
zdrojem zprav s 42 %, kdy YouTube zaujimajici druhé misto mé procent 21 (Stétka 2021)
coz ukazuje na dilezitost této sité nejen v predvolebni komunikaci. Hodnocenych ptispévki
je celkem 126. Primarnim tkolem této analyzy je odhalit negativitu v kampani Andreje

Babise a jeho zplisoby komunikace a zarovein porovnat reakce na jednotlivé negativni ¢i

! https://www.facebook.com/AndrejBabis
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pozitivni piispévky. Tato prace je tak pfinosem do Siroce studovaného pole politické
komunikace na socialnich sitich a zaroven je zuzena k populistické komunikaci a mife jeji

negativity.

3.1 Operacionalizace

Veskera data, kterym se v analyze vénuji jsou Facebookové piispévky ve stanoveném
obdobi. Primarnim objektem analyzy je text jednotlivych ptispévkd, ale vnimam i kontext
prispévku jako celku, vzhledem k moznosti sdilet skrze Facebook také fotky, audiovizualni
zaznamy, Ci tfeba odkazy na novinové clanky. Diky jednotlivému ru¢nimu postupnému
hodnoceni piispévki je tak mozné brat takovy kontext v tivahu pii hodnoceni celkového
vyznéni ptispévku. Pfi odpovidani na stanovené hypotézy je cilem hlavné hodnoceni
ptispévkl jako celku dle kategorii pozitivni, neutrdlni ¢i negativni, do kterych jsou
roztazovany dle obsahu. Dale pak méfim veskeré reakce uzivateld na jednotlivé prispévky a
zaznamenavam i datumy publikace ptispévki a jejich délku.

Nejmensi jednotkou analyzy ale neni ptispévek samotny, nybrz takzvané kvazi-véty
(quasi-sentences) neboli vyroky, pii jejichz definovéani jsem se inspiroval vyzkumnym
projektem Manifesto Project. Ten definuje kvazi-véty, s nimiz pracuje pii analyzovani
programovych prohlaseni politickych stran v demokratickych statech, takto:

,,One quasi-sentence contains exactly one statement or "message". In many cases, parties
make one statement per sentence, which results in one quasi-sentence equalling one full
sentence. Therefore, the basic unitising rule is that one sentence is, at minimum, one quasi-
sentence (tucné v originale). In no case can two or more sentences form a quasi-sentence.
There are, however, instances when one natural sentence contains more than one quasi-
sentence. [Jedna kvazi-veta obsahuje presné jeden tvrzeni nebo , sdéleni”. V mnoha
pripadech strany daji do kazdé vety jedno tvrzeni, coz ma za nasledek, Ze jedna kvazi-véta
se rovnda jedné celé vete. Zakladnim pravidlem pro tvorbu jednotky analyzy je tedy to, Ze
Jjedna véta je minimalné jedna kvazi-véta. V zadném pripade vsak nemohou dvé nebo vice
veét tvorit jednu kvazi-vétu. Existuji vSak pripady, kdy jedna prirozend véta obsahuje vice nez
jednu kvazi-vetu.]“ (Manifesto Project Dataset, 2021, pteklad: vlastni s pouzitim DeepL
predkladace).

Pro potteby své prace nicméné puvodni definici kvazi-véty trochu upravuji, kdy ve
vyjimecnych piipadech muize 1 vice nez jedna pfirozena véta tvofit jednu kvazi-vétu,

zejména v pripadech, kdy by jednu pfirozenou vétu tvotilo pouze jedno slovo.
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To, jestli je ptfispévek jako celek hodnocen jako negativni, pozitivni ¢i neutralni
vychézi z mnozstvi kvazi-vét s pozitivnim / neutralnim / negativnim sdélenim. Je-li vice nez
polovina vyrokl obsazenych v pfispévku negativni, pak hodnotim ptispévek jako celek jako
negativni a vice versa pouzivam stejné pravidlo i pro hodnoceni pozitivity ¢i neutrality. Jako
zlomovou hranici stanovuji pravé aroven 51 % pro vyhodnoceni ptispévku jako celku kvali
nutnosti moznosti jednoznaén¢ urcit povahu ptispévku. Chei tak ptedejit situaci, kdy by
naptiklad z Sesti vyroka byly tii hodnoceny jako pozitivni a tfi jako negativni, ¢i napiiklad
z péti dva jako neutralni dva jako pozitivni a jeden jako negativni. Takové ptispévky kvili
nemoznosti jejich jednoznacného roziazeni a nedostatecné vypovédni hodnoté z analyzy
vypoustim.

Kvazi-véty jako takové ale rozdé€luji na rozdil od prispévki do kategorii péti, kdy pro
potteby druhé hypotézy (H2) pfidavam jesté nepfimo negativni a nepiimo pozitivni vyroky.
Na zéklad¢ ¢eho rozdéluji vyroky do kategorii je popsano v ptiloze ¢. 1 (Navod pro kdédovani
ptispévku), kterd byla i ndvodem pro kddovani a je zahrnuta na konci celé této prace. Ve
zkratce jako pozitivni hodnotim vyroky takové, které predstavuji néjaky politicky cil
kandidata. Nepfimo pozitivni vyroky jsou takové, které maji za cil identifikovat
populistickou skupinu dobrého lidu a kandidata jako jejich viidce. Negativni ptispévky jsou
takové, které utoci ptimo na protikandidata Petra Pavla nebo na vladni koalici, kterou Andre;j
Babis ze své opozi¢ni pozice ve své rétorice pevné spojil s Petrem Pavlem, kdy spojeni Petra
Pavla s vladou Petra Fialy je v pfimém souladu s populistickou dichotomii lidu a elity,
protoze Petra Pavla se tak snaZil v pfedvolebni rétorice spojit s elitami, zatimco sebe chtél
vykreslit jako kandidata obyc¢ejnych lidi (Blaha 2023). Neptimo negativnimi piispévky jsou
takové, které koresponduji s populistickym vymezovanim se a Utocenim proti elitam a
establishmentu a utoci tak na protikandidata skrze zastupné cile nebo se vymezuji proti té
druhé skupiné (out-group), kterd nekoresponduje s ,,oby€ejnymi lidmi“ a podporovateli
Andreje BabiSe. Do skupiny neutralnich vyrokd spadaji v zdsad¢é veskeré ostatni, které
nevykazuji znaky zadné jiné skupiny.

Pti hodnoceni celkové povahy piispévku kategorie nepiimo pozitivni / negativni a
pozitivai / negativni s¢itam. Ackoliv se kazda z kategorii vénuje trochu jinému fenoménu
zakladni povaha téchto dvojich kategorii je v kontextu populistické komunikace stejna.

Jednotlivé vyroky byly rozfazovany do kategorii, kdy kazdy vyrok patii jenom prave
do jedné kategorie. Pro posileni divéryhodnosti vyzkumu bylo kédovani provedeno dvakrat,

kdy se druhému kdédovani vénoval nezavisly vyzkumnik pouceny o zdmérech vyzkumu a
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pravidlech a navodem mu byla jiz zminénda ptiloha ¢. 3. Duvéryhodnost tohoto dvojiho
kédovani ¢ili Krippendorfforovu alfu jsem vypocital jako pomér shodné zakodovanych
vyroki vici celkovému poctu vyroki s vysledkem ~0,813.

Pro zpracovani vysledka pro hypotézy H3a a H3b jsem z analyzy vytadil pfispévky
obsahujici video nebo prispevky takové, pro které byla pfitomnost vizualniho doprovodu
klicova a definujici. V moznostech této prace zaméiujici se hlavné na analyzu textu neni vzit
v potaz pti hodnoceni reakci na piispévky i jejich vizualni prostiedi. Velka ¢ast vyfazenych
ptispévkil byla ptivodné hodnocena jako neutrdlni, protozZe se casto jednalo naptiklad o videa
¢i fotky z predvolebnich setkani ve méstech s velmi kratkymi textovymi popisky. Zkoumany
vzorek se z ptivodniho mnozstvi 126 ptispévkl pro hypotézy H3a a H3b tak zmensil na 45
pfispévki. Nicméné k vyrazné zméné primérného poctu reakei na prispévky nedoslo.
Pozoruhodné, s presnosti na Ctyfi desetinnd mista, se podil emocnich reakci k reakcim
celkovym vibec nezménil a setrval na hodnoté 0,1679 (kontrolovanim pro H3a a H3b
primérny pocet emocnich reakci mirné klesl z~2 295 na ~2 189 a primérny pocet celkovych

reakci klesl z~13 671 na ~13 039).

4. Vysledky

Ptispévky na Facebookovém profilu Andreje Babise jsou velmi rliznorodého charakteru
lisici se naptiklad délkou, resp. poc¢tem kddovanych vyrokd, kterd se pohybovala od nuly
(ptispévky s dominantni fotkou a pouze naptiklad emoji jako popisek u ptispévku) az po
osmnact, kdy tento nejdelsi ptispévek byl zaroven poslednim hodnocenym piispévkem a
pozvankou k volbam. Nejvice reakci jak emocnich, tak celkovych poté nasbiral ptispévek
taktéZ z posledniho dne vyzkumu, ktery byl video pozvankou k volbam a Zadosti o hlasy
voli¢ii natocenou na VySehrad€. Tento ziskal pfes 70tis. celkovych interakci, z nichZ bylo
vice nez 10 700 emoc¢nich reakci. Naopak nejméné reakci ziskala pozvanka k poslechnuti
posledniho ptedvolebniho duelu v Ceském rozhlase s pouhymi 836 interakcemi, z nichz
bylo 121 emocnich.

Z celkovych 126 hodnocenych ptispévkl bylo pro vyhodnoceni hypotéz H1 a H2
pouzito 117, kdy 9 pfispévkl bylo vyfazeno vétSinou kvili nedostatecné jednoznacné
pozitivité, resp. negativité, ¢i neutralité, kdy zaddna z kategorii neptesahla 50 %, jak je
popséano v predchozi kapitole. Z téchto pak bylo 78 (~66 %) ptispévki hodnoceno jako

neutralni, 24 (~21 %) jako negativni a 15 (~13 %) ptispévkil bylo ohodnoceno jako pozitivni.
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Naprosta vétsina piispévki tak byla o¢ividné neutrdlni, kdy takové ptispévky jsou také velmi
dilezitou soucasti politické komunikace vytvarejici bliz§i vztah mezi voli¢em a politikem.
Vétsinu téchto prispévki 1ze vnimat jako projev influencerstvi jehoz smyslem je prezentovat
jistou politickou znacku, roli influencerstvi se vénoval v kontextu ¢lenky hnuti ANO, Aleny
Schillerové, Filip Vanco (2023) a je nedomyslitelna v politické komunikaci na socidlnich
sitich.

Hypotézu H1 teoretizujici Ubytek negativnich pfispévkl s blizici se volbou se
nepodaftilo potvrdit. Jak je patrné z ptilohy ¢.4, v rozloZzeni negativnich pifispévkl neni
mozné sledovat zadny snizujici se trend. Sice si lze vSimnout, ze v poslednim dni ptfed
volbou byl negativni pfispévek pouze jeden a ve dvou dnech predchézejicich byly negativni
ptispévky dva, takze nevelkd mira negativity je potencialné v souladu s teorii vytvofenou
Diamondem a Batesem (1989). Pti hodnoceni vyroki také nebyl ziejmy Zadny jednoznacny
trend ubyvajici negativity. Hypotézu H1 tak musim zamitnout. Z grafu je také patrné, ze
jednotlivé dny se velmi liSily 1 v celkovém poctu prispévkl za den. Tyto nejasné vysledky
lze interpretovat v kontextu t€zké pozice outsidera Andreje BabiSe, ktery vlastné musel
bojovat az do konce kampan¢ a intenzivné se snaZit mobilizovat vlastni a demobilizovat

protikandidatova volice.

Distribuce negativnich, neutralnich a pozitivnich pfispévk( v
jednotlivych dnech
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Graf ¢. 1: Distribuce negativnich, neutralnich a pozitivnich pfispévku v jednotlivych dnech, zdroj:
vlastni zpracovani

Hypotéza H2 zalozend na podobném piedpokladu jako hypotéza piedchozi, ze

s blizicim se datem volby bude silit snaha identifikovat se s volicem, resp. aby se voli¢
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identifikoval s kandidatem a tim padem bude spiSe pribyvat neptimych vyroki soustedicich
se prave na to, na tkor pfimych, které zejména v negativnich vyrocich maji za cil poskodit
protikandidata, také nebyla potvrzena. Jak je patrné z ptilohy €. 5 ani v tomto ptipadé nelze
sledovat jasny trend ubytku ani pfibyvani piimych ¢i nepfimych vyroki. Nicméné i1
v kontextu s ptilohou ¢.4 je zajimavé si v§imnou, Ze je vyrazny 18. leden, ktery je jedinnym
dnem s vy$$im poctem negativnich prispévkil nez ptispévkil neutralnich. Stejné tak si v tento
den muzeme sledovat vyrazné vyssi hodnoty ptimych vyroka. Po 18. lednu pak ale dochézi
k velkému tubytku negativity a zejména 20. leden je poznamenam nejvySSim poctem
neutrdlnich prispévkll 1 pfispévki celkem, coz je =zapfi¢inéno zejména fotkami
z predvolebnich setkani v Benesové, Jablonci a DéCing, ktera se vSechna odehrala 20. ledna.
Nicméné mozna lze mluvit o jakési snaze o zklidnéni negativity na své socialni siti a naopak
pfineseni a publikovani takovych pfispévki, které nemaji zadny hlubsi politicky kontext a

pusobi spise jako jakési odreagovani a pauza od predvolebniho soutézeni.

Vyvoj poctu ptimych a nepfimych vyrok
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Graf ¢.2: Vyvoj poctu piimych a nepfimych vyroku, zdroj: vlastni zpracovani

Hypotézy 3a a 3b se vénuji reakcim a interakcim s pfispévky, kdy hlavnim
pfedpokladem bylo, Ze negativni pfispévky budou dosahovat vyssich hodnot. Jak je popsano
Jiz vySe, pro tyto hypotézy mohlo byt pouZzito pouze 45 ptispévki. Ptiloha ¢.6 ukazuje podil
emocnich reakci v negativnich a pozitivnich ptispévcich viici celkovému mnozstvi interakei
ve srovndni s primérem tohoto podilu pro vSechny pro hypotézu H3a zkoumané piispévky.
Tento prumér je pozoruhodné na 4 desetinnad mista totozny s primérem vSech hodnocenych

ptispévki a to ~0,1679. I tuto hypotézu (H3a) ale musim zamitnout. Primér tohoto poméru
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negativnich piispévkl byl ~0,1657, tudiz mirn€ niz8i nez primér celkovy a tento celkovy
priamér presdhlo pouze 5 negativnich ptispévkil. Priimér pozitivnich ptispévki pak dosahl
~0,1877 a byl tedy naopak vyssi nez celkovy prumér. Nicméné tyto vysledky jsou velmi
limitované a malo prukazné, protoze po vytazeni siln¢ vizualnich Facebookovych ptispévkia

a videi zbylo k analyze pouze 11 piispévkl negativnich a 7 ptispévkll pozitivnich.

Emocni reakce u negativnich a pozitivnich prispévku
porovnané vuci prdméru emocnich reakci vsech zkoumanych
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Graf ¢. 3: Emocni reakce u negativnich a pozitivnich pfispévkl porovnané vuci pruméru
emocnich reakci u vSech zkoumanych piispévki, zdroj: vlastni zpracovani

Hypotéza H3b vénujici se celkovému poctu interakci s negativnimi piispévky, ktera
také predpokladala vys$s$i miru interakci u negativnich prispévkl musi byt také zamitnuta.
V porovnani s prumérem vSech hodnocenych ptispékvi (pro H3a a H3b) ~13 039 klesl
primér interakci u negativnich pfispévkll aZ na hodnotu ~9 859 zatimco u pozitivné
hodnocenych ptispévki je primér interakci vyrazné vyssi a to ~16 167. Ptiloha €. 7 ukazuje
srovnani jednotlivych ptispévkil s primérnou hodnotou hodnocenych piispévki. Podobné
jako u hypotézy H3a je tyto vysledky vSak nutno brét srezervou kvuli malému poctu

pozitivnich 1 negativnich ptispévk, které se dostaly do analyzy.
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Zavér

Ptredvolebni komunikace Andreje BabiSe na socialni siti Facebook, jejiz analyza a
kategorizace byla hlavnim cilem této prace se ukédzala jako fluidni a dosti reakéni.
V prispévcich nelze sledovat jednoznacné trendy a predem vytvoiené plany, coz je ziejmé i
z toho, ze vSechny z navrhnutych podptirnych hypotéz byly zamitnuty. Tato komunikace
byla z velké ¢asti reagujici na konkrétni témata, kterd zrovna rezonovala piedvolebni
kampani. Vedle toho se velkd ¢ast také ale vénovala snaze naopak o nastolovani témat do
pfedvolebnich kampani a do ptfedvolebniho soupefeni. Negativni piispévky méli na
celkovém poctu 117 hodnocenych ptispévkl podil mirn€ pies 20 % coz se na prvni pohled
nemusi zdat jako velké mnozstvi, nicméné pozitivnich ptispévki bylo méné, a to ~13 %,
negativni ptispévky tak méli vétsi podil. Navic i pfi postupném hodnoceni byla patrna notna
davka utocnosti a negativity vici protikandidatovi Petru Pavlovi. To si vysvétluji hlavné
nevyhodnou pozici Andreje BabiSe pted druhym kolem, do kterého vstupoval z druhého
mista a zaroven i prizkumy piedvidaly vitézstvi Petra Pavla. Andrej Babis tak musel vyrazné
bojovat a snazit se mobilizovat své a zaroven demobilizovat Pavlovy voli¢e az vlastné do
samého konce piedvolebniho obdobi.

V nédvaznosti na analyzu americkych pfedvolebnich kampani Diamonda a Batese
(1989) se mi v ¢eském prostiedi nepodafilo jejich tezi o pozitivnim zavéru piedvolebnich
kampani potvrdit. Andrej Babis totiZ projevoval populistickou negativitu a tocil na Petra
Pavla i 27.1. 2023 tedy v prvni volebni den. Ceské prostiedi se tak zda byt oproti tomu
americkému odli$né, a to i v druhém kole prezidentské volby, ktera je svou podstatou dvou
proti sob¢ stojicich kandidatt americkému modelu velmi podobna. Nicméné je nutno mit na
paméti takeé to, Ze tato strategie se Andreji BabiSovi nevyplatila, protoZze pomérn€ vyznamné
prohral a mobilizace elektoratu jeho kampani byla neuspésnd. Volba byla v zdsadé
pokracovanim rozdé¢leni Ceské spolecnosti a politické elity dle linky populismus proti anti-
populismu, jak ji popisuji k snémovnim volbam 2021 Havlik a Kluknavska (2022) a i pfi
mém vyzkumu Facebookovych ptispévki se opakovala ncktera ztémat zminénych
snémovnich voleb. Petra Pavel byl tak ¢astecné v kampani definovéana jako anti-populisticka
alternativa a pro ¢ast voli¢l i jako mensi zlo. Kluknavska et al. (2023) vénujici se emo¢nim
reakcim na socidlnich sitich a naptiklad nezdvoftilosti v pfispévcich nalezly mezi nimi
pozitivni vztah, v mém vyzkumu se vztah mezi negativnimi ptispévky a emocnimi reakcemi

ale nepotvrdil. Tento mtj vysledek ma vSak velky limit v malém mnoZstvi vstupii a neni ho
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tak mozné generalizovat.

Dal8imi dilezitymi a limitujicimi faktory prace jsou také patrné specifi¢nost ceského
prostiedi coz je patrné i z toho, zZe ve slovenskych prezidentskych volbach 2024, se v zemi,
ktera je Cesku kulturné i politicky velmi blizka, Peterovi Pellegrinimu podafilo s velkym
naskokem zvitézit s kampani majici c¢astecné¢ podobné rysy a témata jako ta ceska v roce
2023. Limitujicim je také zaméfeni se pouze na jednoho kandidata jedné volby a nelze tak
provést srovnani vyzkumu jednak s dalSimi kandidaty, a také ani s fungovanim a kampani
Andreje BabiSe, resp. hnuti ANO, v jinych naptiklad snémovnich volbach. Generalizace
vysledkt je tak velmi limitovana nicméné vyzkum sam je obstojny a validni zejména diky
dvojimu koédovani a jeho vysoké shodé.

Dalsi vyzkum a akademickd debata by mohly vyrazné benefitovat z vyzkumu
negativity pfedvolebnich kampani populistickych i nepopulistickych politikil na socialnich
sitich, ¢imz by také tato prace byla zasazena 1épe do kontextu. Velka ¢ast zkoumani negativni
komunikace totiz nebyla provedena na socidlnich sitich, ale soustfedila se spiSe naptiklad na
televizni spoty. Dalsi velmi zajimavou cestou mozného nasledného vyzkumu by bylo
zaméfit se na roli vizudlni stranky (populistické) politické reklamy nejen na socidlnich sitich,
ktera se zd4 byt klicovou pii hodnoceni mnozstvi a druhu interakci, které takova komunikace

u sledujicich vyvolava.
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Summary

Andrej Babi§'s pre-election communication on Facebook, the analysis and categorization of
which was the main goal of this thesis, proved to be fluid and rather reactive. It is impossible
to follow clear trends and preconceived plans in the posts, which is evident from the fact that
all of the proposed supporting hypotheses were rejected. This communication was largely
reactive to specific themes that were just resonating in the election campaign. Alongside this,
however, much of it was also devoted to trying to reverse the issues in the election contest.
Negative posts accounted for slightly over 20% of the total 117 evaluated posts, which may
not seem like a large number at first glance, but positive posts were fewer, at ~13%, so
negative posts accounted for a larger proportion. In addition, even with the successive
evaluations, there was a certain amount of aggressiveness and negativity towards the
opposing candidate Petr Pavel. I explain this mainly by the disadvantageous position of
Andrej Babis§ before the second round, which he entered from the second place and at the
same time the polls predicted the victory of Petr Pavel. Thus, Andrej Babi$ had to struggle
significantly and try to mobilise his voters while at the same time demobilising Pavel's
voters, until the very end of the pre-election period.

Following Diamond and Bates' (1989) analysis of American election campaigns, I
have not been able to confirm their thesis of a positive conclusion to election campaigns in
the Czech environment. In fact, Andrej Babi§ showed populist negativity and attacked Petr
Pavel even on 27 January 2023, i.e. on the first day of election. Thus, the Czech environment
seems to be different from the American one, even in the second round of the presidential
election, which is very similar in its nature of two opposing candidates to the American
model. However, it should also be borne in mind that this strategy did not pay off for Andre;j
Babis, as he lost quite significantly and the mobilisation of the electorate by his campaign
was unsuccessful. The vote was partly a continuation of the division of Czech society and
the political elite along the lines of populism versus anti-populism, as described by Havlik
and Kluknavska (2022) for the 2021 parliamentary elections, and some of the themes of the
parliamentary elections were repeated in researched Facebook posts. Petr Pavel was partly
defined in the election as an anti-populist alternative and for some surely also as the lesser
evil. Kluknavska et al. (2023), focusing on emotional reactions on social media and, for
example, incivility in posts, found a positive relationship between the two, while in my
research the relationship between negative posts and emotional reactions was not confirmed.

However, this result of mine has a big limitation in the small number of inputs and thus
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cannot be generalized.

Other important limitations of the thesis are also the noticeable specificity of the
Czech environment, which is also evident from the fact that in the Slovak presidential
elections of 2024, in a country that is culturally and politically very close to the Czech
Republic, Peter Pellegrini managed to win by a large margin with a campaign that manifested
similar features and themes to the Czech one in 2023. Another limitation is the focus on only
one candidate in one election, which makes it impossible to compare the research with other
candidates, as well as with the performance and campaign of Andrej Babis, or the ANO
movement, in other elections, for example for the parliament. The generalisation of the
results is thus very limited, however, the research itself is decent and valid, mainly due to
the double coding and its high agreement.

Further research and academic debate could greatly benefit from research into the
negativity of populist and non-populist politicians' election campaigns on social media,
which would also put this thesis in better context. Indeed, much of the research on negative
communication has not been conducted on social media, but rather has focused on, for
example, television spots. Another very interesting avenue for possible follow-up research
would be to focus on the role of the visual aspect of (populist) political advertising, not only
on social media, which seems to be crucial in assessing the amount and type of interactions

that such communication elicits from followers.
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Priloha €. 3 - Navod pro kédovani prispévki

Kategorie / kvazi-véty rozdélujes do 5 kategorii, podle toho, co fikaji, jeden vyrok by se vzdy mél
vénovat pouze jednomu tématu
Celé je to zalozené na polarizaci spolecnosti a vymezovani se vici nécemu
Do kategorie negativni fadis takové vyroky, které utoci proti Petru Pavlovi nebo utoc¢i proti vlade
nebo ho oznacuji za vladniho kandidata (kandidaty pétikoalice, Fialy...) a spojuji ho s vladni koalici
o Protoze v BabiSov¢ pfedvolebni rétorice uz Petr Pavel a vladni koalice splynuli v jedno
v podstaté
o Pokud je cilem negativniho vyroku, resp. kritiky PP nebo vlada nebo pokud je PP spojen ve
vyroku s vladou
o Pattily by se tak napt. vyroky Pavel je kandidatem Fialy, Generdl nas zatahne do valky
nebo Diky Pavlovi Fiala ovladne zemi
Kategorie nepiimo negativni je pro takové vyroky jejichz negativita nema jasny cil v Petru Pavlovi
nebo vladni koalici, avSak stale se soustiedi na vymezeni se vicéi elité, ktera je z podstaty
populistické komunikace $patna
o Sem se tedy fadi itocné negativni vyroky jejichz cil neni specifikovan nebo je cil obecny
(napf. prazska kavarna) nebo i specificky, ale neni jim PP nebo vlada (napf. Ceska televize)
o Takovym vyrokem mize byt naptiklad Chtéeji to tu oviadnout nebo Prazské redakce stoji
proti mné.
Pozitivni kategorie je pro vyroky, které prezentuji néjakou (konkrétni) politiku nebo né&jaky jasny a
teoreticky programovy cil. Jsou prosté néjakym vyjadienim politického sméfovani A. Babise.
o Naptiklad Ja chci mir nebo i Pomaham lidem.
Kategorie nepfimo pozitivni je pro takové vyroky jejichz cilem a smysle je vytvareni tzv. in-group
v polarizované spolecnosti na zakladé dvou antagonnich zajmen ,,my* a ,,oni‘
Cilem nepiimo pozitivnich vyroku je pfedevs§im identifikovat A. Babise s takovou skupinou a
nakreslit v disledku takovy obrazek, ze A. Babi§ bude chranit zajmy této skupiny
Tyto skupiny se nemusi vzdycky nutné piekryvat, protoze muze i v rdmei jednoho vyroku cilit na
elity zastoupeni.
Jinymi slovy lze také fict, ze cilem takovych vyroku je navodit dojem, Ze jenom Babi§ mize spravné
reprezentovat a zastavat zajmy ob¢ani/skupiny na kterou se zrovna soustiedi a vlastné je v takovych
vyrocich i nutné a inherentné obsazeno, ze ten protikandidat je reprezentovat nemuize.
o Prikladem takovych vyrokd mtize byt naptiklad explicitni Jsem obycejny clovék co vyristal
na sidlisti nebo Jsem kandidatem hasicii, prodavaci, seniori, prosté vSech obycejnych lidi,
kteri se chteji mit dobre.
Neutralni jsou v zasadé vSechny ostatni vyroky, které v sobé nemaji zadné zuvedenych
charakteristik a nemaji vétSinou v sob€ nemaji zadné politické sdéleni
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