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Abstrakt

Di pl omovs8i pkrl8cdee za c?2| zmapovat soul asnou
virobkT na Instagramu. Pr8ce seonhmBS® @ob
vpropagaci tRchtoiwRPrdmKT uaekitce§! mra,r kvey i gu,
bodyvt ®t o komuni kaci . Pro naplnBDn2 c2l e prs8ce
pomoc2 kter® mohla blt komunikace tab8kov
hl avn2mi t®maty zokowymagiltcth montail veTk doeysli gnu,

ve sv® komunitk?zam, @e aza8ategnxs ugivat el mT g

kdekoliv (na rozd?2]| od klasick® cigarety).
zahS2v§n?:2 tab8ku omRlty stvéeh devnicrio bprke zjeankto | u
vysphRIl ® zaS$S2zen2 a skvRDIT m-dn2 doplnhRk. V
|l nstagramu zamRSovaly na mladou generaci p8S
akcz, a ve sv® kolmpuynBS&hciml adhetehD ¥gmaphkyase

spojeni gh2sgkodlivost2 jejich virobkT. Tat
skrze sv® vlastn?2 profily, ale i skrze infl
zkouman®m obdob2sillansg&,o nviekidtyi bneezn §p S2 m® sp
produktem. \r 8§ mc i vizkumu bylo tak® upozornhRDno

komunikace.

Abstract

The thesis aims to map the current promotion of modern tobacco products on Instagram. The
thesis focuses dhe main topics that are currently topical in the promotion of these products,
the use of influencer marketing, but also potential ethical problems in this communication.
To fulfil the aim of the thesis, a qualitative content analysis was used so comhaumnafa
tobacco companies could be examined in depth. The main themes of the brands studied were
the use of design, fashion, and art. In their communication, the brands worked with the idea
that the device could be used by the user anytime and anywhewpgased to a
conventional cigarette). Particularly, brands focusing on tobacco heating devices tended to
present their product as a luxurious, technologically advanced device, and a great accessory.
During the research period, brands on Czech Instagisortaigeted the young mgeration,

mainly through organing or sponsoring events, and made good use of the language of youth

in their communication. Brands also used themes related to the lower harmfulness of these



products. These themes were communicatedhe brands themselves through their own
profiles but also through influencers. Marketing communication of brands during the period
was often very unobtrusive, sometimes without a direct link to the product itself. The

research also highlighted severtilieally questionable communication points.

KI 2] ov8 sl ova
Modern2 tab8kov® produkty, zahS2vanil tab§gk,

tab8kovich produktT, influencer marketing

Keywords

Modern tobacco products, heated tobacco, nicotine pouches, Instagram, promotion of

tobacco products, influeer marketing

Title/N8zev pr 8ce

Analysis of the promotion of modern tobacco prodoctdnstagram

AnallTza propagace modern2ch tab8kovich prod



PodRDkov 8n?2

Na tomto m2sthD bpBbhdedsagPmimMpodDeavakmzde] | ov

odbor n®hotuainspiraci Tak® bych r 8da
podporu.

podRNkoval a sv
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bvod
Tabg8kovli prTmysl proch8z2 z8sadn?2 transfori
blt vn2m8ny jako spolelensky nepSijateln®

zm- dy. To podpoSidinegmeéj elmdom tvéd mede j\ak moc :z

cigaret | e, ale vznikla tak® regulgaace t oho
rekl amy <cigaret. Samotn® tab8§kop®TIIsplod el Bt
negativn2 konotaci. Nyn2 ug v2me, ge tabsg8ko
spot Sebitel Tm, a to i pSestogel avhdul| yo v s

tab8kovich spolelnost?2 a tab8kov®ho odvDtv?2
toho, ¢ge jejich z8kaznick8 z8kladnaviumikl as
modern2mi produkty, Kkter ® naecp Pactiks]28284).Gato® ci g

pr§ce se zamRDSuje pSedevg2m na nikotinovd

el ektronick® cigarety a jejich propagaci n a
Samotn® tab8kov® spol el nosti komuni kuj 2, (e
| id®uSili klasick® cigarety, a vytvs§S2z tak
heroickim poselstv2m se vgak | asto skrlvsg
spot SebitelT modern2ch tabg8kovich pmRodaktT
vn2mg8n2 tab8kol®kdh preBmy nlowstyv . Modern2 tab

st 8l e pomRDrnN kr8tkou dobu a nejsou podrobe
(Tobacco Tactics, 2023e¢e) . Tab8kovpPRi m®0!| &k
influencer marketingu.veSdpkollnmeil|,nasatki msapdlmipria
dan® produkty doporuluj?2 sv®mu publiku na
influencera |i zn8&8§m®ho mTge, mhegmbhomemj eNug
rekl am ntag@lSé kil aid. vDoporul en2 od influencera
pSedevg2m pokud nen2 pS2sphRvek spr&§vnhD ozn.
2020).

Vposl edn2ch nBhDkoln&asadceit@®lch2 bly| 92 tmogm ® az n a

modern2ch tab8kovich virobkT od mnoha | es
pSedevg2m po zaveden? tRchto zaS2zen?2 na |
rekl ama, spojovalvyajtyto paudkrdasw?® ynn eap r 0drp&v 1 m
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stylem a nhRDkter® byly tak® zamhRSeny na dnt
probl ®m zalala upozor Rovat | ai ck§ i odbor
mar ketingu pSi ppopdgé&ati] nBAcbbosBomEsmB®tdob
se zamNDSuje tato diplomovg pr8ce. Pr8ce zko
tvTrci na soci8ln2 s2S Instagram, ale tak®
dot kne pltygad@vikiTadou tab8kov® spolelnosti n

Tato pr8ce pSingg?2 soulasnl pohled na situa
l nstagr amu. Na toto t®ma je dTlegit® upozor
neeti ck® kledbwmhD|Iga vRodern2 tab8kov® produkty
girok8 veSejnost uvhRdomovala pS2padnou hr
identifikovat jako reklamu. Znalky i influe

rozpoznat propagac nNj ak®ho vIirobku.

T®matem modern2ch tab8kovich virobkT se kv
zdrav?2 zablTvaj?2 nejen veSejn® instituce, al
skryt® reklamy a c2len2amananl §8d¢g.prdepagadke
znal ek na I nstagramu se vyv2j2_ a to prsgvhn
t Dchto produktT na |l eskl trh upozorRovalo.
pogadavky na influenlcroyt ikl adda fab®km¥®y s
S2dz2 .

Di pl omovs8 pr8ce je rozdRlena na teoretickot
jig exXxi stuj 2cpanie pmprzoompakace z modernzch t
problematickImi prakittinkami] pfio pyopagsdcid im
technikami. Vr § mci praktick® | 8sti prBAdakosdpowadsgk
znal ky prezentuj 2 na | pomagrlamuonmaond @\s &m®ar
zlnstagramu tab8kovichkkzie@? ebpal umrfd wejn ea

str8nky trnd.com) a n8sledn® kvalitativn?2 a



1. Teoretick8 | 8st

1.1 PrombDna tab8kov®ho pr Tmyslu

KIlasick® cigarety se staly velmi popul 8rn?

nNDkoltkaTmakTNmi jsou pSedevg2m inovace, k t
Y%l inn8 propagace a vysok8 spolelensk8 akce
Spot Seba tabg8kovich virobkT vgak bhRDhem nnKk
ohrogovalsky obrovsklich tradiln2ch tab8kovl
nutila tab8kov® hovimmi pbgdpigyhépedg@P3naho
prodeje cigaret (Bialous a Glant z, 2018) .

pos|l edn2 dek&8UHKk® h&sbii keTli politickim opat
siln® omezen2 marketingovlich aktividvI(rEixpos
produkty, jakoj sou napS2klad zaS2zen? naroduas)S2vEgn:?
elektronick® cigarety nebo nikoti pos®esd®Pky
dobhD znalnhD investuj?2, j8dro jejich byznysu

dobu budou klasick® cigarety (Tobacco Tactd.i

Tytopradukty | asto nejsou novinkomem@?2 ¢h habjae me
vyv2jely a zkougely prodgvat jig dS8xe (za
|l etech), neepRahaeamseRog®k &0sakleildskk® zzad rad

a gkodlivost cigaret Segenim t®matem, dost a
2023a) . BNDhem posledn?2ch nRkolika | et tak

Morris I nternational nebo mao\vitrishprAongu Kk tcya,r
vych8z2 pod vlastn?mi znal kami . Kagdg t ab!
strategii. NapS2kgmdi Phvi®h@ Mortfisl ise sioust
tab8kov® vi®bbklkateger viirmouaNadakmBetish‘Aneridag n Nj ¢ 2
tobacco m8§ sv® portfolio mnohem v2ce di v

Dohromady tab8kov® firmy nab?2zej? nepSeber
PSehled novich znalek tradi§nRehntgeé8§kovTich



Obr8zek 1: Tab8kov® spolelnosti a jejich znalky modern2ch
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SpolusnovIimi produkty s molvdImi o ssttir apg Rigdleynit alf @&
Tyto produkty | sou noabbl2@&neun @ of uaXkeong?t ov eA Ssepjoelne
jist® m2ry paradoxn?, protoge s novIimi proc
vdobnD, kdy bylo kouSen2 klasicklch cigaret

Tato strategie |jim peognusl haS eo bteajb2stk ojvil ¢ he wil gt
Gl ant z, 2018) . Regulace na tab8kov® virobl
ni kotinovim s8l kTm, kter® ¢g8dnl tabBidh neobs
obsagenl nikotin, ktekdvlij.e W&t ani meyxkerdy i & d k
spol el nosti S§dnh vyug?2t. Ni kotinov® s8] ky
ni kotinovich s8| kT bebel Vemi mvzbagtocbgr éyhe
dnt i, kter® se s8wainolul mielanij § emmo dulg et ent o
(Lorenc, 2022). Nedostateln§8 regulace, pSe
virobkT. To m8 za n8sl edek popularizaci t N
ml adl mi a nezl patco,RA20Mi (Expose To
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Je tak® nutno podotknout, ge prodej kl asi c
| i dsk®Lzedk®v?¥epublice silnhN daRovhD zatz2gen.
spot Sebn2 daR, kter§ |in2 30 z%tQHKuwdepy,z 20:
krabil ky cigaret jde vDtgina ceny do st 8tn?2
2023) . Prodej cigaret se tak ji g ani nedS§
spot Sebn2 daR na nov® tabhskpo®ze loglblky jjed:
jedn® |tvrtiny daRpv®ho zatPgem® ¢l gayei e

dan#®l zernativn2ch tr@&bm&8kowlSélgtvicrhohky,S v et |
ag na polovinu daRogvs&hio pzaattr2igoetn 2 2c0i2g3ar.et Do
mNl a sazba pro alternativy pSibligovat S az
Vprvn2zch dvou | etech, kdy se HTP produkty

zcela vymykaly spugSeRR®M23)aniN2¢gBRudlalRON® 2
zpTsobeno t2m, @§ge se vypol2t8&vgj ajai dilmop BB
ni gg2 neg u cigaret. To m8 reflektovat ni gg

Ni gg2 daRov@awziatAyem2t abflkovich virobkT, o
tak® skrze cenu motomuj eabyuhas al®tiéuathd kniyvck?
dTvodT pSegli (Newstream, 2022). Tadcskov ®
produktT gbemroWVNag2 mamPk. 2 k®kT pvodej e men

cigaret na nagem tr hu, kterT opRt otevSel C
pS2chuth nab2zet mohly (Gvejdov§, 2020). T
prodej esp$odhuktt?T] rozg2Sil i na pS2stroje na

Lesk§ republ Jkpopak&m appl gn3 Koreou mezi r
tab8kovich virobkT (Buchert, 2020). Pokud s
vroce202Mej vNt g2 pod?21l wugivatel T virobkT na zz¢
pat S8mwi Evropyelmelzim polStegmskuS8§kT a z8rove
| egi sl ativn2 opatSen2 modern2ch tab8&®x 1T ch

vhDt g2 prostor pro marketingov® praktiky tab

Jako hlavn2 dTvod,vprobk¥vnapaal®BD% wh th afody b §
vhS2, ¢ge jsou tato zaS2zen?2 m@®NN zdraRPi gko
ug2vsgn2 tNRchto virobkT u pSs&tel k28S4€n%m a
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(28,2 %) (Laverty et al., 2021). Piagddat,d s e z
pak jsou nejl|lastDj g2 mi dTvody pr gsouuywp? v 8n?2

produkty vn2Zman® jako atraktivn? a Acool f.
pS2chuth, a znalnl je 202el)i. witvaupts&s eil 1f &
dTvody upozor Rujsekdémouw|8imec is agraivgklerhzi cahk t i vi t

na zahS2vanl tab8k prezentovg&na jako | uxusn
zdrav®ho ¢givotn2zho stylu (Laverty et al .,

spolelnost?2 zeEsbbedkTwmzhtemmuikspladgos.

Tato strategi é ejsk ® @lemiubdiitcel,n& die y sou znal
aktivn2z a c¢c212 na mladou generaci skrze inf
pro mlad® atraktivn?2. jTeatzoe nsatrrkaeny ntgeobv&k ckwoin
Yas pRDgns§g, ml awi2r csh k ys krua ed samdS2svanT tab§8k spoj
styl nebo zdravDjg2z volbu (Il ®sovg§ et al

1.2Zdr av(onten)2vl hody modern2ch tabg8kovlic

KouSen2jeaeigaravotnh Jelski® glodlbili®@ ea mg na
gestinu vegkerTch ¥mrt2 (Kr 8§l 2k dovrdky205021) .
ubT vaploos | edn2ch | etech jejich polet stagnuj

pozoroat el n8 st 8l e. (National Monitoring Cent:

St§tn2 zdrra¥mdin2gé&is$anv2 VNAUTIAe ulp® zroemu U | incae
roce 2022 celkem 24,4 % wugivatel8ceci pampat a:
st 8l e nejvDtrgp2c ez a@2s0t202u pledn,22. %W respondent T u¢
zl ehog 34,5 % resporkdearstiTc kjTemiu ¢c2i vgaalroce tdauni | nah

byli blval2 nekuS8ci. Oproti «lasiskicR 7¢i7g &r et
na ty elek&§moini ge®Sewv2 2,8 % lid2 ug2valo
ugivateli jsou mladg?2 vhDkov® kategorie. Bez

Virobky na zahS$S2vanlT tab8k ug®@28al o 6,6 % re

Bohugel zde vznik8 trend u mladlich lid2 od
modern2? tab8kov® produkty, cagdmethham . p PeSck
ni kotinov® s8l ky maj2 | 2m d§l t 2162418t g2 ob

6



Naopak nahS2vanlTroad8§R02ktenmnk®bwl nej mladg
nejobl2benBpg2.,20B21 nejv2ce ugzdéani etvDKSY Gt
zdravotn?2 Wstav, 2023).

Graf 1: ZaastteoluTp emi?k outgianva @k ¢ fa d$§ v IDK u

[
o

*®
O = N W B 0 O N ® ©
L T

2020 2021 2022

m15-24 m25-44 ma5-64 065+

Poznamka: zahrnuje kazdodenni 1 pfileZitostné (méné ¢asto nez denné,
ale alespon jednou mésiéné) uzivani nikotinovych sackn bez obsahu tabaku.

Zdroj: St 8t n2 zdR@¥otn2 Yistav

Studie GYTSZ oku 2022 se zamhRSuje na ug2vsg§n2 tab
vel mi ohrogen® skiupihgt g8§RIfeve®Rvdkst 18i e pa
nNjTa druh tab8kov®ho virobku. Pokud se pod?
11,2 % kouSilo klasick® cigarety, 10,9 % |
poug2valo elektronick® cigarety, 8, 10% pouc(
bezdT mn® tab8kov® virobky (GYTS, 2022).

Zdravotn2 probl ®my a z8vislost tab8kov® prc
ani nezal al i kouSit klasick® cigarety, prot
L2bivl mar keth §ilgo vrocdhe rm2rcchbktTa vgak | ast o m?
kter8 mu podl ®18 (Tobacco Tactics, 2023b).
zpTsobem pSibivsg. PSedevg2m ve Spojenich



novich z8kazn2kTit®tod?¢Bkowd ekdatreogqo ck® ci g
sv® reklamhD c2l en® na mlad® z2skala popul ar
Gkodlivost jednotlivich tab8kovich virobkT
nastaven?2bjzaS®jzend8e Dde znaln® sn2gens? g k c
cigaret8m, ale z8roveR tak® jin® gkodliv®
produkty byly zdrav® a bez gkodlivlich | §t
spolelnosgist®Rakm®»rgiobenefetofsdl edky dl ouhodc

tab8kovich virobkT st&8le nejsou a jegthD ani

Modern2 tab8kov® virobky mohou blt prosphg

skute|l nhD qgaovabdhowSesrk2 m klasicklch cigaret. N
pS2pad. Mnoho | id2, kteS2 se sidangZclkoasSeomsze
zal2ng§ z8roveR vedle khbuBenatkVvasmchkFoHdukt
Disese Contr ol and Prevention, 2022) . Pokud
alternativy, mTge se pak st8&8t, @ge zTstanou
To sam® plat2 i pro osobkoufemrs ® cticaphm§kéadvv® N
produkty jsou | 8kav® i d2ky propr ajeiohvan®mu

vyzkougen2 a n8sledn®mu poug2vs8§n2 soulasnhi
produktu (Tobacco Tactics, 2022)

Dug8lnzmu vyug2vgnh wmbdebkhkIch thbhpgdkewljcde na

cigaretyseMlnegn?2 dobD na mnoha m2stech nedaj? koc

znemogRuj 2r elscwmSiem2c2 eh, pmalspabdbowiegtigea hyv
prostorech. Jpionhll eslpolmredendBfv dioem§tak®t inal
vpS2tomnost.i dnt 2z . Nov® produkty dovol uj?z |
2023d). KuSs&k tak tedy poug2vs§ alternativn
kt erTch kougijti melsmtevhodm®,] Cigarety pak v
a spolelensk8 pSijatelnost dovoluje. Al t er
kouSit i ve chv2l2ch, kdy by si to jinak n:

nkoinovich s8I kT je pro okol?2 wugivatele t®mn

a alternativn2ho virobku zcela jasnhD nen?2 z



Modern2 tab8kov® W rodkygpd agkol §tselun2HTiPnv e s

zaS2pendwpnadhou krabil kou cigaret. NapS2kl a
bez samotnich tab8kovich n&gpln2 (Ploom, 20
zaS2zen? twarkugumiblyi j el vyug2vali, a Anezaha:
do zm2S2giece | in2 nigg?2 jednotky stovek ag
zpTsobit klam utopenich n8kladT (Hor 8k, 2C¢
dostatelnhD dlouho, neg si na nhDj sami mo h o u
Dl e prof. MUDNV.®, EB2nK | &lz2pkr o z8visl ® na t a
zdravotn2ho hlediska doporul it moder n?2 t ab
nedok&8ge s kouSen2m pSestat. Ug2vsn2m tNDchi

mognost2 pot ®,baKo&8hegom8hg§2D0®4) .

1.3 Normalizace tab8kov®ho pr Tmyslu

Tabg&8kovl prTmysl byl nhRkolik minullTch | et
t omu, ge dnes Vv2me, jak moc jsou <cigarety
rozhodly pro rebrandingejj i ch byznysu a svoj? mar keti ng:
postoj veSejnosti VvTli tab8kov®mu pr Tmysl u
vmnoha pS2padech spojuj?2 se zdrwwvdsm?2gm vpitwme
celebritt (dlej,| o281 %, s. 7). Zej m®Bna spojovs§

virobkT se zdravIim givotn2m stylem se mTge

mohou sice blTt u lid2?, kteS2 maj2 probl ®m
pSejijnouzalat ernati v. Ned8 se vgak mluvit o t
prosp2vaj?2c?2, a to zvl 8gthD vTbec ne pro ty

Spojovgn2 se zdravim givotn2zm stylemtak m
poprv®, co tab8kov® spolelnosti pSichg§zej?
Il nt er natminalostavo bjdiod 2« h kdy se fir rpdutyS21 i g
kter® mhRly %dajnhD blt m®&nN gkodliv® (Expose

Tabo8k® spol el nosti se snag2 Dblt vn2m8ny j ak

s ami prod8vaj 2. Jejich marketingov® aktivi

! Heated Tobacco produdtz a $2 zen2 na zah$2vs&n2 tab8ku
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j m®@no novim produ&hTmrandyNtaal ku ogstt ge ne
skutelnbDomadl gekl i d® Y%plnhD pSestanou kouSi't
na trhu a o profit (Expose Tobacco, 2020).

Vizkum Peeters a Gilmore (2015), kterT byl
spolelnost?2, rYyoatupat®odomnFkywtma veSejn® zdr
tab8kov®ho prTmysl u, tvrd?2, ge tab8kov? g
American tobacco pSevzali term2n Aharm redt
do sv® m@r kemunghace. PSeformulovg§n2 toho,
jeho Segitelem jim pSineslo znaln® vihody.
postaven2 je to, ¢ge jpml ppmBhWE&nebOtvNdeigzai
m§ veilkinaltab8kovl prTmysl, a z8roveR si t
svim CSR aktivit§2s Peeters a Gil more

1.4 Nov® strategie

Tab8kov® firmy um? vel mi dobSe vyug2vat [
PS2sphRvky i nfl uBenm2erry] gutoeuntdoc kwwelak | ast o n
zSej m®, e se jedn§ o propagaci pPSBESPDwRIlyQ
kter® zobrazuj?2 popul 8rn2 Ninob&eim jlhker ®@a
influencer nda p@dlin§gdiuenkteerk® m8 na | eh8tku ve
tabg8kovl produkt (TakeAPart, 2021).

Pokud jde o pS2mou propagaci virobku, nov®
gkodliv®a a ty, kter ® sl oug bacch Tactidsy 30R28 n2 0 0©
Tab8kov® spolelnosti se | asto htogmui, zalpy j luij
pSestali kouSit a pSegli na jejich zdravhj
vpodstatnD | asto propaghkigadl isw& mroodRy k t¥yd.a j Thdd
pSedevg2m na Mezin§§rodn2m filmov®m festiva
2022). Tepnarvtznmtmsg vvp Morri s, pSedn?2 tabg§kov
spad§8 znal ka pr od§wajt2ach?§ kzua 92QC 2( Knval FzFa, h $20y

festivalu, kterT kagdl rok navgt2v2 tis2ce
kde si n8vgtRhRDvn2ci mohou poslechnout rozhov
zn8&mlich interpr eetrTou Krooumdy ez §nbaabv2yz,2 ,ktzde pr o
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je pSedstaven2? novinek a limitovanlch edic
celebrity, kter® zde vystupuj?, jJjsou J|]asto

propaguj2 nasévRPch.soci &l n2ch

Tabg8kovli prTmysl si je vhDdom sv® ¢gpatn® po
kt Dmt o znal k8m a produktTm, firmy zav§dnDj?2
zajistit to, ge | id® budou osphtt 2vim2omanto htoeun t
|l epg2 podm2znky ze strany politi kT (Tobacco

Na festivalu byla tak® pSedstavena Laborato
gkodlivosti kouSen2 klasickTlch «ckidgoarjeitnT Znae
prg&vhn tab8kovl gigant Philip Morris, kterl
novhDjg?2, zdravDjg? a bezpelnDjg?2 produkty (

MRst o Karl ovy Vatroymw,e ¢vee Scehjcned bhilt§ sRprkvn2 m ml
proj ekt zahrnujedakacvi vegSe] oo§tctR okSernc?znb § «
kl asicklTch cigaret kaous®Enzan cskloncabsl kuBEDbi

gkodlivou alternativu klasicklch cieRarkedt . L
subjekty, gkoly, dopravci, ale tak® spoleln
2019).

Bialous a Glantz (2018) vn2maj ¢ a bs8§pkool vul pni§
spol el nboosjtimiprvot i kouSen?2 v e | macemkwuzhledemc k y a
kpovaze tab8kov®ho byznysu varuj2.tDpbtzor R1
spoluprac2 mohou viraznhD finanlnhD benefito\
sl ou@2muk aby ophRDt byly spalnmelnntosgt22 tvm?, mgrey
pouze kuS8ci, kteS2 na alternativn2 produki
nekuS§ky, kter® jejich aktivity zooammouge a
jsou tyto produkty pamBr memTrgewmenlbdu rsd otpr k
ge skutelnhD sniguj?2 zdravotn?2 rizika (Bialo

Philip Morris a dalg?2 se tak dostg8vaj?2 do
skupiny pod z8gtitou t ®bbovB@ER ualptSizVietgy t olst ¢

11



ziskT a udrgen2 sv® pozice na trhu skrze zlI
(Tobacco Tactics, 2023b). M8 mc i tohoto konkr®tn2ho proje
Karl ovy Vary koufSRealjer tiarkf® 1t malt w2 bloaimp an

o dostupnosti alternativn2ch virolb&tTelau moig
| §zeRsk®m Mag$2szarg2ti mNst aVliKfamylPhilip Morrlg e rde | 201 ¢
znalnl. Je =zde asihlon® |l pv&v ZzaasSrPrazsetn2n pSes Kk
produkty, kter® si mohou n8vgthDvn2ci, mhDst a
2019) . NapS2klad hot el | mperi al na svich we
sice nekuS8ckTh, emldégdat walAhQ@ASs§yst ®mu hot el
pS2mo objednat Al QOS friendlyf pokoj, kde n
zde tak® nab2zena mognost si zaStgmot EQ@®Bo

pobytu. Tatoum@g@gmWoat jako varianta pro jig
| mperi al, Spa & Health Club, 2023) . Tento
MNDsto bez kouSe, kter§8§ s«kom$Send mc2lpSpopmdat
zdr avtDg rgratailvu ( Magi str 8t mNDsta Karl ovy Var
jsou tyto produkty na vyzkougen?2nium |neernk®@ Spsrco
vpr axi skutelnhD nedosttatou.| i hntoesltd v ®s h a3i28:
podpen? ADTmazem na omezen? kouSen2? cigaret
| 8zeRstv2 a zdravl ¢givotn2 styl v.(Hotelmto vI
Imperial, Spa & Health Club, 2023).

~

1.5 Propagace modern2chtagramb 8kovich v

Propagace tab8kovich virobkT je u n8s regul
mezery v §konhD a mappLdkMadSastroj T na zahS2v§n
Ael ektronick® zaS2zen2@d, nikolitpakloektab@ghkio
zaS2zen? pak mohou virobek volnh propagove

napS2klad partnerem festivalu |i darovat za

Tab8kov® znal ky vel mi | asto vymg?2aajdlal g e
soci 8l n2ch s2t2ch (polbhlacdw Byuznysis, | 0280 Y
strategick8 pro propagaci . Firmy tyto s2tD
nebo slugeb, ale tak® na pSo |s8tkastni2s tniocvki &hho |
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53 % podni kT vliastn?2 ¥l et na nDkter® soci §I

jeprocentofirems | astn??m Y% tem na soci 8l n2 s2ti 88

Motivace kt omu, aby firma byl a,jegghBhadk®@®ar spurehl§i
nNNj ak® sow0ji2&I8n 26 2s 2% powy | ace nad 16 | et. So
pro mladg?2 jedince, na kter® tab8kov® znalk
alespoR jednu sociln2 s2S (LSP, 2023a).

Instagam je zde vzhledem&2 | ov® skupinhD tab8kovich znal
I nstagram je sice celkovD | tvrjteuv naelk ormd 2pore
m2sthN. Ugivatel ® nejsou npSEhsetageldtu oy aygs k
Il nstagr ahmh etd&@h® knal ek a prodrukdaeg JWanhNDLgd
Il nstagram 3§§nMi mi @adTclhp Sesgod2)] (Datareport al

1.5.1 I nfluenceSi jakogto ng§zorov?2 v]

Sl eduj2c?2 | asto vn2majadeny)] uredegry8§zakov ®z
etal. 2021,s.6)Spoj mem pSi gel Paul F. Lazarsfeld jic¢
co ovliivRuje pSedvolebn2 chovg§n2 volil T a
model je sice estdha gerheogmd2atchgbyalekt ug8l n2 . I

maj 2 tendenci navgtlDvovat takov8 m2sta, Kt e
osoby mTgeme nazvat n8§zorovIimi vTdci. Maj?
z8§roveR pSituvo D¢ mae ® 2& osrkkurp@tnidd o Teeen | ast o st §\
vidcem se bDhem | asu mbDn2. DS2ve to blval n
nebo otec) jakogto hlava rodiny (Foret, 200

Dnes takov® n8§zorov®prv[vdlx ei mpfSleuwesrt caevQiij.2 Naa :
prezentuj?2 svTj gji @joit B sltegdujaz pr oh MmMed®s za
2019, s. 8) . Rozd2l tomrofge thheghdstnf] aeenmgat
0 mnoha jedtiomcd cthes atl ietilassc2ch ag milionect
vztahus nf l uencetgmechgéujeé %id?2 jako dTvDhDryho:t

se mnohem snadniDj i ovliivnit jejich doporul e
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Vyugi t2 markdtihgure mstagnamu ve spojitosti® der n2 mi t ab8kov I m
mTge brhitpulaosvti i byl o, pr ob mieubosttinfuedce®y. Tyt o
spojovan® napS2kl ad se zdravim ¢givotn2m s
influesaddij 2dag nhNkolika tis2c sleduj2c2ch
nezl epod8n2 Vinfluencer T, kteS? maj 2 na sV
autenticity, a to zvl&8gtnN pokud influences§
Sleduf c2 pak mohou snadno podlehnout doporul e
zakoupit (Hejlovg, 2020).

1.5.2 Skrytsg§g8 rekl ama

Vel kou probl emat i k opur opyaweicti 2 mordfelr né@ e rtTa bK
reklama, kter8 je na dhestsasggheuj eakBgnaog, prakt
zjistitelng8 jinak nepiS2pSaddd) g NOBw] evnl®& atzansdh tg

Karl ovarsk®m festivalu influenceSi pSid§va
#lQOSambassador, #IQOSlounge, #IQO%2er e ¢ h #mTj 1 QOS a dal g2
2019, s.7). Mezi influehbmety, hese8Saggvpmbobp
produkt, byli zn&8m2 Jegt2 influeni@6Sitis2cT.
sleduj2c2mi, jajnch(dejslhbvgeet edly. zA019, s
O to vDtg?z Yl innost.i mTge tato propagace do

jako reklama (De Veirman a Hudderel dRORO) .
je do velk® m2ry ovleirven Dinmf | supeonlcuepSri a creani 2, ¢

pochopiteln®, ge jsou tyto spolupr8&8ce pro i
soul 8st jeho tvorby. Na druhou stranu se in
sv® sl eduj 2%ccs?,aldbyljedjovmep® z2sk&vali si n
s.5).

Lid® totig nesleduj?2 influencery proto, aby
SV® internet onimivrEIngti e Is®,c i t&r 2 2c hsnisnPit 2t J eabsa,

komuni kuj 2. Lid® vgak zpravidla neol| ek8vaj
prod8vat produkty, a jegtn si za to nechaj?
Rekl amn2 sdRlen2, u kter®ho vgak jedinci nevz2 | ne

sdhN(&r*¥ kaynak a Kama 2018)
14



jejich sleduj2c2ch je podstat®i§olwAzcrha jTvIE
sleduj?2c2ch ztr8cej 2, pokud si j sou sl eduj
| i nnost zapl acen (Bel anche et al ., 2021) .
influencera mohla blt fatltn2 ktMmm®ydtMzaj2|l @
zaj2mavim pro mogn® spolupr8ce. Vel k® mnog
kvalitn? obsah (Bal aban et alt.omu2 0 2gle rse kbl)
neoznal?2 a bude produkt prroplaggm?v.at Sk raktog t o
eticky problematick8, zato %Y innDjg? (Hejlo

Skryts§8 reklama sice mTge blt %% innhRjg2 a vy
tomu bTt | opal nn. Mezi sl eduj 2 c2smi |sea nrga joc
rekl amn2, ale neoznalenl pS2sphDvek. DIl e Hec
jigextu nebo obr8zku. To opRt mTgezmat komega
VpS2padh Mezin§r odn2kieor |foivliTntoey @haor éf cefisltsi evrad eur
S8§dnhN neoznalili pS2sphNvek jako sponzorovar
nejen ze strany sl eduj2c2ch,t @tloe ktaaukz® zsee sv
vyjadSoval Karel Kove&®nQP20¥8)upoaz2icAfja&onc &

na toto t®ma vydal vi deo, kde kritizuje ta
kritika influencerT nekonl|?2 u neoznal ovgn?
kt elIS®O0S3S spolupraadw® dNDt m&j®2 publ i kum. Ve vi
sleduj2c2, aby se pod neoznalen® reklamn2z p
neoznal il reklamu. Lid® plhkmekug®i o yauned
rekl amy veoweRokv&m iupoHej |l ovg et al ., 2019,

Roku 2019 spolelnost 1MQ®B8ciprphdé@Eagdae geu X

marketing, | 2mg z8roveR veSejnhD pSiznala, ¢
doby spolelnost, pROpl29r)al aTo(Hegd o888 na s2t?2
propaguj 2 c? I QOS, byl o dle spolelnosti dob
samotn?2 influenceSi (Pokorng§, 2019).
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Probl emati ck® je p%%s® Mwk Tmop 2 §EfSliuperjjceBdr hy
| asto z8&8§mNDrnhN nepoug?2vaj? hashtagy, kter®

tab8kov®ho virobku. T2m spolelnost zabr §n?2

na kter®m je propagace tRDchto ptodhltshtagQk
kter® byly nhDjaktmbAgpydmempopaoj &y® dylo zo
za obdob2 2007 ag 2016 (WHO, 2020pr.opNlkatcerr (
tab8kovich virobkT vyugity, na@B8dDeER vyudi?
tab8kov®ho rgmeduktro.pagdace virobku GI o, Spa
Tobacco bylo napS2klad vyugito popisT jako

of both worl detioy ASTWNINEH ) e(pXFh)@ccbDalTaxts gs]
se u propagace modern2ch tab8kovich virobk
Asmoke freefi nebo Asocially acceptablen. T
poug2veg&n2 tab8kovich virobKANHOAR02))ytvESet dl o

Oznalen?2 reklamy vgak mTge m2t pro firmu i

Sophie van Dam a Evy A. van Reijmersdal (
gestngcti lety ch8pou, ¢ge iniflaenceBaj Uuzadk
t® o informace pozitivnhR. VIizkumnu&g8maVv §nie
spolupr8ci, ale pSekyvaexpll cnintorh2emmu nonnda |peorz2i

jasn®ho oznal en?2 Ar ek | admaofiz npad zeint2i VArsIpjoil uvpnr28nm
aby tato informace nebyla viraznhD sdBhRl ov§gn:
Reijmersdal, 2019).

1.5.3 C2len? na dRDtsk8 publika a nekt

Jako vel mi probl ematick® e vn?2 mpgbikam. c?2 | en:
Tab8kov® spolelnost.i na svich str8&8nk8ch de
kouS2c?2 dosphRlIl ® osoby, propagace modernz2ch

odpov2d8 (Hejlov§g§8emci alpropafaéeusndlfinsmmaygm
sdPDl en?2 (|l asto nav2c skryt®mu) vystaveni vg
| i d®, ke kterTm se pS2sphRvek d2ky algoritm
stoprocentn? jistotou | ak8lhedshnNls?? tr?e kjueS §pcrio

3S,Iovo |l i spojen?2 n8sleduj2c2 po symbolu #, kter® | e
pS2spNvky se stejnl mi hashtagy
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pSestoge zde existuje vRkov§ hranice pro |
sv®m vRDku klamou, aby s2S mohly poug2vat (F

DNt sk® publikum byl op S2eplakdllm &pao d ble@mesnk al u v
i nfluencery, kteS2 na sv®m I nstagramu propeé
sp2ge dospDhDIlI 8ck® publikum, byl tam vgak t ak
@peeetaaatv), jveH&@® dBEItEEk tnh ajdggt2z oRanh p S2 s |
propaguj e za$?2zeATakl @T®S,u dKrjasutse .predgaey dma nyr
pSitom tTkaj2 prim&rnhD dNRt2 na z8kladn2ch
Tab&8kovs§ spolelnostchetdofefjeth ambasado§e p
bTt starg2 dvacet: 25 |l et, a mndl a i nNDkol ik

Jak PhilipMorrisv nt er n2 ch dokukl@BinevedA®ole gn2 teenager |j
potenci 8l nfimmExpPphaenZTloédmcco, 2020) . To pl at
nebo mini m8IlnhD nNkter® mar keti ngomdpagack t i vi t
na | nstagramu, ale tak® pS2mo na m2stech,

festivaly (Expose @®bacco, 2020).

C2len2 na dRti nen?2 probl ®m tlTkaj2c?2 se pou
i nzerovs8ny nikotinov® s8]l ky Velo spadaj 2 c?
influencery na Instagramu.| knf mDehcebcepnaef
sleduj?2c2ch ve vRDku od dvanS8ct.i do dvaceti
vydanTch jedenS8cti influencery mBbDIl o vel mi

vystaveno (z 28 % tpomt oddpabcdebty dintiykSoit ilnectv)® sI§ |
jakogto modern2 | ifestyle produkt (Marsh, 2

VUSA rozs8hl-8ipganopagatehevirobkT na Instagr
jejich ugivatel JSherzvostesplrnafagram2jgé, B zdaa
kter® influenceSi tyto produkty propaguj?
ZzUSA a Asi e, k t-®iSg§ a rpertoyp,a gral0lail i pRt kr §t ag

sl eduj 2c?2ch, neg tomu bylo u @vpopslkhdto i
influencerT, kteS2 se nesnagili omezit zobr
75 % (Vassey et al., 2023). C2len? na dbDtsk
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a t2m p8dem tak® hodmhuhebelRpiel 8® mmbherten
z§vislTmi. Ag 60 % rodilT nav2c tvrd2, g¢ge
influencerT (FSV UK, 2019).

1.6 Pogadavky na propagaci ze strany

PSestoge neoznalen§8 nebo gpatwnbDnéiuengeprmop
br ggotvaz i druhou stranu a jej?2 pogadavky n
kter8 je dobSe podan§ jakogto updSetan® widtpdp?r
z8§j mu o produkt. Pokudd® esir ejkil ambmpBtEawn|Ne mizM:
influencera, mTge to n8slednBD m2t oproti sk
kdan® znalce (De Veirman a Hudeehsyzbo2z0) e
skepsi, kter 8 n8osvileidmnd tmTpjoes tnoejgeatviviniD znal c
ng€slednhN vn2m&n jako m®nND dTvNr yhtomupaby. Oz n a
Si i d® byl viDdomi, ge je na nhD c2len® r
Veirman a Hudders, 2020).

Pro|l tedy firmy po svich sleduj2c2ch dJrazr
Jednoduge to mTge blt t 2 m, ge pokud je re
doporul enz, mTge m2t mnohem vDtg?2 % innost
2020) . Lid® jsou rekliamytakypkloll pozevnlmszuij
doporulen2, sp2gdg naopak. Pokud je rekl ama |
mTge se pak |l ehce 9wO8tobNIerpa=zi teytdmubymwo dne n\g 4
u skryt® reklamy (De Veirman a Hudders, 202

Tab8kov® firmy maj?2 | asto vliastn?2 intern?
str8nek znal ky. NapS2klad Philip Morris na
spolel nesxantl mb2d2nte3:n2mi standardy na propag
|l asto jegtnD vygg?, neg jsou omezen2 ze str
2023).Vr §mci jejich z8kladn2ch pr aANedpeo u gorvo§ nme:
karikatu vy , celebrity, kter® jsou zamRSen® na n
ml adg? dvaRkitlii pDMor died ise tak® zavazuje va

Yal inky jejich produktT, respektovattingg8kony
(Philip Morris International, 2023).

18



KzodpovhDdn®mu marketingu, kterl nepodpor uj
publi ka, se hl 8s2 | British American Tobacc«
klade dTJraz na to®. p&Kopabaciposrzbchmaprdodpli
ANi kdy nevyug2vg&me otevSen§ soci§lnz2 medi
Kagdop8dnhn, kde to je | eg8lnhD dovol en®, p
i nformac2 ohlednhD nagichlendvllelik ® oepadmpioSi
kteS2 hledaj?2 alter na t(British Anceficgralpbadco, 2023). s n2 ¢ e n

Webov® str&nky tab8kovich spolelnost2 mohol
snag?2 o spol el en s harketngajgooou Peljnil c la red ji wiBtl g 2 ¢ h
aby obsah nebyl c¢c2len na mlad®. Na dodr gen?
zamhDBrakti ck® | §sti

1.7 Persvaze

Persvaze, jinIimng&§zvem pSesvihDd| owmdrc2, viya g
emocion8l n2ho |i racion8l n2ho rmejep ad tLaeten @]
strategi 2 jak ovlivRovat | i dsk® chov§8n? a
spol el nosti ovli vRuje for mov §lee aXigp0eN.osy a
Soci §ln2 s2tnD, jako je napS2klad Instagram,
virobkT pSedevg2m u mlad® generace, kter§ |

(Tobacco Tactics, 2023b).

Komuni kace t ab 8ikaopvSi2cknl afdi rsekm,zei i nfl uencery
pSesvidlziktouhen2 | i zakoupen? tab8kovich vI
prTmyslu (Tobaccdomactviyag2vapPp23mnoh®W strat
komuni kuj2 spol ellnc&otgsiSem?an ici gmatttu skamhr a
gkodlivimi virobky ( pPokzdacaeo fTaantyi, p ekdtsetdst2 [Fper
zpTsobuj e, se pomoc?2 sv® persvazivn?2 komun

probl ®mu bojuje.

Vr8mci ramev@gpropagace si mTgeme tak® vgin
Il nstagramov® pS2sphNDvky aljujuisah mpomi sskdyr av &

givota, cog mTge silnhD pTsobit na jedince,
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gi vvotsntyl je do jist® m2ry wurlitim trendem
celebrit | i i nfluenciBr)T (VHhedjziho vi§a kets vallmi 2
dokonal T mi pSt8§mbvkgv@bhbbopubl i ka pSeaakvDd]| it
nekuSg8ky, aby novl pRhmduk§ge, pogzkoudgelir] s

1.7.1 Elaboration Likelihood Model

Vdnegn2 dobRD jsou |id® pSesyceni rekl amn?2 mi
kroku, i na soci 8l n2zch rseékl2armn? midd®)Isen 2pm spg
vyhTbat (napS$2klad pomoc2? blokovg&n2 reklanm
nevn2 mat , aby polet sdiRDlen2z, kter® se e s

mini mum (Verlegh et talk. ,mux®15)n.agSpo lsev|Tnmo sstdi

svDd| i nDNDpalki®i ekumi k cog se jim pSes influ
pS2sphNvky vid2 prim&rnhRal je@PjchteBsahejdobi
Soci §l n2dmsegojpo m? spt Sens, v kddleo vsaec 2sm obsahem
denn2 b8zi a umogRuj2 ug¢ginedtoeltTSe bab kaomesid %

pSe

interakce jsou | asto prs8g8vn ty, kterTch spo

dostalokconej v2ce | idem (Chang et al ., 2015).

DI e model u pravdDpodobnost: zZzpracov§gn? ( E
pSesvihd| ovgn2 z8§vi s? na t om, jakiTm zpTsobe
Milani, 2008). Model sta&zven®amhomstgé I iad®
kt omu, aby dan® sdhbDlen?2 skutelnD vn2zmali, a
sdNDl en2 vn2 mat a zpracov §voamu ,( B enn)keidei rn?codih 2\

pS2padech pel |l ivnD vzvnaug ?j 2p o zhoordnnoostt2j iam F mlh MM
pS2padech tyto procesy pozornost.i nezapoj?2
2008).

Podl e modelu pravdBDpodobnost:i zpracovsgn? S
centr 8l n2 eaaXa20llf.€entr §( h2 cesthN pSepwm@d], o\
ge je jedineao2mé@nkvowadormhc2, napS2klad prc

argumenty Jjsou pro nhij dostatelnhD pSesvndl

4Instagram nab2z2 mognost oznalit pS2s pptBr2eskp IBvredk? || k2ebn
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Vt omtmwa dd2m§ dostateln® mnogstvz2 | asu a mot
cog vebBeg2kmu Y inku a st8l osti (Bl'i nka, :
pSedpokl! §d§, ge jedinec nem8 dostatel|l n® mn
informace. M omt o pS2padhN jsou podstatn? i j i nz2
shl avn?2m sdDIl en? m, ale sp2ge s charakteri st
2008) . MTge se jednat napS2klad o z8bavnost
jgf 2 schopnost ovlivnit postoje je kr8tkodob
tendenci se sdhRlen2m pSplirgfeenadblceast Na do
nNDkolika faktorech, jako je n@Bipd200Rad ng§l ad

Vr 8§mci komuni kace tab8kovich virobkT mTgem
kter® maj 2 pot entcongu, oavblyi vsnkiut ¢lendld nzceel akl i %
viepg?2m svDtle a aby si zaSemeelne| miisd i r evd ®k
komuni kace zapojadA2akmiimo tjyi, n®t@3® n8sl edni

viastnz s2tD nebo influencery, ldygdmd®v Dtp
(Abdol Il ahi, Rim a Xu, 202n2)s.t iJ ake jsitga viry |doo z
svimi aktivitami bojuj?2 proti tomu, aby I|i
pSestat, nab?2zej 2 jim virobky, kter® jsou

gkodliv® (Tobacco Tactics, 2023e) .

To,jakl i d® vn2maj2 tyto CSR aktivity stigmat.i z
zkoumal vizkum Abdollahi, Rim a Xu (2022).
JUUL a byl postaven na modelu znalosti persvaze (Persuasion Knowledge Model). Na

z8kltaodhl bt o model u zkoumal i, jak znal ost, k t
jejich vn2zm8n2 CSR a CA aktivity firmy. Z§
na pozitivn2 vn2mgn2 firmy a virobkuk neg t
mNly stejnl ef &ktCSrRoz@iN$ewnat t\WBM mTge sn2gi-
spol el nost it camtpo owluzkktwmu Voy |l o zj itgatbiBnkoo,v @yre

prTmyslu vRDtginou nablTvg§ podoby zod TwlarzoRookvu§ n

5Corporatesocial responsibiliftys pol el ens k&8 odpovRdnost fir my

6Corporateability'schopnost a odbornost podniku pro virobu da
zdroj: (Brown a Dacin 1997)
"WOM i Word of Mouth
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oproti cigaret8m, mDlo m®&nN pozitivn?2 efekt
jig vybudovanou skeps?2, kterou | id® vTIli t
pozitivn2 vIiv na vn2mg§n?2 s poet Sethciet ezlaimn Feenl
ge se firma sna@g?2 bilt s polzéltdwsnnkRynuo dmewmEchre
reakci. Je vgak nuttn@t oz nebnliats,t i§ el avsltzok urnoyz cshe
2022).

Vizkum tak® pouk8Znaadt unaj et ov,e lgnei zdnTalleogsitt &. P

se odvRDtv2 samo dok8ge chovat odpovRdnD a

mnohem pozitivnDjg? vn2m8n?2 spole|lnost:i a
pocit, ¢§ge se toadbpS8okvolvd8n IF,i rbruad ocuh onv28& j ej i ch C¢
Pokud tomu bude obr8cenhD, bude afekt mini m§

Z&§vhDrem se d§ S2ci tafék kwehni poimd®ick u C&RPNO6
negativn2 vn2m8n2 t aebl8nkoosvt@h op rp& viimyd? kuy vteo nsu

odvg§§d2 pozornost od pSesviRd|lovac?2 povahy sd
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2 Anallza

2.1 C21 vizkumu a vizkumn® hypot ®zy

Vzhledemk omu, ge j e moment 8l n2 situace propaga
oprof dS2vnNjg2m Il etTm m&8lo prob&§dang obl ast,
c 2| zmapavath® jpodK ovinhD roku 2023 a na pSe

spol el nosti propagovaly sv® produkty (Novot

Vizkumng ot §zrnamkoAyh& seanab&kov® znal ky pr
na | esk®Ir a rzqad?’pioviDzen? ot8zky bylo vytyl en

H:Tab8kov® spol el nost.i propaguj2 sv® virobk
st8vaj2 dopl Rkem anz2n éwhd®Psad gt eltn@d .9gs @023
bylazvel k® | §8sti stanovena na z8kladhD zkouman

HxZnal ky na I nstagrdmbac%xloz Tma tmilcad ® 210i2d8ib )
s.120) (lll ®sovsg§ et al., 2023, s.137).

H: Tab8koePnaeploll propaguj ? ni gg?2 gkodl i vost
( WHO, 2020) (Hejlovsg8 et al. 2019, s.8) (Exp

Hes:Tab8kov® znalky se dotlTkaj2 eticky hrani.l
(Hej | ov(8He j2I002wW8) et al . 2019, s. 8).

Hs: Tab8kov® spol el nost.i pro svoji infuenceryagac i
(Hej | o,2®9.et al .

2.2 Data set

Pro anallTzu byly strategicky vybrg&ny |tySi
Instagram. K nkr ®t nND se jedn8 o znal ky Mok a Pl c
zah$2vsg§n2 tab8ku a znalky 77 Nicotine Poucl

s§l ky. Tyto firmy zalala autorka pSems2 svTj
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dostal vegkerl obsah, kterlT znalka na svTj |
tak® pS2bnNhT, kter® BejnmRWmemi z3 t y|Badhtwddi p &
prostoem, kde se firmgkagntohik eedcglimh pravi

I nstagramiuntledoeé&8i, kteS2 se znal kami mhD
produkty pSes svTj |l nstagramovl profil.

Po celou dobu sledovg§n2 vivoje na Instagram
na sVvTj Il nsth&@gr8axm,p ozanzx ¥ a nkeo p i 2 obrazovky |
umogRuje zachytit nejen statick® sn2mky, al

18. z8§8§S2 2023 PE2I®.AN edmd ky0P4.00Vh byl viz
“unora 2024 W@ Pl ¥amepadhnhy, kter§ byla pro
byl ngslednnN tS$2dNn dle jednotlivich znal ek
dokumentu, kde byla data podrobena dal g2 an

Data byla prvotnh t $2 dif®Pn.a Kduaag dZ § kpl S2dsp Nnvizkko |
z8kl adn jeho typu, zkoumal o se, zda byl o
jeho/jej2 vhDk a jeho/jej2 zamhRSen2? |i povol
Vr8mci sbhRDru dat weglgh ®mnwayeygoy 8§ geo steNgv2e. Pr
bylo vyugito soutRge, a jak® byly pS2padnl
takzvanou hlavn2 message sdNRlen2. To pak by
pSidal influencer Zkaemédnxsamazamamkmag8 ani n
jednotlivich pS2sphNvkT nep$2schRviaktebij svi ky
jedn8 o influemd@ency, vihalsd nrho kelmunv kace. Pod
emocion§8ln2 mappappeal raci d®ShevDnuj2 pS21lig
ne tNDm reklamn2m, a takchesdDIlegrt gaemcthé,
v anallze kolonka, kter§ je urlena na auto
hrani lynmab&«@ti ngov® kompnBé&khceae8skéedn® baodo
prvotnhD analyzovan® pS2sphRvky a pS2bhRhy by
roztS2dnNnTch dat .

2.3 Anallza dat

Pro tent oawylwdkiutmna bkyal i t at P3aed3t ohpsatiavsgd =aet
vel k® mnogstv?2 dat, kter88 by se dala tak® k
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vizkum nad kvantitativn?2mSegrmaddt cipe istd njze dreé
b8zi algoritmT, cod mepueZendradliivtn2d sdtDat ala
obdob2vdlyk®ha mnogstvz2 dat vyb2r8ny pS2sphv
zaj?2?mav® a relevantn?2, Kvalitativn2 vIizkum

soulasn® tab8kgv@emanaykg2wmaj ¥ nsta

Obsahovs§ anallza byla jig od 40. Ilet minul
textT a strategi? znal ek, kter® maj?2 u |id
chovg&n2 (Sedl &kov§, 2014) dnNZoskas&n®aba kbl
pom&8§h§ pomoc?2 takzvanich k-dT pSij2t na je
vzhledem§ eho zamhRSen2? ugiteln§ a pS2padnhN pSi
rozgi Suj e. K-d oznal uj ez §keldandol | ki tve§r Tsd ho vsae |d
kategorie (Hendl, 2016). PSi vytvg§g§Sen2 k-d
kt omu, aby vznikaly k-dy, kter® nejsou pS2|
zkouman®mu data seent?u.k -PdSTI pvahko dkn-®mo wu&n2 p o m§
ng§sl ednhN umogRuje vijldmozkTmlidg! & -piyadc dNoap

Ke k-doviwnagl isteatv vnzm vizkumu d§8 pSistupov
Vr8mci deduktivngd8hd®d prigmgBaRi seuyychho teor
kterT d8 vizkumn2kovik: -mogn okstte r ®o pb8asedouu pnSSi sj
vyhl ed8ny. Naopak induktidat? Kkexdoolginédwymrd
z8klad a k-dy adspuTbhRttntnd i k®kISadN konkr ®t n
2019). Vt ®t o pr 8ci autorka vyugila obou smiDrT
pSedbnRNgnN vyt vyl enzydrkavdly ¢riehsiht anda ps2yaEl BSges|| e d n
pSi hlubg?2m pseochd&zream kKadT rozgi Soval na
| asto objevovRésai gakomnapSadix§midadNddediukn? f
k- dovs8§n?2 byly vytDelsemgy,t ynt a ak at eignddrmi2e: Tech

Luxus, Ztdr2avsit ygli,v ol a aDoktupnosta dT ch, Rel ax

Met oda otevSen®ho k- dov§nr2§ nscei szokuosutnSaénd® hl ca dn
hlavn2 message (aS ug od influencera |i pS
HI avn2 messagaujsp?tgextchao@klt®st pS2sphDvku,

appeal sp2ge vizugln2 a celkovl dojem, kter
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3 Vytvs§Sembdereadh tab8kovich produkt

Pod hypiot @ab8kov® spolelnosti eprtodaogB] 2t rse\
zaS2zen2, kter§8 se st8vaj?2 dopl®RkemSaz e c
nNDkol ik kategtoah &kowkltehr ® dddll @k 21 izf estyl ov®
napS2klad mobiln2 telefomnyh ¢gmovhootu[ sat Sptr obsN ¢S
kterl | id® d8vaj2 najevboesikginm jns;Ghstuprastyut non nk2a
(ve smyslu ug2vsgn2 vir obk TRe@SechioBgeriixash de nn

3.1 Design, m-da a umBbDn?2

Tabulka 1: Designmn- da a umBin?2

Znal k a DTr az Influencer

Ploom Ano, silnl dTraz, |Ano
desi gn, m- du i umnp
sumil ci (southNg o

d21 a) a n§wmch§Si
mar keti ngu a z8ro

produkt jakodésgnov i pr od

Mok Ano, dTraz na desi|Ano
barevnlch pr okenbieat
sdal g2 mi benefity ¢
Velo Ano, spoVviupy &ce2 kse| Ano

soutNgit o podepsa

sespi sovat el knkavouL u c

77 Nicotine Pouches Ne Ne

Zdroj: VIastn?

Desi gn, m-da a umhRDn2? jsouTt®mMahapkomedekacek
tab8kovich znalek. DTraz na design je viraz:

j sou totiag wpiredDf iamyedif[l egit®, aby byly tyt
Oproti tomu nikotinov® s8| ky nejsou po vDiDtg
zamNDSena na to, e jejich ug2vsn2 neobtRNJguj

spol upracovala veumhDedeman@Pmhofdabpi b d21l a
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Vel o vyhr8t a z8roveR dlouhodoblD smBhumrac!

tedy mTge blt atraktivn2 i pro firmy vyr8br
3.1.1 Ploom

Designv 1 r ob ku

Vobsahu na I nstagramu, kterl wedotvllkn'§ samdtnrk
a |lze u nNRkterTch p SAosbpilvnkeTm ptoezl oerfoovnaetm pi oPdhoot
zaS2zen2, ale i napS2klad krabiNa ap D25k |paodns

unboxingfz aS2zen2 Ploom | ze vidnhdt opnaud @b p Siz spdd vk
zveSejnnNnl tak® pS2bMkazkfjerotkevmheadg ke fad]
zvuky, kter® znaj?2 wugivat elo® AppRpmdukiemp Si o
(InstagraritPloom, 2023).

Obr 8zek 2kr ®@mwidlobau smobil n2ho telefonu i Phone

° ploom.cz
Pivodni zvuk

e ploom.cz Novy Ploom X je moderni volbou pro moderni sv&t.
& Ptate se, v &em je toto zafizeni revolugni a pro¢ oby&ejnd
stréi do kapsy? ¥

Odpovéd najdete uvnit, kde technologie HeatFlow
rovnomérné zahFiva ndplfi pfi optimdini teploté, a proto pfinadi
autentickou a plnou chut. @ Vice informaci najdete v biu.

#PloomCZ #PloomX #JsemPloom #PloomTrulyUnique
#HeatedTobacco #jenprodospele
19 t9d

oQv N

31To se mi libi
16. Fjen 2023

@ Pidejte komentaf...

Zdroj: Instagrani Ploom,2023

Ne vgechny pS2sphRvky jsou tolik podobn® ik
se tvTrci inspirowojaéd it @lSef ovryeam §iSRmMén e SPist n
komuni kace znal ky, tak vzhled pS2stroje se

8OtevSen2p']'n\/|’.)d,deri120mvobalu, uk8zka nov®ho produktu hned
Jedns se o z8bNRr, kterl se stejnhN jako bumerang vr a
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Znal ka si zakl 8d8 na designov®m proveden?
l uxusn2m doj mem. Na | nusgt2zavg8r almuux uPslnol np Tzs8orbo?vc

nstagramu | asto vyzdvihuje designbiv®tpmpve
kovovIim vzhl edem. Barvy jsou syct® aspuopod i
Nm, kter® jsou anEmBppheS2Rbaddyu pSpStsphv
do barevnich kombinac?2, kter® vyzdvihuj?2 b

~—+

sobnD pTsob?2 propracovanlim a |l uxusn2m doj men

Obr §8%:ekVyobrazen2 zaS2zen? s

’ ploom.cz

° ploom.cz . Novy zakétek s Ploom

Nova préce, novy vztah, nové zaZitky nebo treba nova svalové
hmota (a ztracend kila). KaZdy z ns by si v Zivoté pfal néco
nového.

Plejeme vam, at jsou viechny zmény v novém roce 2024 k
lepdimu. | maly kri&ek ke zdravéj&imu pistupu k Zivotu se
pocita. Ploom pfinasi moznost, jak sniZit urcita zdravotni
rizika

Tak af jsou vaSe za&4tky jen a jen pozitivn.

Prejeme vam #trulyunigue novy rok 2024 #

#PloomCZ #PloomX #JsemPloom
Tobaceo #enp

@ ivonabukova Tak to je pfesn& moje I

170 se milibi Odpovidit

Zobrazit odpovédi (1)

oQv A

28 To se mi libi

Zdroj: Instagrami Ploom 2023

Pozad?2 fotografie je preakzn®e rxeaelmmezalBFt emp
str8nka Ploom.cz (2024), tak i pS2sphNvky n:
ide8l n2m prostSed2m, kde mohou kr&8tk§& propi
takzvanPchkdeedsk§§gel hepShstuk@&jzatalce i | eh
proveden?2, To vge na podkl adu, kterl se |
sl edovs8§n? videa.

ZaS2zen? jako dopl nhk

Dal g2 pS2sphRvky, kter® Ploom | asto pSidgvsg
proveden2 a prezentuj2 Ploom jakogto dopl nhDk.
vych§gz? nap$nkcliad itnik® vwanlch edi c? (Pl oom,
nenab?2z? pouzeée gat ¢eePnatalwvu tlkhk® dopl nDk. Z

Ok 8t k® video
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descnov ®m proveden?2 a na tom, aby s ep $2asSt2rzoejne
udNl at trendy doplnhRk, kterl piS@@Pamthobr Bai
|l ze vidhDt Ploom jakogto soul §sttagggmiRPidomk u na
2024) . Gena si pak vyb2r8 barevn® proveden
n8r amek. Jedn8 se tak o jeden ze smbDr T, k

tab8kov® vIirobky opRhRt modern2.
Obr 8zek 4: Ploom jako dopl nDhDKk

. ploom.cz [ Podle &eho si vybirdte oblegeni? T

Na svét& jsou tfi typy lidi. Prvnf skupina si outfit pfipravuje
veter, druhé réno podle nélady a tFeti si bere cokoliv, co je
zrovna Eisté a po ruce. PfizpUsobte si Ploom X podle svého
outfitu. &

Do jaké skupiny patfite vy? A co viechno jesté pati do vasi
ranni ruting? « =

#PloomCZ #PloomX #JsemPloom #PloomTrulyUnique
#HeatedTobacco #jenprodospele
5 tyd

' ivonabukova Do prvni & [v]
R -3
5tyd. Odpovéddt

foQvy ]

10 To se mi libi
24 leden

TABAKOVE PRODUKTY NEJSOU BEZ RIZIKA A JSOU NAVYKOVE.
URCENO VYHRADNE PRO DOSPELE. @ Pridejte komentdr...

Zdroj: Instagram Ploom, 2024

Pro uspokojen2 pot Seb yp Segdencch puagni evl agt2ekl gT kPal & of
ugivatel ® mohou mBRDnit barvy dle sv® n8§l ady
kombinac?2, kter® umogdjuij 2 0oudbivadtel TRarwelj g d
nNDkolika styl T, je tedy mogn® naj2t vyhovuj

Ploom d§le nab2z2 zadn? kryty, kter® za$S2:
n8razu. Zadn?2 kryg®tij ebarowy&aoh .z akroau pma g vo st
Pl oom produktT fir ma ngaebs2tzi2 bla8tvk8ocvhg (pPol uozodnr, a

StejnhN tak i negéou.PPbomm ygudel §, repreze

kabel ky. Z8roveRajtel sdfg8l mRgakdapi cak® ci g
ugivatel Tm poug?2t ppScstioj nedploltiy, aS ug v
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Obrg&zek 5: Tab§§kov® zaS2zen? jako dopl nnk

@ ploom.cz

@ ploom.cz W, Pldny na veder? B

Jaké mate plany na vikend a na co se nejvic tésite ?

Napidte nam, kam se chystéate a co (nebo koho) si berete s
sebou. @@

#PloomCZ #PloomX #JsemPloom #PloomTrulyUnique
#HeatedTobacco #jenprodospele

Upraveno - 5 tyd.

11 To se mi libi
26 leden
TABAKOVE PRODUKTY NEJSOU BEZ RIZIKA A JSOU NAVYKOVE.
URCENO VYHRADNE PRO DOSPELE. (@ Pridejte komentsF.

Zdroj: Instagrani Ploom, 2024

Spol cepdé8si gnovim | asopisem Vogue

Ploom vr 8§ mc i Ssvamaév ® naktaigvi ty vel mi | asto pro
st Set2mi stranami . T Sspalupracsje, jsarreyl ,mi s d alstt er Tzmi
pro sl eduj 2c? Pl oomu zaj 2 mav®n §nHIm om dma p
| asopi sem VoguraktlTiewmn? eprvellmidiat kteS2 se z
pSev&§gnhN n dMedid Gudi®02§)eryjogue je | asopi s, kter
pSedevg2mobinapt ir am2dy a ttarkeonvdoTu. zShpaol | kuopur §zc8er o

u d D IPoomu bpravd trendy produkt.

Ve spolluepsrk8icm Vsogue vznikla netradiln2 sout
50000 K|, ale tak® modioERINowst Dest gav Apus kbt
sout Nge | e n aspirabid ceuty emojamidti mediow2 Pl oom X,
desi gnu@ro QrMogue§meRi0223ad8n2 nen?2 pSesnhD Sel
jednat, pouze, ge mus? spadat pod kategori
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Pokud bude n&8vrh Y%sphRgrsit, rje@io zowtadr stwdde p
hovMi | 8§nD (Vogue, 2024).

Obr8zek 6: SoutRDg ve spolupr8ci s Vogue Czechoslovaki a

12:20

pom  ploom.cz Th

L vogueczechoslovakia ®

soutéz

READ ON VOGUE.CZ

Poslete zprévu

Zdroj: Osobn2z archiv autorky, 20214

Projekt je ide8Iln2 pro zal?2n&sexc2pamdt x.e, kt

posuzuje,jsol e sk ® osobnaoambDn2pridiedm2jmé zml adl | eskl
LernT, kterlT southRg na sv®m profilu promova
geABut Ny je pro studenty desiodhivéutoaky, 8024). t al e |
Jan Lernl je z8roveR ambasadorem znal ky Pl o
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Obrg8zek 7: Propagace Ploom soutRge jako pS2legitosti pro

15:16 To 15:16

ploom.cz 58min.
@ Zobrazit preklad >

ploom.cz 54min.
@ Zobrazit pieklad >

@ jansociete &

@ jansociete & V UPLNE ZKRATCE:

JE TO VYJMECNA SOUTEZ, KDE VYHERCI
POJEDOU VYSTAVIT SVUJ OBJEKT (KATEGORIE
MODA A SPERK, KATEGORIE PRODUKT) NA
MILANSKY DESIGN WEEK.

pldom pldom

NA VYTVORENI PRODUKTU DOSTANETE
FINANCNI PRISPEVEK A HLAVNI ZADANI JE
UPLNE SKVELY - CERVENA BARVA.

UKAZ SE, CO V TOBE JE!

P | oom D es i g n SOUTEZ JE PRO STUDENTY DESIGNU ALE I

s TALENTY MIMO SKOLY
Competition

B iatad JA JSEM JAK V KOMISI, TAK JAKO KONZULTANT
ate PRO SOUTEZICI, TAKZE SE U PROJEKTU URCITE
by Vogue CS POTKAME!

VIC INFO TADY!

@ ZJISTIVICE

TAK A TED BACHA!
MEGA SANCE PRO MLADE
DESIGNERY A KREATIVCE!

@vogueczechoslovakia
#PloomDesignCompetition @vogueczechoslovakia

#curatedbyVogueCs f#iPloomDesignCompetition
CuratedbyVogqueCS
#VogqueCs #VogueCs

#voqueczechoslovakia #Vogueczechoslovakia

Poglete zpravu Qv Poslete zpravu

Zdr oj : Osobn2z archiv autorky, 2024

Jako pS2legitost mdedsarutl D¢ edm s tka lete A0BYSevr hk§
dostal do Forbes 30 pod 30 (Forbes, 2020),
vsout NG pro sv® studenty wuvedla na svIich
mul ti medi 8 nz2ch komuni kac?2 Uni verdge tBjatTio m8e

Zl 2 nn, Fakulta multimedi 8l n2ch komuni kac?2,
Vogue, ale tak® porotci Jan Lernl nebo Maxi
Ploom
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Tato spolupr8ce mhDla potenciedltynede8$sighuld o
c2lil a. PSestoge Yl astn?2ci soutNge nemaj ?
znalce minim8InND mTge znalnhD pomoci dostat
dalo olek§vat, projektu asestuiasnni bSRpGe@mex
2024 zveSejRovat finalisty southRge. Vgichni
Spol upuriglec is

Pl oom Yazce sm®l ¢cpmadiajxe me m, kterlT je z8r o\
Vr 8§mci t ® 0 spol upr 8creo vzzand2kzle nrfo VA | odoens, i ga |
podepsanou kopi. mo hilHavll P d ®@kso2®0DR@Pi)t ([Tlomsto
znal ka snag?2 dostat do povRdom2 | id?2, kteS:
prvn2 pohledbpBkédobikem, sale odr§8gdg2 z8&jem dn
mladou generaci 12 9 | et j e totiugmnDm8 wng taDvdaa |l gyl ek u 12t
preferovanou aktivitou (M¢gller, 2024)

Obr 8zek 8: Spojen? tab8kov® znalky Ploom s umBRDn2m

% maximpainter & - Sledovani
MAXIM
@ maximpainter @ PLOOM Souté&#
» .

Ahoj, pravé probiha soutéZ o tfi kopie mého obrazu
METALLUM SYMPHONY, ktery jsem vytvofil ve spolupraci se
znatkou PLOOM. Jedna se o zmenseninu origindlu tist&nou na
platno a napnutou na dievény ram v krdsné erné krabici.

Losovat se budou tfi vyherci, ktefi se se mnou setkaji v mém
Zském ateliéru v HoleSovicich, kde jim cenu osobné
predam.

Podminky sout&Ze jsou sledovat @ploom.cz, mdj profil
@maximpainter a oznadit nékoho kdo mé rad uméni. TéSim se
na vas.

MAXIM

#ploomcz
#plooomtrulyunique
#ploomexperience
#BudPloom
#PloomFluencerCZ
18 tyd.

Pro vés ~

(&'.‘ baruska_belastyl @tari_le_fay V)
" 18tyd. Odpovédat

@QV W

1 . To se libl ploom.cz a 694 dal§im
; _/b 20. listopad 2023

@ PFidejte komentaf...

Zdroj: InstagraniH a v | ,2022 k
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3.1.2 Mok

ZaS2zen? jako dopl nhKkK

Mok s j e vhDdom, ge stylovost je dTlegitlr
Vr 8§mci jejich propagace znalka poug2v8 mod
vzhl ed a obl el en2 médms\tho2mt sop 2kgre§ t IkuRxru svn 2dne ud of
kter®m je zachycen mladl mug, jsou dal g2 z§
| i teni sky, kter® jsou pSedevg2m u mladg?
z8l edgitost2. Mok kt aglakwypddkhiveadlpe ndkdimh @ d ®h
Mok, 2024).

Obrg&zek 9: Tab&8kov® zaS$2zen? jako elegantn2 doplnhRk pro nm

mok_czech
Drake = Jimmy Cooks (feat. 21 Savage)

mok_czech Elegance, styl a originalita v jednom «

#heatnotburn #jenprodospele #MOK #heatnotburndevice
#mokcz #cz #luxury #luxurybrand #mok2.0 #mokminiplus
#mokfwrd

7 tyd.

francesco_petroncini & & %W Styl styl Styl o
7tyd. 1Tosemilibi Odpovédét

Qv W

10 To se mi libi
27 leden

@ PFidejte komentaf...

Zdroj: Instagrani Mok, 2024
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Vyugit2z influencer marketingu

Mok pro svoji propagaci | asto yy@gPuBl uant
vyb2r 8§ prim8rnhD mezi ml adTl mi model k ami Ve
sl edovan®ho obdob? Mook debhedmz&éB4kobet akt Naak
Pl oom se Moskmcliasstvo vpropagace nesousjet Sed?

napS2kl ad jcedsniogm ,pS@lseNw kT se influencer dot

Obr8§zek 10: Zakomponovg8n2 designov® str8nky do influencer

angiekostyshyn
a

‘ Q mok_czech

Praha City »
Pravidla soutéZe jsou jednoducha:

1. Sleduj profil @mok_czech
2. Oznag do komentafl dva své kamarady
3. Musig spinit podminku 18ti let

Mok je nejnovéjsi technolgie nahfivaciho tabdku u nas. Nahfiva
se do urdité teploty, tim padem tabdkova naplii nehofi takze je
méné $kodlivd. MOK mé ojedinély design, snadné &isténi a je
za super cenu (& stavte se nové v OC Novy Smichov a
prohlédnéte si zarizeni osobné. Probiha tam dokonce i soutéz
oiPhone 15 ()

YR 500]
3 Viuchery ra
¥ hodnati’ .00}

Ja osobné kufak nejsem a nikdy jsem nebyla, ale myslim si, Ze
tohle je skvéla nahrada klasické cigarety a tfeba se postupem
&asu koufeni zbavite Gping @

o Kde MOK najdete? o

@' Praha: OC Novy Smichov

@" Brno: Nam. Svobody 10, 602 00 Brno-stfed

@" Oficialni webova stranka: http:/fwww.mok-eu.com

#mok #mokczechrepublic #heatnotburn #heatnotburndevice
#jenprodospele #mokfwrd

#spoluprace #ad
Upraveno - 14 tyd.

oQvy W

To se libi mok_czech a 1091 dalSim
9. prosinec 2023

@ Pfidejte koment4r...
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Obr 8§zek 11: Zakomponoingncermdrkesngnov® str 8§nky do

migajdo

a
e mok_czech
Brno

@ migajdo ¥ UKONGENA druhé Vianoéna SUTAZ 9§
o 5 daréekovych poukéZok (po 1000kE, 5 vyhercov) do
kaviarne v celkovej hodnote 5 000 K¢ od novej dizajnovej

zna&ky @mok_czech ktoré je alternativou k fajéeniu s
nahrievanym tabakom

Pravidla sufaze:

1. Like na tato fotku

2. Sledovat @mek_czech a @migajdo

3. Do komentdru oznaé 2 osoby. Cim viacej komentarov tym
vétsia $anca na vyhru! ZAKAZ DUPLIKATOV INAK BUDETE
VYLUGENY

4. musi$ mat 18 rokov

-konec sufaZe: 21.12. 2023
Stastné a Veselé prajem a Good Luck &

Preo MOK?

- vyhodnd cena, USB-C, lahké Cistenie

« Nahrievajti tabakové napine do urgitej teploty, tym padom
tabakova ndplii nehori, &o je menej zdraviu 8kodlivé oproti
klasickym produktom na trhu, ktoré sa musia zapalit.

« Pristroje st velmi kompaktné, zmestia sa kamkolvek, do
kabelky, do vrecka atd".

« Zariadenia maju rézne farby a moderny dizajn

Kde MOK najdete? »

VR W

To se libi mok_czech a dalSimi
16. prosinec 2023

Zdroj: Instagrani Mok a InstagramGa j dogech, 2023

@ Pfidejte komentar..

s

I nfluenceSi sice nepSidgvaj?2 pS2sphvky, kte
alejetojedenbod T, kterT pravidelnnD zmi Rup82zmdej d
zmi Ruj2 design pS2stroje |i mnogstvz2 barev
celebrity a jako |id®, kteS$S2 dbaj?2 na svTj

se tak designovIimi vBhDcmi

Na design se modelSRy NDgdwht. SezZdiall yk at askk® zve p r
povhRNdom2 wugivatel T Instagramu jejich webovR
Vtomto story influencerka pSedstAAhgje, wedod
t2m, neg vyhlgb2wmw&gmso8d®dHgyukga&l dyj ejich kr 8§
S i tam urlithD nNco najde, protoge maj2 tohc
vhS2m, ¢ges&semeukg®l zsoebbgineviyahk §Hiowtoddy n
archiv autorly, 2023).
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Obr 8zek 12: I nfluencer ka _ Obr%ze
stry§nzknal ky 1dd pHZ B

.0-1:' y
f‘ hanadedkova_ &

® Existuji 3 typy MOK

Zavedeni modelu produktu

MOK MOK
FWRD 2.0

& MOK-EU.COM

any
na trhu

Poslete zpravu

Zdroj: Osobn2 archiv autork Zdroj: Osobn2 archiv auto

3.1.3 Velo

Spolupr8ce s umidl ci

Vsl edovan®m obdob2 zm®dlkeamspatepiapopaslad s
StejnhD jako &sIPddmin udViedlomMmMvee mpod wipMEco
kopie umbDleck®Wel @21 20QR21Bpst dgntamsout Nge ( a
mohou pSil §kat v2ce | id2, kteS2 se o umhn?2
Vpopiskuivsamot n®m pS2sphRvku je totig hlavn2 z¢
produkt. Vt omt o pS2padhD j e kz8bbdrlwk,a jVienl aok jjeen ckerl§a
na umbl ce. Sl eduj 2 c? tak nemus? rekl amn? .

vn2 m&ettomnost krabilky nikotinovich s8| kT v
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Obr8§zek 14: Nen8siln® spojen? znalky na nikotinov® s§]| ky

0 velo_.cz
PGvodni zvuk

0 velo_.cz Co se stane, kdyZ se spoji barvy a expresivni
kaligrafie? 3¢ Vysledek jednoznacné stoji za to! Podivej se,
jak vznikalo unikatni dilo od @iamRushdog, inspirované
#LifeInColour. == Nahlédni do kreativniho procesu a seznam
se s vizi, ktera se prolind napfi& jeho tvorbou. [

#VELO #YOUVEGOTVELO #jenprodospele
Upraveno - 24 tyd.

iamrushdog Was a blast! thank you for a good time! [fs o
{{

24 tyd. 4 To semilibi Odpovédét Zobrazit pfeklad

——  Zobrazit odpovédi (1)

alextran1993 ¢ &% & o
24 tyd. 1Tosemilibi Odpovédét

——  Zobrazit odpovédi (1)

roman__werner % ©
24 tyd. 1Tose milibi Odpovédét

——  Zobrazit odpovédi (1)

aViastnetty. kontrosty}

ijO takoye) X cube_one_ My Man ¢} [ @iamrushdog )

24 tyd. 1To se milibi Odpovédét

Qv W

@ 7o se Iibi laky.royal a 122 dal3im
5. fijen 2023

+ Tento vyrobek obsahuje nikotin, ktery je vysoce navykovou lat
@ PFidejte komentafF...

Zdroj: Instagrani Velo, 2023

Znal ka tak® spolupracuje se spisovatel kou
Opravdov® zboBiampor8polKwu| movou, s kterou V
stejnojmennil podcast (Knihy Dobrovskl, 2021

3.1.4 77 Nicotine Pouches

Ni kotinov® s8|l ky 77 Nicotine pouches ve sV
m-dy, cog je dol j®.stResimerkyt Tn o ikk eep i®h esvel ki s § |
v8g2, je to, ge jsou diskr®tn2z a ostatn?2 an
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3.2 Dostupnost

Tato kategorie reaguwjhe srea | m%s4 ka nod j kealftoar.al V o
tabg8kov® a nikotinov® virobky bhDhem rTznlc

rozd?z2| od cigarety, se kterou kuS§8ci vitg
neakceptaci z ni t Sn2ch prostor ven, moder n?2 t absgl
omzen® ug2vsgn2 pSi jak®koli |innosti (Toba

normal i zuj2 wug2van?2 pri&chit braepBoomnkt VT malplSy ki
prezentuj?2 jako dTl egit ounoesgont?n 2¢ dvallic mpaehdsi? nnc
telefon. DTlegitl je zde dTraz na to, §ge mo

denn2 | innost.i

Tabulka 2: Dostupnost

Znal ka DTr az Influencer

Ploom Anoi Ploomvdosahu dTI eg Ano,vma |
vRc2, vgdy pSi ruc|m2Se
Mok Ano, Mok jako ¢@g%I e|Ne
ale tak® pSi studi

Velo Ano, Vel o jako s po|Ano, velmi
|l i nnost em. Ni kojsil nD
nezaneprazeRuijttakge

ug2vat kdykoliv a

77 Nicotine Pouches Sp2gdge ne -

Zdroj: Vlastn?

3.2.1 Ploom

DTl egi t8 @g@®lLn2 iviBc gk vot u

Pl oom, stejnhD jako i jin® tab8kov® znal ky,
vRDc2, kter® 1id® dennhRD wug2vaj2. JinTimi slc
vblkk&m dosahu ugivatele. Pl oom tak na I nsta
jako je napS2klad tablet |i z8pisn2k. Plo

spot Sebitel ® st&§le najehdchyggdgkperzmmhgei mo
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Obr 8§zek? Z1én2 ZjasSko spol el n2k na pracovn2m stole

Zdroj: Instagrani Ploom, 2024

Ploom jako soul §8st pracovn? mor 81 ky se n

influencaeafTheacer T, kde oblas nejde zSetel

upS2mn® dopar snémt2ch je Ploom zobrazov§n

nos2 pSi sobND stejnh jako napS$S2klad kIl 2] e,

mobil.

Obrg&zek 16: Tab&8kov® zaS2zen? jako dTJlegitg§ osobn2z vDic
e 82

wm PlOOM.CZ 3h
" Lola Marsh - Gi

(:i lukas.oce

Poslete zpravu Poslete zpravu Poslete zpravu

Zdroj: Osobky2202dr chi v autor
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Pl oom na pracovn?m stole vedle k|l 8vesnice d
pokl 8daj 2 vedle sv® k|l 88vesnice. Ukazuje, Qe
nemus?2. Ug2veggn2 Ploomu |j e mncoihgeamm ewvi2ycset dsaodc ivi

pS2padech i dovoluje |idem, aby Ploom bRhen

Spojovgn2 tab8kov®ho virobku s j2dler
Ploom se st8vs§8§ spoleln2kem pro jakoukol:/ |
telefon do sv® l|lbal,?2 zk ostte | n ®hbod hzeart hj8zden? se
znal ka Ploom doc?!l it svoj? komunikac?2. Pl oo

pravidelnim denn2m |innostem.

Znal ka Ploom z§8r-owfelRuevnycuegr2Tv.§8 Innafnlouencery (
ss r 8nku tr nodb.dcoobm, 12k3d6el 20 28323 pr ob?2 hal proj ek
X.Vr 8mci tohoto projektu vgak byl o jckodpoernu| e
ANeukazuj zaS2zen? v kom@mz028d). s j2dlem, al

Obr 81z%:k Spojovgn2? modern2ch tab§kovich zaS?.
| . - g - i

e ploom.cz \= Jaka je vade idedini snidané? =

Rana kaZdy snagi jinak, vZdycky ale pomiiZe, kdy? si je udélite
pfijemna. Tfeba dobrou snidani.

Co po ranu nejvic nakopne vas? Béh, snidang, prochdzka nebo
wam straci jen rychld kava a jste ,ready"? &

Méte v mobilu néjakou fotku vydafeného rana? = »

#PloomCZ #PloomX #JsemPloom #PloomTrulyUnique
#HeatedTobacco #jenprodospele

6tyd
B ivonabukova No, klido jako obrazek 1. Realita - rohlik v 1)

" poklusu &
61tyd. 1Tosemilibi Odpovédét

Qv H

19 To se mi libi
22 leden

TABAKOVE PRODUKTY NEJSOU BEZ RIZIKA A JSOU NAVYKOVE.
URCENO VYHRADNE PRO DOSPELE. (© Piidejte komentd.

Zdroj: InstagramPloom, 2024
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3.22 Mok

Tab8kov® zaS$S?2 z e ns?o ujsatkSoe dpfoongo cvn 2 k  k
Znal ka Mok sv§ zaS2zen? vepslToddhhean®machdnb
mug@S2stroj se objevoval ve vnitSn2m prost S

pol 2talwew 42naltlkypyl Appl e. Mok m8 pomoci se sou

nebo ugivatel. pomoct AvkMoki 2. dofitMeken s oag |
2024).
Obrg8zek 18: Spojen2? tab8kov®ho zaS2zen2? s pracovn? |innos

mok_czech

mok_czech MOK i jako podpora pracovni morélky ~/
#heatnotburn #enprodospele #MOK #heatnotburndevice

#mokcz #cz #luxury #luxurybrand #mok2.0 #mokminiplus
#mokfwrd

7 tyd

. francesco_petroncini & % W W W @ styl ©
71yd. Odpovédet

oQv W

11 To se mi libi
29 leden

@ Pfidejte komentéf...

Zdroj: Instagran Mok, 2024

Sp2ge vgak nergaov?2e sepoNMek2swoj 2 marketingovo
pS2strojreudMent skekTm gi votem a ulen2m se. Tak
Kkomuni kaci pTsob?2 vel mi ml adhD, ag | eikao st ud
studentskl vzhled podtrhuje napS2klad tak®

nebo tenisky, kter® jsou specifick® pro mla
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Obr 8zek 19: Reel ukazuj2c?2 zSejmhN studenta, kterl jde se

mok_czech
Serialy + Hot

mok_czech Vkro&te do dne tou spravnou nohou s MOK 2.0 %/

#heatnotburn #jenprodospele #MOK #heatnotburndevice
#mokcz #cz #luxury #luxurybrand #mok2.0 #mokminiplus
#mokfwrd

9tyd

. francesco_petroncini & & W o
| 9tyd. Odpovédét
11 To se mi libi

dnrrdnr” ety b 16 leden
-l (' {-l"’-
A v L v
Al

Vo s
s il v = |
b . ’ . . v
5 - 1 " — ﬂ © Pfidejte komentaF...
A e Tidh RED Yend,

Zdroj: Instagrani Mok, 24

To, ge se Mok skutel|l nh zagneSucjhe dnaa ¢s2tcuhd epnSt2ys
jasnhD vypov2daj?2 o tom, ge c2lov8 skupina .

nebyl pouze zavsg§dhDj2c?2 kvTli gkoln2mu batoh

PS2moend2 na studenty byl nap@PKiad|ps2splwme
skvhRDle ulfev@l msMoakgrrad®2@24), jeho zamhRSen? na
j asn®. Na fotografidi je otevSen§ <cvilebni
Ecoomi cs, kter8 se vyug2vs§8§ jako hlavn2 wul ebn
na bakal §Ssk®m stupni st u @raza. Ty a jakKdwkeailnuks® g k o
jedn8, vgak dle fotografie nelze pmchouat . N a
navodit poci t, ge se jedn8 o ulebnici pro
Dal g2, nejsp2ge ulebnici, obsahuje vedle zas

ugi vatele Instagramu naMok,24.Femk o selbeaddam
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na studenty znalka pSid§vala ve zkougkov®r
pS2sphNvky dotTk®%jSstcrojsemrMdlaxace s

Obrg&8zek 20: Spojovgn2 alternativn2ho tab8kov®ho zaS2zen?

mok_czech

mok_czech Pfi ueni vam MOK skvéle ulevi od stresu &2
#heatnotburn #jenprodospele #MOK #heatnotburndevice

#mokez #cz #luxury #luxurybrand #mok2.0 #mokminiplus
#mokfwrd

8tyd

. francesco_petroncini & W W W@ o

8tyd. Odpovédét

oQyv W

12 To se mi libi
23 leden

@ Pfidejte komentar ...

Zdroj: Instagrani Mok, 2024
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Obreskz 21: Tab&8kov® zaS$2zen?2 v kavs§rnhD zSejmh bRhem studia

mok_czech
mok_czech Budte sebevédomi po boku nasich MOK zafizeni

#heatnotburn #jenprodospele #MOK #heatnotburndevice
#mokez #cz #luxury #luxurybrand #mok2.0 #mokminiplus
#mokfwrd

8tyd.

.1, marianmiko7gmail.comé Maridn Miko RODNIE CISLO ©
& 730330/8760 Rok 1973.30.03.
Eniel.marianmike7@gmail.com

7tyd. Odpovéddt Zobrazit pfeklad

‘ francesco_petroncini @ W W W @ [v]

B1tyd. Odpovidét

oQaQv H

6 To se mi Iibi
25 leden

@ Pridejte komentar...

Zdroj: Instagrani Mok, 2024

3.2.3 Velo
Ug2vegn2 nikotinovich s8|l kT bRhem prac
Vel o pro svoji propagaci vyug2vs8 influencer

snDkolika i6¢tlmentkuyprhkpaguj?2 prim&rnh skr
jednoduch® ddbnodualilim spopisky. Velo nikoti

z8kl adn jejich diskr®tnost.i a mognosti | e
ug2vsgndvhichosB8hkT u influencerfcdbj &vapel Rt
se tak objevuje jr&@&mcveproevpalo¥tale,j imdlk hv pr
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Obr8§zek 22: Spojovgn2 nikotinovich s8|l kT a pracovn?2 |inno

12:27

("- luciebechynkova @ 3h
<5° @ Zobrazit pfeklad >

#YouveGotVELQO
#jenprodospele
#spoluprace

18+ Tento vyrobe ahuje nikotin, ktery je

18+ Tento vyrobek obsahuje nikotin, ktery je vysoce navykovou latkou. 4
vysoce ndvykovou latkou

Poslete zpravu QO vV Poslete zpravu

Zdroj: Osobn2? archiv autorky, 2023

Nikot i nov® s8&8|l ky jako diskr®tn2 virobe
Vel kou soul 8st ? propagace Velo je fakt, g e
virobkT nejv2ce diskr®t n2, | ehog znal ka ve
| asto obtRNgovaly ok@packeds§kZasS?vtmndl mamzat
probl ®m do jist® m2ry Seg?, protoge nevyd:!
nekuS8kTm smrd2. P8ra, kterou vydS§vaj?2 za$§*
|l idem nepS2jemns§. oZmaaltk@mhoVel e sugijte mv IBdS | k
neobtNDguj2 sv® okol2, kter® mTge m2t znalnl
ni kotinovich s8I kT nikdo jinT kromhD ugivate

~

s8l ky strategick8 vIhoda.
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Obreskz 23: Ni kotinov® s8|l ky jako diskr®tn2 virobek, kterT |
10:14 all T .

813 W T
S velo_cz

§ velo_.cz

PREJDIGSNA

SACGKY

18+ Tento wjrobek obsahuje nikotin, ktery je vysoce navykovou latkou. 18+ Tento vjrobek obsahuje nikotin, ktery je vysoce navykovou latkou.
Qv ' W oav : W
65 To se mi libi 9 To se mi libi

= Ei vy 2C ki 7
velo_.cz Zadny kou¥, Zadny zépach z koufe.* Pouze vysoce velo_.cz Dalsi vjhody sécki VELO?

kvalitni pFisady a spousta pFichuti, ze kterych si mlze§ < Volné ruce .
vybrat. & To jsou nikotinové sacky VELO. - I:J-eubSezvujes sve ck?l'
o Siroky vybér pfichuti

*Tento vyrobek neni bez rizika a obsahuje nikotin, ktery je & Muzes pouzit kdykoliv a kdekoliv

névykovou latkou. . . PR .
Y Co na VELO nejvic bavi tebe? Dej nam védét do komentare.

#moveontoVELO #VELO #jenprodospele #moveontoVELO #VELO #jenprodospele

pred hodinou

Zdroj: Instagrani Velo, 2023

Ni koti nov® s 8| kjyak @&kwol is ploil red & tki k

I nfluenceSi | asto ukta@mIi}JS |parkooduukkotl il el § snmoojsitt
|l innosti, na kter® se hod?2 voln® ruce, pS2 |
na nahS2vanl tab8k nem2stn®. Spojuje se tak
l et adl em, nebo balen?2 d8r kTovl8n?2hr alna?k psoal niat

uvsg8&§d2, Velo nikotinov® s8|l ky wugivatel mTge
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Obr&8zek 24: Spojovg&n2?2 ug2vgn? nikotinovich s&§8l kT s t®mnS

S s2._olov N

® svoxnyrioadaioul §‘

g,
"iony oz
> i,

\ 3
_nivoslin sjurdsado sladoryy oansT +81
wosbiil ovoshyrin 9202y of ol

18+ Tento virobek obsahuje nikotin,
keery je vysoce navykovou litkou

18+ Tento vjrabek obsahuje nikotin, klery je vysoce navykavou latkou 18+ Tento viirobek obsahuje rikolin, ktery je vysoce névykavou Hilkou OB UOVOXYVEN 3302¢V 5 IS . ildin Siu2d0 Hadowy otnsT +81

Qv

Zdroj: Osobn? archiv autorky, 2023 a 20214

3.2.4 77 Nicotine Pouches

77 Ni cotine Pouches pS21ig nespoj uj 2 poug
konkr ®t n2 mi |l i nnost mi. Firma vgak produkuj «
kter® maj? m2sto nikotinu kofein. Tento pr
lninostmi, ve kterTch |1l ovhRk potSebuje Anako
3.3 Relax

Tabulka 3: Relax

Znal ka DTr az Influencer

Ploom V. meng2 m2Se ano Ne

Mok Ano, jako pomTcka Ne

Velo Ano, | asto pS2bnDh|An0
bNDhem rel axov8n?

77 Nicotine Pouches Ne -

Zdroj: Vlastn?
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3.3.1 Ploom
Pl oom si je vhDdom rghbb)] ®gedobhNDd@ dpesug? | u
spS2jemnimi z8gitky, jako je napS2klad rel

zastavit. Tyt o ok apnddiktem P o e mpojtwejn? jreutmdlp S
nen8silnhD na f othoagsrhatfaigi§ c &P Ifamwhms,Da® 0 a/4n) . PS
nepTsob? ng8silni, ale sp2ge jako pSipomenu
relaxovat.

Obrg&zek 25: ZaS2zenpr st SahsSk vianfdeltabaddki j ako

ploom.cz
Plvodni zvuk

F

ploom.cz Zivot kolem nas neustéle zrychluje. Proto je &m d&l
dulezitéj$i umét se na chvili zastavit. £

Zkuste si doma vytvofit misto, kde se budete citit dobfe. Svou
odzu klidu.

Ridit se miZete principy minimalismu. Zbavte se pfebytegnych
véci, pustte dom( pfirozené svétlo a obklopte se kvétinami.

To vam jisté pomizZe, uZit si kouzlo pfitomného okamZiku.

#PloomCZ #PloomX #JsemPloom #PloomTrulyUnigue
#HeatedTobacco #jenprodospele

5 tyd.

' ivonabukova ' to se Vam povedio @ % ©
o J
5tyd. 1Tosemilibi Odpovédét

——  Zobrazit odpovédi (1)

Qv W

12 To se mi libi
29 leden

@ Pfidejte komentaf...

Zdroj: Instagrani Ploom, 2024

3.3.2 Mok

Relax a YW eva od streasnu®m?2kydamS2gemBr iMd kv Tb
spropagac? Moku a pr8ce |i gkoly. Znal ka c¢?2|
studentimaj * ednu a Y%noru zkougkov®, cog je | ast

silnhNj g2 strpechlnedu ozmnaylkkye. Mazk pak d8&g8vE s my
zaS2zen?2 Mok nlegpemn? makoo nsStsSemlPpmck, ale tak®
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Obr 826k ZaS2zen? jako prostSedek k relaxaci

mok_czech

mok_czech MOK Mini Plus je skvélym doprovodem pro Vase
chvile oddychu

#heatnotburn #jenprodospele #MOK #heatnotburndevice
#mokcz #cz #luxury #luxurybrand #mok2.0 #mokminiplus
#mokfwrd

7 tyd.
@ francesco_petroncini & & %W % % MOK Styl @ <
>~ 61jd. Odpovédat
11 To se mi libi

' 6 unor

© rrideite komentat..

Zdroj: Instagrani Mok, 2024

3.3.3 Velo

Znal ka Velo ve vel k®m prezemdlugr>u,sva® tvd rlodx
influencery. U t®totzmal g Vel bol Ewbvipoupg? oh
kdykol i v. U vgech Jlinnost 2 tak mTge spot S
sinfluencery, kteS2 maj2 jin® hlavn2 povol
pomDrnhD nen8silnhN, protoge zobarkaoz vjjeg ipcrha csulj
oblas zrel apdvapNDv Redlax( whRt gi nou ve formhD |
Il nfluenceSi Jasto tvoS2 vmeamketiengowW® ch®muar
vgak tak® z8sadn?, jedinkilwplo®i a wdamS2padOgYal

snNDjakou formou relaxu velmi | ast®.
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Obrg&zek 27: Nikotinov® s8]l ky jako prostSedek k relaxaci

wil = 20:1

velo_.cz 2h - X ¥/ velo_cz 5h

I'l Nat King Cole Trio - ‘Tis Autumn >

18+ Tento vyrobek obsahuje nikotin, ktery je vysoce navykovou latkou. 18+ Tento vyrobek obsahuje nikotin, ktery je vysoce névykovou latkou. 18+ Tento vyrobek obsahuje nikotin, ktery je vysoce névykovou létkou

Poslete zpravu

Zdroj: Osobn2? archiv autorky, 2023

3.3.4 77 Nicotine Pouches
Znal ka se zlehka dotTk§g i PeihaxbsahupbPenpkt

kofein, proto nejsou tabulce zahrnuty.

3.4 Technologie

Tabulka 4: Technologie

Znal ka DTr az Influencer

Ploom Ano, ale viraznh n|Ne
design

Mok Ano, ale nigg2 neg|Ano

Velo Ne -

77 Nicotire Pouches Vel mi okrajovD Ano

Zdroj: Viastn?
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3.4.1 Ploom

Technologie je pro Ploom dTlegit§g, i kdyg r
by z8kazn2ci mRli pocit, ¢ge2meppepndun&gumabst
dobnN j & keahnbhogie tak® vn2m8na jako repr

technologicky vyspRIT mobiln2 telefon bude
stejn® pravidlo plat?2 | pro zahS2vanl tabsg
musBTt odpov2daj 2c? pogadavkTm z8kazn2ka.
Aexkluzivn2 technologied, |2mg poBldoomhS8vEg K
2023).

Obr§zek 28: ZamhSen? na technologie u tab8kov®ho produktu

@ ploom.cz

@ ploom.cz Ploom X diky exkluzivni technologii HeatFlow vytvafi
a udrZuje optimain’ teplotu po celou dobu zahfivéni. Diky tomu
vam pfindsi autenticky zaZitek. Vice informaci najdete na
odkazu v biu.

#PloomCZ #PloomX #JsemPloom #PleomTrulyUnique
#HeatedTobacco #jenprodospele

TABAKOVE PRODUKTY NEJSOU BEZ RIZIKA A JSOU NAVYKOVE.
URCENO VYHRADNE PRO DOSPELE

Zdroj: Instagrani Ploom, 2023

34.2 Mok

Mok vr 8§ mc i sl edovan®h o noobddeol bk2a nsi p cal unpor daecloevna,l  k
komuni kaci vRtginou nezamhDSoval. na jednu o
je ale vnNtg2 zamNSen?2 na desi ghog®i prdvnad &
pSesto pokrolilou technologili propaguj e j al
napS2klad konkurenln2 vihodou oproti jin® z
Plus, cog je nej meng?z aRS2eae?naia,h SRtvam® ¢ a b
(InstagraniMok, 2023).
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Obr8zek 29: Technologie produktu jako soul 8st marketingov

mirka.pikolova
a

o mok_czech

Placené partnerstvi s mok_czech

* Pod p'r'-i;péve; oznaé 2 své pratelé, které by byli za
poukdzku moc radi.
* Musi§ byt starsi 18 let.

28.11. vyhlasim 5 vitdzil. Peji hodné $tésti @

MOK mé spoustu vyhod
- Nahfivé se do uréité teploty a tak tabdkova
naplii nehofi a je pro vase zdravi mnohem
lep$i nez jiné produkty na trhu, které se
musi zapalit, napfiklad cigarety.
«+ PIno barvi¢ek na vybér.
- Vypadaji opravdu krdsné.
« Baterie vam vydrZi cely den.
+ MOK mini Plus je zafizeni na nahfivany tabak,
které je na trhu nejmensi ze viech.
* Snadné Eisténi.
* Vejde se kamkoliv.

o Kde MOK najdete?

@" Brno: Nam. Svobody 10, 602 00 Brno-stfed

@' Praha: OC Novy Smichov

@ Oficialni webova stranka: http://www.mok-eu.com

- MOR

BRING THE HEAT

#mok #mokczechrepublic #heatnotburn #heatnotburndevice
#jenprodospele #mokfwrd #soutez #spoluprace #ad

18 tyd.

Qv W

To se libi mok_czech a 528 dalSim
22. listopad 2023

@ Pfidejte komentar...

Zdroj: Instagrani Mok a InstagramPi kol ovg§, 2023

3.4.3 Velo
Vel o nikotinov® s8|l ky ve sledovbBnt®m pbdobde

jejich produktu jako soul 8st mar keti ngov®
produktu smpi2@e2mpodmugvotsnzm rizikem oproti

3.4.4 77 Nicotine Pouches
Ani u 77 Nicotine Pouchespense\iEmicat @ Slealtse ot

produktu naopak influenceSi mluvili nap$S2kl

nab?2z?2
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3.5 Luxus

Tabulka 5: Luxus

Znal k a DTr az Influencer

Ploom Ano, pSedevg?2m skr|lAno
poSg§daj 2, cceel kzonva§l K

l uxusn2m doj mem

Mok Ano, vi zuali zace m|Ano
podtrhuje luxus vI

l uxusn2m givotem

Velo Vel mi okrajovDn, Ano

sl ux usn2 m iafligneery docAim

77 Nicotine Pouches Ne Ne

Zdroj: Vlastn?

3.5.1 Ploom

Propagace znavelyk ® ||oSsm ij ezad ogena na tom,

virobek. Nejde vgak jen o s amambohdinflyemcend ukt .

a celebritami napS2| tmmohamio dwi§xdsent. Spomj kijt % S
nav2c poS8&§d§ uni k8§tn? party, na kter® tyt
pozv8nky, a ti n8slednhD ukazuj? tyto eventy
party pTsob?2 jako pprroop rAaockorvushn @ ryeveod Seend rcphofia Sé
a pohogthRn2m (a vgudypS2tomnimi n&pisy Pl oc
to, ge jejich spolupr8ce nevypad8§8 jako plac

poctPRny t2m, WYEeEPbgskgi npoPV ®myn, neg ge by b

placen® a byly tam prim8rnDhD kvTIli zisku.

Znal ka ukazuje sv® virobky jako luxusn2 zb:
l nstagr amu. Il nstagramovsg komuni k@& ceS ?jsep Mvrkoy
pTsob2 luxusn2m dojmem. Dle vzhledu rozloge
c2l2 nayggemy S2jmy |i osoby aspiruj2c?2 n
poS8§ds§ i southNge, kterT pocich Nihhesu bgdr &

viuxusn2mvyegodtmlim £1 ekt iRoom, BO23).em (|l nstagr
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Obrg&zek 30: Ploom pS2sphRvky v mobiln2zm zaS$S2zen?, |luxusn?

112 wll T -

< ploom.cz Q

Zdroj: Instagrani Ploom, 2023 a 2024

3.5.2 Mok

|l nstragramovIl prof i pocitann d lukkyu sMg k kprea d ujsee ioc
rekl amn2ch fotografi2ch. Ludms i j plopi s& o pIS
pS2sphNvkT, al e komwrdiekdauge clrPans tpaoci dand a8 swe
Sluxusem si tak znak k8l htapedpSBdavgimNDve

Mok pro svoji propagaci vol 2 zn8m® model ky,
pTsob2 na I nstagramu coby influencerky a |
zbog?2m. To | ast o v y2hd?2e.d 8§ Smpqgu¢lkani e pee firmw h s | e

strategicklIm krokem.

I mi mo s pwd Si@jrrét ez s§ ml mi mo del kami znal ka
mat err 8rhci Vjejich viastn?2 komuni kace e vDt
model ka), gnBr ®bjel dmu&ua nal 2| en8 a z8bDr

vel komRDstN. Znal ka tak ukazuje vzhled a AVl
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Pro mlad® geny tak mTge bit pS2stroj Mok as
vel komBhDs tsk. ZzTnoa | kgge Mok snag? prezentovat |

hashtagy #l uxury a #leyx wrhy iprS& rsg inpokk PDRd).j( d nasn @

Obr 8zek 31: Mok jako inspirativn2 |l uxusn?2 znal ka

Zdroj: Instagran Mok, 2023

3.5.3 Velo
Znal kas eVesleo svimi nikotinovimi s8lky nesnag
sp2ge jako pohodovs8 znalka, kter8 nab?2z2z di

cigarety, mTge blt pougit kdykoliv aRkdekol
a je zamhSena na mnohem girg2 c2lovou skupg

spojued uxusnhN obl el enl mivel knlahi3g tean.T nmd n ajleknaa mi e

zamNDSen§8 na mlad® |idi, ale sp2gevgeohAay ko
vt ®t o kategorii, a to i pro lidi, kteS2 sto
napS2klvadd alzindim ¢ etovgn2m | i rplizenrTenmin giynf | ZuSerr
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znichg nNhRkteS2 jsou i Vvygganmoot nv8D kpur oap argTazcne® h
influencerT je velmi uvolnDng, nejedn§8 se o
L8stelnhD se vgak t ®t o kra&necgio rsipeo |duwpri&cge iV eln
se slovenskIm rapper em KonaKoaaxe naynstagrankur z e V
prezentovgn vijezd do rakousklch Wupusrkde
horsk® chathD (osobn?2 archiygadssk®mk i eB®Id by

smDru tak® daly oznalit za | uxusn?2,.
3.5.4 77 Nicotine Poohes
DTraz na prezentaci ni kotinovich s8I kT | ak

Nicotine Pouches. Produkt je sicgednom zp S2 spRvku nazvg&n jako Ap

ned8 se vgak S2ci, ¢ge by tak byl granidgdukt z
Ni cotine Pouches, 2023) . Propagace opRDt pT:
poznamenat, ¢ge produkt nen2 tak intenzivnhi
Velo.

Vyhodnoicen?z H

Pod hypoT®z8kov® spol el nootbikyprjakagujif est ®
zaS2zen?2, kter§ se st8§vaj? dopllyRkeamSaz emrey o
Design, m-da a umbDn?2, [bauwusu plreo ztd,e Pelzaox ,0 viad
mezi znalkami prod§vatadk&8imiazmiSéd&wnad] @2 miah
ZaS2zen?2 na zahS2vanl tab8k se v komunika:t
virobkT, na poudgitou technologii a pocit | u
autorka spojuje 5 2 m, ge prdodaktiytabSkah$Sou v2ce vid
s8l ky nemus?2 blt bRhem ug2vgn2 vidhRt vTbec
tab8k uvaguj?2 | 8srabaPenakmuo? tepleRownat %l
esteticky I 2bivPdnat ®echnol ogicky vy

Zaj?2mav® je spojen? znalek a umDIlcT | i ns§v
pohl ed pS?2pm® dsugkdtjeem?2 cso§ mTge ArozmBDInitd r
l id2 ke sledovs8§n?2 profil T f i r mylnstaglamddviky t ak

ni kol i v konzumovat rekl amn? obsah. Vyug?2v!
sr TznT mi sout Ngemi , kde mohou sl eduj?2c?2 wvyh
nab2z2 interaktivitu a mognensjsoutakytyorp®fily h o d n «
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otevSen® i nekuS8kTm a lidem, kteS2 maj?2 |

umnin 2 .
Znal ky tak® vyug2vaj?2 toho, ge | id® mohou v
od cigaret. U pSBSkrojd2ma lzahtSé vas2 strao]

vkavs8rnhD nebo nappaeacwovnrvh?2mobiDolddhegpnpe dolkch
nemyslitel n®. U nikotinovich s8|l kT je tent
ugivatel ® mohou BkubekdpPkall? wktod Rd gniusie | n WKk
ni kotin konzumupdvdstaghDjeemoghn®ar @halk8&m se
ug2vsgn2 tabg8kovich | i nikotinovich virobkT

Zvirobku hlavnhD vyjtejigsS§d wgienmdyj eSspgli elosnsk
to ve vgech prrogsnicar escvi®R komeulnkyk avce prezent uj
ag luxusn?2, za kter® se |l ovDk nebude styd
dopln2 kag#bv®utsphpiol el T@ab&i neprod§vaj?2 nikoc
soust SednNn2 pSi vgech mognich aktivit§8ch, &
ba naopak. Velkouroliv ®t o komuni kaci hraj?2 i i nfl uenc

byla H potvrzena.
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4 C2 | en? na ml ad®

Na z8kladhR odborn® | it er adurzyn ablyklya nvay tlynlsetnaa
na ml ad® huldost i byl o |asto upozor Rovg8no na
ml adi stv® a velmi mmiskd®@el iidif | uancerpS¢dtey§:
Tato taktika pom8h8 tab8kovim spolelnostem
i dz2. Na tyto taktiky vgak bylo ze strany c
na Instagramu®sta&ljeaklPhm2zmhBsaobamd), se vDnuj

4.1 Cool faktor

Znal ky st8§l énspalngrayyj ale z8§roveR pSigly
kml adim Iidem, a to skrze soutRge, spolupr §
Znal knyauslé | 'y v yug2dvnaetg nt2o hdoo,b Nc op rjoe mi ad® Ac o
tab8kov§ spolelnost se prezentovat napS$S2kl a

j e, ge instagramov® str8nky znal ek mre2pTsob
materi 81 . NRDkter® pS2sphRDvky | spol upr 8ce
takovlch, kter§8 pSedevg?2m mlad® | idi Zzaj 2 me

soci 8§l n2ch s2t2ch Acoolfi a pSit8kat sl eduj?
Tabulka 6: Cool faktor

Znal k a DTr az Influencer

Ploom Ano, poS8dsgn? c 00 |Ano
spolupracuj? se t8§
| asto zamRSeny na
#terapiesd2]l en2mj 30
let

Mok Ano, sponzorklubovc h akc2 p|Ano
poSadatel southg?2
skupina 1522 let

Velo Ano, j ako organi z § Ano
ml ad® dos pnDIl @nfluenseyy,
c2lovs8 sXetpi na 18

77 Nicotine Pouches Ne Ne

Zdroj: VlIastn?
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4.1.1Ploom
SoutNge

Vel kou soul 8st propagace Ploomu jsou rTzn®
zaS2zen?2 Ploom. Tyto soutRge se odehr8§valy
pSitom jednoduch§ a snadn§ navssopultndXni2 .s |Veltc
Il nstagram @ploom.cz, d§t srd2] kdkosnewtt [F§HrRcrh
(napS2klad koho by Pl oi®@memmobaaesyal iPragi
pSedmNty vihry se vgak mohpwjek emg#t er Npp&3sHE
vygla southRg, zkkeugemspoVadlvaht@al wsk®ho bal 2]

kter®mu southRDg?2c? mo h | i vy Bmgt [Pomodgk ywe# t2d
stalilo si vyzvednout ob8l kua peukber ®ab 08
do Ambiente restaurace, kterou influenceSi
m2 st o. Pr vtnagt ikde sdesk al , jednoduge obdr g

drobnost2, jako jsou napSl2kdkayd, pjoankood kjys, o wa gk
od umDlce a ambasadora =znal ky Pl oom Maxi m:
sPl oom, nebo vh2okteenldu pir osedvzaapvlj | enTm el ekt r

na hudebn2 akce. V2ce komplré&xn2adsgdomutiRGopals

Vogue, vi 8§ mc i kter® dostal.i | i d® pS2leditost n
bar vou. Viherce mo h | SvTj projekMilr&mld i zc
(InstagraiP| oom, 2024). SoutRNge ypbsbuytedyn®Thod
CelkovhD se ale d§8 S2ci, ¢ge jsou southDge sp?

se bav? a pozn8vaj? nov® vDci

SoutNge jsou velkou soul 8st?2 aktivity zna
vyhlaguje pom@drmhBolp®avideynlPsou vel mi atr
tab8kovich virobkT, cog mTge motivovat | idi

kter® jsou snadn® na zapojen? se.

Pl oom m8 vedle soutDg? a dal g2ch pdemBDr nDh

pomBDrnhD netradi| n2 zpTsob, a t2m jsou even
vel k@ HmHdeoweenskou party a Valentinskou pa
ge na nND byli pozvan? rTzn? infaljderceSi ,Plk
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akce. ObnN Pl oom akce byly zcela zjevnD pom

vizdobu, tanelnice, tematicky | adhRn® j2dl o
|l nfluenceSi na akc2ch

Pl oom vol? girokou paletu infl uenceeuf, ktei
artisti, novingSi, umhDlci, zpRNvs&ci, moder §t

~—+

NDchto akc2ch objevuj?2 osoby pohybuj2c?2 se

akce. Ploom tak pokryl pomNit maR ®vellTlkod chk &N
kategori2 od 20 do 45 | et. Zaj 2mav® | e, g
produkty Ploom. Velmi | asto d§8vaj2 nap$S2kl
pozv8&§nku na Ploom pS8rty,r 8nmccieoalkyl!| apBboddWEn
objem pS2bnNhT, kde influneceSi ukazuj?2, jak

influnecerT n8§slednhD pSidg§vsg pHrspPBviakcAa $
nech8vg i poldsneadd®r WyBbat umd, ©6i dé8yat na so
tom, co zrovna dhRlaj?2 a jak se bavz. Kv Tl i
nepTsob2 nijak reklamnhD, cog mTge wudrget s
pS2bNz2ch al enipSzemk2vrakya vdd Mlemédmwa j akogto pro
fotografi2ch je ale vel mi | asto vidDdDt ngze
koutc2ch, kde se influenceSi hojnn fot2. Za
kteS?2 prnofji2l yza kter® vyzpov2d§vaj? cel ebri
rozhovory pS2mo na Pooom party. Pl oom akce
celebritvl ukr at i vn?2 aéntrufPrabyst or 8ch v

Halloween party

Ploom rozesl alzmp®muivi nksyolr§fmnd mvysokT mi dosa
pak nafotila/natolila na sv® story, ge po:
neukazoval. pozv8nku buN mluvil.i o tom, ge
se na partg pBigralupb2p¥dT vypadal pS2sph
Zachycoval obs8l ku, pS2padnhD infhaempoenwgnkiu:

kt erou n8slednhN svim sleduj2c2m ukazoval.

Maxim Pai peeramblasadbrem znal ky. Pozv8nku o
mimo jin® poS8§d§ t8&bory pro dnbti zamhNSen®
pSedpokl §dat, ge jeho profil mTge sl edovat
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InfluenceSi bylie oafhHzs @OnT pjoavyB®@, ,z&a byl i
obsah, kterT na sv® s2thD d8§vali, finanlnhD c
pravdRDpodobn®, ¢ge se jedn8 o urlitou for mu
influenoeéi § $isou vel mi podobn® a pTsob?2 d
instrukcekt omu, co d8vat na sv® I nstagramov® Y|t

Obrg8zek 32: InfluenceSi dg&vaj?2 do svich pS2bnDhT pozv&nku

PLOOM @ PARTY

2NITE

BPOPUPBARPRAGUE

Poslete zpravu Poslete zpravu

Zdroj: Osobn2? archiv autorky, 2023

BNhem akcentbryd onftkvelSiek pS2bNhT k prTbNRhu ak
rekl ama oznalen #ad jeden pS2sphDvek. I nflue
j2dl o, pit?2, tanel nice. V. pS2bhnNz2ch se ho
skl eniac?schn8mh jako vel k® svDteln® n8pisy)
@popupbarprague, kde se ud8lost konal a. DS§I

daly dRlat, jako je napS$2klad tetov§&§n2 hen
okn&ka, ze kter®ho pouh8 ruka podala n8poj p
party byly tak® profesion8ln2 tanelnice, K 1
Vizdoba party byla na vysok® %rovni, j de

nBl adn®. Na party je tak® oblerstven2 a mog
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I nfluenceSi neoznalovali sv® story jako rek

ge je Ploom pozval

Samotn® zaS2zen? Pl oiodiDthed yil of viee vde §ii ndd v

neml uvi | i . O akci sice informoval sv® sl ec
okrajovhD. Ten pak zachycoval, jak party vy
celebrit, kteWreSme akR2ebli Bstktidri® i nflunec
velmi | asto zachycovan® vgudypS2tomn® n8§pi s

jindy se ned§ S2ct, tdmu,gl de on &p8insdy , Plvazchm e
m2 stech. cDx§ seee tiedkydyS¢ i nfl uenceSi nepropag:

znal ku na tr hu.

Obrg&zek 33: Last® ng&pisy Ploom v pS2bnRz2ch influencerT

943 e 9114
| Ploomicz 12 "\ Bloomcz 10h
1 moon biues - Halloween Waitz > X i 1"l 070 Shake, Anyma - Black Dress (Anyrm.. >

(&Y gabriclapartysova ey el Kreidiova

HALLOWEEN PARTY
- -

Zdroj: Osobn2? archiv autorky, 2023

I nfluenceSi tak® | asto ukazoVsabb2ppospSadsdy
a luxusn2m dojmem. J2dlo a pit2z je temati ck
| eskTch celebrit, kter® se spolu fot2z a odp
party udhRlat atrakti v(niz kdyezh omogrny8 [jOe rP| podm
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