Abstrakt

Diplomova prace si klade za cil zmapovat soucasnou propagaci modernich tabakovych vyrobki
na Instagramu. Prace se zamétfuje na hlavni témata, kterd jsou v souc¢asné dobé v propagaci
téchto vyrobkil aktudlni, vyuziti influencer marketingu, ale také eticky sporné body v této
komunikaci. Pro naplnéni cile prace bylo vyuzito kvalitativni obsahové analyzy, pomoci které
mohla byt komunikace tabdkovych firem zkouména do hloubky. Mezi hlavnimi tématy
zkoumanych znacek bylo vyuziti motivl designu, mody a uméni. Znacky ve své komunikaci
pracovaly s tim, Ze zafizeni uzivatel mize pouzivat vesmés kdykoli a kdekoliv (na rozdil od
klasické cigarety). PfedevSim znacky zaméfené na zatizeni na zahiivani tabdku mély tendenci
prezentovat svilj vyrobek jako luxusni, technologicky vyspél¢é zatizeni a skvély modni doplnék.
Ve sledovaném obdobi se znacky na ceském Instagramu zamétovaly na mladou generaci
predevsim skrze potfadéani ¢i sponzoring raznych akci, a ve své komunikaci zdatné vyuzivaly
témata komunikovaly samotné znacky skrze své vlastni profily, ale i skrze influencery.
Marketingova komunikace znacek byla ve zkoumaném obdobi ¢asto velmi nenésilna, nékdy
bez pfimé spojitosti se samotnym produktem. V ramci vyzkumu bylo také upozornéno na

n¢kolik eticky spornych bodii komunikace.



