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Abstrakt

Predkladand diplomova prace se zabyva formaty, které cCeskd média vyuZzivaji pfi
popularizaci védy. V teoretické Casti jsou piedstaveny poznatky ohledné védecké
komunikace a komunikace védy, vcetné moznych stakeholdert a strategickych cilti
komunikatorti. Nasledn¢ teoreticka Cast predstavuje specifika samotné popularizace védy
véetné jejich zakladnich formatd, které jsou v rdmci teorie k dispozici. Na teoretickou ¢ast
navazuje metodologie, v ramci které je predstaven zplsob, jakym jsou konstruovany
kategorie formatd, a zptisob jejich analyzy pro hlavni test. Jesté pfed nim je zatazen pilotni
test pro ovéteni spravnosti nastaveni kategorii, vybranych sad védeckych témat a dostate¢né
saturovanosti dat ve ¢tyfech zvolenych ¢eskych médii s popularizacni tématikou. V ramci
hlavniho testu bylo zanalyzovéano 612 mediélnich vystupt a vysledky analyzy jsou nasledné
pfedstaveny ve frekvencnich tabulkdch. Vystupem prace je piehled medialnich formatt
pouzivanych v ¢eské medidlni krajin¢ pfedstaveny na zaklad¢ sestavené kategorizace.
V diskusni €asti prace jsou zjisténé vystupy zasazeny do dal§itho kontextu zjisténého
v teoretické Casti prace a spole¢né s tim jsou uvedena mozna doporuceni pro zlepSeni

efektivity popularizace védeckych témat.

Abstract

The thesis deals with the formats used by the Czech media in popularizing science. In the
theoretical part, the findings regarding science communication and science communication
are presented, including possible stakeholders and strategic goals of communicators.
Subsequently, the theoretical part presents the specifics of science popularisation itself,
including its basic formats available within the theory. The theoretical part is followed by
the methodology, which presents the way in which the categories of formats are constructed
and how they are analysed for the main test. Prior to this, a pilot test is included to verify the
correctness of the category settings, the selected sets of scientific topics and sufficient data
saturation in four selected Czech media with popularization themes. Within the main test,
612 media outputs were analysed and the results of the analysis are subsequently presented
in frequency tables. The output of the thesis is an overview of media formats used in the
Czech media landscape presented on the basis of the compiled categorization. In the
discussion part of the thesis, the findings are placed in the further context of the theoretical

part of the thesis and possible recommendations for improving the effectiveness of



popularisation of scientific topics are presented.
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Uvod

Véda a technologie jsou neodmyslitelné spojené s pokrokem moderni spolecnosti. Védci a
instituce v rdmci ni ptfinaseji kazdoro¢né fadu objevi, v komerénich firmach je zase proménuji
v patenty a ty zase na ekonomické zisky. Technologie, které pfi téchto procesech vznikaji,
zlepSuji kvalitu naSich kazdodennich Zivoti, a posouvaji moznosti lidstva — historici zjist'uji,
odkud pochdzime, 1¢kaiské a medicinské obory ndm pomahaji zit déle a 1épe a vesmirni védci
se nas snazi posunout dal za nasi planetu. Anebo se miizeme na védu divat jako na projev touhy
¢loveka po neustalém objevovani — i takovy pfistup je validni a vysvétluje pokrok spolecnosti
minimalné v poslednich desitkach let, ale pravdépodobné jesté mnohem dal.

Aby se novy védecky objev rozsifil do co nejveétsi asti spolecnosti, jsou potieba dveé
véci: jednak samotny objev a jednak, aby byl vhodné a ve spravnych kanalech komunikovan.
Samotny objev, pokud by zistal v uzkém kruhu jednoho védeckého tymu, by sice také mohl
byt hodnotny, ale svého plného potencidlu dosdhne az ve chvili, kdy jsou s nim sezndmeni
vsichni klicovi stakeholdefi.

Tato préace se zabyva tim, jak se informace o védeckych pokrocich dostavaji k jednomu
z nejvétsich publik — k Siroké vetejnosti v ramci popularizace védy. Dosavadni poznatky, které
se tohoto a pfibuznych témat tykaji, se zamétuji pfedevsim na teorii ohledné vyznamu védecké
komunikace, pfipadné¢ na komunikaci védy — prace, kterd by se tykala konkrétnich medialnich
formatt pouzivanych v popularizaci ale zatim chybi.

Vzhledem k tomu, Ze vramci reSerSe nebyla nalezena z4dnd vhodna kompletni
kategorizace, kterou by tato prace mohla vyuzit, sestavuje si pro ucely analyzy vlastni
kategorizaci na zaklad€ poznatkii prfedstavenych v teoretické ¢asti prace, a nasledné ji rozsituje
o vysledky pilotniho testu. V teoretické ¢asti je nejdiive pfedstavena podstata a ptivod védecké
komunikace a komunikace mezi védci — a zejména zodpovédnost, kterou maji védci ohledné
komunikace svych objevi.

Komunikace védy smérem k vefejnosti je uvedena v druhé kapitole teoretické casti. Je
zde predstaven deficitni model komunikace jako jeden znejpouzivanéjSich pfistupd, ale
védeckych témat. Ve stejné kapitole jsou ndsledné predstaveny mozné piinosy, které pro védce
a jejich obory popularizace piindsi, tedy i ditvody, pro¢ by pro né¢ mélo byt toto téma velmi
relevantni — a stejné€ jsou predstaveny také limity, se kterymi se jejich strategickd komunikace
potyka. Predstaveny jsou také mozné strategické cile popularizace a rtizni stakeholdefi, kterych

by se méla komunikace védy dotykat.



Nasledna kapitola se zajima o to, co pfesn¢ popularizace védy je, a vymezuje se v ni
proti komunikaci védy a védecké komunikaci — ackoliv jsou podle nazort fady autorii tyto
pojmy Uzce svazany. Soucasné s tim také kapitola definuje, jak je v této praci nakladano
s terminem véda — vzhledem k rozdilnosti mezi anglosaskou a némeckou tradici védéni.

Prace v této tieti kapitole dale ukazuje zdkladni formaty vyuzivané v popularizaci, které
jsou k nalezeni v teoretickych pozndmkach, a mozné mluv¢i, kterych mize véda v popularizaci
nabyvat.

Ve ctvrté kapitole jsou predstavena média, kterd jsou vramci praktické casti
analyzovana, tedy pofad Véda 24 od Ceské televize, pofad Experiment Ceského rozhlasu,
magazin Téma a rubrika Tech — Véda od Seznam Zprav.

Vzhledem k podstaté prace, kterd vytvaii vlastni kategorizaci medidlnich formath
pro analyzu, je vyznamna ¢ast prace vénovana popisu metodologie, ktera byla ve vyzkumu
pouzita. Zakladni kategorie pro analyzu jsou sestaveny podle teoretické ¢asti prace, ale nasledné
je pro ovéteni konstruovanych kategorii zatazen pilotni test. V ramci n¢j bylo analyzovano
zkracené obdobi Sesti mésicli a byly identifikovany kategorie, které bylo nutné pted hlavnim
testem rozsifit ¢i upravit — nasleduje proto findlni seznam kategorii, které jsou pouzity pro
analyzu v rdmci hlavniho testu. Pfi pilotnim testu byla také tispéSné otestovana sada zvolenych
védeckych témat, podle kterych jsou jednotlivé medidlni vystupy do analyzy vybirany: covid19
jako nemoc, zkoumani vesmiru, lékaiské obory, covidl9 ve spolecnosti, politologie a
bezpecnostni studia a historie ceskych zemi.

Hlavni vyzkum prob¢hl na ¢tyfech zminovanych médiich v obdobi tfi kalendarnich roka
po nastupu covidu — tedy roky 2020 az 2022. V ramci néj bylo identifikovano a analyzovéano
612 medialnich vystuptli, z toho 475 z ptirodovédnych oborl, 86 ze socidlnich obort a 51
z humanitnich obort. Zjisténé vysledky finalniho testu jsou nasledné v praktické casti
prezentovany v tabulkach s frekvenci vyuZzivani jednotlivych formath a jsou interpretovany
v ramci zjisténého kontextu. Zjist€né vystupy jsou v ramci dalSiho kontextu z teoretické ¢asti
prace dale interpretovany v diskusi a jsou uvedena moznéa doporuceni, kterymi by bylo mozné

prispét k efektivnéjsi popularizaci védeckych obori.



Teoreticka Cast
1 Védecka komunikace

1.1 Pocatky védeckych ¢lanki

Pocatky védecké komunikace se datuji az do 17. stoleti. Pravé v této dobé, kdy dochézelo
k vyznamnému rozmachu lidského védéni a systematické védy, se totiz podle Halliday a
Martina (1993, str. 58-59) zformovala pivodni podoba védeckych ¢lankd. A prestoze za
poslednich 400 let prosly tyto ¢lanky a jejich podoba fadou promén, zlistavaji na védeckém poli
stale jednim z hlavnich komunika¢nich médii.

Ve svych pocatcich, tedy praveé v 17. a 18. stoleti, byly odborné ¢lanky priméarné€ urceny
pro maly okruh védci. Ty spojoval nejen rozsahly vSeobecny piehled v riznych oblastech
tehdejsi védy, ale obvykle také osobni zndmosti. Dobové védecké ¢lanky proto byly gramaticky
psany z dneSniho pohledu velmi osobné, Casto s pouzitim prvni a druhé mluvnické osoby nebo
se sebezminovanim (Hyland et Jiang, 2019). Ve stejné dobé se také v odbornych textech
prosadilo pouZzivani technickych terminti a slozité nazvoslovi (Halliday et Martin, 1993).

Zatimco pouzivani technickych a odbornych termint se ve védeckych textech zachovalo
do soucasnosti, podoba samotného textu se prubézn¢ vyvijela a pfizpisobovala aktudlnim
potiebam. Predevsim ve 20. stoleti se zaCina objevovat stale vét§i mnozstvi rozsdhlé odborné
prozy pro Siroka publika. V souvislosti se Sifenim védeckych textl mimo uzké kruhy odborniki,
se tak méni 1 jejich podoba. Dochézelo v nich k odosobnéni textii (Bondi, 2021), tak, aby byly
uchopitelné také pro Sirsi vefejnost.

Vedle védecké prozy ale dochazi ve stejné dobé i k formovani odbornych ¢asopisi jako
dal$iho vyznamného média. Jejich rozmach ve 20. stoleti byl pfedevsim reakci na narustajici
specializaci ve védé. Kromé toho, ze se v této dobé objevuje fada novych védnich obord,
dochazi v nich také k velkému naristu znalosti. Kolem jednotlivych odbornych ¢asopist se tak
tvofily komunity védct, které spojoval dobry zékladni ptehled v problematice. Z hlediska
struktury textu pro né tak byla dilezitd pfedevsim jeji funk¢nost a snadnost vyhledat klicové
informace. Hlavni obsah odbornych ¢asopisii, tedy odborné ¢lanky, tak prosly v této dob¢ silnou
standardizaci (Gross et al., 2002), aby byly uchopitelné pro SirSi masy ctenart, a dokazaly
pfedavat informace rychle a ptesné.

V pozdnéjsim 20. stoleti uz je podoba védeckych c¢lanki zformovana do soucasné
podoby. Jejimi zakladnimi oddily jsou argumentace podepfend citacemi, rigordzni popis

metodologie, vysledky a diskuse (Hyland, 2015). Protoze soucasti diskuse jsou klicové Casti
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studie jako interpretace dat ¢i limitace vyzkumu, jeji zatfazeni ke konci ¢lanku neodpovida tolik
postupu samotného autora jako potfebam Ctenare (Bondi, 2021). Ten tak mize snadno najit
udaje z méfeni, které jsou pro n¢j ve vétsing pripadi stézejni asti ¢lanku. Diskuse se nachazi
az za prezentaci vysledki, a ¢tenafi je tak snadno dostupna v piipad€ néjakych nejasnosti
(tamtéz).

Spole¢né s nartstajicim poctem publikaci se v této dobé rovnéz prosazuje pouzivani
abstraktli védeckych c¢lanka (tamtéz), které maji Ctenédfi usnadnit orientaci v mnoZzstvi
existujicich materiald.

Pro mnohé odborné texty je také typické, ze se v nich zpravidla objevuje pasivni jazyk.
To je dano historickym zaméfenim vyzkumu spiSe na objekty nez na lidi, a zejména na jejich
nasledny popis (Gross et al., 2002, str. 215-219). Zda se vSak, Ze v soucasné dob¢ se tento
zazity zvyk méni. To plati zejména v oblasti pfirodnich véd. V soucasnych ptirodovédnych
textech se tak Castéji objevuje pfiznana fe¢ autora a oslovovani v prvni a druhé osobé (Hyland
et Jiang, 2019). Oproti tomu v socidlnich védach se stale bézné setkavame spise s formalné;jsi

strukturou a diirazem na vyzkum a na exaktni data (Hyland et Jiang, 2019).

1.2 Zodpovédnost autora

Z ptiznaného autorstvi vyzkumu vSak vyplyva zodpovédnost, kterou za néj jeho autor ma.
V prvni fadé se jedna o vécnou zodpovédnost — védec by tak mél rucit za spravnost svého
vyzkumu. Birnholtz (2006, str. 1760) ale kromé zodpovédnosti za ptipadné chyby klade
na autora textu také zodpovédnost za kontroverze, které by jim publikovany text zptisobil,
a za eticnost celého vyzkumu. Ta sice historicky vznikla v podobé¢ jakési gentlemanské dohody
(Perrault, 2021), i tak by ale méla byt pro védce zdvazna. Podle Perraulta existuji rovnou dvé
oblasti, za které je autor vyzkumu eticky odpovédny, a to datova cast studie a textova Cast
(tamtéz).

Soucasti piijeti textu akademickou obci je také peer review proces. Jeho pocatky se
spojuji s rokem 1752, kdy britska Kralovskéa spolec¢nost pievzala zodpoveédnost za editovani
zurnalu Philosophical Transactions (Spier, 2002, str. 357). Materidly zaslané¢ do Zurnalu
prochazely inspekci od vybranych ¢lenti Spolecnosti, kteti byli znali v daném oboru a
problematice. Podobny proces od té doby piejimaly i dalsi spolecnosti (tamtéz). V soucasné
dobé je peer review proces povazovan za standardni soucast vydavani odbornych textd (Ali et

Watson, 2016, str. 194). Jeho podstata se vSak od 18. stoleti pfirozené zménila. Zatimco
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v minulosti se o proces zasazovali védci s obecnym piehledem v oboru, rostouci specializace
védy po 2. svétové valce si vyzadala, aby spolu komunikovali odbornici z konkrétnich oblasti
(tamtéz).

Z kvalitniho peer review procesu ve vysledku benefituji vSechny strany. Autortim
umoznuje, aby zvysili uroven svych textli, a navic je publikovani revidovanych textd
jim poskytuje zaruku toho, ze mohou text otisknout. Samotni peer revieri ziskavaji béhem
tohoto procesu nové zkusenosti a poznatky a predstavuji piinos védecké spolecnosti (tamtéz,

str. 194-195).
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2 Komunikace védy

Kromé zodpovédnosti za eticnost a vécnou spravnost vyzkumu vSak nékteti autofi zminuji také
to, ze ma byt autor védecké studie zodpoveédny i za jeji naslednou komunikaci. Mallette (2021)
udava, ze védecky pracovnik by m¢l byt schopny komunikovat s riiznymi stakeholdery, a m¢l
by rozumét rozdiltim, které je od sebe v komunikaci odliSuji. Soucésti toho neni jen stanoveni
zvlastnich komunikacnich cild pro jednotlivé skupiny, ale také schopnost spravné urcit jejich
povédomi o prezentovaném tématu a komunikaci tomu pfizptsobit tak, aby mohl svych cilt

u jednotlivych stakeholderi dosdhnout (tamtéz).

2.1 Podoba komunikace a deficitni model

Je ziejmé, Ze pro kazdou skupinu stakeholdert se hodi jiny zpiisob komunikace — v zavislosti
na cilech, kterych se komunikétor snazi dosahnout, a na povédomi stakeholderti o tématu.
Podle Mallette (Mallette, 2021) se komunikace védy Casto zaklada na dichotomii komunikujici
védci vs. naslouchajici publikum, respektive ti, kdo tvoii védecké poznatky a ti, kdo je
po vhodném piekladu konzumuji. Za typicky ptiklad takového rozdéleni udava Mallette
Spojené staty. Do role odborné vetejnosti se tam stavi ti, kdo pracuji ve véd¢, zatimco za laickou
vetejnost se povazuje kazdy, kdo o danou oblast miize mit zdjem, ale nemé dostate¢né znalosti
oboru (tamtéz). Od laické vefejnosti se v takovém modelu neocekava, Ze by si z védeckych
zaveéra odvodila dusledky pro bézny zivot. Komunikace s nimi tak mé charakter podobny spise
poucovani. Opomiji se tak moznost participace ¢i zdjmu vefejnosti na vyzkumu, a to
i v pfipadech, kdy mize véda v dané oblasti pfimo ovlivnit jeji zivot. Takovy model
komunikace je vSak velmi zjednoduSujici a Mallette fikd, Ze védci by méli mit moZnost
porozumét tomu, jak jsou odlisné formy komunikace dalezité pro jejich ptisobeni (tamtéz).

Podobna kritika se tykd i tzv. deficitniho modelu komunikace, ktery je béZné povazovan
za jeden z tradi¢nich ptistupti k problému. Deficitni model se zaklada na predstavé vetrejnosti
jako laiki trpicich nedostatecnymi védeckymi znalostmi. To je podle deficitniho modelu také
hlavnim divodem, pro¢ je vetejnost viuci védeckym poznatkiim skeptickd (Dickson, 2005,
str. 2). Deficitni model tak ptedpoklada, ze pokud by byla vefejnost 1épe informovana,
vyjadfovala by védeckému badani vétsi podporu (tamtéz).

Reseni nedostateéné podpory védy u vefejnosti proto deficitni model hleda
v informovani vefejnosti o védeckych poznatcich pomoci riznych ptednasek, medidlnich
vystupovanich odbornikii a vzdélavacich programii. Kritika tohoto deficitniho modelu vSak

spociva v tom, ze ze vztahu mezi odborniky a vefejnosti vylucuje fadu dalSich klicovych
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faktorti, zejména pak cely socidlni, kulturni a politicky podtext komunikace. Kritici také
pfipominaji, ze divéra a respekt museji byt v soucasné komunikaci ziskany — a neni tedy mozné

je brat jako dané, a to ani v pfipad¢, kdy komunikujeme védecké fakty (tamtéz, str. 3).

2.2 Komunikace védy a jeji prinos

Mallette (2021) se domniva, Ze o lepsi zapojeni vetejnosti do komunikace védy by se védci
méli zasadit pravé samotni védci. Ti by se podle Mallette méli zasadit o vytvofeni vzajemného
dialogu mezi védou (zastupovanou jimi samotnymi) a Sirokou vefejnosti. Z dialogu by potom
kromé laické vetejnosti profitovali prave i védci, ktefi maji jinak minimalni zpétnou vazbu
zven¢i. To pro né mize byt prospésné diky tomu, ze se fada jejich vyzkumt zaklada
na aktudlnich pottebach, které vetejnost ma. Spolecné s tim jsou ale védci také spoluzodpovedni
za to, jakym smérem se spolecnost udava, protoze maji moznost jeji smér v dialogu korigovat
¢i pfipadné upravit (tamtéz). Z tohoto pohledu je pro védu i védce kli¢ové, aby nachéazeli nové
komunikac¢ni kandly a pftilezitosti vedouci k popularizaci u vefejnosti, a ucili se je pro jejich
ucely vhodné¢ vyuzivat (tamtéz).

Jinak se na dopad komunikace védy na spolecnost diva Hampson (2021, ¢ervend). Ten
udava tfi zakladni uhly pohledu, podle kterych mizeme na piinos védy a védeckou komunikaci
nahliZet. Prvni z jim nabizenych moZnosti je nazirat na védu jako na takzvanou gift economy —
tedy takovy systém, ve kterém jsou prostiedky distribuovany v podob¢ daru. Toho, kdo timto
zpiisobem ziské prostfedky, dar nikterak nezavazuje k tvorbé dalSiho dopadu. Podle Hampsona
méfime v takovém modelu dopad védy pouze podle toho, jak ovlivni budouci studie.
Pro vyjadtfeni dopadu jednotlivych vyzkumu tak staci v takovém piipadé¢ zmapovat nasledné
studie, které ze zavéru té plivodni vychézeji (tamtéz).

Dalsi moznosti, jak sledovat vliv védy a védecké komunikace, je podle Hampsona
(2021) zameéfteni se na jejich socidlni dopady. V takovém piipad¢ jsou klicové takové hodnoty
jako pfinos studie pro obecny well-being, zlepSeni v oblasti socidlni bezpecnosti, zdravi
obyvatel a dal$i. Hampson (tamtéz) ale zaroven pfipomina, ze vétSina svétového vyzkumu se
odehrava v podobé praktickych experimentl. Takové vyzkumy jsou zpravidla (ale ne vzdy)
financovany soukromymi firmami za vidinou ziskani nového patentu a jeho pfemeény na novy
nebo vylepseny produkt. Z tohoto pohledu bychom méli za skute¢ny dopad vyzkumu povazovat
mnozstvi a pfevratnost patentd, které v jeho ramci vznikly (tamtéz).

Mg¢fteni toho, jaky skute¢ny dopad véda a védeckd komunikace ma, se potyka také

15



s fadou limitaci. Nemame napiiklad urceno, jak do vysledného dopadu zahrnout takové
veliCiny, jako jsou potfebny c¢as, robustnost vyzkumu nebo vyznam odhalenych kauzalit
(tamtéz). Pokud méfime dopad takového vyzkumu, ktery piinesl novy produkt, miize byt takové
meéteni pomérné presné. VéEtsSinou ale kompletni porozuméni dopadu na spolecnost trva celé
roky (tamtéz).

Jeste jiny pohled na métfeni dopadu védecké komunikace maji podle Hampsona (2021)
samotni védci. Primarnim hlediskem je pro n€ pfinos pro obor, publikovani studie a jeji
naslednd ctenost u klicového publika. To se vSak nevylucuje s moznosti oslovovat i dalsi
stakeholdery nez ostatni védce z daného oboru. Média, ktera pouzivaji védci pro komunikaci,
vSak mohou byt pro béZznou vetejnost hife dostupnd a jeji zapojeni do debaty tak nepiimo
vylu€uji. Jako nastroj v komunikaci odbornik vystupuji zpravidla védecké konference a
odborné Casopisy (tamtéz), které pravé mohou byt pro vefejnost hiife dostupné. Nékteré dalsi
metriky, podle kterych védci hodnoti uspéch jejich vyzkumu, pak s dopadem na vefejnost
rovnou vibec nepocitaji. Takovymi metrikami jsou napiiklad objemy obdrZenych granti,
potadani odborné konference, Ci zlepseni reputace jejich domovského pracovisté (tamtéz). Ani
u téchto metrik vSak nemtzeme vyloucit, Ze by popularizace danych oborti nemohla pfispét
k jejich lepSimu plnéni.

Z uvedenych poznatkll je patrné, ze rizni stakeholdefi poméiuji dopad veédy podle
riznych méfitek. V praxi to tak znamend, Ze by védci méli riznym stakeholderiim a jejich
o¢ekavanim svoji komunikaci ptizptisobovat (Hampson, 2021). Jinou komunikac¢ni linku by
tak méli nabidnout ostatnim odbornikiim, vladam, neziskovym organizacim, univerzitam,

vydavatelim, ¢i soukromym firmadm — nebo, jak v ptipad€ popularizace, laické vefejnosti.

2.3 Komunikace a strategické cile
Komunikace védy tedy mize odborniklim a jejich plsobistim pomoci s dosahovanim jejich
strategickych cilt. Velka ¢ast téchto cili vSak vyzaduje, aby se do jejich naplnéni zapojily
kromé samotnych védct praveé i dalsi stakeholdefi. V takovém ptipad¢ nemusi byt odborné
Clanky a védecké konference nutné nejvhodnéjsim moznym médiem. Komunikace védy by
proto méla zahrnovat také dal$i média a prostfedky, které jsou cilenym stakeholderiim blizsi
(Mallette, 2021).

Jednim z kli¢ovych publik pro védecké pracovniky jsou grantové agentury, které mohou

jejich projekty finan¢né zastitit. Typicky je v tomto ohledu model financovani z USA, ktery se

16



v riznych obménach objevuje po celém svété. Pro védee je v takovém systému dilezité, aby
kromé obhajoby podoby vyzkumu piesvédcili stakeholdery také o jeho dalSim dopadu.
V ohledu se bere hlavné zdiivodnéni vyzkumu, jeho finan¢ni névratnost, socialni kontext ¢i
hospodateni celého projektu (Falk-Krzesinski et al., 2015) — tedy takové charakteristiky, které
nejsou vzdy obsahem samotnych odbornych studii.

Existuji vSak i takové modely vladniho financovani vyzkumu, které k rozSifené
komunikaci ptimo vyzyvaji, nebo ji svoji podstatou nepiimo zvyhodnuji. Pfikladem takového
systému je britsky REF!. Ten pro ospravedInéni zamyslenych studii pozaduje, aby jejich navrh
obsahoval kromé jiného také narativ projektu a benefity pro kulturu, ekonomii, spole¢nost,
zdravi obyvatel a dalsi (REF, 2021).

Specifické jsou z hlediska komunikace védy takové projekty, které jsou financovany
neziskovymi organizacemi. K tomu typicky dochazi u projektt, které jejich domaci vlady
nefinancuji dostatecné, avSak maji na naSe Zivoty vyznamny dopad. Takovymi pfipady jsou
napiiklad projekty v oblasti zdravi ¢i vzdélavani (Hampson, 2021). Jejich financovani tak
spociva v tom, aby pomoci svoji komunikace oslovily stakeholdery, kter¢ jim mohou nabidnout
dostatecné finan¢ni prostiedky ¢i zazemi.

O vétsinu zékladniho vyzkumu se vSak zaslouzi samotné univerzity, které celosvétove
produkuji kolem 80 % védeckych clankti (Hampson, 2021). Ackoliv jsou tyto vyzkumy
ve velkém mnozstvi piipadl prostiednictvim univerzity vice ¢i mén¢ financované statem, bézna
je 1 spoluprace akademickych pracovnikli se soukromym sektorem. Na pracovniky univerzit to
tak klade tlak na to, aby vyvijeli minimalné€ dvé linky komunikace. Jednu zaméfenou na uznani
jejich odbornosti jinymi védei, druhou pro zastupce soukromych firem, které chtéji presveédcit
o dalsi spolupraci.

Zatimco univerzity se zasazuji o vétSinu zékladniho vyzkumu, aplikovany vyzkum je
doménou také soukromych firem. V tom ohledu neni kli¢ovym dopadem vyzkumu mnoZstvi
vygenerovanych zminek a citaci, ale pfedevS§im ekonomicky zisk (tamtéz). Védci, ktefi sviij
vyzkum provozuji ptimo pro soukromé firmy, tak mohou oproti jejich akademickym kolegiim
mit komunikaci castecné usnadnénou. Nemusi se nutné soustiedit
na metriky jako je mnozstvi publikovanych ¢lanki nebo jejich Ctenost, ale o to dalezitcjsi je
pro n¢ schopnost proménovat vyzkum v nové patenty, které firma pouZije ve vyrobé novych ¢i

vylepSenych produktti.

I The Research Excellence Framework
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2.4 Uloha védci v komunikaci

V soucasné dob¢ je uz fada védci presvédcend o tom, ze komunikace s rtiznymi stakeholdery
je pro n¢ v dlouhodobém horizontu prospésnd — a to v plném spektru od oslovovani téch,
kdo rozhoduji o financovani vyzkumu, az po popularizaci u Siroké vetejnosti (Mallette, 2021).
Opomijet bychom ale neméli ani prolinani komunikace védy s politickou komunikaci, ktera
nazory vetejnosti pfimo ovliviiuje.

Védci celosvetove Celi pii své praci podryvani autority z fad politiki, ktefi se tim snazi
doséhnout svych mocenskych cili. Takové chovani jsme v posledni dobé sledovali
na komunikaci covidu-19, ale podobny princip najdeme napiiklad i u popirani ¢i zlehCovani
dopadii klimatické zmény (Mallette, 2021). V takovém piipadé¢ by méla komunikace védy
slouzit jako ochranny néstroj, ktery v krizovych situacich chrani jeji integritu (Yu et Northcut,
2018). V idealnim piipad¢ by vSak ti, kdo v€du komunikuji, méli postupovat s politiky
a vefejnosti spolec¢né s cilem nalezeni vzajemného konsenzu. Tim by podle Mallette (Mallette,
2021) bylo dosazeno toho, Ze by se pfijimana vetejna opatfeni zakladala na védeckych faktech,
misto na dezinformacich ¢i ptipadné€ na laickych heuristikach.

Dalsi autofi ovSem ptizndvaji, ze vétSina védcl neprochazi zddnym Skolenim, které by
bylo zaméfené na komunikaci védy (David et Baram-Tsabari, 2021). I tento stav se vSak
postupné méni a béhem poslednich 20 let se kurzy, které védce pfipravuji na komunikaci,
zaCinaji prosazovat (David et Baram-Tsabari, 2021). Takové programy, které se zasazuji o jeji
porozuméni védé vefejnosti, se souhrnné oznacuji jako PUS?. Odbornici se v ramci téchto
projektti snazi vyuzit znalosti pfimé komunikace, jako je schopnost vytvofit pro cilové
publikum vhodnou piednasSku a pfedat jim zpravu o vyzkumu v ucelené podobé (David et
Baram-Tsabari, 2021). Narustajici zdjem o podobné programy muzeme povazovat za dikaz
toho, Ze si védci uvédomuji vyznam, ktery jim komunikace védy pifinasi.

Jednou z klicovych motivaci populariza¢niho projektu PUS je snaha informovat o védé
a jejim vyvoji Sirokou vetejnost. Celosvétoveé se fada védeckych projekti potyka s nizkou
podporou vetejnosti. Podle PUS je nizkd podpora védy dana z velké Casti nedostate¢nym
poveédomim veiejnosti o védeckém déni (Sturgis et Allum, 2004). Jeho cilem je tak védce naucit
s vetfejnosti komunikovat a preddvat jim svoje znalosti tak, aby s vetejnosti dosahli shody na
vyznamu jejich projektd. Hlavnim zdmérem PUS je tak lepsi komunikace ve sméru od védce

k vetejnosti (David et Baram-Tsabari, 2021).

2 Public Understanding of Science
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Dalsi programy na podporu komunikace védcli se neomezuji jen na jednosmérny model,
ale snazi se védce motivovat k tomu, aby se svymi stakeholdery navazali vzajemny dialog.

V poslednich letech zaznamenala pokrok v tomto ohledu newyorskéa univerzita Stony
Brook. Kromé toho, Ze nabizi samostatny program na studium komunikace védy, zavazuje své
pracovniky k tomu, aby vybrané kurzy navstévovali (Chang, 2015) bez ohledu na jejich
priméarni zaméteni. Tento krok vysvétluje univerzita svym piesvédcenim, ze je pro soucasné
védce klicové, aby mezi jejich schopnosti patfila také dovednost zZive a ¢ist€ komunikovat — a
to ve vztahu k riznym stakeholdertim, jako jsou vefejnost, ostatni védci a odbornici a organy,
které jejich praci financuji (Alda Center, 2023).

V evropském kontextu najdeme podobny program na Svycarské ETH Ziirich. Jejich
Communication Academy nabizi kurzy komunikace akademikiim z ETH a ctyt ptibuznych
institut®®. Cilem téchto programii je podpofit mezi v&dci povédomi o piinosech a vyzvach
komunikace védy a zlepsit jejich komunikaci s nevédeckym publikem — to vSe jak v kontextu
tradi¢nich, tak socialnich médii (ETH Ziirich, 2023).

Podobné kurzy, které se zamétuji na zlepSeni kompetenci v komunikaci védy, nejsou v
dnesni dobé ojedinglé. Pod samotnymi projektem QUEST* v soucasnosti najdeme 117 kurzd
napfi¢ 19 evropskymi zemémi, které se zamétuji na rizné slozky komunikace (Villa, 2019).
Zatimco nékteré kurzy se tedy soustfedi na osobni komunikaci a slovni vyjadfovani, jiné se
zamé&iuji naptiklad na psani popularizacnich ¢lanki pro média (David et Baram-Tsabari, 2021).
Kurzy se mezi sebou lisi také v jejich zaméfeni na cilové skupiny. Zatimco nckteré jsou
navrzené pro nacvik komunikace s jinymi védci, jiné pojimaji vystupovani pred studenty, médii
nebo Sirokou vefejnosti (tamtéz).

Kurzy napfiic¢ takovym spektrem spojuje ale také fada postupt, které se snazi naucit
pro komunikaci vS§echny védce. Jedna se o takové techniky, které jsou jinak obvyklé zejména
na poli medidlnich studii. To je pfedev§im schopnost ziskat si divéru a empatii publika,
moznost navazat s nim vzajemny dialog nebo zapojit do svého vypravéni prvky storytellingu
(tamtéz).

Teoreticti autofi komunikace védy také odbornikiim doporucuji, aby se svymi publiky
komunikovali co nejpfistupnéji. To kromé navozeni divéry a empatie spoc¢iva podle autorti

1 ve schopnosti vytvofit takovy jazyk, ktery je danému cilovému publiku snadno srozumitelny.

3 PSI, Empa, WSL a Eawag
4 Quality and Effectivness in Science and Technology Communication
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Jazyk v komunikaci védy by tak mél byt zivy a (pokud to publikum vyZzaduje) osvobozeny
od odborného zZargonu. Dulezitd je ale i prace s probiranym tématem — to by mélo byt
uzptisobeno tak, aby vyhovovalo moznostem posluchact (tamtéz), ale také zaméru, se kterym
k nim komunikujici védec pfichdzi. Zamér pfitom muize byt rizny podle nastavenych
komunikacnich cili a ménit se publikum od publika. Na jednu stranu je mozné oslovovat
napiiklad studenty stfednich Skol, aby se rozhodli pro akademickou drdhu v daném oboru,
na druhou stranu muiZe popularizace sméfovat 1 k ostatnim védcim a tim zvySovat
divéryhodnost a prestiz dané védecke instituce. Stejné tak mohou mit populariza¢né nastavené
cile i soukromé subjekty, které se snazi o popularizaci vlastnich patenti a jejich nasledné

ptetaveni v ekonomicky zisk.

2.5 Limitace

S komunikaci védy je spojend tfada faktort, které pfimo ¢i nepiimo upravuji jeji charakter.
Jednim z typickych limitujicich faktorti je diskriminace moznych mluvcich. Nékteti autofi
v tomto ohledu vzpominaji rasismus (Jones, 2021), ale podobné¢ znevyhodnéné mohou
v komunikaci byt také Zeny (Campbell, 2021). Gonsalves (2014) argumentuje za toto
stanovisko podobou komunikace védy. Rika, e ta ma ze své podstaty maskulinni charakter, a
zeny by jinak sva témata komunikovaly jinymi zplsoby. V souvislosti s tim pfipomina Ze se
zeny v minulosti zasadily o diilezitou ¢ast komunikace védy, jako je naptiklad tvorba vetfejné
debaty (Campbell, 2021). I v téchto debatach vSak podle autorky byvaji Zeny znevyhodiiovany
na zéklad¢ historickych zkuSenosti. Z téch vyplyva, Ze publikum ma sklony zpravu
od komunikatorky bud’to plné pfijmout a ztotoznit se s ni, nebo naopak komunikatorku a jeji
téma zavrhne — chybi tedy prostor pro konstruktivni kritiku (tamtéz).

Zapojeni védct do zivota Siroké vetejnosti je vSak soucasné nécim, co tvori problémy
obecné, a to 1 bez diskriminace podle rasy ¢i pohlavi. Dalsi autofi, ktefi se snazi vystihnout
podstatu komunikace védy ukazuji na jeji dichotomické pojeti. Podle néj se vSichni, kdo se
takové komunikace ucastni, rozd€luji na tdbor komunikujicich védcii a vetfejnosti, kterd k nim
stoji v opozici (Mando, 2021). Ukolem védce je v takovém pojeti komunikace, aby zastaval roli
radce vetejnosti nebo sluhy, ktery se staré o jeji prospéch. Mando (tamtéz) ale pfipomina, ze je
mozné nazirat na snahu komunikujicich védci jako na naplilovani jejich ob¢anské povinnosti
— a na komunikaci védy tedy jako na zpiisob, jakym védci pomahaji nejen vlastnimu vyzkumu,

ale 1 spolecnosti samotné. Misto toho, aby védci zodpovidali za napravovani védomostnich
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deficitli populace, by tak jejich ukolem bylo spiSe hlidat jeji smétfovani, ¢i ho ovliviiovat
v obecny prospech (tamtéz).

Bariéra v komunikaci védy pfitom nepfichazi pouze ze strany vefejnosti, ale Casto k ni
pfispivaji 1 samotni védci. V mnoha piipadech je tomu tak kvili tomu, Ze se na spole¢nost
a na védu nahlizi jako na dvé slozky, které jsou sice spolu v kontaktu, ale zlstavaji oddélené.
Dusledkem toho je, Ze vefejnost ztraci do veédy pfistup a védci jsou nuceni stavét se do roli
prorokt, kteti spolecnost poucuji. Takové pojeti komunikace vSak vylu¢uje moznost dialogu
mezi obéma stranami (Walsh, 2013).

Tento narativ védcl jako proroki vetejnosti ma i dalsi negativni dopady. V prvni fadé
se jednd o vylucovani odbornikii z vefejného Zzivota — a to i v piipadech, kdy se dana
problematika dotyka jejich expertizy. Na druhou stranu, samotni védci jsou tak (Casto
nedobrovolng) stavéni do roli odborniki, ktefi maji povinnost se zorientovat v kazdé nové
objevené oblasti. To muze ve vysledku vést k tomu, ze kladou pozadavky na védu nezavislou
na spolecnosti (Mando, 2021), ovSem bez jeji dostatecné podpory, ktera je klicova jednak pro
financovani vyzkumnych projekta, ale také v pfipadé krize, kdy se spole¢nost potfebuje na praci
védct spolehnout.

Mando (tamtéz) ukazuje, ze odpovéd’ na problematicky vztah mezi vetfejnosti a védci
muze spocivat v boreni prekazek, které se mezi témito tdbory objevuji. Z pohledu vefejnosti je
takovym krokem jeji vétsi zapojeni do védy. To nemusi nutn€ znamenat vlastni védecké badani
jako spiSe pfiznani zodpovédnosti na tom, jakym smérem se méa budouci vyzkum ubirat
(tamtéz). Naopak védci by ke zlepSeni vzajemného dialogu mohli pfispét tim, ze se spolecnosti
ve své komunikaci osobn¢ pfiblizi (Yuan et al., 2019). V tomto ohledu to znamena ukazat to,
ze maji na sméfovani svého vyzkumu stejny zdjem jako spolecnost. Stejné dulezité ale je i
naslouchani zpétné vazby od vetejnosti (tamtéz).

Je také dilezit¢ pozorovat zmény v komunikaci mezi védci, jako jsou zmény
ve struktute védeckych studii. Jak jiz bylo zminéno v piedchozich kapitolach, jejich podoba se
béhem historie postupné upravovala tak, aby byly odborné texty co nejpfistupnéjsi pro dalsi
vé&dce. V soucasné dobé je na akademické pidé stile dominantni model IMRAD?S, ktery se
prosadil diky tomu, Ze védci usnadiiuje orientaci v textu. Vzhledem k mnozstvi ¢lankd, které

jsou diky digitalni distribuci dostupné, se vSak nové prosazuje také systém IRDAM® (Bondi,

3 Introduction, Methods, Results, Discussion
¢ Introduction, Results, Discussion, Methods
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2021), ktery jesté usnadituje rychlé nalezeni vysledkll vyzkumu a pomaha tak k efektivnéjsi
komunikaci mezi védci.

DalSim z faktorti, které ovliviiuji komunikaci védy, je jeji jazykova slozka. Svoji
védeckou ¢i akademickou podobu si vyvinula a stale udrzuje fada jazykl z celého svéta.
V soucasné dobé¢ se ale zdd, ze prosazeni anglictiny jako dominantniho jazyka védy klade na
tyto jazyky velky tlak. Nemusi pfitom primarn¢ jit ptimo o vytlatovani ptivodnich jazykd, jako
spiSe o zmény, kterymi pod vlivem anglictiny prochézeji. Vzhledem k tomu, ze se
na akademické pud¢ prosadila anglictina kvili potiebé rozvinout specializovanou komunikaci
na globalni Grovni, podléhaji integracnimu tlaku i texty, které jsou vytvareny v ostatnich
jazycich (Gotti, 2021). V praxi to znamena, Ze ani texty, které vznikaji naptiklad v ryze ¢eském
prostiedi a kontextu, mohou byt ovliviiovany podobou anglickych textt, ze kterych autor ¢erpal
inspiraci pro vyzkum.

Anglocentrické pojeti védeckého textu a pfistupu tak s sebou pfinasi omezené moznosti
toho, jak mohou védci do svého vystupu zatadit regionalni specifika — to miize ve vysledku
znamenat, Ze 1 texty, které jsou napsdny v jinych jazycich nez angli¢tiné¢ podléhaji
zjednoduSovani regionalnich specifik na zéklad¢ globaliza¢niho tlaku (tamtéz), coz déla téma
pro doméci publikum mén¢ srozumitelnym. Je také nutné poznamenat, Zze vyznam globélniho
vyzkumu v mnoha védnich oborech pifesahuje vyznam vyzkuml regiondlnich.
Na védecké pracovniky je tak vytvaren tlak, aby své nejlepsi prace publikovali v anglicting.
Jiné nez anglické texty tak predstavuji pro celosvétovou védu pouze marginalni ptinos. To se
negativné promitd do Urovné domaciho vyzkumu (tamtéz) a omezuji se tim piilezitosti
pro komunikaci pted neanglicky mluvicim publikem.

Za celosvétovym uspéchem anglictiny ve védeé vsak vyznamnou meérou stoji také
roz§iteni digitaln¢ distribuovanych ¢lankd. Ty jsou védctim Iépe dostupné a pfispivaji k jejich
vzajemné komunikaci. Jako vedlejsi efekt se vSak projevilo to, ze digitalni distribuce vede
k tomu, Ze se nové ¢lanky zpravidla soustiedi do rukou pouze malého mnozstvi vydavatelt
(Bondi, 2021). V reakci na to se tak nejen v odborné komunité objevuje volani po kultuie
oteviené védy (Sidler, 2021), kterd by na tento efekt reagovala.

Pravé otazka oteviené védy je totiz dal$im limitujicim faktorem — a to jednak z pohledu
soustfedéni védeckého obsahu mezi malé mnozstvi vydavateld, ale také tim, Ze vydavatelé
mohou na sviij obsah nasadit naptiklad platebni brany, nebo zobrazovat ¢lanky pouze ovétfenym

uzivatelim. Z toho diivodu se pak véda stava vice uzaviena a je hiie dostupna pro Sirsi okruhy
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publik.

2.6 Inspirace pro védce

Digitalni média rovnéz oteviraji nové zpisoby, jakymi je mozné védu komunikovat nejen mezi
odborniky, ale i smérem k vetejnosti. Nabizi se naptiklad vyuziti video ¢i grafickych abstraktt
nebo predstaveni odborného textu v podobé prezentace — podobné postupy vsSak nejsou
v souCasné praxi prili§ bézné (tamtéz). Tyto nedostatky odbornych ¢lanka se tak snazi
komunikace védy vynahradit vlastnimi prostfedky. Postupy, které pro to komunikatoii
pouzivaji, by vSak mohly fungovat i opacn¢ jako inspirace pro védce. Popularizacni prvky by
jim tak umoznily napiimo oslovovat vetfejnost i dalsi klicové stakeholdery.

Inspiraci by védci mohli najit napfiklad v tom, jak se komunikdtorim dafi
zjednoduSovat komplexni koncepty, ¢imZ se stavaji pro laickou vefejnost srozumitelné;si.
Komunikatofi se v§ak kromé srozumitelnosti soustiedi také na dalsi prvky komunikace, kterymi
mohou témata publikiim pfiblizit. V tomto ohledu je vhodné naptiklad demonstrovat prakticka
vyuziti védeckych zavéra, ¢i vysvétlovat, pro¢ vznikla potieba dané¢ho vyzkumu. V neposledni
fad¢ je také nutné vyzdvihnout schopnost komunikatori ozivit sdéleni pomoci kvalitniho
storytellingu a schopnost vyuzivat ke komunikaci relevantni medidlni kandly, vcetné téch

digitalnich.
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3 Popularizace védy

3.1 Véda v kontextu spolecnosti

Vyznam, jaky ma popularizace védy pro veiejnost, se odviji od toho, co pro danou spolecnost
znamena véda jako takova. V nasem (i celoevropském) prostiedi se dominantné objevuji dva
ptistupy, které rozdiln€ definuji to, co spolecnost za védu povazuje. Zatimco anglosasky piistup
omezuje védu pouze na piirodovédné obory, némeckd tradice se na védu diva z vétsi Site,
a povazuje za ni kromé¢ piirodnich véd i védy spolecenské a humanitni. V ¢eském prostiedi se

objevuji znaky obou tradic, proto budou oba mozné pfistupy pfiblizeny v nadchazejici casti.

Anglosaska tradice
Anglosaska tradice si zvykla oznacovat védu terminem science. Jak jiz bylo zminéno vyse,
tento termin v sobé nese pouze ptirodovédné obory a obory s nimi blizce pfibuzné (Hansson,
2017). Diky této definici miizeme mezi sciences zahrnout také obory na pomezi pfirodnich a
socialnich véd, jako jsou politické védy ¢i sociologie. Na dalsi obory, jako je naptiklad literatura
a historie uz ale tato definice nepamatuje a nepracuje s nimi jako s védnimi obory (tamtéz).
Nejvétsi rozmach anglosaského piistupu k veédé muzeme sledovat v dobé tézké
industrializace a rozmachu kapitalismu. Z toho vyplyva, ze anglosaska tradice se soustiedi
na prakticnost ziskanych védeckych poznatkii a na to, aby byl vyzkum piesny, prakticky
vyuzitelny a Casové i finanéné efektivni. Anglosaské tradice védy tak ve velkém spoléha
na experimenty a na sbér empirickych dat (Veysey, 1970, str. 126—127), které se snazi ptetavit
do vyuziti v redlném svété. Vyzkum, ktery je v ramci této tradice uskute¢novan, se proto

zamé&iuje predev§im na odstranéni problémi v praktickém svéte.

Némecka tradice
Formovani némecké védecké tradice je spojeno s uenim filozofa Immanuela Kanta. Némecka
tradice védy proto oceiiuje komplexni teoretické koncepty, v ramci kterych pracuje s rozsdhlou
logickou dedukci (Bommel, 2015). Dalsi rozmach némeckého pftistupu k védé sledujeme
v souvislosti s rozvojem némeckych univerzit v 19. stoleti (Veysey, 1970, str. 126-127).
Univerzitni prostfedi pfineslo tomuto pfistupu k védé velky diraz na odivodnovani
ptedkladanych poznatki a na jejich racionalitu.

Vzhledem k tomu, ze se némecka tradice védy rozvijela na univerzitach, je jeji pfistup

k védé odlisny od pragmatického anglosaského ptistupu. Podle némecké tradice neni nutné, aby
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nove ziskané poznatky piinesly okamzité vyuziti v praktickém svété (tamtéz, str. 126). Misto
toho se némecka tradice snazi o vytvotfeni komplexniho rdmce znalosti s vnitinimi vztahy mezi
ziskanymi poznatky. To se propisuje i do formy praci, které pod némeckou tradici védy
vznikaji. Ackoliv se s postupujici globalizaci rozdily mezi némeckou a anglosaskou tradici védy
snizuji, jsou texty némecké akademické tradice oproti té anglosaské teoretiCtéjsi a také
abstraktnéjsi.

Nejvétsi rozdil mezi anglosaskou a némeckou tradici védy vSak spociva v tom, jaké
obory tyto tradice za védu povazuji. Zatimco (jak bylo zminéno vyse) termin science omezuje
védu pouze na piirodni a piibuzné obory, némecka tradice pouziva vlastni termin Wissenschaft
(= védéni). Tento termin je oproti svému anglickému ekvivalentu pojaty z vétsi Sife — a jako
védu definuje kromé ptirodnich také socidlni a humanitni obory (Hansson, 2017).

Véda v ¢eském prostiedi

V Ceském prostiedi miizeme sledovat stopy anglosaského i némeckého pojeti védy. Vzhledem
k nasim geografickym a historickym vazbam se vSak Casté&ji setkavame s némeckym pfistupem,
resp. s jeho rakousko-uherskou variaci. S ohledem na to pracuje tato prace s terminem véda
ve smyslu némecké Wissenschaft. Pokud tedy prace hovoti o védé, zahrnuje do tohoto terminu
jak pfirodni, tak socialni a humanitni védy.

V cCeské kultuife ma véda jako takova tradi¢né silné postaveni. To je dano jak historicky
(z ¢eského prostiedi pochazi fada vyznamnych vynalezi i vynalezcl), tak souasnym stavem.
Ve velké mife se v ¢eském prostiedi setkdvame s ustanovenymi védeckymi institucemi, jako
jsou Eeska Akademie véd a univerzity po celém tzemi CR. Silna tradice eské védy se odrazi i
v tom, jak ji ¢eska vetejnost divéiuje. Podle prizkumu Pew Research Center (2020) vykazuje

divéru véde (at’ uz kompletni, nebo alespon ¢astecnou) 87 % obyvatel.

3.2 Specifika popularizace

Hranice mezi komunikaci védy a jeji popularizaci je podle souc¢asnych teoretikti velmi tenka.
Zatimco n¢ktefi autofi spatiuji tyto terminy jako ¢aste¢né nebo tplné synonymické, jini je berou
jako ptibuzné pojmy, které se ale od sebe vzijemné odliSuji. Zajimavy je pohled
novozélandského profesora komunikace védy Spencera Davise. Ten vidi popularizaci jako
jednu ze soucasti komunikace védy (Spencer Davis, 2019).

vvvvvv

— zabyva se komunika¢nimi teoriemi a vyzkumem komunikace ve véd¢é jako takové.
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Komunikace védy tak podle n¢j odpovidé na nésledujici otazky:

Pro¢ védu komunikujeme?

Jak védu komunikujeme?

Jak mame védu komunikovat?

Jaka je role védy
ve spolecnosti?

Jaka je role védy v politice?

Jaka je role védy v praxi?

Jaké jsou vysledky komunikace
vedy?

Jaka je €innost komunikace
vedy?

Jaka je etika komunikace védy?

Tab. 1: Otazky pro komunikaci védy podle Spencera Davise (vlastni zpracovani podle Spencer Davis, 2019)

Védec nebo popularizator

Popularizace védy je podle Spencera Davise prakticka ¢ast této komunikace. Jedna se o misto,
ve kterém se vetejnost potkava s védou a popularizator zde vystupuje v tlloze tlumocnika mezi
nimi (Spencer Davis, 2019). Stoji vSak za pozornost, ze Spencer Davis zde primarné nepocita
s pritomnosti samotného védce, ale pravé s popularizdtorem védy, coz mohou byt rozdilné
osoby.

Moznost urc¢itého moderatora pfipousti i védecky Zurnalista Edwin Colyer. Ten vSak
vidi nutnost takového moderatora pouze v piipad¢, kdy samotny védec nemd schopnost
predavat informace tak, aby byly zajimavé pro cilové publikum. Colyer se vSak domniva,
ze takovou schopnost mé prakticky kazdy védec (Sosnova, 2019).

Edwin Colyer tak popularizaci védy vnima jako néco, co je pfirozenou soucasti tvir¢iho
procesu ve védecké praxi. Konkrétné ma podle n¢j kazdy védec sam aktivné vyhledéavat a
vymyslet zplsoby, jak svoji praci popularizovat. Naopak, pokud védec svoji praci
nepopularizuje, zlstavaji nové objevy pouze v odbornych zurndlech, ke kterym se Siroka
vetejnost t¢zko dostava a nerozumi jim (Sosnova, 2019). Kromé¢ toho, Ze popularizujici védec
pfispiva do banky védéni celé spolec¢nosti, miize také svoji praci inspirovat dalsi lidi, aby se
jeho oboru vénovali. VEtsi medialni pokryti oboru také podle Colyera zptisobuje, ze se obor
jevi jako popularnéjsi. To kromé zvySené pozornosti o obor pfinasi popularizujicimu védci veétsi
finan¢ni prostiedky pro jeho obor (tamtéz).

Védce stavi do poptedi popularizace i dalsi autofi. Antonyan a dalsi vidi popularizaci
jako moznost pro akademiky se dale seberealizovat ve svém oboru (2020, str. 2). Zaroven vSak

pfipoustéji, ze je to néco, co védec d€ld nad rdmec své bézné Cinnosti. Popularizace
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tak pro védce krom¢ mozného sebenaplnéni znamena také investovany ¢as a energii nad rdmec
jeho povinnosti. Na oplatku za to ale dostdva vétsi vizibilitu pro svilij obor, instituci 1 sebe
samotného (tamtéz, str. 3).

Spolecné s vizibilitou ale popularizujicimu védci naristéd riziko znevazeni v odborné
komunité. Tento jev, oznaCovany jako Sagan efekt’, je zplsobeny tim, Ze pro potieby
popularizace je ¢asto nutné danou latku zjednodusit, aby ji porozuméla Siroka vefejnost. Za toto
zjednoduSovani pak popularizator mtize od svych kolegli obdrzet negativni zpétnou vazbu

(tamtéz). Tomu piibuzné a dalsi limity popularizace jsou pfedstaveny v nasledujici kapitole.

3.3 Prinos a limity

Urceni toho, kdo je zodpovédny za popularizaci, je jednim z jejich nejvétsich vyzev. Pokud
vSak mluvime piimo o popularizaci védy v samotnych médiich, miizeme zodpovédné osoby
omezit na dvojici védec — novinar. Nazory na to, kdo ma byt v tomto vztahu tviircem iniciativy,
se vSak podle riznych zdroji liSi. Zatimco ndzory predstavené v predchozi kapitole berou
popularizaci jako zalezitost akademickych pracovniki, podle Kapitzy (1988, str. 320) muze
svoji ulohu hrat praveé také novinaf. Vyhoda novinaiti v tomto ohledu spociva v tom, Ze uz jsou
nauceni zajimavé psat a maji povédomi o tom, jak funguji riznéd média (tamtéz). Sdm Kapitza
ale dodava, ze je snazsi naucit védce zajimaveé psat nez ucit novinaie, aby podrobné rozuméli
veédeckym tématim (tamtéz).

Uz v 80. letech se také objevuji myslenky, Ze pro popularizaci védy bude mozné
pouzivat nové vznikajici komunikacni platformy. Kapitza uvadi, Zze s pfichodem novych
komunikacnich platforem se oteviraji moznosti pro nové formaty popularizace. Konkrétné
zminuje televizni debaty, ve kterych se odbornici mohou bavit o aktudlnich védeckych
problémech (tamtéz, str. 317).

Nabizi se vSak otazka, zda toto tvrzeni plati i na zacatku 21. stoleti, kdy jsou rtzné
komunikacni platformy riznorodé a velmi specifické. V souvislosti s jejich rozvojem je tak
naroc¢né chtit po védcich, aby kromé vyvoje ve svém oboru sledovali také vyvoj komunikace a
komunikacnich médii a pfizpiisobovali jim svlij obsah.

Miuizeme vSak najit doklady toho, Ze se védci novym komunikacnim platformam

pfizptsobuji. Napiiklad na socidlni siti Reddit najdeme vldkno t/science, které se piimo

7 Sagan efekt = ptivodné podle amerického astronoma Carla Sagana, ktery byl zavrzen akademickou obci pro
jeho medialni vizibilitu (Joubert, 2019, str. 131).
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na védeckd témata zamétuje. Reddit je navic jedno z médii, které je pro popularizaci ¢i
komunikaci védy velmi vhodné. Jeho podstata, stejn¢ jako podstata socidlnich siti spociva
v obousmérné komunikaci. Diky tomu Reddit umoziiuje vytvofit skutecny dialog mezi védci a
vetejnosti (Jones et al., 2019, str. 11), coZ je néco, co je v masovych médiich té€zko dosazitelné.
Na zékladé dialogu je mozné védecky problém diikladnéji vysvétlit, ale také ovétit porozumeéni
vetejnosti.

Diky ptitomnosti védct ve vldkné se dafi udrzovat debaty ve vécné Grovni, debaty jsou
navic zaloZené na jasnych argumentech a datech (tamtéz). Casté je také to, ze védci ¢i uzivatelé
zasazuji své argumenty do relevantniho kontextu — podle analyzy je 40,5 % piispévki
ve védeckém vlakné Redditu opatfeno odkazy na popularizacni a védecké ¢lanky a dalsich 14,1
% odkazy na obecna média (tamtéz, str. 6). Z analyzy také vyplyva, které oblasti védy se
na Redditu diskutuji nejvice. Jsou jimi socialni védy (14,5 % ptispévkil), biologie (13,1 %
ptispévki) a zdravi (12,7 % piispévkl v diskusi) (tamtéz).

Ne vSechna nova média jsou vSak pro popularizaci védy stejné vhodna jako zmiflovany
Reddit. Barashkova a dalsi se divaji kriticky na ta média, kterd nejsou zalozend na textovém,
ale na vizualnim obsahu — konkrétné zminuji Instagram (Barashkova et al., 2019, str. 464).
Domnivaji se, Ze vizualni obsah umoziiuje pifedat pouze omezené mnozstvi informaci, zatimco
doprovodné komentate jsou na ném upozad’'ovany (tamtéz). To je sice pravda, ale autofi v tomto
ohledu podcetiuji moznost ptizpisobit svoje sdéleni pravé pro vizualni podobu — tj. proces,
ktery je na rozdil od védct vlastni novinaiim i1 dal§im komunikac¢nim profesiondlim. V ptipadé
vhodného vyuziti formath, které naptiklad pravé Instagram, ale i dal$i podobna socialni média
nabizeji, by navic bylo mozné zasdhnout dal§i skupiny publik, které ostatni média pfilis
nesleduji — zejména pak mladé a dospivajici lidi. Prave ti mohou byt jednou z klicovych skupin
pro strategickou komunikaci védy, jelikoz pfedstavuji potencialni studenty a védce pro dané
védecké obory.

I v ptipadé, kdy popularizujici védci dokazi svlij obsah vhodné ptizptsobit komunikaéni
platformé, objevuji se dal§i omezeni jejich ¢innosti. Nejvyznamnéj$im omezenim je v tomto
ohledu dosah pi¥ispévki, které védci publikuji. Casto se tak stava, Ze védci na socialnich sitich
sice komunikuji, ale zpravy od nich zlstavaji uzaviené v jejich socialni bubliné (Jones et al.,
2019, str. 1). Kvili nedostate¢né audienci pak takovd komunikace ptfichazi o hlavni benefit
socialnich siti, tedy o moznost vytvofit vzajemny dialog mezi védci a Sirokou vetejnosti

(tamtéz).
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Je proto otadzkou, zda by nejvhodnéjsi podobou spolupriace v podobnych piipadech
nebylo to, kdy védec pfipravuje zakladni brief pro chystané medidlni vystupy, a nasledn¢ je
pfedava komunika¢nimu odbornikovi ¢i popularizatorovi, ktery z nich findlni vystupy vytvofi.
V takovém ptipad¢ by bylo zajisténo dostatecné a vécné spravné pokryti tématu, stejné jako
odpovidajici vystup ptizptisobeny konkrétnim médiim. Dostupnaé teorie vSak podobny princip
spoluprace mezi védcem a komunikacnim odbornikem nepocitd — to muze byt dano
specifi¢nosti takové pristupu, ale také ¢asovou a pfipadné i finan¢ni narocnosti. Ne kazda

védecka instituce navic podobného komunika¢niho odbornika ma a vyuziva.

3.4 Rizika popularizace

Moznost popularizace na internetu vSak neni omezena jenom piistupem akademikd, ale i
védeckou gramotnosti samotné vetfejnosti. Hlavnim informa¢nim zdrojem vefejnosti je v oblasti
védy a aktualnich védeckych témat obecné internet, na kterém se vSak zaroven vyskytuje velké
mnozstvi zavadé¢jicich ¢i nepravdivych informaci — a je potieba nadprimérna digitalni
gramotnost, aby je uzivatel odhalil (Antonyan et al., 2020, str. 2). V praxi se tak stava, ze bézny
uzivatel nedokéze odlisit védeckou a pseudovédeckou zpravu, ptipadné nerozlisi osobni nazor
védce od panujiciho védeckého konsensu (tamtéz). V fadé soucasnych védeckych témat navic
takovy konsensus jest¢ neni utvofeny a poznatky se rychle méni, coz pfispiva k dal§imu
ohrozovani diivéryhodnosti védy u Siroké vetrejnosti (tamtéz).

Urc¢ité nebezpeci popularizace spociva také v tom, ze mize byt za n€kterych politickych
podminek zneuZzivana rezimem. Takovym ptipadem je v historii naptiklad situace v Sovétském
svazu, ktery povazoval popularizaci védy za kol statu (tamtéz). Pokud je popularizace védy
fizena centraln¢, mlize upravit to, jak a v jakém kontextu se nové védecké poznatky dostavaji
k vetejnosti a manipulovat tak s jejim vnimanim. Centraln¢ fizenou popularizaci védy mtizeme
najit i v soucasnosti, napiiklad v Rusku, kde hraje v popularizaci primarni roli Ruska akademie
véd RAS (tamtéz).

Je ale nutné poznamenat, Ze i pies riziko zneuZiti, je popularizace védy primérné
pfinosna. Jak udava Kapitza (1988, str. 318), lidstvo disponuje rozsdhlou sadou znalosti, av§ak
tyto znalosti nejsou samy o sob¢ tak uzitecné, jako kdyz je zasadime do kontextu a vysvétlime
vetejnosti (uzsi 1 $irsi) jejich vyznam. Z toho plyne, ze popularizace by se méla snazit o to, aby
spole¢né se sdélenim o novych védeckych poznatcich preddvala vetejnosti také kontext,

ve kterém vznikaly, a vyuziti, které se u nich pfedpoklada. Samotné obhajeni takovych vynalez
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je navic snazsi, pokud pfichazeji od prestizni a znamé instituce (tamtéz, str. 319).

Zakladnim kamenem popularizace by tedy mélo byt vytvofit u publik kladny vztah ke
konkrétnim védeckym oborim a institucim, coz jsou discipliny, které jsou v soucasnosti
doménou spiSe komunikac¢nich odbornikd nez samotnych védcti. Odpovédi na dilema, zda je
popularizace tkolem védeckych pracovnikli, nebo novinafd, tak mohou byt pravé PR
profesionalové. Odbornici na komunikaci maji moznost seznamit se s praci odbornikt v jejich
instituci, zaroven si vSak mohou udrzovat ptehled o souc¢asné medidlni kultuie a ptizpisobovat

sva sdéleni konkrétnim médiim podle nastavenych strategickych cila.

3.5 Kategorizace formati

Z pohledu medidlnich studii je klicové, aby byly pro popularizaci védy vybirdny vhodné
medialni formaty. Jak bylo pfiblizeno dfive v této praci, podoba, ve které se sdéleni dostava
k jeho recipientiim, totiz do velké miry ovlivni to, jak na néj recipienti zareaguji. Ovliviiuje se
tim nejen dostupnost a pochopitelnost sdéleni pro §irsi vefejnost, ale v sou¢asné dobé je stale
Zaroven také plati, ze kazdy format oslovuje trochu jiny segment v ramci cilovych skupin
komunikace, proto je jeho pouziti dilezité i z tohoto hlediska. McLuhan (1991) dokonce udava,
ze samotnd volba média je pro publikum ur¢itym poselstvim. Podle jeho teorie ma totiz stejny
obsah rozdilné ucinky na publikum podle toho, zda se jedné napftiklad o text, osobni rozhovor
s autorem, audio ¢i videozaznam a podobné (tamtéz). Kazdé médium totiz upravuje moznosti,

kterymi miiZeme recipienta sdéleni oslovit.
Medialni segmenty

Trampota a Vojtéchovska (2010, str. 34) nabizeji tfi roviny, ve kterych je mozné cely medialni
systém zkoumat. Podle nich miZeme na medidlni systém nahlizet v roviné jednotlivych
medialnich sdéleni, v roviné celého medialniho systému, nebo v roviné konkrétniho medialniho
segmentu — pricemz plati, Ze kazda z rovin je vhodna pro jiny druh vyzkumu. Pro tuto praci je
dilezitad hlavné posledni jmenovana rovina, protoze urcuje jedny z kategorii zamyslen¢ho

vyzkumu. Podle Trampoty a Vojtéchovské jsou v tomto ohledu k dispozici Ctyti kategorie:

1. Tisténa média,

2. rozhlas,
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3. televize,

4. online média (tamtéz).

Dalsi moznou kategorizaci medialnich formati vidi Kraus (2008, str. 13) v déleni podle
pouzitého sdélného kandlu. Ty podle n¢j predstavuji ,,souhrn podminek, které autorovi
umoznuji komunikovat s pfijemcem* (tamtéz). Jednotlivé sdélné kandly tedy vznikaji tim, ze
si autor sdéleni vybira jednu z moznosti materidlniho ztvarnéni své zpravy, a nasledné¢ dochézi
k odpovidajicimu vyslani informace a jejimu piijmu recipientem. Kanaly tak oddélujeme bud'to
podle toho, jaké smysly pfi dané komunikaci prevladaji, nebo podle nositele informace —
napiiklad ptimy hlas, dopis, e-mail, TV kanal a podobné (tamtéz).

V souvislosti s kritikou deficitniho modelu je vhodné se podivat také na povahu médii,
ve kterych jsou popularizani vystupy zvefejiiovany. Zejména pak to, zda dané¢ médium

umoznuje nebo neumoziuje obousmérny dialog mezi védcem ¢i popularizatorem a vetejnosti.

Zvukové a textové formaty

Zvukové medidlni formaty prosly béhem poslednich let velmi vyraznou transformaci. Zatimco
jesté pred nastupem digitdlniho obsahu pienaselo zvukové formaty témeét vyluéné radio,
v soucasnosti se s riiznymi audio formaty setkdvame také na fadé dalSich mist. Mlize za to jak
objeveni novych digitalnich formatd, tak i uspé$na transformace fady pivodnich radii. Tento
proces déavaji Pifieiro a Pedrero (2022) do spojitosti se vzestupem podcastovych a hudebnich
streamovacich aplikaci, a oznacuji nasi dobu jako éru audiofikace (tamtéz, str. 1).

Praveé podcasty ¢i podobné radiové relace pfitom mohou byt jeden z nejvhodnéjsich
formatd pro popularizaci védy. Jak napiiklad ukazala v minulosti studie Can creative
podcasting promote deep learning? (Pegrum et al., 2015), podcasty mohou mit pozitivni vliv
na proces uceni a preddvani informaci. Nejde ale pfitom jen o samotny proces vymeény
informaci — slouzit také védctim. Diky nim se mohou k informacim jak dostavat (naptiklad jako
nahrada za nakladné a t¢Zko dostupné védecké konference), tak je sami Sifit a ziskavat si tak
medidlni vizibilitu (tradicni média preferuji do svych formatt znamé védce, zatimco vlastni
podcasty mize tvofit témét jakykoliv védec) (Quintana a Heathers, 2021, str. 3). Podcasty a
radiové relace jsou ale stejné vyhodné i pro mozna cilova publika — jsou zpravidla snadno
dostupné a jejich konzumaci napomaha to, ze nevyzaduji vizualni pozornost (tamtéz, str. 4).

Oproti tomu u textovych formatl se nutné vizualni pozornosti u publik nevyhneme —

kompenzaci vSak mize detailn&j$i pokryti témat. Autofi ¢lankd maji pro zpracovani svych
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vystupl do médii vétsi volnost v ¢ase ziskavani dat a naslednych Gpravach a editacich vystupt.
Pro lepsi zaujeti publik mohou pouzivat dals§i formaty — napt. ilustracni ¢i vécné fotografie a
kolaze, infografiky, grafy a dalsi. Pro odliSeni vlastnich textli od ostatnich ¢lankti mohou pouzit
kromé& béznych formath také naptiklad rozhovory ¢i Casti textu s piimymi citacemi a

se storytellingem.

Vizualizace dat
Oblast obrazové vizualizace dat si vzhledem ke svému rozsahu a vyznamu pro popularizaci
zaslouZzi vlastni podkapitolu. Data totiz mohou jednak sama o sobé& pfinést komunikaci ur¢itou
kredibilitu, avSak jejich vhodna vizualizace mize duiveéryhodnosti sdéleni jest€ napomoci.
S ohledem na vyvoj modernich médii, ktera ¢asto spoléhaji na vizualni a audiovizudlni obsah,
je navic vizualizace dat o to dilezitéj$i. Neni sice mozné vytvofit kompletni piehled vSech
moznych vizualizaci, ale nize pfedkldddm seznam téch, které literatura zminuje jako
nejvyznamnéjsi. Kompletni vycet vizualizaci, které se v ¢eské medialni praxi pouzivaji, bude
mozné sestavit po uskuteénéni pilotniho vyzkumu.
Vhodnym vstupnim bodem do této problematiky je prace The Visual Display of Quantitative
Information od Edwarda Tufte (2002). Ten uvadi n¢kolik zplisobti vizualizace pro odhalovani
dal$ich vztaht:

1. Datové mapy,

2. Casové série,

3. grafickd znazornéni ¢asu a prostoru,

4. grafiky vzajemnych vztaha (Tufte, 2002).

Al types of cancer, white females:

age-adjusted rate by counry, 1950-19%

Obrazek 1: Priklad datové mapy (Tufte, 2022, str. 17)
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Obrazek 2: Priklad datové série (Tufte, 2022, str. 29)

Obrazek 3: Priklad grafického znazornéni €asu a prostoru (Tufte, 2002, str. 42)

Inflation and Unemployment Rates

Per cent

United States

Obrazek 4: Priklad grafiky vzdjemnych vztaht (Tufte, 2002, str. 48)

Hildon a dalsi (2012) nabizeji piehled dalSich obvyklych zplsobu vizualizace, které uz,
na rozdil od ptikladd v Tufteové textu, neptedpoklada primarni vyuziti pro pochopeni dalsich

vztaht. Jsou jimi:

1. Graficka znazornéni toku dat,

2. sloupcové grafy,
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3. piktografy,
4. tabulky (Hildon et al., 2012)

Full search
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screen
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Obrazek 5: Priklad grafického znadzornéni toku dat (Hildon et al., 2012, str. 57)
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Figure 2 Bar charts (either vertical or hotizontal).

Obrazek 6: Priklad sloupcového grafu (Hildon et al., 2012, str. 57)
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Obrazek 7: Priklad piktografi (Hildon et al., 2012, str. 58)
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Muitiple list

Single list

Selected } Selected

indicator 1 | indicator 2
Case 1 | 75% : i
Case 2 70% : AAA
Case 3 64% : ik
Case 4 60% : A%

Figure 4 Tables listed cases and indicators cither in columns
or rows. Contained numerical and non-numerical data.

Obrazek 8: Priklad tabulky (Hildon et al., 2012, str. 58)

Vyse uvedené moznosti vizualizace dat sice literatura udava jako nejvhodnégjsi, ale v bézné

praxi se setkavame i s jejimi dal§imi podobami. Jedna se zejména niZe uvedené formaty.

M testbook

W 1st Qtr
W 2nd Qtr
W 3rd Qtr

Sales

Obrazek 9: Priklad kolacového grafu (Kare, 2023)

Motorbikes sold on days of week
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Obrazek 10: Ptiklad spojnicového grafu (Kare, 2023)
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Obrazek 11: Priklad histogramu (Kare, 2023)
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Obrazek 12: Priklad distribu¢niho grafu (Kare, 2023)
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Obrazek 13: Priklad rozptylového grafu (Kare, 2023)

Obrazek 14: Ptiklad bublinového grafu (Hackernoon, 2019)
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4 Popularizace v ¢eskych médiich
Pro potieby diplomové prace byla vybrana ¢tyfi klicova ceska popularizani média, kterd budou
vramci praktické Casti analyzovana. Kazdé z vybranych médii zastupuje jeden medialni
segment podle déleni Trampoty a Vojtéchovské (2010, str. 34) — tedy tiSténd média, rozhlas,
televize a online média. Média jsou dale vybréana tak, aby byla zastoupena jak vetejnopravni,
tak soukromé komer¢ni média.
TiSténa média — magazin Téma

Spolecensky tydenik Téma patii svym zafazenim mezi média provozovana medialni
skupinou Mafra, v praci tedy zastupuje kategorii komer¢nich médii. Pokryvéa spolecenska a
zpravodajska témata (Mafra, 2024), ale velmi Casto jsou zde v rozhovorech zastoupeni také
védci a dalsi odbornici, ktefi komunikuji sva témata. Vyhodou tohoto magazinu pro analyzu je,
7e ma online archiv, a vS§echna vydani jsou tak snadno dostupna.
Rozhlas — pofad Experiment Ceského rozhlasu

Medialni segment rozhlasu je v praci zastoupen pofadem Experiment od Ceského
rozhlasu. Jednd se o védecko-technologicky magazin, ktery se soustfedi predevSim
na informace ohledné aktualnich vynalezi a dalsich védeckych témat (CRo, 2024). Potad
moderuje moderator Vojtéch Koval a Maté€j Skalicky (tamtéz). Pro ucely této prace je vhodny
zejména tim, Ze se jednd o jeden z nejznaméjSich védecko-popularizacnich potadt a vychazi
v pravidelnych intervalech. Vzhledem k tomu, Ze organizaén& patii pod Cesky rozhlas,
zastupuje v této praci kategorii vetejnopravnich médii.
Televize — po¥ad Véda 24 Ceské televize

Dal3im zastupcem mezi vefejnopravnimi médii je v této praci porad Véda 24 od Ceské
televize. Vychazi pravidelné jednou za tyden v kazdou nedéli a jeho moderatory jsou Daniel
Stach a Jaroslav Zoula (CT, 2024). Tematicky pokryva obory zpravodajstvi, védecké
publicistiky, ptfirody, védy, spolecnosti a technologii — vzhledem k tomu se jednd o jeden
z nejvice rozmanitych potradd na poli popularizace. Kazdy dil ma 29-30 minut a je v ném
prezentovano piiblizné 10 reportaZzi z riznych odvétvi védy a technologii.
Online média — rubrika Tech — Véda Seznam Zprav

Kategorii online médii v praci zastupuje rubrika Tech — V&da, kterou vydava védecka
redakce Seznam Zprav. V ramci rubriky vychazeji pravidelné ¢lanky z riznych oblasti védy a

popularizace (Seznam Zpravy, 2024).
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Metodologicka ¢ast

1 Kvantitativni obsahova analyza

Metoda, kterou jsem se rozhodl pro vyzkum vyuzit, se nazyva kvantitativni obsahova analyza.
Jak udava Trampota a Vojtéchovska (2010, str. 100), jednd se o metodu, kterd je vhodna
pro porovnavani obsahit médii napfi¢ riznymi staty, historii, i podle dalsich kritérii. Trampota
s Vojtéchovskou (tamtéz) nabizeji u kvantitativni obsahové analyzy jako dalS$i mozna vyuziti
zejména zkoumani toho, zda a do jaké miry napliluji vybrand média normativni ocekavani
spole¢nosti.

Obecné o kvantitativni analyze plati, Ze ,,pfedstavuje rozlozeni obsahii zkoumaného
vzorku médii do zvolenych tematickych kategorii a méfeni v prostoru, ktery média témto
tematickym kategoriim vénuji.“ (tamtéz, str. 101) Toho vyuZziva tato prace k tomu, aby v prvni
fad¢ vyclenila mozné ,pnotek a jejich nésledné interpretaci autorem.

Stejnou metodu v kontextu vyzkumu védecké novinafiny, tedy kvantitativni obsahovou
analyzu, zvolili autofi studie Analysing the Representation of (un)certainty in German print and
online media (Guenther et al., 2019), kterd srovnava préci Zurnalistii s vykladem (ne)jistoty ve
védeckych objevech. Na zaklad¢ kvantitativni obsahové analyzy byli autofi schopni ur€it, jak s
pojmem (ne)jistoty Zurnalisté nakladaji napfi¢ riznymi médii. Tato prace se tak ve zmiflované
studii inspiruje tim, Ze pii spravné zvolenych kategoriich bude mozné porovnavat obsahy
riznych médii — ackoliv objektem zdjmu nebude to, jak média zachazeji s prezentovanim
(ne)jistoty, ale to, jaké formaty se pii popularizaci vyuzivaji.

Teorie kvantitativni analyzy je v ohledu definovani kategorii pomérné benevolentni a
nabizi moznost zvolit kategorie velmi obecné (napft. politika, sport, zloCin, ...), ale zaroven
povoluje 1 kategorie mnohem konkrétnéjsi. Teoreticti autofi kladou v této oblasti diraz spise
na to, aby byly jednotlivé kategorie uréeny zejména s ohledem na potieby vyzkumu (Trampota
a Vojtéchovska, 2010, str. 101). Vzhledem k tomu, Ze se tato prace vénuje pomérné konkrétni
¢asti medialni praxe, budou konkrétni také zvolené kategorie obsahu, se kterymi vyzkum
pracuje.

O podobné definovani kategorii jako tato prace usilovala v minulosti americka studie
Analyzing media types and content orientations in Facebook for global brands (Kim et al.,
2015). Autofi se v ni zajimali o to, jaké typy medidlniho sdéleni (= medialni formaty) pouzivaji
nadnarodni korporaty pti komunikaci na Facebooku. Studie Gspé$né pracovala s rozdélenim

medidlnich sdé¢leni na tfi zékladni typy — text, foto a video (tamtéz, str. 11). Z tohoto rozdéleni
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predkladana prace vychazi a navazuje na néj ptidanim dalsich kategorii.

S kvantitativni obsahovou analyzou jsou spojeny také jeji dalsi vyhody, které tato prace
vyuziva, €i si jimi pomaha. PredevSim se jednd o moZznost zpracovat v ramci analyzy velké
mnozstvi obsahti médii. Zaroven je mozné vysledky prace prezentovat na zakladé
jednoznacnych dat. Tato metoda také poskytuje objektivni vysledky bez ohledu na vyzkumnika
a je prenositelna (Trampota a Vojtéchovska, 2010, str. 103).

2 Struktura vyzkumu

Kvantitativni obsahové analyza vykazuje vysokou miru strukturovanosti co se tyce postupu pii
vyzkumu. Wimmer a Dominick (2006, citovany Trampotou a Vojtéchovskou, 2010, str. 103—

104) nabizi jako doporucené poradi tkoni ve vyzkumu nésledujici sled:

[S—

. formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy,

. definice vybérového souboru/populace,

. vybér patficného vzorku z populace,

. vybér a definice jednotky méfeni,

. konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany,
. vystaveni systému kvalifikace,

. trénink kodovacl a provedeni pilotniho vyzkumu,

. kdédovani obsaht,

O 00 I N W K~ W DN

. analyza shromézdénych dat,

10. definice zavéru

Wimmer a Dominick (tamtéz, str. 104) vSak zaroven s doporu¢enym postupem udavaji, ze tato
posloupnost nemusi byt dodrZzovana naprosto striktné€. Z toho divodu je postup vyzkumu v této
praci upraven podle jeho vlastnich specifik a podle toho, ze ho provadi jediny kodovac,

do podoby predstavené nize.

2.1 Vyzkumna otazka

Podle teorie ma vyzkumnik na zacatku prace na vybér, zda je rozhodne zkoumat problém na
zaklad¢ vyzkumné otazky nebo hypotézy. Trampota a Vojtéchovska (2010, str. 104) doporucuji
pouzit hypotézy tam, kde uz probéhl predchozi vyzkum a mame tak predstavu o tom, jaké

vysledky miZzeme ocekavat. Pro zkoumdni oblasti nové, nebo takové, ve které nebylo
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v minulosti provedeno mnoho vyzkumi, pak autofi doporucuji vyuzit pro zkoumani problému
vyzkumnou otazku (tamtéz). Z ni musi byt v ptipad¢ kvantitativni obsahové analyzy mimo jiné
patrné, kterd média jsou zkoumana a ¢eho si v nich vyzkumnik v§ima (tamtéz). Pro posloupnost
studie je tak v této praci definovan nejdiive vyzkumny problém a cil a nasledné je na jejich

zaklad¢ definovana také praveé vyzkumna otazka.

Vyzkumny problem: V ceském prostredi chybi prehled a kategorizace formati, ktera média

pouzivaji pri popularizaci védy.

Cil vyzkumu: Pripravit kategorizaci formatii, které ceska média pouzivaji pri
popularizaci vedy, a vyuzit ji k vytvoreni prehledu o ceské

popularizacni medialni krajiné.

Vo I: Jak pracuji ceska média pri popularizaci vedy s modalitou medialnich
vystupii?
Vo 2: Jake vedecke fenomény jsou v ramci vybranych vedeckych oborii

komunikovany a v jakém mnoZstvi?

VO 3: Jak pracuji ceska média pri popularizaci vedy se zapojenim publik?
VO 4: Jak pracuji ceska média pri popularizaci vedy s vizualizaci dat?
VO 5: Jak zapojuji ceska média do popularizace védce, odborniky a instituce

v danem odvétvi?

VO 6: S jakymi formaty medialniho sdéleni se poji popularizace

prirodovédnych oboru?

VO 7: S jakymi formaty medialniho sdéleni se poji popularizace

humanitnich a socialnich obori?
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Vo $: Kdo vystupuje v popularizaci védy v ceskych médiich jako

komunikator?

2.2 Vybérovy soubor a vzorek zkoumani

Vybérovy soubor mize byt ve studiich definovdn na zakladé nékolika ohraniceni. Autofi

konkrétné doporucuji vybirat mezi nasledujicimi:

- Casové ohranicCeni
- Ohraniceni podle zvoleného média
- Zanrové ohrani¢eni obsahu

- Tematické ohraniceni obsahti (Trampota a Vojtéchovska, 2010, str. 104)

Z predstavenych ohraniceni jsou pro tuto praci dulezita predev§im ¢asova ohraniceni, zvolena
média a tematické ohrani¢eni. Casové ohraniceni uréuje dobu vydani medialnich obsaht, které
budou zkoumany. Podle potfeby mize byt toto ohraniceni v rdmci jednoho dne, ale i rokl a
ptfipadné let. Protoze si prace klade za cil vytvofit pfehled medialnich postupli popularizace,

bude pro ni vhodné sledovat klicova ¢eska populariza¢ni média v ramci n€kolika let.

Casové ohraniceni Prace zkouma prvni tii kalendarni roky po nastupu covidu-19
do ceského medialniho prostoru, tedy obdobi od 1. 1. 2020
do 31.12.2022.

Tematické ohraniceni: Medialni obsahy popularizacnich poradii a rubrik v ramci

vybranych prirodovédnych, humanitnich a socialnich oboril.

Ptirodovédné obory: Covid19 jako nemoc

Zkoumani vesmiru

Lékatské obory

Socialni obory: Covid19 ve spole¢nosti

Politologie a bezpecnostni studia

Humanitni obor: Historie ¢eskych zemi
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Zkoumana média: Vybrana ceska média s pravidelnou publikaci popularizacne-
vedeckého obsahu — klicovi zdstupci z kazdého medialniho
segmentu (televize, rozhlas, online a tistena média) overeni

v ramci pilotniho vyzkumu.

2.3 Jednotka méreni

Nejmensi prvek, kterého si kvantitativni obsahové analyza vS§ima, je jednotka méfeni.
Konkrétné se jednd o ,usek obsahl, na kterém zkoumame zvolené proménné a jejich
kategorie.” (Trampota a Vojtéchovska, 2010, str. 105) Pro jejich definovani je mozné pouzit
jak obecné (€lanek v deniku, ...), tak i drobné jednotky jako napiiklad aktér zprav, argument,
akt a podobné (tamtéZz). Soucasné také plati, ze jednotlivé jednotky méteni maji byt definovany

tak, aby bylo jasné, kde jednotka v systému zac¢ina a kde kon¢i (tamtéz, str. 105-106).

2.4 Konstrukce obsahovych kategorii

Ke konstruovani obsahovych kategorii miizeme v kvantitativni obsahové analyze zvolit dva
mozné postupy. Prvni, tzv. emergent kodovani, spoc¢ivd v tom, Ze autor prace nejdiive
prozkoumad vzorek mediélnich obsahtl, a na jeho zaklad¢ sestavuje kategorie zkoumani. Druhy
pfistup, a priori kodovani, naopak obsahové kategorie ustavuje pied sbérem dat, a to na zéklad¢
teoretickych poznatkli (Wimmer a Dominick, 2006, citovany Trampotou a Vojtéchovskou,
2010, str. 106). Pti definovani kategorii by m¢l mit také na paméti, ze kazda zkoumana jednotka
musi byt zataditelna do pravé jedné z kategorii (Trampota a Vojtéchovska, 2010, str. 106).
Protoze tento vyzkum vychazi z teoretické ¢asti prace, vyuzivam v jeho prvni fazi praveé
a priori kddovani, které z teoretické casti vychdzi. Protoze bylo ale v teoretické ¢asti prace
zjisténo, ze dostupna literatura nemusi pokryvat vSechna specifika soucasného ceského
medialniho prostoru, bude a priori kddovani pouzité jen v ramci pilotniho testu. Nasledné bude
seznam kategorii podle vysledki pilotniho testu upraven tak, aby tato specifika zohlediioval —

a tato upravena kategorizace bude pouzita v hlavnim vyzkumu.

2.5 Vystaveni systému kvalifikace a trénink kédovaci
Kategorizacni systém, ktery podobny vyzkum pouZziva, musi byt podle teorie spolehlivy a stejné
zpracovatelny kazdym vyzkumnikem (Wimmer a Dominick, 2006, citovany Trampotou a

Vojtéchovskou, 2010, str. 106). Protoze tento vyzkum provadi jediny vyzkumnik, 1ze z tohoto

42



pozadavku vyvodit zejména potieba jeho konzistentnosti v ramci casového obdobi.

2.6 Pilotni vyzkum
Pilotni vyzkum v této praci vychazi z jeji teoretické Casti, ze které Cerpd zékladni seznam
kategorii a jednotek méfeni. Tyto jednotky a kategorie budou v pilotnim vyzkumu otestovany,
a to na zakladé zmenSené¢ho vzorku medidlnich obsahii. Cilem pilotniho testu je, aby zjistil,
zda jsou dané kategorie a jednotky spravné nadefinované a nedochazi k pirekryvéni jejich
vyznamu — nebo naopak, zda neni potieba nckteré kategorie a jednotky doplnit, aby pokryly
veskery zkoumany obsah. Pti zjisténi podobnych nedostatki budou kategorie a jednotky méteni
nasledné upraveny ¢i rozsifeny, aby byly pfipravené pro hlavni vyzkum.

Druhym tkolem pilotniho vyzkumu je otestovani pfitomnosti vybranych védeckych

témat ve zvolenych médiich. Jako zastupci jsou na zaklad¢ teoretické ¢asti vybrana tato média:

Televize Ceska televize — potad Véda 24
Rozhlas Cesky rozhlas — pofad Experiment
Online Seznam Zpravy — rubrika Tech/Véda
Tisténd média Magazin Téma

V ramci pilotniho vyzkumu, ktery bude probihat na zkraceném casovém obdobi leden—
cerven 2022, bude otestovano, zda se v kazdém zvoleném médiu vyskytuji vystupy ze vSech
vybranych védeckych oblasti (covid19 jako nemoc, zkoumani vesmiru, Iékatrské obory, covid19
ve spolecnosti, politologie a bezpe¢nostni studia, historie ¢eskych zemi). Pokud média tuto

podminku splni, budou pouzita i v hlavnim vyzkumu.

2.7 Kodovani, analyza a definice zavéri

Kodovani obsahu, neboli zpracovani vzorku mediélnich obsaht, bude probihat podle finalniho
seznamu kategorii, ktery bude sestaven po dokonceni pilotniho vyzkumu. Jednotku po jednotce
v ni budou zaznamenavany kody jednotlivych proménnych (Trampota a Vojtéchovska, 2010,
str. 106).

Nasledné pfijde na fadu analyza dat, v rdmci které dojde k jejich statistickému
zpracovani. K tomu je mozné vyuzit rizné statistické operace, av§ak Trampota a Vojtéchovska
zmifiuji, Ze nejéastéji jsou vyuzivany udaje o &etnosti zkoumanych proménnych. Cetnost

ptredstavuje, kolik jednotek je zahrnuto do jednotlivych proménnych (tamtéz, str. 107).
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Prakticka cast

Pilotni test

Prvnim krokem praktické ¢asti v této praci bylo provedeni pilotniho testu. Jak je odiivodnéno
v metodologické ¢asti, pro pilotni test bylo zvoleno a priori kodovani, tedy jesté pfed samotnym
sbérem dat a analyzou doslo ke konstrukci obsahovych kategorii, a to podle praktické ¢asti této

prace. Na zaklad€ dostupné literatury pracuje pilotni vyzkum s témito medialnimi formaty:

- Medidlni segment,

- povaha média (jednosmérné/obousmérné),
- pocet komentari,

- modalita textu,

- modalita obrazku,

- modalita videa,

- graf,

- autor vystupu / moderator,

- pohlavi autora / moderatora,
- odkazované osoby (profese),
- pohlavi odkazovanych osob,

- propojeni s dal$imi médii.

Pro potieby analyzy a piehlednost vyzkumu byly zaroven zaznamenéavany dalsi kategorie,

v ramci kterych jsou vystupy nasledné komparovany. Jedna se o kategorie:

- Datum vydani,

- médium a rubrika,

- povaha oboru (pfirodovédny / socidlni / humanitni),
- konkrétni obor,

- védecky fenomén,

- URL ¢i umisténi vystupu.

Dale bylo nutné vytycit casové obdobi, ze kterého budou sbirana data pro pilotni test. Dvé

ze zkoumanych védeckych oblasti se tykaji covidu-19, u kterého lze predpokladat, ze v ramci
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zkoumaného obdobi let 20202022 c¢elil postupnému poklesu medialniho zajmu. Proto bylo pro
pilotni test zvoleno pozd¢jsi obdobi leden—Cerven 2022, aby bylo otestovano, zda jsou data
dostatecné saturovana i v tomto obdobi.

Pilotni test byl proveden na ¢tyfech médiich predstavenych v teoretické ¢asti. Z kazdého
medidlniho segmentu (televize, rozhlas, tiS§ténd média, online) byl vybran jeden zastupce
s pravidelnou publikaci popularizacniho medialniho obsahu — alesponi jeden publikovany
vystup za tyden. Nasledné byly identifikovany ty vystupy, které tematicky odpovidaji
predvybranym védeckym oborim. Odpovidajici vystupy byly zaneseny do tabulky pro sbér dat
do pilotniho testu (tvofi pfilohu €. 1 této prace) a v rdmci zkoumanych formati a kategorii k nim
byly pfifazeny identifikované jednotky méfeni.

Pro potvrzeni saturovanosti dat byla ur¢ena podminka, ze kazdé médium musi v ramci
obdobi 6 mésict zatazenych do pilotniho testu obsahovat minimalné 15 vystupt, které se tykaji
zvolenych védeckych oblasti. Jak ukazuje tabulka nize, tato podminka byla splnéna u vSech

zvolenych médii.

Televize Ceska televize — pofad Véda 24 38 vystupti
Rozhlas Cesky rozhlas — pofad Experiment 19 vystupt
TiSténa média Magazin Téma 41 vystupt
Online média Seznam Zpravy — Tech / Véda 48 vystupt

Druhou podminkou pro ovéfeni dostatecné saturovanosti bylo identifikovani alespoii jednoho
mediélniho vystupu z kazdého vybraného védeckého oboru — a to v kazdém médiu. Vysledna
data jsou pfedstavena v tabulce nize. I zde byla ovétfena dostate¢nd saturovanost a jak zvolena

média, tak vybrané védecky obory je tedy mozné pouzit i do hlavniho testu.

Covidl9 (p) | Vesmir Lékatstvi | Covid (s) | Pol. aBS | Historie CZ
Véda 24 4 vystupy 22 v. 11v. Sv. Sv. Iv.
Experiment | 2 vystupy 12 v. 17 v. 2v. Iv. 4v.
Téma 1 vystup Iv. 29 v. Iv. 7. 2v.
SZ —Véda | 4 vystupy 22 v. 11v. S5v. S5v. Iv.

45



Rozsirena kategorizace podle pilotniho testu
V ramci pilotniho testu byly odhaleny nékteré kategorie, které je potieba pted hlavnim testem

upravit ¢i rozsifit do vice drobnych kategorii.

1) Modalita — text — poznamka: v ramci tohoto formdtu byly v pilotnim testu
identifikovany merné jednotky ,,prima citace* a ,,zvyraznéni citace“. V hlavnim
testu je proto tato kategorie nahrazena kategorii Modalita — text — prdce s citacli,

aby byla zajisténa veétsi presnost a konzistence meéreni.

2) Modalita — obrazek: u formatu obrazku pilotni text identifikoval tii hlavni zdjmy,

na které se obrazky v medialnich vystupech orientuji, tj:

a. Obrazek objektu,

b. obrazek védce,

c. ilustracni obrazek.
Do hlavniho testu je proto tato kategorie rozsirena (resp. rozdeélena) do tri
odpovidajicich mensich kategorii. Temi jsou:

a. Modalita — obrdzek — objekt,

b. modalita — obrazek — védec,

c. modalita — obrazek — ilustracni.
V ramci kategorie obrazkii byly v pilotnim testu identifikovany jesté dve specialni
meérné jednotky, tj. animovana infografika a staticka infografika. Do hlavniho testu

Jje proto zarazeny jesteé jeden samostatny format, a to ,, Infografika “.

3) Modalita — video: podobné jako u formatu obrazku, i u videa se v pilotnim testu
objevila orientace bud'to na objekt, védce nebo se jedna o ilustracni video. Tuto
kategorii proto v hlavnim testu nahrazuji tri podrobné kategorie:

a. Modalita — video — objekt,
b. modalita — video — védec,

c. modalita — video — ilustracni.

4) Odkazované osoby: V casti medialnich vystupii zkoumanych pilotnim testem

se namisto odkazu na konkrétni osobu objevila zminka samotné instituce. Pred
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hlavnim testem je proto mezi formaty doplnéna dalsi samostatna kategorie

,, Odkazovana instituce “.

U ostatnich zkoumanych kategorii byly odpovidajici mérné jednotky zaneseny bez potizi a
prokézala se funk¢nost téchto kategorii. Pro pfehlednost vyzkumu je niZze uvedena tabulka
s finalni podobou zkoumanych kategorii, které budou pouzity v hlavnim testu. Jejich potadi je

ptizptisobeno metodice sbéru dat a prehlednosti vystupu:

Zkoumané formaty: Medidlni segment

Povaha média (jednosmérné/obousmérné)

Komentare — pocet
Odkaz na dal$i média

Modalita — text

Modalita — text — prace s citacemi

Modalita — obrazek — objekt

Modalita — obrazek — védec

Modalita — obrazek — ilustraéni

Graf

Infografika

Modalita — video — objekt

Modalita — video — védec

Modalita — video — ilustra¢ni

Autor / moderator vystupu

Pohlavi autora / moderatora

Odkazované instituce

Odkazované osoby

Pohlavi odkazovanych osob

Doprovodné kategorie: Datum vydani

Médium a rubrika

Povaha oboru (ptirodovédny, socialni, humanitni)

Konkrétni obor
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Védecky fenomén

URL / umisténi vystupu

Tabulka 1: Prehled finalniho seznamu zkoumanych formatit a doprovodnych kategorii

Analyza formatu a jejich zastoupeni v ¢eskych médiich

Hlavni vyzkum probéhl na ctyfech médiich, ktera byla GispéSné otestovana v rameci pilotniho
testu. Oproti pilotnimu testu vSak bylo rozsifeno zkoumané obdobi, aby byl zajiStén dostatecny
pocet nalezi odpovidajicich ¢lankt pro nasledné vyhodnoceni. Do hlavniho testu proto byly
zafazeny vSechny odpovidajici medialni vystupy, které byly vramci zkoumanych médii
zvetejnéné ve tiech kalendarnich letech po nastupu covidu, tedy v letech 2020-2022. Celkové

bylo identifikovano 612 odpovidajicich vystupti podle nasledujicich rozdéleni:

Ceska televize — Véda 24 143 vystupt

Cesky rozhlas — Experiment 168 vystupti

Magazin Téma 182 vystupti

Seznam Zpravy — Tech/ Véda | 119 vystupt

Ptirodovédné obory: | Covid19 jako nemoc 122 vystupt
Zkoumani vesmiru 122 vystupti
Lékatské obory 231 vystupti

Sociélni obory: Covid19 ve spolecnosti 44 vystupt

Politologie a bezpecnostni studia | 42 vystupt

Humanitni obor: Historie ¢eskych zemi 51 vystupti

VO 1: Jak pracuji ¢eska média pri popularizaci védy s modalitou medialnich vystupi?
Text
V ramci textovych medialnich vystupti bylo zkouméno to, o jaky typ medidlniho
vystupu se jedna a jak text zminuje ¢i jinak vyuziva postavu védce, aby vylepsil relevanci a
divéryhodnost medidlniho vystupu. Ze zkoumanych médii byly pfi sbéru dat textové vystupy
identifikovany u dvou zkoumanych médii — u rubriky Tech — Véda Seznam Zprav a v tisténém
magazinu Téma.

U Seznam Zprav bylo s textem identifikovano 119 vystupii, z toho 107 bylo ¢lankii a 12
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rozhovoril — jedna se pfitom o jediné dva formaty, které¢ byly identifikovany také u druhého
média — magazinu Téma. V ném bylo ze zkoumanych vystupti 12 ¢lankti a 170 rozhovort.
Pomér mezi ¢lanky a rozhovory byl tedy u Téma opacny — zatimco Seznam Zpravy pracuji
mnohem vice se ¢lanky (89,9 % vystuptl), u Téma byl dominantni format rozhovoru (93,4 %

vyskyti).

Seznam Zpravy — Tech / Véda | ¢lanek | rozhovor

Modalita — text 107 12
Téma ¢lanek | rozhovor
Modalita — text 12 170

DalS§im zkoumanym bodem bylo to, jak zkoumand média pracuji v textech se zmiflovanim
védcl a s jejich citovanim. V piipadé¢ Seznam zprav byla pifima citace identifikovana u 87
vystupl, u Téma ani jeden — je to ale dano spiSe pravé tim, ze Téma vyddva mnohem vétsi
mnozstvi rozhovort nez klasickych ¢lankd.

Opacna je vSak situace u zvyrazilovani citaci nad ramec souvislého textu. U Seznam
Zprav byl tento format identifikovan v 17 ptipadech z celkovych 119. U Téma ve 169 ze 182
ptipadd, tedy u vétSiny vyskytl. U obou médii je ke zvyraznéni pouzivan zvétSeny fond, Téma

navic pracuje i s alternativnimi barvami k ¢erné.

Seznam Zpravy — Tech / Véda pfima citace |zvyraznéna citace
Modalita — text — prace s citacemi | 87 17
Téma zvyraznéna citace

Modalita — text — prace s citacemi | 169

Obrazky
Pouziti obrazkl bylo ze zkoumanych médii identifikovano u Seznam Zprav (Tech — Véda),
v pofadu CT Véda 24 a v Easopisu Téma. Tento formaty byl po zjisténi vysledki pilotniho testu
rozdélen do tii samostatnych menSich formati podle toho, co bylo objektem zajmu obrazka —

jedna se tedy o kategorie obrazek — objekt, obrazek — védec a obrazek — ilustracni.
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Jako prvni jsou zde prezentovany vystupy u obrazku objektl — nejmensi riznorodost
byla zjisténa u Seznam Zprav Tech — Véda, kde byly identifikovany formaty 2D grafiky, 3D
grafiky a fotografie. Prave ty maji spolecné s 2D grafikou nejvétsi pomérné zastoupeni.

Oproti tomu potad Véda 24 od Ceské televize vsazi ve vétsi mife na 3D grafiky
nez na jednoduché 2D. Nejvétsi pomérné zastoupeni ale maji stejné jako u Seznam Zprav
fotografie, jesté navic byly identifikovany 2 vystupy s ndkresem objektt.

Magazin Téma je jediny z téchto tfi médii, kde neni nejvétsi pomérné zastoupeni u fotek
(které ale zfistavaji druhé nejpouzivandjsi), ale u 3D grafiky. Vice nez v CT Véda 24 jsou zde
také pouzivany nakresy, které byly nalezeny u 12 z celkovych 182 vystupt. Kromé toho ptidava

Téma navic také vyuziti kolazi, které jsou v ostatnich médiich pouzivany jen u ilustra¢nich

obrazki.
Seznam Zpravy — Tech/ Véda |2D grafika |3D grafika foto
Modalita — obrazek — objekt 24 6 37
CT — Véda 24 2D grafika |3D grafika |foto nakres
Modalita — obrazek — objekt |8 33 62 2
Téma 2D grafika |3D grafika |foto nakres | koldz
Modalita — obrazek — objekt 13 59 44 12 2

Dale bylo zkoumano to, jak byvaji v jednotlivych médiich zobrazovani védci ¢i dalsi odbornici
v dané problematice. Bylo zkoumano to, zda jsou na obrazku v civilnim oblec¢eni nebo ve svém
pracovnim, pfipadné zda jsou ve vystupu zastoupeny obé¢ tyto kategorie.

Stejné jako u obrazkl objektu je i zde frekvence jednotlivych formati rozdilnd mezi
médii. Seznam Zpravy maji podobny pocet vyskytii védce v civilnim (8 vyskytl) a pracovnim
(9 vyskytl) oblegeni — oproti tomu CT Véda 24 ma vétsi podil vyuziti pracovniho védeckého
zastoupeni ve video formatu. Na druhou stranu, ¢asopis Téma vyrazn¢ vice pracuje s obrazky
védct v civilnim obleceni, které bylo identifikovano ve 101 vystupech, zatimco pracovni

védecké obleceni v 59 vystupech.
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Seznam Zpravy — Tech/ Véda |civil pracovni oboje

Modalita — obrazek — védec 8 9 2
CT — Véda 24 civil pracovni oboje
Modalita — obrazek — védec |3 7 1
Téma civil pracovni oboje
Modalita — obrazek — védec 101 59 10

Co se tyce ilustracnich obrazkll, nejmensi rozmanitost vykazuji stejné jako u obrazkl objektt
Seznam Zpravy, které pracuji s fotografiemi, koldzemi a uméleckou ilustraci (pouze 2 vyskyty).
Dominantni je foto (35 %).

VEtsi rozmanitost je u pofadu Véda 24, kde jsou kromé moznosti predstavenych
u Seznam Zprav jesté zastoupeny formaty kresba, 2D grafika a 3D grafika. Dominantni je ale
stejné jako u pfedchoziho média fotografie (31,5 %), ostatni formaty jsou zastoupeny v mensim
mnozstvi

Také u Téma je dominantni format foto — a to jeSté vice nez u predchozich dvou médii
— ilustracni obrdzek obsahovalo 96,7 % zkoumanych vystupil, ostatni formaty jsou

v minoritnim zastoupeni.

Seznam Zpravy — Tech / Véda | foto kolaz umélecka
Modalita — obrazek — ilustraéni |42 16 2
CT — Véda 24 foto |kolaz |uméleckd |kresba |2D grafika |3D grafika
Modalita — obrazek — ilustra¢ni |45 |9 1 1 6 7
Téma foto |koldz |kresba |2D grafika |3D grafika
Modalita — obrazek — ilustraéni | 176 |16 7 2 7

Video
Dalsim formatem, ktera tato prace v ramci modality medidlnich vystupti zkouma, jsou video

formaty. Ty byly identifikovany u dvou médii — Seznam Zpravy a pofad CT Véda 24. Vzhledem
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k povaze médii je jasné, Ze ve vétsi mife jsou videa zastoupena praveé u Védy 24 — zajimavy je
ale pomér mezi jednotlivymi formaty.

Stejné jako u obrazkd, i video bylo v analyze rozdélené do tii samostatnych kategorii
podle objektu zajmu: do kategorii objekt, védec a ilustra¢ni video.

Jako prvni jsou prezentovany vysledky analyzy videi se zaméfenim na samotny objekt
medialniho vystupu. Celkem byly identifikovany tfi formaty — video, 3D grafika a 2D grafika,
pfi¢emz posledni jmenované je zastoupené pouze v jednom piipadé u Seznam Zprav Tech —
Véda.

Ve srovnani relativni Cetnosti je zajimavé, Ze zatimco Seznam Zpravy vyuzivaji
podobné &asto 3D grafiku a video, u Ceské televize je video dominantni (51 vystupti ze 143

celkov¢) a 3D grafika je vyuzivana v mensi mife (28 vyskyti).

Seznam Zpravy — Tech/ Véda |2D grafika |3D grafika |video

Modalita — video — objekt 1 5 6
CT — Véda 24 video 3D grafika
Modalita — video — objekt 51 28

DalSim zkoumanym formatem bylo to, jakym zplisobem je na videu zachyceny védec pfi
komunikaci svého tématu. Stejné jako u obrazki, i u videa jsou kategorie civilni obleceni,
pracovni védecké obleCeni ¢i zastoupeni obojiho. Je zajimavé, Ze zatimco u potadu Véda 24 je
stejné jako u formatu obrdzku Castéji zastoupeno pracovni obleCeni, u Seznam Zprav bylo
identifikovano vice nalezii védce pouze v civilnim obleceni —u obrazki ptitom bylo zastoupeni

obou formati podobné.

Seznam Zpravy — Tech/ Véda |civil |pracovni |oboje

Modalita — video — védec 4 2 1
CT — Véda 24 civil pracovni oboje
Modalita — video — védec 13 34 7

Posledni zkoumana kategorie u formatu videa bylo to, jak byvaji zpracovany ilustracni zabéry.
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Zde byla identifikovdna vyrazné vétSi rozmanitost u Seznam Zprav — byly identifikovany
formaty 3D grafika, video, spot a informativni video. Naopak u pofadu Véda bylo nalezeno

pouze vyuziti klasického videa a v mensi mife 3D grafické animace.

Seznam Zpravy — Tech/ Véda |3D grafika |video |spot informativni
Modalita — video — ilustracni 7 7 2 3

CT — Véda 24 3D grafika |video

Modalita — video — ilustracni |9 79

VO 2: Jaké védecké fenomény jsou v ramci vybranych védeckych obori komunikovany
a v jakém mnoZstvi?
Zajimavé je srovnani komunikovanych védeckych fenomént u covidul9 diky tomu, Ze je toto
téma mozné zkoumat jak z pfirodovédného, tak ze socidlniho hlediska. Z analyzy vyplyva,
ze vyrazn¢ vetsi zastoupeni v medidlnim prostoru mél pravé prvni zminovany pohled —
pfirodovédné obory. U n¢j bylo vramci analyzy identifikovano 122 wvyskytl, zatimco
u socialniho pohledu pouze 44.

Mezi témito dvéma piistupy je rozdil také v tom, jaké védecké fenomény v jaké mite
prezentuji — zatimco u ptirodovédného pohledu je dominantnim fenoménem ockovani (33,6 %
vystuptll), u socialniho pohledu jsou nejvice zastoupeny medialni vystupy o Sifeni onemocnéni

(27,3 %) — 1 kdyz ockovani je hned druhé nejzastoupené;jsi (22,3 %).

Piirodovédny

Covid 19 jako nemoc

Léky a lécba 12 vyskyta
Mutace 15 vyskyta
Nakazeni 21 vyskyta
Nemoc 18 vyskyta
Ockovani 41 vyskytt
Sifeni ve spoleénosti 7 vyskyti

Testovani 8 vyskytl
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Zkoumani vesmiru

Lékatské obory

Asteroidy a vesmirna télesa 2 vyskyty
Galaxie, cerné a Cervi diry 12 vyskyta
Planety a mésice 39 vyskytl
Satelity 9 vyskytl
Slunce a hvézdy 3 vyskyty

Lety do vesmiru a ISS

25 vyskytt

Vesmirné teleskopy

11 vyskytt

Zkoumani vesmiru

21 vyskytt

Alergie 1 vyskyt
Antibiotika 6 vyskytl
Biologie 1 vyskyt
Chirurgie 2 vyskyty
Nemoci a lécba 51 vyskyti
Fyzioterapie 4 vyskyty
Genetika 12 vyskyta
Gerontologie 1 vyskyt
Hematologie 1 vyskyt
Implantaty 5 vyskytti
Imunologie 6 vyskytl
Kardiologie 14 vyskyta
Ledviny 1 vyskyt
Lékatstvi a technologie 26 vyskyta
Léky 2 vyskyty

Neurologie 13 vyskyta
Objevy 5 vyskytl
Ortopedie 10 vyskytt
Parazitologie 1 vyskyt
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Patologie 1 vyskyt
Psychické zdravi 9 vyskytl
Rakovina a lécba 33 vyskytl
Reprodukce 9 vyskytl
Stomatologie 4 vyskyty
Toxikologie 1 vyskyt
Transplantace a transfuze 12 vyskyta

Socidlni

Covid 19 ve spolecnosti

Nakazeni 7 vyskytl
Ockovani 10 vyskytt
Sifeni 12 vyskytt
Chovani 8 vyskytl
Fake news 1 vyskyt
Lécba 1 vyskyt
Lockdown 4 vyskytl
Testovani 1 vyskyt

Politologie a bezpecnostni studia

Armada a zbrané 9 vyskytl
Jadro 3 vyskyty
Spole¢nost 2 vyskyty
Konflikty 8 vyskyta
Kyberneticka bezpecnosti | 8 vyskytl
Migrace 1 vyskyt
Protektorat 1 vyskyt
Technologické hrozby 1 vyskyt
Totalitni rezimy 1 vyskyt
Volby 2 vyskyty
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Zachranné slozky 6 vyskytl

Humanitni

Historie ¢eskych zemi
1. svétova valka 1 vyskyt
20. stoleti — obecné 5 vyskytt
Archeologie 5 vyskytl
Baroko 5 vyskytl
Budovy 1 vyskyt
Totalitni rezimy 10 vyskyta
Literatura 1 vyskyt
Osobnosti 6 vyskyti
Pravék 1 vyskyt
Prvni republika 3 vyskyty
Renesance 1 vyskyt
Slované 2 vyskyty
Stfedovek 10 vyskytt

VO 3: Jak pracuji ¢eska média pri popularizaci védy se zapojenim publik?
V ramci tfeti vyzkumné otazky bylo zkoumano to, jak vybrand média pracuji s formaty, které
publikum umoznuji vétsi interakcei, ptipadné obousmérnou komunikaci.

Tyto formaty byly v rdmci zkoumanych médii identifikovany pouze u Seznam Zprav
Tech — Véda; jedna se o propojeni medidlniho vystupu s dal§imi médii a o vyuziti komentéit u
¢lanki, které byly identifikovany u 118 ze 119 vystupti (99,2 % zastoupent).

DalSim krokem je rozdéleni po¢tu komentaiti mezi jednotlivé zkoumané védecké obory
a prifazeni primérného poctu komentdii u nich — z néj je patrné, ze nejvetsi zpétnou vazbu
sbiraly ¢lanky o covidul9, a to ve vétsi mife u socidlniho pohledu (primérné 902 komentait
na Clanek) nez u ptirodovédného (primérné 528 komentditi na ¢lanek). Nasleduji témata

Politologie a bezpecnostni studia (366 na ¢lanek) a Zkoumani vesmiru (132 na ¢lanek).
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SZ —Tech/Véda | Pocet ¢lankii | Pocet komentari Primérné komentait na
celkem ¢lanek

Covidl19 jako 27 14 245 528

nemoc

Zkoumani vesmiru | 43 5675 132

Lékatské obory 25 1489 60

Covid19 ve 16 14434 902

spole¢nosti

Politologie a 5 1830 366

bezpecnostni studia

Historie ¢eskych 2 81 41

zemi

Co se tyce prace s propojenim medidlniho vystupu s dal$imi médii, nejvétsi zastoupeni mélo
uvedeni odkazu na audio verzi ¢lanku (15,1 %), ndsledné odkaz na piispévek na Twitter védce

¢i védecké instituce (10,9 % vyskytil) a v jednom ¢lanku se objevil odkaz na podcast k tématu.

Audioverze Twitter Podcast Celkem
¢lanku ¢lanka
18 13 1 119

VO4: Jak pracuji ceska média pri popularizaci védy s vizualizaci dat?
Dal$im zkoumanym formétem bylo, jak zkoumanid média pracuji v medialnich vystupech
s vizualizaci dat. Z celkového poctu 612 medidlnich vystupt byl alespon jeden graf pouzity
v 50 ptipadech. Zajimavé je rozdéleni distribuce mezi pfirodovédnymi a socidlnimi obory.
U ptirodovédnych obort byl alespon jeden graf nalezen v 31 ptipadech z celkovych 475 (6,5
%), zatimco u socidlnich v 19 z celkovych 86 (22,1 %) — tedy v podstatné vétSim zastoupeni.
Co se tyCe zastoupeni riznych druhi grafu, bylo identifikovdno nejvétsi zastoupeni
u pruhovych grafi (14 vyskytl), nasledné sloupcovych a spojnicovych grafii (oboje 13
vyskyti).
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Kruhovy
Graf |2

Pruhovy
14

Spojnicovy | Rozptylovy Infomapa

13 6 2 5

Sloupcovy
13

Heatmapa

Zvlastnim formatem bylo v rdmci analyzy to, jak jsou v medidlnich vystupech znazornény
infografiky. Byly identifikovany dva formaty — animovana a staticka grafika, pficemz v poméru

zastoupeni mirné¢ dominovala grafika staticka.

Staticka
37

Animovana

31

Infografika

VOS: Jak zapojuji ¢eska média do popularizace védce, odborniky a instituce v daném
odvétvi?
Osoby, které byly v ramci popularizace do medialnich zapojovany, byly zkoumény ze dvou
pohledi: jednak podle jejich profese a jednak na zakladé rozdéleni dle pohlavi.

Z vyslednych dat vyplyva, Ze nejvétsi zastoupeni mezi zminovanymi osobami méli
v medidlnich vystupech fadovi védci (227 vyskytl), za kterymi tésné nasledovali vedouci
pracovnici (217 vystupt). U ostatnich profesi uz byl pocet identifikovanych zapojeni vyrazné
mensi; védce a vedouci pracovniky nésleduji nevedouci 1ékati (70 vystupti), odbornici v dané

problematice (38 vystupil) a politici (28 vystupt).

Investor 9 vystupt
Politik 28 vystupt
Védec 227 vystupti
PR pracovnik 8 vystupt
Vedouci pracovnik 217 vystupti
Lékat — nevedouci 70 vystupti
Novinaf 1 vystup
Odbornik 38 vystupti
Popularizator 12 vystupt
Psycholog 2 vystupy
Redaktor 3 vystupy
Reportér 1 vystup
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V druhém rozdéleni — podle pohlavi zminovanych osob — byli nej¢astéji zapojeni muzi (417
vystuptl), zatimco Zeny byly zastoupeny v 84 vystupech. Zenu i muZe uvedlo 58 medialnich

vystup.

Pohlavi odkazovanych Zena | muz Zena i muz

osob

84 417 58

V pilotnim vyzkumu bylo zjisténo, Ze krom¢ zminovani samotnych osob jsou ve velké miie
v medidlnich vystupech zminovany také organizace a instituce, které zastupuji. Do hlavniho
testu proto byly zmiflované instituce zafazeny jako samostatny format. Z néj vyplyva, Ze mezi
institucemi byly ve vystupech zminovany nejcastéji védecké instituce véetn¢ univerzit (132
vystupll), nemocnice (70 vystupil) a komeréni organizace (64 vystupll). VSechny zminované

instituce jsou pfedstaveny v tabulce nize.

Komer¢ni organizace 64 vystupti
Védecka instituce 132 vystupti
Zdravotnické organizace | 29 vystupl
Nemocnice 70 vystupti
Neziskova organizace 1 vystup
Stat a statni sprava 15 vystupt
Vladni agentura 49 vystupt
Zachranné slozky 2 vystupy
Zdravotni Gstav 14 vystupt

VO 6: S jakymi formaty medialniho sdéleni se poji popularizace piirodovédnych oboru?
Dalsi vyzkumnou otazkou bylo to, sjakymi medidlnimi formaty se poji popularizace
ptirodovédnych oboril. V ramci analyzy formatu textu u nich bylo identifikovano 88 ¢lankt a

134 rozhovora.

Ptirodovédné obory ¢lanek | rozhovor

Modalita — text 88 134
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Co se tyce format obrazku, je vystup analyzy rozmanitéjsi: u ptirodovédnych oborti byly
na obrazcich objektli identifikovany formaty 2D grafika, 3D grafika, foto, ndkres a kolaz.

Konkrétni cetnosti jednotlivych forméatt jsou predlozeny v tabulce nize.

Ptirodovédné obory 2D grafika |3D grafika |foto nakres | koldz
Modalita — obrazek — objekt 43 97 110 2 2

U obrazk védct se ukazalo, ze nejcastéji byvaji vyobrazovani v pracovnim védeckém obleceni
(72 vyskyti), ale civilni obleceni tésn¢ nasleduje (68 vystupli). Obrazek védce jak v civilnim,

tak v pracovnim védeckém obleceni se objevil u 13 vystup.

Ptirodovédné obory civil pracovni oboje

Modalita — obrazek — védec 68 72 13

Z pohledu video formatii je na zdbérech objektu podobny pomér zastoupeni jako u obrazkl —
dominantni jsou klasické video zabéry (48 vyskytil), ndsleduje je 3D grafika a v jednom piipadée

byla zaznamenéna také 2D grafika.

Ptirodovédné obory 2D grafika |3D grafika |video
Modalita — video — objekt 1 22 48

Na vyobrazovani védct na video zabérech uz je patrny vétsi rozdil v distribuci jednotlivych
formati nez u obrazkii — dominantni zastoupeni zde maji zabéry védct v pracovnim védeckém
obleceni s 35 vyskyty, zatimco védec v civilnim obleceni byl zaznamenan pouze ve 14

medidlnich vystupech. Ob¢ verze obleceni se objevuji u 6 vystupt.

Ptirodovédné obory civil pracovni oboje

Modalita — video — védec 14 35 6

VO 7: S jakymi formaty medidlniho sdéleni se poji popularizace humanitnich a socialnich
obori?

Dalsi vyzkumnou otazkou bylo, jaké medidlni formaty se vyskytuji u vystupli s humanitnimi a

60



socialnimi obory. V rozdéleni podle textovych formati jsou vice zastoupeny rozhovory (48

vystupll) a podobu ¢lanki nabiralo 30 vystupd.

rozhovor

48

¢lanek

30

Socialni a humanitni obory

Modalita — text

Z pohledu obrazkl byla u humanitnich a socialnich oborti nejvice zastoupena fotografie (33
vystupll) a nakresy (11 vystupil). Ostatni formaty se objevily u mensiho mnozstvi zkoumanych

medialnich vystupti.

Socialni a humanitni obory

2D grafika

3D grafika

foto

nakres

1

33

11

Modalita — obrazek — objekt 2

Podobné jako u prirodovédnych obort, tak i u oborii socidlnich a humanitnich bylo zkoumano
také to, jaké obleCeni se objevuje na fotografiich védct. Zde byla zjisténa silnd dominance

civilniho obleceni (44 vystupll), zatimco pracovni védecké obleceni se objevilo pouze na 3

vystupech.

Socialni a humanitni obory

civil

pracovni

Modalita — obrazek — védec

44

3

Na videich objektd byly u humanitnich a socidlnich véd identifikovany pouze dva formaty —

3D grafika (2 vyskyty) a klasické video (9 vyskytl).

Socialni a humanitni obory

3D grafika

video

Modalita — video — objekt

2

9

U video formath byli samotni védci vyobrazeni ve 3 ptipadech v civilnim obleceni, v jednom

ptipadé¢ v pracovnim védeckém obleceni a na dvou vystupech se objevili védei jak v civilnim,

tak v pracovnim obleceni.

Socialni a humanitni obory

civil

pracovni

oboje

Modalita — video — védec

3

1

2
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VO 8: Kdo vystupuje v popularizaci védy v ¢eskych médiich jako komunikator?
Poslednim zkoumanym formatem ve vyzkumu bylo to, kdo v popularizaci védy vystupuje jako
komunikator — podobné jako u zmiflovanych osob byl tento format zkouman z pohledu profese
mluvciho a z pohledu pohlavi mluvéiho.

Z identifikovanych profesi byli nejcastéji identifikovani redaktofi (287 vystupl) a
moderatofi (221 vystupit). Dalsi profese mély oproti prvnim dvéma zastoupeni vyrazné mensi,

jak je prezentovano v tabulce:

Byznysovy redaktor 10 vystupt
CTK 5 vystupt
Dramaturg 1 vystup
Editor podcasti 1 vystup
Moderator 221 vystupti
Zpravodaj 2 vystupy
Podcaster 25 vystupt
Publicista 4 vystupy
Redakce 6 vystupt
Redaktor 287 vystupti
Redaktor junior 5 vystupt
Reportér 1 vystup
Védecka redakce 4 vystupy
Popularizator 1 vystup
Védecky redaktor 45 vystupt
Vedouci védecké redakce | 1 vystup
Zahrani¢ni zpravodaj 1 vystup

Z pohledu pohlavi mluv¢ich je situace srovnatelna jako u zminovanych védeckych osob — vétsi
zastoupeni maji mezi komunikatory muzi (434 vyskytl), zatimco Zeny maji zastoupeni ve 120

vystupech. Ve 46 vystupech byli identifikovani jak muzi, tak zeny.
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Pohlavi autora / moderatora

zena

muz

zZena i muz

120

434

46
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Diskuse

V ramci hlavniho testu vyzkumu bylo identifikovdno a analyzovano 612 odpovidajicich
vystupll ve zvolenych sadach védeckych témat. Kazdé médium bylo zastoupeno minimalné 100
a maximaln¢ 200 ¢lanky (konkrétné rozpéti 119-182), tedy pomérné podobném pokryti v rdmci
rozmanitosti medidlni krajiny.

Z analyzy textovych formatl vyplynula pomérné mald rozmanitost jednotlivych
formatt; byly identifikovany pouze bézné ¢lanky a rozhovory — zejména u ptirodovédnych
oborti by bylo mozné, aby se objevily ptipadné také experimenty, nebo u vSech obort analyzy
¢i komentafe — takové vystupy ovSem v ramci prace nebyly identifikovany. Naopak pomérné
Casta je v ramci textovych formatl prace s osobou védce — jeho pfimé citovani ¢i zvyrazitovani
vybranych textaci nad rdmec souvislého textu. Takové formaty mohou byt pro publikum jednak
poutavéjsi, a jednak mohou podporovat diveéryhodnost sdéleni ¢i zdliraziovat klicové Casti
problematiky.

Formaty obrazki byly pro pfehlednost analyzy rozdélené na tfi samostatné kategorie
podle objektli zajmu, které byly identifikovany pii pilotnim testu — na samotny objekt, na védce
a na ilustracni obrazky. Mezi obrazky objektii byly nejvice pouzivané formaty 2D a 3D grafiky
a fotografie. U dvou médii byl také identifikovany format nakresu, i kdyz v relativné slabém
zastoupeni — takovy format pfitom miZe byt zajimavy napiiklad pro historické obory, kde miize
suplovat malé¢ mnozstvi dostupnych fotografii. Naopak zvlastni je vyuziti kolaZze ve dvou
pfipadech v magazinu Téma, protoZe ostatni média je pouzivaji pouze k ilustra¢nim uceltim.

Vyobrazeni védcili na obrazcich bylo riizné médium od média — zatimco Seznam Zpravy
i CT Véda 24 pouzivaji spide obrazky védcti v pracovnim védeckém oblegeni, magazin Téma
pracuje vice s fotografiemi védci v civilu — je ale mozné, Ze se jedna o zamérny efekt, jak udélat
veédu pro $irsi publika dostupnéjsi. U ilustrac¢nich obrazkl ve vSech médiich dominoval format
ilustraéni fotografie, druhy nejvyuzivanéjsi format je az s velkym odstupem kolaz. Zajimavé
je, ze ve dvou vystupech bylo jako ilustracni fotografie pouzito umélecké dilo.

Stejn¢ jako obrazky, tak i1 video formaty byly analyzovany v rovinach orientace
na samotny objekt, orientace na védce a na urovni ilustracniho videa. V roviné orientace na
objekt je v porovnani s obrazky patrnd mensi rozmanitost — byly identifikovany pouze formaty
2D a 3D grafiky a klasického videa. Jde ale predpokladat, Ze pfekazkou jsou zde spise technické
moznosti. U ilustra¢nich zabéra je zajimavé slabé zastoupeni formatu video spotii, které by

mohly naptiklad komer¢nim firmam zajistit lepsi zapamatovatelnost jejich patentd.
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Prace se zapojenim publik a interaktivitou byla slabsi u vS§ech zkoumanych médii. Jediné
médium, které¢ s publiky vtomto ohledu dal pracuje, jsou Seznam Zpravy Tech — Véda,
ve kterém byly identifikovany formaty Audioverze clanku, Odkaz na Twitter a Podcast.
Celkov¢ ale byly tyto formaty identifikovany pouze u 32 ¢lankid ze 119. Ve 118 c¢lancich
na Seznam Zpravach ovSem méli ¢tendii moznost ¢lanky komentovat. Vzhledem k tomu,
ze na komentédfe samotni v&dci nereagovali, neni mozné to pozitivn¢ hodnotit v ohledu
na tvorbu dialogu mezi védci a vefejnosti.

Prace s grafy pfi vizualizaci dat byla identifikovana u 6,5 % medialnich vystupt
s ptirodovédnou tématikou, zatimco u humanitnich a socidlnich obori se jednalo o 22,1%
zastoupeni. Vzhledem k tomu, Ze je mozné ptedpokladat, ze i piirodovédné obory nabizeji
velké mnozstvi dat k prezentovani, nabizi se zde prostor pro vétsi praci s timto formatem.

Pro tuto praci bylo déle diilezité sledovat to, kdo je rdmci popularizace védy zminovan
— at’ uz v pfimém rozhovoru, nebo je na n&j odkazovano ve ¢lancich. V tomto ohledu byla
nejcasteji zaznamendna zminka o fadovych védcich a o vedoucich pracovnicich. Ty s vétSim
odstupem dopliuji nevedouci I1€kati a ostatni profese jsou zastoupeny minoritné. Pomérn¢€ malé
zastoupeni zde maji tiskovi mluvci a PR profesiondlové, ktefi byli oproti predpokladim
teoretické Casti zastoupeni v malém mnozstvi (8 vystupll). Vramci analyzy ale byli
identifikovani dalsi zajimavi stakeholdeti — investofi a popularizatoti védy. Jak teoretické prace
predpokladala, véda se také potyka se zasahy politikd, ktefi byli zmiflovani ve 28 vystupech.

Co se tyCe zminovanych védeckych instituci, je jejich zastoupeni podstatné
rovnomérnéjsi nez u konkrétnich osob. Na prvnim misté v poctu zminek jsou zde s odstupem
veédecké instituce a univerzity, ovSem nasleduji je s podobnym zastoupenim nemocnice,
komer¢ni organizace a vladni agentury.

Zajimava je také komparace formati, které vyuzivaji pfirodovédné obory s formaty
pouzivanymi v humanitnich a socidlnich oborech. Z ni vyplyva, Ze socidlni a humanitni obory
oproti pfirodovédnym u obrazkii témét nepouzivaji 2D a 3D grafiku — takovy format by tak
mohl jednotlivé ¢lanky odlisit a udé€lat je pro publika zajimavéjsi.

U socidlnich a humanitnich véd je také vyrazn€ mensi zastoupeni fotografii a videi
védci v jejich pracovnim obleCeni, a misto toho se spoléhaji na fotografie v civilu.
Je pravdépodobné, Ze u nékterych obori je to dano spiSe tim, ze védci z nich nemaji typické
laboratorni obleceni, ale vyuziti alternativnich zplsobii prezentace by mohlo podpofit

divéryhodnost a vnimany vyznam oborti.
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Limity a dalSi vyzkum

Béhem psani prace bylo objeveno nékolik limitl, se kterymi se prace musela potykat.
Zakladnim limitem bylo pomérné¢ malé mnozstvi teoretické literatury, ktera by se tykala pfimo
medidlnich formati. Bylo proto nutné vypracovat a sestavit vlastni kategorizaci medialnich
formatl na zaklad€ ostatnich dostupnych clankd, a tuto kategorizaci bylo nasledné nutné
otestovat v ramci pilotniho testu, aby byla ovéfena vhodnost jejiho nastaveni. Vzhledem
k malému mnozstvi dostupné literatury bylo také omezeno to, do jaké miry mohla prace
zkoumat efektivitu jednotlivych formatt, a vyhodnocovat vhodnost jejich vyuziti. Orientaci
prace proto bylo vytvofit a rozvinout vlastni kategorizaci, ktera by v budoucnu podobny
vyzkum usnadnila. Kategorizace je proto konstruovana tak, aby byla pienositelnd, a bylo mozné
ji aplikovat také na dal$i média, a pfipadn€ i na dal$i medidlni krajiny — zejména v kombinaci
s opakovanim pilotniho testu pro pokryti specifik dalSich védeckych obort a médii.

Dalsi vyzkum by byl také vhodny pro komparaci médii analyzovanych v rdmci této
prace s dal§imi médii v Cesku nebo zahrani¢i. Tato prace k tomu umoziuje pouZit vytvorenou
kategorizaci, a aplikovat ji 1 na né. Zjisténé vysledky by pomohly Iépe pochopit to, jak rizna
média s medidlnimi formaty v popularizaci pracuji.

Prace také poskytuje vhodny vychozi bod pro zkoumani toho, jak jsou jednotlivé
medialni formaty pro ispé$nou popularizaci efektivni. Potykala se ale rozdilnym zastoupenim
vybranych védeckych sad v médiich. Nejmensi zastoupeni mély ¢lanky z kategorie Politologie
a bezpecnostni studia (42 vystuptll), zatimco nejvétsi pokryti bylo identifikovano u Lékaiskych
oborti (231) — a ptirodovédné obory celkové nad ostatnimi pievladaly (475 vyskyth
u ptirodovédnych oborti, 86 u socidlnich oborti a 51 u humanitniho). Je mozné, ze vybér dalsich
témat ze socialnich a humanitniho obort nebo jejich rozsifeni by pomohlo 1épe komparovat

vyuziti formétlh mezi nimi.
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Zavér

Cilem této prace bylo identifikovat medidlni formaty, které cCeskd média vyuZzivaji
pfi popularizaci védy a vytvofit jejich uceleny piehled. ProtoZe v ramci reSerSe nebyla nalezena
vhodna kategorizace, kterou by k tomu mohla prace vyuzit, byla tato kategorizace sestavena na
zakladé poznatkil z teoretické Casti prace. V té je proto predstaveny piivod a vyznam védecké
komunikace, specifika komunikace védy smérem k vefejnosti, zpisoby pro identifikovani
klicovych stakeholderti a charakteristika popularizace védy jako takové, v€etné moznych
formati podle dostupné literatury.

Aby bylo mozné ovéfit vhodnost sestavené kategorizace, byl v prvni fazi praktické ¢asti
prace proveden pilotni test, na kterém byla otestovana jednak vhodnost vytvorenych kategorii
medidlnich formatd, ale také dostate¢na saturovanost ziskavanych dat na zvolenych médiich.
Na zéklad¢ pilotniho testu byla kategorizace rozsifena o dalsi zjisténé formaty a ve finalni
podobé¢ byla vyuzita pro hlavni vyzkum.

V ramci hlavniho vyzkumu bylo identifikovano celkem 612 odpovidajicich medialnich
vystuptl ze Gtyf zkoumanych médii — pofadu Véda 24 od Ceské televize, pofadu Experiment
Ceského rozhlasu, magazinu Téma a rubriky Tech — Véda od Seznam Zprav. Do vyzkumu byly
zatazeny Clanky, které se tykaly pfedem zvolenych sad védeckych oblasti otestovanych v rdmci
pilotniho testu — oblast Covid19 jako nemoc, Zkoumani vesmiru, Lékatrské obory, Covid19
ve spolecnosti, Politologie a bezpecnostni studia a Historie ¢eskych zemi. Zkoumané obdobi
bylo vzhledem k vybranym védeckym témattim definovano jako tfi kalendaini roky po nastupu
covidu 19 — tedy roky 2020 az 2022.

Prace vramci analyzy zkoumala to, jaké formdty jsou v médiich pifi popularizaci
vyuzivany, a v jakém mnozstvi. Vysledky jsou nésledné v ramci diskuse zasazeny do kontextu
zjisténého v teoretické Casti a jsou uvedena doporuceni, jak s formaty pracovat pro zajiSténi
efektivni popularizace védy.

V ramci analyzy textovych format byla zjiSténa pomérné mald rtznorodost — byly
identifikovany pouze formaty ¢lanek a rozhovor. Naopak prace s postavou védce a jeho
zminovani ¢i citovani bylo identifikovano u vétSiny zkoumanych vystupd.

Formaty videa a obrazki byly po pilotnim testu rozdéleny do tii samostatnych kategorii
na zabéry objektu, zabéry védcl a ilustracni zabéry. Z analyzy obrazki objektl vyplyva,
Ze nejCastéji pouzivanymi formaty jsou klasické fotografie, 2D a 3D grafiky, pfi¢emz kazdé

médium vyuziva dominantné riizné z téchto formath. Stejné formaty se nejcastéji vyskytovaly
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i u video zabéri objektd. Na zabérech védci se nejcastéji objevuji védci ve védeckém
pracovnim obleceni, ovSem s vyjimkou jednoho média — Casopisu Téma — které pracovalo
dominantné se zabéry védcil v civilnim obleceni.

Nejvétsi rozmanitost mezi obrazky byla zjisténa u ilustra¢nich zabéri — kromé 2D a 3D
grafiky a ilustracnich zabért se zde vyskytuji také formaty uméleckého zpracovani, kresby a
kolédzi. U videi byly zkoumané forméaty méné rozmanité a obsahovaly pouze 2D a 3D grafiku,
video zabéry a v méné piipadech spot a informativni video.

Prace dale zkoumala, které védecké fenomény jsou z vybranych védeckych témat
nejcastéji komunikované. Diky tomu, Ze byl mezi vybranymi tématy zvolen také covidl9,
na ktery je mozné nahliZet jak pfirodovédnymi, tak socidlnimi védami, jsou komunikované
fenomény komparovany mezi t¢émito dvéma védami.

Vzhledem k tomu, ze byl v teoretické ¢asti predstaven deficitni model komunikace jako
jeden znejpouzivanéjsich, zkoumala prace také to, jak vybrand média pracuji s formaty
umoziujicimi dialog mezi vefejnosti a védcem — tyto formaty byly identifikovany v pomérné
malém zastoupeni a pouze u jednoho média — Seznam Zprav.

V praci bylo dale zjisténo, jak vybrand média pracuji s vizualizaci dat. Byly
identifikovany dva pouzivané formaty, a to grafy a infografiky. Z komparace mezi
ptirodovédnymi obory a socidlnimi a humanitnimi vyplyva, ze pouzivanéjsi jsou tyto formaty
pravé u socidlnich a humanitnich véd, coz je zajimavé vzhledem k podstaté pfirodovédnych
obort a jejich zalozeni na datech.

Dal$im zkoumanym formatem bylo to, jaké védce, odborniky a instituce média ve svych
vystupech zminuji. Nejcastéji zde podle ocekavani teoretické Casti vystupuji samotni védci,
ale podobny pocet zastoupeni byl identifikovan také u pracovnikli na vedoucich pozicich. Ve
28 ptipadech byla také identifikovana zminka politikli, coz potvrzuje piedpoklad teorie
o zapojovani védci do komunikovani védy. Naopak pomérné slabé zastoupeni méli mezi
zminovanymi osobami PR profesionalové a popularizatoii védy.

Ze zminovanych instituci se vétSina nalezl tyka védeckych instituci a univerzit. Celkové
je ale rozmanitost zastoupenych entit oproti jednotlivym osobach vyraznéjsi; pomérné silné
zastoupeni totiz maji také nemocnice, komeréni organizace a vladni agentury.

Béhem vyzkumu préce také narazela na n¢které limity, které byly zplisobeny piedevsim
relativné malym mnozstvim literatury, ktera by se tykala pfimo samotnych medialnich formatt

v popularizaci. Vzhledem k tomu, Ze bylo nutné vétSinu kategorii formath béhem vyzkumu
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konstruovat, byla velké ¢ast prace vénovana také metodologii, aby umoznila dalsi zkoumani
této problematiky na dal§ich médiich a ptipadné v jinych medialnich krajinach.

Summary
The aim of this thesis was to identify the media formats used by Czech media in popularising

science and to create a comprehensive overview of them. Since no suitable categorization was
found in the research that could be used for this purpose, this categorization was compiled based
on the findings from the theoretical part of the thesis. Therefore, it presents the origin and
meaning of science communication, the specifics of science communication towards the public,
ways to identify key stakeholders, and the characteristics of science popularisation as such,
including possible formats according to the available literature.

To verify the appropriateness of the constructed categorization, a pilot test was carried
out in the first stage of the practical part of the thesis, which tested both the appropriateness of
the created categories of media formats, but also the sufficient saturation of the collected data
on the selected media. Based on the pilot test, the categorization was extended to include other
identified formats and in its final form was used for the main research.

A total of 612 matching media outputs were identified in the main research from the
four media studied - the programme Véda 24 from Czech Television, the programme
Experiment from Czech Radio, the magazine Téma and the Tech - Science section from Seznam
Zprav. The articles included in the research were related to pre-selected sets of scientific areas
tested in the pilot test - Covid19 as a Disease, Exploring Space, Medical Fields, Covid19 in
Society, Political Science and Security Studies and History of Czech Lands. Given the selected
scientific topics, the period under study was defined as three calendar years after the onset of
covidl19 - that is, 2020 to 2022.

As part of the analysis, the thesis examined what formats are used in the media in
popularisation, and in what quantity. The results are then set in the context of the findings in
the theoretical section and recommendations are made on how to work with formats to ensure
effective popularisation of science.

Within the analysis of text formats, relatively little diversity was found - only article and
interview formats were identified. On the other hand, working with the figure of the scientist
and mentioning or quoting him/her was identified for most of the outputs examined.

After the pilot test, video and image formats were divided into three separate categories
of object shots, scientist shots and illustration shots. The analysis of object images shows that

the most used formats are conventional photographs, 2D and 3D graphics, with each medium
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using a different one of these formats dominantly. The same formats were most common for
video footage of objects. Scientists' footage most often featured scientists in scientific work
clothes, but except for one medium - Theme magazine - which worked predominantly with
footage of scientists in civilian clothes.

The greatest variety among the images was found in the illustrative shots, with artwork,
drawing and collage formats in addition to 2D and 3D graphics and illustrative shots. For
videos, the formats examined were less diverse and contained only 2D and 3D graphics, video
footage and in fewer cases spot and informative video.

The thesis also explored which scientific phenomena are most frequently communicated
among the selected scientific topics. Since covid19 was also chosen among the selected topics,
which can be viewed by both natural and social sciences, the communicated phenomena are
compared between the two sciences.

As the deficit model of communication was presented in the theoretical part as one of
the most used, the thesis also examined how the selected media work with formats that enable
dialogue between the public and the scientist - these formats were identified in a relatively small
representation and only in one medium - the News List.

The thesis also identified how the selected media work with data visualisation. Two
formats used were identified, namely graphs and infographics. A comparison between the
natural sciences and the social sciences and humanities shows that these formats are more used
in the social sciences and humanities, which is interesting given the nature of the natural
sciences and their foundation on data.

Another format examined was what scientists, experts, and institutions the media
mention in their outputs. As expected from the theoretical part, scientists themselves are most
often featured, but a similar number of representations were also identified for those in
managerial positions. In 28 cases, mention of politicians was also identified, confirming the
theory's assumption of scientists' involvement in science communication. Conversely, PR
professionals and science popularisers were relatively under-represented among the mentions.

Of the institutions mentioned, most of the findings related to scientific institutions and
universities. Overall, however, the diversity of the entities represented is more pronounced
compared to the individuals; indeed, hospitals, commercial organisations and government
agencies are also relatively strongly represented.

During the research, the thesis also encountered some limitations, which were mainly
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due to the relatively small amount of literature directly related to the media formats themselves
in popularisation. As most of the categories of formats had to be constructed during the
research, a large part of the thesis was also devoted to methodology to enable further exploration

of the issue in other media and possibly in other media landscapes.
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Nizev price v festiné:
Popularizace védy v ¢eskych médiich
Nazev price v anglié¢tiné:
Popularization of science in Czech media
PFedpokladany termin dokonéeni (semestr, akademicky rok — vzor: Z§ 2022/2023)
(diplomovou praci je moZné obhajovat nejdfive est mésicii od schvaleni tezi)
LS 2022/2023
Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znak():
Ptipravovand diplomova prace se zaméfuje na zplsoby, jakymi jsou védecké poznatky, objevy a
aktivity zprostfedkovavany vefejnosti prostiednictvim ¢eskych médii. Porozumét formatiim
vyuzivanym k propagaci védy je zdsadni, protoZe popularizace védy mize pomoci zvysit povédomi
vefejnosti o védeckém vyzkumu a praxi, zajistit mu vét3i finanéni podporu a podpofit zajem o studium
védeckych obord.
Dosavadni zpracovani tohoto tématu se vénuje zejména teoretickym poznatkiim o podobé a vyznamu
védecké komunikace a komunikace védy. Poznatky o samotné popularizaci, navic v kontextu ¢eskych
médii, jsou rozpracoviny v malé mite. Uceleny prehled nastrojii medidlni popularizace védy v CR
prozatim chybi, coZ se tato préice snazi napravit.
Predpokladany cil price, pFipadné formulace problému, vyzkumné otizky nebo hypotézy (max.
1800 znaku):
Predpokladanym cilem této prace je identifikovat formaty a postupy, které se v ¢eskych médiich
pouzivaji pro popularizaci védy, a vytvorit jejich uceleny piehled. Prace proto vychazi z kategorizace
nastrojit medialni popularizace podle odborné literatury, kterou dopliiuje pilotnim testem tak, aby byla
zohlednéna specifika Ceské védni kultury a eského pFistupu k védé. Soudasti analyzy bude piehled
aktivnich ¢eskych médii vénujicich se popularizaci védy.
Dulezité¢ je také obhdjit pfinos popularizace a vyznam komunikace védy nejen pro akademické
pracovniky, ale také pro Sirokou vefejnost. Prace se proto v teoretické ¢asti zabyva postavenim védy
ve spoleénosti a prilezitostmi, které jeji komunikace nabizi.
Predpoklidand struktura price (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):
Uvod
Teoreticka cast
Védecka komunikace
Védecky &lanek jako médium — vyvoj a sou¢asna podoba ¢lanku jako média
Zodpovédnost za vyzkum — popis mechanismii, které ru¢i za kvalitu vyzkumu
Komunikace védy
Podoba komunikace — piiblizeni sou¢asnych modelii komunikace védy
Piinos komunikace — benefity, které védcim plynou z komunikace védy
Prilezitosti — daldi mozné benefity, které vyplyvaji z méné pouzivanych komunikaénich kanali
Limitace — pfekdZky ve vztahu mezi védci a vefejnosti
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Inspirace pro védce — postupy komunikace védy, které by mohly védci vyuzivat
Popularizace védy
Véda v kontextu spole¢nosti — anglosaska vs. némecka tradice; pfijimani védy v CR
Specifika popularizace — rozdily mezi popularizaci a komunikaci védy
Pfinos a limity — pfehled prinosii a limitd, které jsou s popularizaci védy spojeny
Kategorizace formatl — seznam formatd popularizace podle medialnich studii
Popularizace v ¢eskych médiich
Vybrana média - online, tv, tisk, radio
Popularizaéni média — piehled vyraznych ¢eskych médii, které popularizuji védu
Priklady popularizace — pfiklady popularizace v médiich za posledni 3 roky
Metodologicka &ast
- Vyzkumny problém a cil, vyzkumné metoda, popis analyzy dat
Prakticka cast
Pilotni test — test kategorii spole&né s jejich rozifenim pre-analyzou &eskych médii
Roz3ifend kategorizace podle pilotniho testu
Kvantitativni analyza formatd podle rozsifeného seznamu kategorii
Zastoupeni jednotlivych formati v Eeskych médiich
Diskuse
Limity a dal$i vyzkum
Zavér

Vymezeni podkladového materialu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):

Prace bude na zdkladé sady zvolenych védeckych témat analyzovat obsah &eskych popularizaénich
médii a dal3ich médii zabyvajicich se popularizaci védy. Pfedmétem analyzy bude obsah zvefejnény od
1. 1.2020 do 31. 12. 2022 v tifténych a online médiich,

Metody (techniky) zpracovani materialu:
Pilotni test pro definici zkoumanych kategorii a kvantitativni analyza vyuzivanych format.

Zakladni literatura (nejméné 5 nejdilezitéjich tituld k tématu a metodé jeho zpracovani; u vech
tituld je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 fadku):

Sturgis, P, & Allum, N., 2004. *Science in society: Re-evaluating the deficit model of public attitudes’,
Public Understanding of Science, vol. 13, no. I, pp. 55-74, DOI:10.1177/0963662504042690
- Text charakterizuje tradiéni deficitni model komunikace védy a uvadi jeho kritiku. Poukazuje
na vliv znalosti vefejnosti na jeji postoj k védé, ale zaroven piipomina vzdjemné se ovliviujici
povahu postojii mezi védci a vefejnosti.

Dickson, D., 2005. The case for a ‘deficit model’ of science communication. SciDev.net, 27, pp.1-6.
- Text uvadi diavody, pro¢ je poskytovani kvalitnich informaci smérem od védell k vefejnosti
dulezité pro tvorbu demokratického dialogu. Spole¢né s tim uvadi kritiku tradiéniho deficitniho
modelu komunikace védy a navrhuje novou roli komunikator( védy.

Yuan, S.; Besley, J.C., & Dudo, A., 2019. ‘A comparison between scientists’ and communication
scholars’ views about scientists’ public engagement activities’, Public Understanding of Science, vol.
28, no. 1, pp. 101-118, DOI: https:/doi.org/10.1177/09636625 187970
- Studie shrnujici nazory védci a védcli-komunikatort na jejich zapojeni do vefejného Zivota.
Poukazuje na jejich riizné motivace k popularizaci védy i to, jak vnimaji vlastni angazovanost.
Studie dale naznaduje nékteré oblasti, ve kterych je mozné komunikacni praxi zefektivnit.

Hampson, G., 2021. Measuring impact. In The Routledge Handbook of Scientific Communication (pp.
112-123). Routledge.
- Text nabizi riizné moznosti nahliZeni na to, jaky dopad ma védecka praxe a snazi se najit vhodny
zpiisob méfeni tohoto dopadu. Vysvétluje, jaky vliv méd vnimany dopad na prestiZ instituci a
pochopeni jejich price vefejnosti.
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Ali, P.A. and Watson, R., 2016. Peer review and the publication process. Nursing open, 3(4),
pp-193-202.
- Prehled peer review procesu a jeho riiznych typl. Vysvétleni vyznamu peer review procesu a
Jeho pfinosu pro komunikaci mezi akademickymi pracovniky i pro odborné zurnaly.

Mallette, J.C., 2021. Expanding expertise in communicating science through public and citizen science.
In The Routledge Handbook of Scientific Communication (pp. 135-144). Routledge.

- Text porovnava vztah mezi instituciondlni a ob&anskou védou a uvadi kritiku jednosmérného
modelu komunikace védy. Uvadi také alternativni dynamicky model komunikace, véemné jeho
prinosu pro fungovani demokratické informované vefejnosti. Text se déle zabyva moznostmi
zapojeni vefejnosti do komunikace védy.

Trampota, T. a Vojtéchovskda, M., 2010. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal. ISBN
978-80-7367-683-4.
- Kniha se vénuje metodam pouzivanym pii vyzkumu médii. Jeji soucasti je popis a postup
obsahovych analyz, vyzkum vizualnich sdéleni a analyza diskurzu. Zaméfuje sc také
na zkoumani kritkodobého a dlouhodobého vlivu médii.

Diplomové a disertacni price k tématu (seznam bakaldtskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhajeny na UK, p¥ipadn¢ dalSich oborové blizkych fakultach & vysokych skolach
za poslednich pét let)

VILIMEK, Jakub. Audiovizudini interview: popularizace védy. Brno, 2019. 84 s. Bakalarska prace.
Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studii, Katedra medilnich studii a Zurnalistiky. Vedouci
prace Jan Rozkosny, MPP.

VOPRSAL, Lukas. Popularizace védy v ceskych audiovizudlnich médiich se zaméfenim na
kosmonautiku. Praha, 2023. 115 s. Diplomovéa prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd,
Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky. Katedra Zurnalistiky. Vedouci prace prof. PhDr. Jan Jirak,
Ph.D.

SCHUBERTOVA, Karolina. Psychologové v médiich a jejich vnimdni publikem. Praha, 2022. 102 .
Bakalaiska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komrwibainich studii a
Zurnalistiky. Katedra Zurnalistiky. Vedouci diplomové prace Mgr. Pavel Kasik.

Datum / Podpis studenta/ky

13. 3. 2023 isias

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporuéeni k tématu, struktuie a technice zpracovani materialu:

Pripadné doporudeni dalSich tituli literatury predepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této prace.

Karolina Poliakova, 13. 3. 2023

Prijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagoZky/pedagoga
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TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VY” TISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, ATO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK.
PRIJATE‘ TEZE JENU TNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDLINIHO PROGRAMU.
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Seznam priloh
Ptiloha €. 1: Vysledky pilotniho testu (tabulka)

Ptiloha €. 2: Vysledky hlavniho testu (tabulka)

81



