Abstrakt

Tato diplomova prace zkouma zapojeni influencerti do ¢eskych prezidentskych kampani v roce
2023 z perspektivy politické komunikace. Analyzuje fenomén angazovanosti influencerti v
politickych kampanich prostfednictvim sdileného obsahu na socidlnich sitich. Teoreticka ¢ast
prace analyzuje soucasnou problematiku socidlnich siti a uspéSnych tvirct, influenceri, ktefi
na nich pisobi a maji schopnost ovliviiovat ndzory i postoje svych sledujicich. Prace se opira o
koncept celebritizace politiky, ktery se zabyva procesem, kdy si politici adoptuji komunika¢ni
strategie a prvky spojené s celebritami a zdbavnim primyslem, aby ziskali vétSi pozornost
vefejnosti. Soucasti teorie celebritizace politiky je nicméné 1 vstupovani celebrit do politiky,
coz bude dukladné rozebrano v teoretické¢ ¢asti. Vyzkum je uskutecnén pomoci dvou
kvantitativnich metod, a to obsahové analyzy a dotaznikového Setfeni. Pomoci vyuZiti
vyzkumnych metod budou zodpovézeny vyzkumné otdzky, které zkoumaji nejcastéjsi formy a
zpusoby zapojeni influencerti do politickych kampani béhem voleb. Vyzkum objasni roli
influencertt v soucasné politické komunikaci a jejich miru schopnosti ovliviiovat politické

preference volicu.



