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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do oznacenych policek!

Typ posudku (,,kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho préce Posudek oponenta/ky [
Autor/ka préce
Jméno a ptijmeni: Hnatkova Petra
Né&zev préace Marketing v online hernim prostiedi cileny na déti
Autor/ka posudku
Jméno a ptijmeni: Jana Rosenfeldova
Pracovisté: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od tezi, Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym odchyleni je v préci odchyleni je v praci tezi, odchyleni neni schvalenym
tezim zdivodnéné a je zdvodnéné, ale neni Vv praci zdivodnéné tezim
vhodné vhodné a neni vhodné
1.1 | Cil préace O O O O
1.2 | Technika prace O O U U]
1.3 | Struktura préace O O O ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace odpovida schvalenym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=ngjlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

O|w|m|>

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéri

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Bakalaiska prace si klade za cil zanalyzovat, jak déti chapou a vnimaji marketing v online hernim prostiedi,
specificky se pak soustfedi na dvé online hry — Roblox a Fortnite. V teoretické ¢asti autorka vymezuje
souvisejici koncepty, zejména pak marketing v prosttedi online her a vnimani reklamy détmi. Trochu
nestandardni je zminéni ¢asti reSerSe vyzkumui na obdobna témata poprvé az v metodologické ¢asti. Samotna
metodologie préce je ovSem popsana diisledné, a to véetné etickych aspekti vyzkumu. Vysledky jsou
prezentovany piehledné, ale vzhledem ke zplsobu vyhodnoceni dotazniku nemusel byt v rdmci prezentace
vysledkt kladem takovy diraz na faktory ovlivitujici schopnost rozpoznat reklamu v online hrach (u véku je
zavislost pomérné jasna, nicméné u dalsich proménnych nejsou vysledky tak presvédéivé a bylo by dobré tyto
zavislosti ovéfit statistickymi metodami). Zavéreéna diskuse mozna az pfili§ podrobné shrnuje jiz diive
odprezentované vysledky vyzkumu, namisto jejich dusledngjsi interpretace v kontextu prezentovaného
teoretického ramce. Navic v podstaté totéz se pak zkracené opakuje potieti v zavéru prace.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura préce B
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazl B
3.3 | Dodrzeni citacni normy B

(Pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F.
Pokud v textu zjistite piejaté pasaze vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi,




nedoporucte praci k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v pfipadé nedoporuceni navrhnéte, aby
s autorem/kou bylo zah4jeno disciplindrni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka troven prace
(Pokud je opakované poruSovana platnd kodifikace pravopisné normy, hodnot’te pismenem F.)
3.5 | Opravnénost a vhodnost piiloh, graficka Giprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Po formalni strance ma prace solidni iroven, obCas se vyskytuji chyby a rizné typografické neptesnosti. Pti
odkazovani v textu se tecka pise az za zavorkou se zdrojem.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Autorka si zvolila aktualni a doposud ne pfili§ probadané, a tedy dilezité téma — marketingovou komunikaci
Vv online hrach urcenych pro déti. Jeji zjisténi v zdsad¢ odpovidaji tomu, o €em hovoti autofi dalSich, obdobnych
vyzkumd, tedy Ze schopnost rozpoznat reklamu je obzvlast u mladSich déti velmi omezend. VSechny Casti prace
jsou zpracovany solidng, autorka prokazala schopnost samostatné nadesignovat vyzkum a splnit tak v préaci
stanovené cile. Vzhledem k vyse uvedenym vytkam navrhuji praci hodnotit mezi stupni B a C, v zavislosti na
prabéhu obhajoby.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT

5.1 Jakymi konkrétnimi kroky by mohla byt vylepSena schopnost déti rozpoznavat reklamu
v analyzovanych obsazich?

5.2 V ¢em se prostiedi videoher 1isi od jiné reklamy, naptiklad na socialnich sitich, resp. pro¢ neni mozné
aplikovat vysledky takovych vyzkumi i na videohry (jinak fegeno, prosim o obhajeni nutnosti
realizovaného vyzkumu).

5.3

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentéi pro pfipadnou shodu nad 5%:

6.1

| Ve shodnych &astech se jedna o soucasti sablony prace nebo ¥adné citované pasaze.

7. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocent)

Al B C DO ELO F (nedoporuéuji k obhajobg) [

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCEN{
Click or tap here to enter text.

Datum: 12. 6. 2024 Podpis: ..oovieiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte na sekretaridt prislu§né katedry. Posudek nahrajte do SISu
ve formdtu PDF, nebo jej zaslete sekretiice piislusné katedry, kterd jej do SISu nahraje v zastoupeni.
Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt posudek bez podpisu.




