Abstrakt

Tato bakalarska prace se zamétuje na personalni branding Ceskych profesionalnich tanecnika
vénujicich se tanecnimu stylu high heels. Prace se skldda ze dvou casti, a to z teoretické
a vyzkumné. V teoretické ¢asti predstavuji mozné definice pojmi personalni branding a pojmu
souvisejicich, pfedstavuji proces personalniho brandingu a vyuziti socidlnich siti. Ve vyzkumné
casti prezentuji vysledky kvalitativniho vyzkumu — polostrukturovanych rozhovorii se Sesti
profesionalnimi tanecnicemi high heels, jejichz hlavnim cilem bylo zjistit, jak vnimaji
persondlni branding, jak charakterizuji své vlastni osobni znacky, jaké aktivity v ramci
personalniho brandingu vyviji a jaka je jejich motivace. Hlavnim zjisténim je, Ze podle
respondentek by méla byt osobni znacka ptedevs§im jedine¢nd. Pro persondlni branding nejvice
vyuzivaji sit’ Instagram a jejich motivace je jak externi, tak interni. Interni motivaci rozumime
snahu prezentovat se z jejich pohledu diistojnym zpiisobem a externi motivaci je situace na trhu,

ve kterém se pohybuyji.



