Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva tvorbou moderni komunikacni strategie v dynamickém svéte
marketingu, kde rychla digitalizace a proménlivé chovani spotiebiteli vyzaduji neustalou
adaptaci. Konkrétné se prace zamétuje na ceskou znacku Goodie, ktera je znama svym
zavazkem ke zdravi, krase a udrzitelnosti. Bakalarska prace hodnoti tradi¢ni marketingové
se ponofuje do marketingové strategie a strategického planovani, peclivé zvazuje jednotlivé
faze planovani a vybér vhodnych analytickych metod pro praktickou aplikaci strategie. Dale
diskutuje o systematizaci marketingovych strategii, coz vede k vybéru konkrétni komunikacni
strategie. Tato sekce rovnéz identifikuje a hodnoti aktualni trendy, které dnes pretvareji
marketingovou komunikaci. Prakticka ¢ast zac¢ina metodologii a pokracuje fazemi
strategického planovani na zaklad¢ teoretickych poznatkt. Cilem je poskytnout znacce Goodie
komunikacni strategii zalozenou na teoretickych znalostech a datech z marketingové situacni
analyzy a dotaznikového setieni zaméteného na chovani spotiebiteld, vnimani znac¢ky a dopad
aktualnich trendd. Tato strategie ma za cil zlepsit trzni pozici a vnimani znacky Goodie do roku
2024,



