
Abstrakt  

Tato diplomová práce se zabývá analýzou tvorby mediálního obrazu politických stran se 

zaměřením na dvě parlamentní strany KDU-ČSL a Českou pirátskou stranu, které jsou v práci 

komparovány. Zároveň také zkoumá roli jednotlivých aktérů, tedy například politiků či jejich 

komunikačních týmů při tvorbě mediálního obrazu. V první teoretické části jsou přestaveny 

relevantní teorie, koncepty, metody, nástroje a další pojmosloví spojené s politickou 

komunikací a s tvorbou mediálního obrazu jako jsou například personalizace politiky, 

profesionalizace marketingových postupů, Public Relations či agenda-setting. Ve druhé části 

je poté popsána metodologie, která zahrnuje výzkumný rámec práce. Třetí část přináší stručné 

přestavení zkoumaných stran, které je následně zakomponováno do výzkumné části práce. Ve 

čtvrté části je představený kvalitativní výzkum práce, který vychází z polostrukturovaných 

rozhovorů s představiteli ze zkoumaných stran, a to se členy komunikačního týmu a 

s jednotlivými politiky na různých úrovních – představitelé z předsednictva strany, z krajské 

politiky a z komunální politiky. Nejdříve jsou popsány výsledky rozhovorů s představiteli 

z KDU-ČSL, následně stejným způsobem výsledky rozhovorů s aktéry z České pirátské strany 

a informace získané z těchto rozhovorů jsou komparovány a zasazeny do teoretického rámce 

v poslední podkapitole. Cílem práce je popsat, zda se strany snaží ovlivnit vlastní mediální 

obraz, jaké nástroje k tomu případně používají, jakou roli v tomto procesu mají jednotliví aktéři, 

jak moc je komunikace strany centralizovaná či decentralizovaná a také zda existuje rozdíl 

v tomto procesu u tradiční konzervativní strany v porovnání s liberální progresivní stranou. 

Práce v závěru výzkumu systematicky prezentuje a komparuje získaná data a zakládá je do 

kontextu stanoveného teoretického rámce, což následně umožňuje diskutovat, jakým způsobem 

a s jakými nástroji se obě strany snaží formovat vlastní mediální obraz.  

 


