Abstrakt

Tato diplomova préce se zabyva analyzou tvorby medialniho obrazu politickych stran se
zaméfenim na dvé parlamentni strany KDU-CSL a Ceskou piratskou stranu, které jsou v praci
komparovany. Zaroven také zkouma roli jednotlivych aktért, tedy napiiklad politikt ¢i jejich
komunikac¢nich tymi pfi tvorbé medialniho obrazu. V prvni teoretické €asti jsou piestaveny
relevantni teorie, koncepty, metody, nastroje a dal§i pojmoslovi spojené s politickou
komunikaci a stvorbou medidlniho obrazu jako jsou napiiklad personalizace politiky,
profesionalizace marketingovych postupti, Public Relations ¢i agenda-setting. Ve druhé casti
je poté popsana metodologie, ktera zahrnuje vyzkumny ramec prace. Treti ¢ast pfinasi strucné
pfestaveni zkoumanych stran, které je nasledné zakomponovano do vyzkumné ¢asti prace. Ve
Ctvrté Casti je predstaveny kvalitativni vyzkum prace, ktery vychazi z polostrukturovanych
rozhovord s predstaviteli ze zkoumanych stran, a to se ¢leny komunikaéniho tymu a
s jednotlivymi politiky na riznych Grovnich — piedstavitelé z pfedsednictva strany, z krajske
politiky a z komundlni politiky. Nejdfive jsou popsany vysledky rozhovord s piedstaviteli
z KDU-CSL, nasledné stejnym zptisobem vysledky rozhovort s aktéry z Ceské piratské strany
a informace ziskané z téchto rozhovortd jsou komparovany a zasazeny do teoretického ramce
v posledni podkapitole. Cilem prace je popsat, zda se strany snazi ovlivnit vlastni medialni
obraz, jaké nastroje k tomu ptipadné pouzivaji, jakou roli v tomto procesu maji jednotlivi aktéfi,
jak moc je komunikace strany centralizovana ¢i decentralizovana a také zda existuje rozdil
vV tomto procesu u tradi¢ni konzervativni strany v porovnani s liberalni progresivni stranou.
Préace v zavéru vyzkumu systematicky prezentuje a komparuje ziskana data a zaklada je do
kontextu stanoveného teoretického ramce, coz nasledné umoziuje diskutovat, jakym zptisobem

a s jakymi nastroji se ob¢ strany snazi formovat vlastni medialni obraz.



