Tato diplomové prace vychazi ze souboru 200 tisténych (Ceskych a anglickych) a 200 televiznich
(¢eskych a anglickych) reklam. Hlavnim cilem prace bylo na zékladé shromazdéného materialu popsat
zakladni rysy syntaktické stranky ¢eské a anglické reklamy, vzajemné je porovnat a dolozit konkrétnimi
priklady. Soucasti prace je i statisticky vyzkum jednotlivych jevli v materidlu.

Prace je rozdélena do ctyt kapitol. V uvodni kapitole jsem uvedla zakladni rysy reklamy, jaké je jeji
postaveni v ramci Ceské stylistiky, jaké jsou jeji formy a co jednotlivé druhy reklamy nabizeji. V druhé
kapitole jsem se jiz vénovala samotnému syntaktickému rozboru reklam, rozebirané jevy jsem
porovnavala mezi obéma zvolenymi jazyky. V zavérecné kapitole jsem se pokusila analyzovat reklamni
slogany v pon¢kud S$ir§im kontextu. Zabyvala jsem se pragmatikou feCovych akti v reklamé, typem a
postavenim adresata v reklamnim diskurzu a slogany jsem analyzovala z hlediska principu kooperace a
zdvotilosti. Zavérecna kapitola shrnuje zaveéry, k nimz jsem na zakladé¢ analyzy dospéla.
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