Pravni regulace reklamy na dopliky stravy

Abstrakt

Diplomové prace analyzuje a sumarizuje pravni regulaci reklamy na dopliiky stravy.
Zabyva se posouzenim efektivity soucasné pravni pravy v dané oblasti z pohledu spotiebitelt,
jakoZzto nejcastéjSich adresatt reklamy, snazi se pfitom odpovédét na otazku, zda tato Giprava
poskytuje dostate¢nou ochranu spotiebiteld, ¢i zda je spiSe piiliSné neomezuje v piijmu
cennych informaci. Na problematiku je nahliZzeno i optikou provozovatelll potravinaiskych
podnikd a je vyjadiena uvaha, zda jim pfisnost pravni regulace v praxi nevylucuje, ¢i nadmérné
neznemoziiuje moznost propagovat doplnék stravy prostfednictvim reklamy.

V tvodnich kapitolach je charakterizovan doplnék stravy, soucasné je vymezen uvod
do pravni regulace doplikl stravy jako takovych. V obdobném duchu nasleduje vymezeni
reklamy a jejich typickych aspektii a pfedstaveni pravnich, ale i mimopravnich nastrojt jeji
regulace.
stanovenych zakonem o regulaci reklamy a ptislusnych ptimo pouzitelnych ptedpistt Evropské
unie, nebot’ pravé tato pravidla piedstavuji specifika pro oblast doplnkl stravy. Nejvetsi
pozornost je vramci této kapitoly vénovana moznosti a podminkdm uvadéni zdravotnich
a lécebnych tvrzeni, coz je v praxi otazka aplikacné narocna a zejména ze strany provozovatell
potravinatskych podniki vzbuzujici vinu diskusi.

Podstatna cast prace je tvofena popisem a rozborem rozhodnuti dozorovych organt
v oblasti regulace reklamy, vnitrostatnich soudt a Soudniho dvora Evropské unie, na nichz je
demonstrovéana aplikace pravidel v praxi.

Stranou neziistdva ani problematika nekalé¢ soutéZe a nekalych obchodnich praktik.
V praci jsou rozebrany odliSnosti mezi témito instituty a vyznam jejich uplatnéni pii
individudlnim uplatiiovani spotiebitelskych prav ve véci protipravni reklamy. Soucasné jsou

uvedeny nejcastéjsi skutkové podstaty spojené s reklamou, véetné uvedeni ptiklada z praxe.
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