Posudek vedouciho bakalafské prace

Vojtéch Jelen: Otazka vlivu barev na spotfebitelské chovani v kontextu jejich

percepce a symboliky

Autor bakalarské prace se zabyva otazkou ucinkd barev v ramci marketingového
pusobeni. Tyto u€inky mohou byt ramcové dvojiho druhu: bud plsobi na emoce
divaku (pod vlivem fyziologickych, kulturné-historickych a dalSich aspektl) a nebo
funguji viceméneé jako ideogram (néco jako dopravni znacka). Autor se velmi
zevrubné vénuje kontextim mozného barevného pusobeni, sleduje fyzikalni,
fyziologické, symbolické a dalSi souvislosti, vlastnosti a vyuziti barev. Hlavné jej
zajima vztah mezi kulturné-historickymi a vizualnimi kvalitami barev, jejich
symbolickymi podtexty respektive stereotypy a reklamnim vyuZitim — v této oblasti
uvadi fadu konkrétnich pfikladl a opira se o vybranou literaturu (pfi védomi jeji

mozné relativnosti).

Na zakladé teoretického, velmi komplexniho vhledu do problematiky, vytvoril vliastni
experiment, respektive dotaznikovy prizkum, v némz kombinoval jak emocni, tak
signalni funkce barev. Do zna&né miry si tak potvrdil vstupni teoretické predpoklady,
ale zaroven zde doSlo i k nékolika dil¢im pfekvapenim (napf. kdyz respondenti ,Cetli®
obaly na mouku ne zcela podle marketingového zaméru). Hlavné zde autor
presvédcivé dolozil, Ze marketingové postupy v oblasti barevného provedeni
vyuzivaji pfednostné zavedenych stereotypu a zfejmé se zde nevyskytuje vyraznéjsi
snaha o dynamizaci barevného plsobeni. Autor bakalarské prace pomérné dukladné
prostudoval a komentoval potfebné kontexty, roz¢€lenil praci logickym zpusobem a

vyuzil dostateCné teoretické zdroje.
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