UNIVERZITA KARLOVA V PRAZE

Fakulta humanitnich studii

Bakalaiska prace

~Medialni obraz Jifiho Paroubka v deniku Pravo a MF Dnes"

Autorka: Tereza Varnkova

Vedouci prace: Ing. Petr Pavlik, Ph.D

Praha, 2008



,

Cestné prohlageni:

Prohlasuji, Ze jsem praci vypracovala samostatné s pouzitim uvedené literatury a
souhlasim s jejim eventudlnim zverejnénim v tisténé nebo elektronické podobé.

V Praze, dne 17. zari 2008

Tereza Vankova



OBSAH
OBSAH
1. UVOD

2. TEORETICKA CAST
2.1. Koncept mediace

2.2. Média

.1 Co jsou to média

.2. Funkce médii

.3. Verejna role médii a verejny zajem v médiich

. Normativni teorie chovani médii

. Etika

.5.1. Etika obecné

.5.2. Novinarska etika

.5.3. Etické kodexy a komise

.5.4. Vyvoj novinarské etiky v Ceské republice po roce 1989

2.
2.
2.
2.
2.
2.

2.3. Priming a zaramovani
2.3.1. Zaramovani
2.3.2. Priming neboli vypichnuti

2.4. Koncept ,,agenda setting™
2.4.1. Konstruovani reality ve zpravach
2.5. Sebereprezentace v médiich
2.5.1. Koncept medialni logiky (Altheide a Snow, 1979)
2.5.2. Reprezentace
2.5.3. Druhy reprezentace
.5.3.1. Kategorie typl
.5.3.2. Kategorie stereotyp(
.5.3.3. Kategorie archetypd

2.6. Publicita a management zviditelnovani v médiich
2.6.1. Formy publicity
2.6.2. Mediovana publicita
2.6.3. Panopticismus (M. Foucault)
2.6.4. Management zviditelfiovani

o O

17
17
18
19
19
20
20

21
21
21
22
22

2.6.5. Nova rizika v managementu zviditelfiovani spojena s nastupem komunikacnich

médii

2.7. Zpravodajstvi

2.7.

2.7. 2 Zpravodajské hodnoty

2.7.3. Zpravodajstvi a ochrana osobnosti

2.7.4. Normativni pozadavky na zpravodajstvi

2.7.4.1. Objektivita ve zpravodajstvi

2.7.4.2. Diverzita (rGznorodost) zpravodajstvi

2.7.4.3. Predpojatost (bias) zpravodajstvi

2.8. Strucny avod do problematiky tisténych médii
2.8.1. Vznik a vyvoj periodického tisku

23

24
25
25
25
26
27
28
28

29
30



2.8.2. Struc¢né seznameni s analyzovanymi deniky
2.8.2.1. Historie deniku Mf Dnes
2.8.2.2. Historie deniku Pravo

3. ANALYTICKA CAST

3.1. Stanoveni metodologickych vychodisek
3.1.1. Vyzkumny proces

3.2. Shromazd'ovani materialt
3.2.1. Vybérovy soubor
3.2.2. Pribéh analyzy

3.3. Analyza vybraného vzorku materialt

3.3.1. Kédovaci kniha
3.3.2. Analytické proménné
3.3.2.1. Clanek zpravodajského typu

3.3.2.1.1. Umisténi

3.3.2.1.2. Velikost ¢lanku

3.3.2.1.3. Vzhled &lanku

3.3.2.1.4. Hlavni téma ¢&lanku

3.3.2.1.5. Celkové ladéni ¢lanku

3.3.2.1.6. Vyskyt citaci

3.3.2.1.7. Citace pana Paroubka

3.3.2.1.8. Vyznéni Paroubkovych citaci

3.3.2.1.9. Citace jinych osob

3.3.2.1.10. Vyznéni citaci jinych vzhledem k Jifimu Paroubkovi

3.3.2.1.11. Charakteristika pana Paroubka v ¢lanku

3.3.2.1.12 Oznaceni pana Paroubka

3.3.3.2.1.13. Adjektiva pouzita v souvislosti s Jifim Paroubkem

3.3.2.2. Clanek typu komentare

3.3.2.2.1. Umisténi

3.3.2.2.2. Velikost ¢lanku

3.3.2.2.3. Vzhled ¢lanku

3.3.2.2.4. Hlavni téma ¢&lanku

3.3.2.2.5. Celkové ladéni ¢lanku

3.3.2.2.6. Vyskyt citaci

3.3.2.2.7. Citace pana Paroubka

3.3.2.2.8. Vyznéni Paroubkovych citaci

3.3.2.2.9. Citace jinych osob

3.3.2.2.10. Jiné citace

3.3.2.2.11. Vyznéni citaci jinych osob vzhledem k panu Paroubkovi

3.3.2.2.12. Charakteristika pana Paroubka v ¢lanku

3.3.2.2.13. Oznacleni pana Paroubka

3.3.2.2.14. Adjektiva pouziti v souvislosti s Jifim Paroubkem

3.3.2.3.Vizualni prezentace

3.3.2.3.1. Umisténi

3.3.2.3.2. Vzhled Jifiho Paroubka na vizualni prezentaci

3.3.2.3.3. Pocet osob

3.3.2.3.4. Vyznéni vizualni prezentace

3.3.2.4. Inzerce CSSD

3.3.2.4.1. Cetnost vyskytu

3.3.2.4.2. Velikost

3.3.2.4.3, Umisténi

3.3.2.5. Clanek psany Jifim Paroubkem

3.3.2.6. Otistény projev pana Paroubka v MF Dnes

31
31
33

34

34
35

35
35
36

36
36
37
37
37
38
39
39
40
41
41
42
42
43
44
44
45
46
47
48
49
49
50
50
51
51
51
52
52
53
54
55
55
56
56
57
57
58
58
58
58
58
59



3. Shrnuti vysledkl analyzy
4. Mozné rozvinuti této analyzy

3.3.
3.3.
4. ZAVER

5. LITERATURA

59
60

61

62



1. UVOD

PFi rozhodovani jaké téma zvolit pro bakaldfskou praci sehral vyznamnou roli muj
zdjem o média, o politické déni v Ceské republice a také ma predchozi praxe
v celostatnim deniku Hospodarské noviny. Jako téma jsem si proto zvolila ,Medialni obraz
Jitiho Paroubka v denicich Pravo a MF Dnes". Domnivam se, Ze toto téma je v soucasné
dobé velmi reflektovanym a relevantnim tématem. Vybrala jsem si je také v ohledu na
povolani, které bych v budoucnu rada vykonavala, a to praci v médiich nebo praci
medialniho poradce.

Dle Burtona a Jirdka (2003) je dlleZité si uvédomit, e mezi médii a statem
existuje urcity vztah. Stat i média jsou instituce, které disponuji zna¢nou moci a mohou
se navzajem ovliviiovat. Politici jsou pro média vyznamnymi zdroji informaci a média
jsou na nich do jisté miry zavisla. Politici jsou si tohoto svého postaveni védomi, a proto
maji tendenci si vytvaret skupiny pFijatelnych novinard, kterym poskytuiji informace.

Na druhou stranu vSak politici média potiebuji, aby se vtiskli do povédomi
ob&and, mohli prezentovat své nazory iroké verejnosti — psani ¢lankl a komentail, atd.
- a aby si dodali na vérohodnosti, jak pred kolegy, tak pfed voli¢i (Burton, Jirak, 2003).
Pan Paroubek je vtomto ohledu typickym prikladem. Média proto cCasto disponuji
jakymisi seznamy politikl, ktefi umé&ji a neboji se vystupovat v médiich, a ktefi
spolehlivé pfitdhnou pozornost ¢tendrd a divak{d, a tim zvysi ndklady a sledovanost.
Kombinace té&chto faktorl vede podle nékterych autorl k personalizaci politiky -
nerozhoduji problémy a jejich reSeni, ale rozhoduje znama tvar, formula¢ni obratnost ¢i
svéraz (Burton, Jirak, 2003).

Svét médii viak neni homogenni ve smyslu, Zze se rlznéd média kloni k rGznym
ideologickym vychodiskim. V konkrétnim pripadé& &eského tisku se ma za to, e MF Dnes
spise strani pravicovym stranam, zatimco Pravo spiSe levé strané politického spektra. Ve
své praci se pokusim osvétlit, nakolik tato teze plati na ptikladu predsedy CSSD Jifiho
Paroubka, jehoz medidlni obraz ve zminénych denicich budu analyzovat v politicky
vypjatém obdobi kolem voleb 2006. Cilem mé prace bude prinést informace o tom, zda
jsou oba deniky vyvazené a objektivni v prezentovani tohoto vyznamného levicového
politika, a jaka je jejich pfipadna politicka orientace. Jak totiz pfipominaji Buton a Jirdk
(2003): ,...v souvislosti s pfitomnosti politikG v médiich vystupuje do popfedi otdzka
vyvazenosti a nepredpojatosti média. Média totiz maji sklony vyuzivat osvédéena jména,
&imz se z mnoziny politikG vy¢lefiuji ti, ktefi maji s vystupovanim v médiich zku$enosti.
Média také velmi cCasto podléhaji sklonu davat vétSi prostor jedné politické strané"
(str. 144).



Konkrétné zpracuji kvantitativni obsahovou analyzu ¢&lankd o Jifim Paroubkovi,
které vysly v denicich Prdvo a MF Dnes. Zjistovat v podstaté budu, zda oba deniky pini
svou vefejnou roli ve vztahu k vyznamnému opoziénimu politikovi. DGvodem, ktery mne
vedl k tomu, abych zvolila deniky Pravo a MF Dnes je, Ze jsou to nejctené&jsi deniky
z uvedeného ideologického spektra v Ceské republice, jeZ se nachazi na jeho pomysinych
protipdlech.

Osobu Jifiho Paroubka jsem zvolila z divodu, Ze se jedna o ptedniho &eského
politika, pfedsedu vyznamné levicové parlamentni strany a byvalého ¢eského premiéra,
kterym byl v analyzovaném obdobi. Jednd se o osobu dostate¢né medidlné zndmou,
kterd se neboji a komunikuje s médii, ale zarovern je povazovan za osobu velmi
polarizujici. Jeho prohlaseni ze 3. cervna 2006 o volbach, které je osou mnou
zpracovavané obsahové analyzy, bylo velmi kontroverzni a vyvolalo Sirokou medialni
odezvu. Proto budu sledovat, jaky prostor byl vénovéan vyrokim Jifiho Paroubka pred
prohlasenim ze 3. Cervna 2006 a jaky prostor byl panu Paroubkovi poskytnut k vyjadreni
po tomto prohlaseni. Zaroven mne bude zajimat, jak bylo prohlaseni prezentovano
v Pravu a MF Dnes a jak byl tedy Paroubek konstruovan témito deniky.

Obdobi, které bude podrobeno analyze, tedy sahd od 3. Cervna az do 15. ¢ervna
2006. Toto obdobi jsem zvolila proto, ze 3. a 4. Cervna 2006 probéhly ostfe sledované
volby do parlamentu Ceské republiky a nasledoval zminény projev a jeho medidlni
prezentace. Celkové vymezené obdobi zarucuje dostatek materidlu k analyze.

PFi studiu médii je dllezité mit na paméti, ze ,at uz sledujeme pfi studiu médii
jakykoliv rys jejich chovani a pouzijeme kteroukoliv vyzkumnou metodu, vzdy skoncime
u ideologie charakteristické pro danou dobu a spolecnost...mediované texty vychazeji
z konkrétni spolec¢nosti a kultury, coZz znamena, Ze obsahuji odkazy a vyznamy, kterou
nesou spolecensky kontext doby a jsou vlastni dané kultufe" (Burton, Jirdk, 2003, str. 76
-77). Déle je podle Burtona a Jirdka (2003) také dilezité znat zdroj financovani daného
média. Objem finan&nich prostfedk(, které jsou k dispozici na vydani listu, a provoz
redakce ovliviiuje uré¢itym zplsobem obsah: ,Nedostatek finanénich prostiedkl je témér
jisté zarukou Spatného medidlniho produktu - konkrétné v tisténych médiich prindsi Fidsi
a povrchné&jéi informace, méné spolehlivé vysvétlovani podstaty jevl™ (Burton, Jirdk,
2003, str. 105). I v médiich bohuzel plati: “Koho chleba ji$, toho pisen zpivej* (Burton,
Jirdk, 2003, str. 104). Z tohoto dlvodu je souldsti teoretické &asti i kratky vhled do
historie obou denikl, v&etné& vhledu do vlastnickych pomérd, které v té&chto denicich
panuji.

Prace bude rozvrzena nasledujicim zplsobem: v teoretické &asti nastinim zakladni
teoreticka vychodiska nutna pro samotnou analyzu a vysvétlim pojmy verejna role médii,
publicita, sebereprezentace atd. a kratce pohovofim o historii danych periodik.

Nasledovat bude analyticka ¢ast, kde predstavim vlastni obsahovou analyzu.



2. TEORETICKA CAST

V této Casti vymezuji pojmy a popisuji zakladni teoreticka vychodiska a teze.
V jednotlivych kapitolach teoretické ¢asti se vénuji tématlim, kterd povazuji vzhledem
k zaméfeni bakalarské prace a vyzkumu prezentovanému v analytické casti, za

relevantni.

2.1. Koncept mediace

Tento koncept v zasadé vyjadfuje skuteCnost, Ze veskeré mediované materialy
jsou jistym druhem reprezentace, tj. jsou n&jakym zplsobem konstruovany: ,To, co se
objevi na strance nebo obrazovce neni skute¢ny original, ale pouze jedna z moznych
verzi jeho vykladu nebo zpracovani..Média mediuji neboli zprostfedkovavaji vse, co
zverejni. I kdyz je ve Clanku uverejnéno hodné pravdivych informaci, neznamena to, ze
je tam cela pravda, protoze Cist ¢lanek neni totéz, jako byt pfitomen na misté. Proto je
nutné zkoumat stupen mediace" (Burton, Jirdk, 2003, str. 131-132).

Podle zmin&nych autorl (Burtona a Jirdk, 2003): ,Mediace je neodstraniteln
vlastnost medialni komunikace, kterou je vzdy tfeba chapat jako proces" (str. 132).
Pritom tento proces ma tii aspekty: text (uziti znakd a vyznamd), kontext (nap¥. Zanrové
typy) a subtext (ideologie a diskurs) (Tolson, 1996. in: Burton, Jirak, 2003, str. 133). Pro
analyzu jsou vyznamné vSechny tfi aspekty mediace.

Dle McQuaila (2007) odkazuje mediace ,....ke spoléhani se na verze udalosti, které
nemUZeme pozorovat osobné&, k Usili rlznych aktérl a spoleenskych instituci, napF.
politikl, vlad, GFadl atd., kontaktovat pfijemce ke svému vlastnimu prospéchu a
k nepfimému utvareni predstav o skupinach a kulturach, do nichz nepatfime" (McQuail,
2007, str. 88). Burton a Jirak evidentné z McQuailovy definice vychazeli.

S mediaci se poji mnoho metafor, jakym zplsobem Ize chapat média, od
neutralniho informovani az po manipulaci a ovladani (McQuail, 2007). McQuail (2007)
nabizi dvé takové metafory:

a. ,Média jako okno, kterym je mozné vidét udalosti na vlastni oci, bez
zasah{ jinych“ (str. 89). Diky znalostem naderpanym nejen z McQuaila
s timto pojetim nesouhlasim, protoze vSechny zpravy jsou néjakym
zplsobem ovlivnéné jejich tvirci.

b. ,Média jako filtr ¢i ,gatekeeper'!, ktery bezd&&né & zamérné tiidi vybrané
Casti ziskané udalosti a upozornuje na né a zaroven potlacuje jiné nahledy

a nazory" (str. 89). Toto pojeti je pro mou analyzu velmi uzite¢né z toho

1 Od slova gatekeeper je mozné odvozovat pojem gatekeeping. Podle Waltera Lipmana ,,... je zpravodajstvi silné
ovlivnéno rutinou zbyrokratizovanych postupt a bez standardizace, stereotypl a rutinnich Gsudkl by kazdy
redaktor zemrel z rozcileni® (Lipman, 1922. in: McQuail, 2007, str. 242)



ddvodu, Ze analyzuji dva rlzné celostatni deniky, které udalosti vybiraji a
t¥idi jinym zptsobem.

Existuji vSak i dalSi metafory pojeti médii v souvislosti s mediaci, které zminil ve
své prednasce dne 13. 12. 2007 Jan Krecek, profesor na katedife medialnich studii fakulty
socialnich véd Univerzity Karlovy, a to:

a. Média jako ,watch dog" Cili hlidaci pes - zde jsou média chapana jako ti,
ktefi ,...pUsobi preventivné proti $kodné, neustdle mejdi po svém rajénu,
vyhledavaiji a hlasité upozorfiuji na véechny zmény, prirlistky, které by pro
ostatni druhy s cichem méné vyvinutym nez psim, byly snadno
pominutelné" (Krecek, 2007).

b. Média jako ,guard dog" - ,..v mém prekladu jako pes ochrankovity ci
sluzebni, ktery uz se ve svém rajonu nefidi svymi smysly, ale vidi svét tak

pestre, jako ho vidi jeho pan* (Krecek, 2007).

2.2. Média
Na pocatku teoretické &asti je dlleZité charakterizovat pojmy, které jsou pro tuto
praci stézejni. V mém pfipadé je stézejnim pojmem pojem média. Proto v této kapitole

vysvétluji tento pojem a dale rozvijim zakladni znalosti, které s nim souvisi.

2.2.1 Co jsou to média

Jirdk a Kopplova (2007) chapou média jako ,..spoleCenské instituce, které se
velkou mérou podileji na zajistovani komunikace ve verejné sféfe, ¢&imz prispivaji
k rozvoji, ustanoveni a promé&nam kultury - tj. sdilenych vyznamQ a hodnot" (str. 52).
Pojem médium pochazi z latiny a znamenda prostfedek, prostifednik, atd. Proto obory,
které studuji rGzné druhy komunikace, chdpou pojem médium jako né&co, co
»...zprostfedkovava nékomu néjaké sdéleni, tj. komunikac¢ni médium" (Burton, Képplova,
2007, str. 16). Z vySe uvedeného vymezeni médii vyplyva, Ze tento pojem také Uzce
souvisi s mezilidskou komunikaci?.

Média podle nich mizeme délit na tzv. primarni komunikaéni média a sekundarni
komunikac¢ni média (Jirdk, Kopplova, 2007). Za primarni komunikacni média se povazuji
»...kody, které se pri komunikaci pouzivaji, tedy pfirozeny jazyk jako je napf. cCestina.
Kddy jsou tedy zprostiedkovateli sdéleni mezi UCastniky komunikace" (Jirdk, Koépplova,
2007, str. 17).

2 Komunikace se b&zné rozliSuje podle toho, v jaké roviné organizace spole¢nosti se odehrava na:
intrapersonalni (komunikace se sebou samym), interpersonalni (mezi dvéma lidmi - dialogicka), skupinovou (v
ramci ustavené skupiny, napf. rodiny), meziskupinovou (mezi ustavenymi skupinami), institucionalni (v ramci
politického systému) a celospole¢enskou (napf. medialni komunikace) (Jirdk, Képplova, 2007).



Protoze samotné pouziti primarniho komunikacniho média neni dostacujici
vzhledem k tomu, Ze srozvojem lidské spolenosti stale narlstaly poZadavky na
komunikaci - jako je napfiklad moznost komunikovat na vétsi vzdalenosti, atd. - vznikla
sekundarni komunikaéni média jako jsou ,...obrazky, pismo, tisk, nejriznéj&i prostfedky
mechanického, analogového ¢&i digitalniho nahravani, telefon a pocitacové komunikacni
sité" (Jirak, Képplova, 2007, str. 17).

2.2.2. Funkce médii

V souvislosti s médii se také Casto hovofi o funkcich, které by méla plnit. Podle
Burtona a Jirdka (2003): ,Funkce médii se méni v zdvislosti na typu usporadani
spolec¢nosti, kulturnim kontextu a socidlnich, politickych a ekonomickych podminkach"
(str. 148). Mezi zdkladni funkce podle nich patfi:

a. Zabavni - ,tato funkce médii poskytuje publiku pobaveni, ale zaroven
odvadi jeho pozornost od vaZnych socidlnich probléml a nerovnosti*
22(str. 150). Osobné& se domnivdm, Ze informovani ob¢and o tom, jak se
pan premiér vydal na prochazku se svym psem, vychazi pravé z této
funkce médii a ma odpoutat pozornost publika od zavazné&jsich probléma.
Zabavni funkce médii také souvisi se stale rostouci bulvarizaci jinak
seridznich tisténych médii.

b. Informacni - ,média poskytuji informace o svété, o jeho geografické,
spoleCenské a politické existenci® (str. 150). ,Pravé existence zpravodajstvi
dovoluje Ffadit informacni funkci mezi zakladni funkce médii. Konkrétni
naplnéni této funkce je vsSak rozdilné =z pohledu vydavatele listu,
konzervativniho politika nebo socidalnédemokratického politika™ (str. 148).
Tato funkce médii je pro analyzu velmi dllezitd. Napiiklad z pohledu
socialnédemokratického politika, jakym je Jifi Paroubek, ktery patfi do levé
strany politického spektra, plIni svou informacni funkci lépe denik, jenz je
vstficn&jsi k ideologii a ndzorlm této strany & tohoto konkrétniho politika.

c. Kulturni - ,tim, Ze média predkladaji publiku materidly, ve kterych se
odrazi nase kultura, zajistuji kulturni kontinuity. Soucasné vsak vytvareji
masovou kulturu® na Gkor rozmanitosti subkultur® (str. 150).

d. Socidlni - ,média poskytuji publiku priklady zivota spolecnosti, jejiho
jednani, spoleCenské interakce a spoleCenskych skupin, ¢imz prispivaji
k socializaci ptijemcd, kterym nabizi predstavy a vztahy dlleZité

k UspéSnému fungovani ve spolecnosti® (str. 150 - 151).

3 Masova kultura je ,kultura produkovana pro masové publikum. Je komercionalizovana, homogenizovana, neni
uréena vyluéné skupiné obyvatel a neni tradi¢ni. Dle A. Kloskowské vznikla jako druhotny produkt primyslové
revoluce, urbanizace a industrializace a je Uzce spjata s vyuzivanim masovych médii* (Reifova a kol., 2004, str.
113).



e. Politicka - ,média poskytuji predstavu o politice a jejim fungovani, ktera
umoznuje konstruktivnéjsi pocinani v politickém procesu" (str. 151). Tato
funkce médii je také pro analyzu velmi dlleZitd a pfinosna, protoze se ma
prace zaméruje pravé na medidlni obraz vyznamného levicového politika.
Pro mne vdak zlstava otdzkou, zda média v Ceské republice pIni tuto svou
funkci spravné. Vzdyt jsme ¢asto svédky ptipadld, kdy média informuji o
zcela nepodstatnych vécech, ze soukromého zivota politikG, na Ukor

opravdu zasadnich informaci.

2.2.3. Verejna role médii a vefejny zajem v médiich
O funkcich médii se také hovofi v souvislosti s roli, kterou by média méla hrat ve
spolednosti. Pro mou analyzu je obzvlasté dlleZitd tzv. vefejna role médii (Schulz a kol.,
2004), ktera spociva ve trech dilcich funkcich:
1. informativni funkce — umoznit ob&andm, aby se racionadlnim zplsobem a na

zakladé obsirnych informaci podileli na politickém procesu

2. artikulaéni funkce - média maji jednotlivedim i skupindm umoZnit $ifit fakta

a nazory

3. kontrolni funkce - média maji stiezit nebo kritizovat ty, ktefi vykonavaji

moc nebo ohroZuji demokracii® (Schulz a kol., 2004, str. 51)*.

DalSi pojeti verejného zajmu v médiich zminuje McQuail (2007). Od médii se,
podle néj, ocekava sluzba verejnému zajmu nebo obecnému blahu, coz v praxi znamena,
Zze ,masova média pred svymi proklamovanymi organiza¢nimi cili prednostné pini nékteré
Ukoly prispivajici k sirsimu a dlouhodobému prospéchu spolecnosti jako celku v kulturnich
a politickych zalezitostech® (McQuail, 2007, str. 161 - 162). Toto pojeti chapu jako
rozsireni Schulzovy definice verejné role médii.

Dle McQuaila (2007) existuje nékolik pojeti verejného zajmu:

a. Vétsinové pojeti vefejného zajmu vychazi z myslenky, Ze by se instituce
mély podiidit vili lidu, coz v praxi znamend, Ze by oblibené&jsi sluzby a
obsahy mély mit v médiich prioritu (str. 162).

b. Unitarni/absolutistické pojeti verejného zajmu je tzv. alternativnim
pojetim, kde , 0 vefejném zajmu rozhoduje vztah k jedné prvoradé hodnoté
nebo ideologii* (str. 162).

c. Pojeti verejného zdajmu jako vysledku procesu demokratické diskuse a
rozhodovani. Verejny zajem neni dany jednou pro vzdy, ale méni se a
vyviji a proto je o ném potreba stale diskutovat. ,V demokratickych

spole¢nostech by mély existovat podminky vhodné k tomu, aby bylo

4 Zde vidime paralelu s metaforou hlidaciho psa (viz vyse).



mozné odkazat na vsSeobecné sdilené hodnoty, vzit v dvahu konkrétni
okolnosti a z pohledu celkového ¢i dlouhodobého prospéchu prohlasit, ze
média by néco méla nebo neméla délat" (str. 162). Toto pojeti beru jako

rozsifeni Schulzovy definice a je pro praci stézejni.

2.2.4. Normativni teorie chovani médii

Normativni teorie chovani médii jsou pro mou préaci ddlezité predevsim proto, Ze
je mym cilem zkoumat, jak pIni média svou verejnou roli, zda jsou objektivni a zda plni
své funkce, predevsim funkci informacni a politickou. To, jak se média maji chovat, musi
byt ddno normativné, protoze média maji v souCasné dobé& ohromnou moc, tudiz musi
existovat alespon néjaky prvek regulace jejich pocinani, ¢imz normativni teorie chovani
médii bezesporu jsou. Zformulovany byly z toho ddvodu, ¥e bylo nutné legitimizovat &i
popsat fungovani médii ve vztahu ke spolenosti a také odlisit rGzné druhy fungovani
médii ve spolec¢nosti, protoze: ,Média jsou narodnimi institucemi, které reaguji na domaci
politické a spoleCenské tlaky a ocekavani svého publika® (McQuail, 2007, str. 147),
v pfipadé periodického tisku na oekavani svych &tendrd.

Normativni teorie médii Fikaji, jakym zptsobem by méla média fungovat a chovat
se. Rikaji, co je zadouci ve vztahu mezi strukturou médii, kterd se zabyva otdzkami
svobody médii ve vztahu ke statu a jejich chovanim, které se zabyva zplsobem, jakym
se konkrétni média vyrovnavaji se zvolenymi nebo uréenymi informacnimi ¢i zabavnimi
Ulohami (McQuail, 2007). Normativni pozadavky spoleCnosti se mohou vztahovat
k medidlnimu systému jako celku, ke statusu média, k uréitému typu média nebo
k urcitému typu medialniho obsahu (Trampota, 2006).

Nejrannéjsi kofeny téchto teorii souvisi s roli prfipisovanou tisku a lIze je
vysledovat az do poc¢atkl 17. stoleti, kdy bylo v Evropé na tisténé periodické publikace
nahlizeno jako na ,nastroj politické liberalizace a socialné ekonomického pokroku nebo
jako na legitimni prostfedek opozice k zavedenému mocenskému usporadani® (McQuail,
2007, str. 149). Existence tiskovych impérii se skutecnym nebo predpokladanym
priklonem k politické pravici byla dalSim bodem kritiky (McQuail, 2007).

Existuji Ctyri druhy normativni teorie chovani médii (Siebert, 1956. in: McQuail,
2007):

a. Teorie spolecenské/socialni odpovédnosti tisku
b. Libertarianska/indeterministicka teorie tisku

c. Autoritarska teorie tisku

d. Soveétska teorie tisku

Ad. a. Teorie spolecCenské/socialni odpovédnosti tisku — autorem této teorie je
T. Peterson. Teorie vychazi z poznatku, ze média nejsou pouze ekonomické subjekty,

jejichZ spolecenska role je druhotnym projevem jejich postaveni v podminkach volného
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trhu, ale maji vi¢&i spolecnosti, ve které plsobi, zdvazek. Nesou odpovédnost za sluZbu,
kterou této spolec¢nosti poskytuji. Svoboda médii je dle této teorie mozna do té miry, do
jaké je podporena spoleCensky odpovédnym jednanim médii — napf. média jako ,hlidaci
pes', ktery chrani obecné dobro proti zneuzivani moci (Reifova a kol., 2004). Vlastnictvi
médii je véci verejnou. Zpravy v periodickém tisku by mély byt pravdivé, presné, slusné,
relevantni a objektivni. Média by meéla byt svobodna, ale samoregulovana, méla by
poskytnout férum pro zverejiiovani myslenek, dodrzovat etické kodexy a profesionalni
zasady (McQuail, 2007).

Ad. b. Libertarianska/indeterministicka teorie tisku - tato teorie je zaloZzena na
respektovani svobodné vile a z my&lenky, e ,tisk by mél byt volnym trhem myslenek®.
Tato predstava poskytuje pevnou obranu proti cenzufe, politické kontrole a
prondsledovani novinafd (McQuail, 2007).

Ad. c. Autoritarska teorie tisku - autorem této teorie je F. S. Siebert a prosazuje
se ve spoleCnostech, kde neexistuje svoboda tisku a ani neni povaZzovana ze zadouci.
Mocenska elita v téchto spole¢nostech si dokaze ospravedlnit zesileni cenzury a udileni
trestl za porudovani pravidel. Ve stavu valky & Zivelné pohromy se mohou jeji prvky
uplatnit i v demokratickych rezimech (Reifova a kol., 2004).

Ad. d. Sovétska teorie tisku — autorem této teorie je W. Schramm. Vychazi z tezi
K. Marxe, F. Engelse a V. I. Lenina. Média maji dle této teorie slouzit zdjmim lidu, pokud
je stat vyrazem existence beztridni spolecnosti. Média maji jedince socializovat k Zivotu
v tomto druhu spolec¢nosti vzdélavanim, informovanim, motivovanim a mobilizovanim
(Reifova a kol., 2004).

V disledku neustdlého vyvoje masovych médii existuje viak nékolik problémd,
které vedly k prehodnoceni normativni teorie. Mezi tyto problémy napfiklad patfi:
koncentrace vlastnictvi tisku, ohrozeni rlznorodosti a nezavislosti informaci a nazorl
(kterého jsme dnes svédky na Slovensku, kde v nejblizsi dobé vstoupi v platnost novy
tiskovy zdkon), nastup televize jako spolecenské sily a vznik novych médii zalozenych na
pocitaCové technice (McQuail, 2007).

Pro UcCely této bakalafské prace budu vychazet predevsim z teorie
spolecenské/socidlni teorie tisku a indeterministické teorie tisku, které se jevi jako
nejvhodnéjsi. Autoritarska teorie a sovétska teorie tisku nejsou pro tuto praci relevantni
z toho ddvodu, e je Ceskd republika demokratickym statem a stadtem, ktery se

nenachazi v situaci ohrozeni.

2.2.5. Etika
V této kapitole pojednavam o tom, co je to etika, jaké jsou prfistupy ke zkoumani
etiky, co je to novinarska etika, o vyvoji novinarské etiky v Ceské republice po roce 1989

a o etickych novinarskych kodexech. Tato kapitola by méla osvétlit zakladni principy,
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podle kterych by se méli novinafi a nejen oni chovat. Bohuzel jsme velmi Casto svédky
porusovani etickych zasad novinarské praxe. lako priklad uvedu az prilis podrobné
informovani o Zelezni¢nim nestésti ve Studénce, které se odehrdlo v nedavné dobé. Jisté,
verejnost ma pravo na informace, ale je nezbytné poskytovat velmi drastické obrazky
z mista celého Zelezniéniho ne$tésti a tim poruSovat pravo UGcéastniki nehody na

soukromi?

2.2.5.1. Etika obecné

,Pojem etika ma sv{j plvod v feckém slové éthos=zvyk, obycej, charakter. Etika

se jako soucast filosofie zabyva moralnimi jevy" (Moravec, 2005, str. 50).

Moravec (2005) jmenuje zakladni pristupy, které je ke studiu etiky mozné zvolit.
Jednim z nich je deskriptivni etika, jez si klade za cil popsat mravni rozhodnuti a hodnoty
konkrétni spole¢nosti. Deskriptivni etika ,pouze popisuje danou situaci, ale jiz nezjistuje,
co je a co neni spravné" (Moravec, 2005, str. 51).

DalSi moznym pristupem ke zkoumani etiky je etika normativni, kterd ,zkouma
normy, jimiz se lidé v dané spolec¢nosti Fidi pfi svém rozhodovani* (Moravec, 2005, str.
51). Jinymi slovy popisuje normy, pomoci kterych lidé odliSuji dobré a Spatné.

Metaetika, jejimz cilem je diskuse o jazyce, kterym se o moralce mluvi, je dalSim
z ptistupl ke zkoumani etiky (Moravec, 2005).

Poslednim z pfistupd ke zkoumani etiky je aplikovana etika, kterd je pro mou
praci relevantni z divodu, e je mozné ji chapat jako etiku profesni, tzn. Jako etiku
novinarskou. Aplikovana etika zkouma ,konkrétni problémy, které vybizeji k vyjadfovani
a zkoumani mravnich rozhodnuti a hodnot" (Moravec, 2005, str. 51). Tato oblast etiky
zkouma rozhodnuti z hlediska teorii etiky a mezi jeji nejvyznamnéjsi oblasti fadime etiku
novinarskou Ci Iékafskou. Dle Thompsona (2004) je potfeba aplikovanou etiku zkoumat

ve vzajemném vztahu s teorii etiky.

2.2.5.2. Novinarska etika

Novinarské etice se budu vzhledem k tématu mé prace vénovat podrobné;ji,

protoZze Uzce souvisi s podobou a formou zverejiovani informaci nejen v tiSténych
médiich.

~Novinarska etika je soubor profesnich norem vztahujicich se k vykonu
novinarského povolani, odrazejicich akceptované moralni hodnoty, na jejichz zakladé se
definuji postupy pfi praci na medialnich produktech v této oblasti, zejména v oblasti
zpravodajstvi® (Reifova a kol., 2004, str. 56). V podminkach demokratické spolec¢nosti
patfi k témto hodnotam Ucta k pravdé, zasada spolehlivého a peclivého informovani atd.
(Reifovd a kol., 2004). Koncept novinafské etiky a etickych kodexi velmi Gzce souvisi

s vySe diskutovanou normativni teorii chovani médii.
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Na novinarskou etiku je mozné vztahnout Weberovo rozliSeni kategorii hodnotové
racionalniho socidlniho jednani, tzv. etika odpovédnosti, kterd je urcena védomou
orientaci, vychazi z vlastniho smysleni a nazoru a Ucelové racionalniho socialniho jednani,
tzv. etika presvédceni, kterd vychazi z nadindividudlniho presahu orientovaného na
dosazeni vyssiho cile (Reifova a kol., 2004). Koncepty etiky odpovédnosti a etiky
presvédceni velmi Uzce souvisi s nasledujicim tvrzenim. Pro posouzeni vyznamu etickych
pravidel je velmi dilezité, kdo dand pravidla formuluje, zda novinaf sédm nebo jsou mu
predepsana vydavatelem ¢i jsou formulovana subjektem stojicim mimo sféru medialni
komunikace, napf. parlamentem (Reifovd a kol., 2004). Domnivdm se, Zze v soucasné
spoleCnosti, tedy i mezi novinari, stale jeSté existuje velké procento lidi, ktefi nejsou
zvykli nebo schopni nést odpovédnost sami a potrebuji nad sebou néjaka pevna pravidla.
Na druhou stranu vSak mohou pfili§ pevna pravidla negativné ovlivnit pracovni vykon
novinare v tom smyslu, Zze mu nebude tolik zalezet na spravnosti informace a formé

podani této informace &tendriim.

2.2.5.3. Etické kodexy a komise

Zasady novinaFské etiky jsou kodifikovany v rlznych kodexech chovani médii a
jejich zaméstnancl. Vé&tdina znich ,..se soustfeduje na otdzky souvisejici
s poskytovanim spolehlivych informaci, pfedchazenim zkresleni, se zatajovanim,
predpojatosti, senzacnosti a porusovanim soukromi* (McQuail, 2007, str. 151). ,Nékteré
novinarské kodexy se mohou snazit ochrafiovat nezavislost novinail pred nepatfi¢nym
tlakem vydavatelim a inzerent( a &asto volaji po pravu na utajeni zdroju" (Harris, 1992.
in: McQuail, 2007, str. 151).

Pro mou praci je stéZejni Eticky kodex podle Syndikatu novinarl CR, ktery vznikl
18. ¢ervna 1998 a byl aktualizovan 25. listopadu 1999, a to z dlivodu, Ze je to kodex,
ktery je platny pro média a novinare v Ceské republice, jeZ analyzuji. Tento kodex je
¢lenén do tfi ¢asti (Moravec, 2005):

a. pravo ob&anl na v&asné, pravdivé a nezkreslené informace
b. poZadavky na vysokou profesionalitu v zurnalistice
c. dlvéryhodnost, sludnost a seriéznost zvysuji autoritu médi

ZvI4sté treti ¢ast Etického kodexu podle Syndikatu novinafl CR je pro mou praci
relevantni a to z dlvodu, Ze velmi Uzce souvisi s pozadavkem objektivity a vyvazenosti.
Pravé tyto dva pozadavky zvysuji seridoznost a autoritu zpravodajskych médii, na nich
stoji jejich kredibilita a vymezeni vi¢&i bulvarnim médiim.

Po vzniku Etického kodexu byla také na podzim roku 1998 ustanovena Komise pro
etiku ptfi Syndikdtu novinaiG CR, do jejiz plsobnosti patii prodetfovani podani od
vefejnosti na sporné postupy Zurnalistd. Z jejich stanov plyne nasledujici: ,Komise

vydavd obecnd doporuceni, konkrétni stanoviska i odsudky k jednotlivym pFipadim
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poruseni novinarské etiky jako nedilné soucasti novinarské profesionality, pfi
respektovani svobody slova, projevu a tisku a prava obcana na informace" (Moravec,
2005).

2.2.5.4. Vyvoj novinarské etiky v Ceské republice po roce 1989

LPrvnim tisténym médiem v Ceské republice, které na svych strankach zverejnilo vlastni eticky kodex,
byl zpravodajsky Casopis Tyden, a to v Fijnu 1998. Tento dokument obsahoval hlavni témata souvisejici
s etickymi rozméry prace redaktorl a kladl dlraz na tyto principy: pFesnost, nestrannost,
nepredpojatost, diverzita — hlas mensin, respektovani prava jednotlivce na ochranu soukromi, atd.
Dokument doprovazel &lének, ktery zmirioval, ze do podzimu 1998 neprobéhla v Ceské republice zadna
zavaznéjsi debata o etice médii. Dalsi vyznamné Ceské deniky kodifikovaly pravidla své prace az po
roce 2000. Denik MF Dnes pfijal svij eticky kodex 18. bfezna 2002" (Moravec, 2005, str. 56 - 57).

Denik Pravo nema dle informaci od pana Michala Rizadka, zastupce Séfredaktora,
zadny vlastni eticky kodex, ale jeho zaméstnanci se Fidi Etickym kodexem Syndikatu
novinafl CR. MF Dnes ma dle informaci od zaméstnance tohoto deniku vlastni eticky
kodex a dalsi pravidla chovani, které nové pfijimany zaméstnanec podepisuje pfi nastupu
do zaméstnani.

Nicméné podle nazoru Moravce (2005): ,Patnact let od polatkd transformace
medidiniho systému v CR jsme svédky formaliniho pristupu k etice novinarské prace.
Prijimani etickych kodex( pouze proto, e se to na zapad od &eskych hranic déld, je
jednim z argumentl formalniho piistupu k novinarské etice. Kodifikace etickych pravidel
by méla byt vysledkem reflexe dosavadnich zkuSenosti a hlubokého dialogu mezi
novinarskou obci a vefejnosti® (str. 61). J4 osobné se domnivam, Ze Ceska spolecnost
neni bohuZel na né&jaky hlubsi dialog stale pFipravena. Velkd ¢ast prijemcd médii stale
neumi spravné zpracovavat medialni sdéleni, Cist mezi fadky a podivat se na cely

medidlni systém z jiného Uhlu pohledu.

2.3. Priming® a zaramovani
V souvislosti s moji praci je také potifeba zminit pojmy zardmovani a priming. Tyto
pojmy tvofi kontext medidlniho sdéleni a vyznamnym zplsobem tak ovliviiuji G&inek

zpravy na prijemce (Trampota, 2006).

2.3.1. Zardmovani

Jednotlivé udalosti mohou média zpracovat a prezentovat s rlznym zardmovani,
coz predstavuje zdlraznéni nékterych vlastnosti a potlaceni jinych vlastnosti dané

uddlosti (Trampota, 2006). ,Zardmovani predstavuje vybér nékterych aspektl vnimané

reality s jejich zdlraznéni v komunikovaném textu, &mZ se posiluje urditd definice

5 Termin priming bych pFeloZila jako vypichnuti & zvyraznéni. Vzhledem k zavedenému (zu tento termin v textu
neprekladam a pouzivam jej v jeho anglickém originalu.
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problému, kauzalni interpretace, hodnoceni nebo doporuceni receni popsané udalosti"
(Entman, 1993. in: Trampota, 2006, str. 123).

Zardmovani se mdZe projevovat dvéma rlznymi zplsoby. Existuji dva druhy
zaramovani, epizodické a tématické. Epizodické zaramovani predstavuje uzivani zcela
konkrétnich ptikladl. Tématickym zardmovanim se rozumi vkladani témat do $iriho &i

abstraktniho kontextu (Perseova, 2001. in: Trampota, 2006).

2.3.2. Priming neboli vypichnuti

»,Priming je mozné vnimat jako soucast zaramovani. Wanta vnima priming jako
proces navazujici na nastolovani agendy, ktery vede ke zméné postoje pfijemce
k zobrazovanému tématu® (Trampota, 2006, str. 123 - 124). Priming se mdZe v obsazich
medialnich sdéleni projevovat jako ,urcitd voditka usmérnujici vnimani vyznamu
pfijemcem - napf. zddraznéni vlastnosti aktéra atp." (Trampota, 2006, str. 124).
Plsobeni primingu miZeme velmi dobFe sledovat v novinach. V mnou analyzovanych
denicich se objevuje nelichotivy c¢lanek o panu Paroubkovi, ktery je doplnén vhodnou
fotografii, jez sdéleni ¢lanku jesté vice umocni - toto se objevuje predevsim v deniku MF

Dnes (viz kapitola 3.3.2.3. Vizualni prezentace).

2.4. Koncept ,agenda setting®"

Tento koncept Uzce souvisi s konceptem mediace a s pojmy priming a
zaramovani. V politologii a sociologie oznacuje ,..model procesu prosazovani urcitych
témat do verejného diskurzu a soucasné vyluCovani urcitych témat z tohoto diskurzu,
ktery probiha ve vzajemné interakci tfi agend - agendy verejné, politické nebo medialni®
(Reifova a kol., 2004, str. 16). M. E. McCombs a D. L. Shaw publikovali roku 1972
¢lanek, kde sumarizovali vysledky vyzkumu nastolovani témat v prib&hu prezidentské
predvolebni kampané a kde poprvé pouzili vyraz agenda setting. Vyusténim tohoto
vyzkumu byla teze, Ze masova média nastoluji verejnosti jeji agendu (Reifova a kol.,
2004).

V medidlnich studii oznacuje koncept agenda setting ,...hypotézu o vlivu médii na
obsahy mysleni a verejného a politického diskurzu, podle niz jsou média schopna
exponovat urité udalosti a sou¢asné urovat poradi dilezitosti exponovanych udalosti,
které tvori soucast verejného prostoru® (Reifova a kol., 2004, str. 16). Koncept agenda
setting je zaloZzen na predstavé gatekeepingu, ktera fikd, Zze o pozornost ve verejném
prostoru soupeii mnohem vét$i pocet témat, neZ kolik jich mulZe skuteéné pripoutat
pozornost. Vefejnym prostorem zde rozumime prostor, kde se pohybuje politicka elita i

média. Podobu medidlni agendy také tvofi tlak vlivnéjsich médii ¢i nahodné udalosti, jez

¢ Vv ¢eském prekladu ma termin agenda setting vyznam nastolovani agendy. Jak jsem jiz uvedla vy$e, pouZivdam
jej v originalnim znéni, vzhledem k zavedené praxi v odborné literature o médiich.
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pfipoutaji pozornost médii a tim oteviou politické elit€ moznost zadmérné ovliviiovat
medialni agendu (Reifova a kol., 2004).

Média tim, Ze vybiraji a zafazuji do svych obsahl nékterd témata a jind opomijeji,
uréuji, co budou &tendfi vnimat jako dllezité. Dle Cohena je jddrem tohoto konceptu
predstava, Zze média nemuseji byt schopna urcovat, co si lidé maji myslet, ale jsou
uspésna v urcovani, o cem maji premyslet (Trampota, 2006).

Dle Reifové a kol. (2004) existuji dvé vyzkumné linie konceptu agenda setting, cili
vztahu mediovanych sdéleni s vefejnosti a politiky upfednostiiovanymi tématy, které
odpovidaji diferenciaci metod zkoumani U&inkd médii. Kvantitativni vyzkumna linie
vychazi z predstavy, Ze Cetnost vyskytu urcitého tématu v médiich vede k jeho ustaveni
ve verejné agendé&. Kvalitativni vyzkumnad linie je zaloZena na predpokladu, ze zplsob
zpracovani tématu a dobovy spoleCensky, kulturni a politicky kontext rozhoduji o

ustaveni daného tématu ve verejné agendé.

2.4.1. Konstruovani reality ve zpravach

Proces konstruovani reality ve zpravach, ktery popisi v této podkapitole, se
vztahuje a &asteéné a vychazi z konceptl agenda setting a mediace. Dle Reifové a kol.
(2004) zpravodajské obsahy masovych médii ani masova média samotnd nedisponuji
schopnosti mimetického’ zobrazovani skutenosti, proto realita nepfedchazi zpravodajské
obsahy a ani se v nich neodrazi. Realita tedy vznika, kdyz je definovana. Realita jako
socialni fakt vstupuje do socidlni reality pouze jako interpretace reality. Do té doby,
dokud neni realita interpretovana nebo definovana, je z pohledu socidlni interakce
neuchopitelna (Reifova a kol., 2004).

V oblasti interpretovani a definovani reality jsou masovd média jednim
z nejmocné&jdich angazovanych socialnich aktér(. Dle Reifové a kol. (2004) ,masova
média nekoordinuji své vyznamy s realitou na nich nezavislou, ale na strané publika
dochazi ke koordinaci skutecCnosti s medialnimi vyznamy. Realita tak podléha
permanentnimu procesu srovnavani s medialni produkci® (str. 107).

Existuje mnoho konkrétnich technik, pomoci kterych média konstruuji realitu.
Pracovnici médii tyto techniky pouZivaji ve vét&iné ptipadl nevédomé a nereflektované.
Mezi tyto techniky patii napfiklad selekce témat, udélosti ¢i aktérl (Reifova a kol., 2004).

PriCiny konstruovani reality ve zpravach délime na pficiny ideologické a
organizacni. Kritériem selekce je v pfipadé ideologickych pfi¢in snaha upfednostnit jeden
svétondzor nebo konkrétni politickou orientaci. K organizacnim pfi¢indam dochazi pfi
konstruovani reality ve zpravach vzdy, protoZze jsou dUsledkem organizace prace
v médiich (Reifova a kol., 2004).

7 ,Mimeticky = napodobivy, pFizplsobivy" (Petra¢kova, Kraus, 2001, str. 499)
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.P. Shoemakerovd a D. Reese oznacuji organizacni pficiny pojmem medialni
rutiny® (Shoemakerova, Reese in: Reifovd a kol., 2004, str. 107). Podle Guye
Tuchmannové tvofi medidlni rutiny soubor principd konstruovani reality ve zpravach.
Personalni obsazeni udalosti, predurceni udalosti novinarem, prostorovy a Casovy aspekt
zpravodajské sité a Casova typizace udalosti jsou typy medialni rutin (Reifova a kol.,
2004).

2.5. Sebereprezentace v médiich

Koncept sebereprezentace v médiich velmi Uzce souvisi s tématem analyzy.
Vysvétluje zobrazovani jednotlivych aktérl zpravodajstvi, tedy i Jifiho Paroubka, ktery
byl v obdobi po volbach roku 2006 velmi ostfe zpravodajsky sledovanou osobou. Pomaha
dle mého nazoru pochopit, z jakého dlvodu byl pan Paroubek zobrazen a prezentovan
zrovna takovym zplsobem, jakym byl. Pro pochopeni pojmu sebereprezentace v médiich

je nutné vysvétlit pojmy medialni logiky a reprezentace.

2.5.1. Koncept medialni logiky (Altheide a Snow, 1979)

»Medidlni logika je soubor vnitfnich pravidel vyroby medidlnich obsahl v medialni
organizaci, ktery je tvoreny délbou prace mezi novinafi, pracovnimi rutinami, ¢asovym
rozvrhem atd. Jejim ddsledkem je to, Zze zdroje informaci planuji a &asuji udalosti tak,
aby byly co nejkompatibilnéjsi s medidlni logikou. Cim je kompatibilita vyssi, tim je vyssi
pravdépodobnost, Ze se dana udalost stane zpravou" (Reifova a kol., 2004, str. 124).
Tento koncept priklddd ve vztahu k informaénimu obsahu dileZitost bezprostfednosti,
které se docili prostfednictvim pouzivani dramatickych ilustracnich zabérd a fotografii &i
kratkych a udernych formulaci (McQuail, 2007).

Zavedenim pojmu medialni logiky chtéli Altheide a Snow zdUraznit skute¢nost, ze
»...masova média maji vliv na zobrazovani spole¢enskych jevd, ale i e sama existence
masovych médii vyvolava potfebu aranzovat skutec¢nost do podoby snadno medialné
uchopitelné" (Reifova a kol., 2004, str. 124). Sport, zpravodajstvi, drama, reklama ci
zdbava, tedy typy obsahl uvnitf médii, podléhaji standardizaci, kterd vychazi z dané
kultury, ma ovérené zplsoby prace a predstavy o vkusu publika. Tato standardizace
jednotlivych typl obsaht médii podléhd ¢asovym a prostorovych narokim (McQuail,
2007). ,Dlsledkem predbé&zného se pFizplsobovani se medialni logice je skutenost, ze
urcité kategorie udalosti byvaji zpravodajsky zpracovany stale ve stejnych formatech"
(Reifova a kol., 2004, str. 124).

Tento koncept sleduje vliv médii na vlastni udalosti realného svéta. ,Medialni
logika je zplsob nahlizeni na spoletenské/politické zalezitosti a jejich vykladani®
(Altehide, Snow. 1991 in: McQuail, 2007, str. 134). ProtoZze maji média stale vétsi

vyznam, snazi se verejné cinné osobnosti (tedy i politikové) vydobyt si patficnou
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viditelnost v médiich (McQuail, 2007). ,,Dilezité je organizovat a zvladat udalosti tak, aby
vyhovovaly potfebam a pracovnim postupdm masovych médii® (McQuail, 2007, str. 134).
Z tohoto dlvodu je koncept medialni logiky dlleZity pro analyzu mediélniho obrazu Jifiho
Paroubka.

Na poli politické komunikace ma dle Mazzoleniho medialni logika tendenci
zasahovat do politické logiky z hlediska vybéru a prezentace politickych témat, obzvlast
b&hem politickych kampani. Toto ve vysledku zplsobi orientaci na osobnosti a detaily
kampani nez na abstraktni politické ideje (McQuail, 2007). Platnost této teze budu také
sledovat v mé préci, nebot subjektivné mam pocit, Ze je velmi relevantni. Vzdyt pokazdé
kdyz ¢&eme noviny, sledujeme zpravodajstvi v televizi nebo pribéh predvolebnich
kampani, tak je celad propagace a prezentace jednotlivych politickych stran postavena na
tvari jednoho vyznamného politika.

Pojem medialni format =zavadi Altehide (1985) pro oznaceni ,...vnitfniho
usporadani ¢i logiky jakékoli sdilené symbolické Cinnosti* (Altheide, 1985. str. 14 in:
McQuail, 2007, str. 261). Medidlni format je pfedstava prevladajici podoby a dominantni
formy, odkazuje ke kategoriim obsahu, sjednocujicim mysSlenkdm a reprezentacim
reality. Je uziteCny pro média i publikum (McQuail, 2007). ,Medialni formaty jsou klicem
k pochopeni vétsiny medialni produkce, ale také urcCuji a organizuji vnimani reality
dodavané médii* (Altehide, 1985 in: McQuail, 2007, str. 261).

2.5.2. Reprezentace

Vlyraz reprezentace ma dle Richarda Dyera v souvislosti s médii nékolik vyznamu
(citovano v Burton, Jirak, 2003):

a. Re-prezentace: vyznam odkazuje ke konvencim, které plati a uzivaji se pfi
zobrazeni, predvadéni & zpritomrovani svéta prijemctim.

b. Reprezentativnost: do jaké miry jsou osoby pouzité v mediovaném sdéleni
charakteristické pro urcité socialni skupiny (souvisi s pojmem stereotyp).

c. Predvedeni: kdo je za reprezentaci zodpovédny a jak instituce vytvarejici
mediovany text ovliviiuje reprezentovani.

d. Pochopeni: to, co si publikum mysli, Ze je mu prezentovano.

Pro mou bakalafskou praci bude stézejni vyznam re-prezentace a
reprezentativnost, které se vztahuji ke sdéleni, hlavné k zobrazovani lidi, ktefi mohou mit
charakter typl, stereotypl a archetypld a instituci, kterymi se rozumi vée, co ma ve
spole¢nosti konstitutivni charakter. Promitd se v nich prevladajici ideologie, tedy
dominantni postoje a hodnoty. Koncepce re-prezentace a reprezentativnosti je pro
studium médii velmi uZite¢na, protoze dovoluje klast pFi analyze mediovanych obsahl
rizné otazky, napf.: Jaké jsou k reprezentaci pouzité vyrazové prostfedky? Ma nékdo

zadjem pravé na takové podani? atd. (Burton, Jirdk, 2003). Média maji sklon nékteré
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aktéry zpravodajstvi znazorfiovat ustdlenym zplsobem a tim vytvaieji mediélni
reprezentaci/medialni obraz téchto aktérd, v pripadé této bakaldiské prace medidlni
obraz Jifiho Paroubka. Medidlni obraz se miZe rdznym zplsobem odliSovat od rediné
charakteristiky aktéra (Trampota, 2006).

Reprezentace je dle Fairclougha proces probihajici v kazdém textu simultanné
s konstrukci vztahl a s konstrukci identit. Analyzy reprezentace vychdazi z pfedstavy, ze
média nejsou pouhym zrcadlem reality, ale e ustavuji rlzné verze reality zplsobem
zavislym na socialnich pozicich, zajmech a cilech téch, ktefi je produkuji. Tato analyza by
se méla soustfedit nejen na to, co je pfitomno v textu, ale také na to, co chybi
(Trampota, 2006).

Reprezentace vypovidaji o optice daného média tim, ze se zakladaji na
opakovaném zdlraznéni & opomijeni urditych atributld popisovaného aktéra. Kazda
reprezentace je rekontextualizaci — vybrané aspekty a atributy jsou vynaty ze svého
kontextu a zasazeny do kontextu nového (Trampota, 2006). Podobné Burton a Jirak
(2003) maji za to, Ze: ,Média organizuji pfijemclim chapani jednotlivych kategorii lidi a
davaji jim nastroje k tomu, aby se uméli rozhodnout, proc lidé patfi do urcitych kategorii.
Mezi zékladni elementy reprezentace patfi fyzicky zjev - vlasy, obleceni, atd." (str. 199 -
200).

2.5.3. Druhy reprezentace

Reprezentace ma nékolik rovin: ,...v zasadé je mozné uvazovat o tfech rovinach
reprezentace lidi a socidlnich skupin. Kazda rovina reprezentace je zjednodusenéjsi,
obecnéjsi, hrubsi a vice orientovana na hodnotové poselstvi stojici v druhém planu
mediovaného textu"“ (Burton, Jirak, 2003, str. 196). Mezi roviny reprezentace patfi typy,
stereotypy a archetypy. Tyto roviny vysvétlim v nasledujicich podkapitolach. Domnivam
se, ze jednotlivé kategorie reprezentace jsou také velmi pfinosné pro analyzu medialniho
obrazu Jitiho Paroubka, z toho dlvodu, e i on sém patFi do uréité kategorie typl i

stereotypU. V nasledujicich podkapitoldch popisuji jednotlivé Grovné reprezentace.

2.5.3.1. Kategorie typd

Tato kategorie je jednou z Urovni reprezentace. ,Predstavuje opakovanou
prezentaci konkrétniho projevu s diirazem na posileni uréité viastnosti, kterd se opakuje i
ve spojitosti s dalSimi predstaviteli tohoto typu" (Trampota, 2006, str. 93). To znamena,
Ye aktéfi medidlnich sdéleni nejsou zobrazeni pomoci zddraznéni jejich individuality, ale
prostiednictvim typické vlastnosti, kterd se opakuje (Trampota, 2006). ,Typ se mize dle
Burtona a Jirdka (2001) projevovat tak, Ze je prezentovany subjekt rozpoznatelny jako
urcitd pravidelnost v ramci Zanru, ale je prilis prokreslena do hloubky, nez aby se stal

stereotypem" (Trampota, 2006, str. 93).

19



Ve zpravodajstvi existuje urité spektrum zédkladnich typQ: politik, zlodinec,
nezavisly odbornik, atd., ale typizace muZe probihat i na hlub&i Grovni: napf. typ
zkorumpovany politik, arogantni politik, atd. (Trampota, 2006). Diky tomu, Ze
zobechujici rysy typl nejsou zvyraznéné a jejich jedineénost je nedotlend, nestavaji se

typy stereotypy a v realité neexistuji (Burton, Jirak, 2003).

2.5.3.2. Kategorie stereotypu

Tato kategorie je dalsi z Urovni reprezentace. ,Stereotyp je zjednodusSenou
reprezentaci lidského projevu, rysu ¢i postoje" (Burton, Jirdk, 2003, str. 196).
»...predstavuje zjednoduSenou a zkreslenou reprezentaci, kterd se kontinualné objevuje
po deldi dobu. Stereotyp dle Burtona a Jirdka (2001) deformuje plvodni predlohu,
protozZe je zjednodusenim, ale zjednodusené zaroven prehani* (Trampota, 2006, str. 93).
»~Stereotypy jsou konstitutivnim prvkem socialni konstrukce reality, jsou typizovanymi
nositeli soudd, postojl, nazorl a predsudkd" (Burton, Jirdk, 2003, str. 197).

Funkce stereotypt dle W. Lippmanna, 1922 (Burton, Jirdk, 2003):

a. Stereotypy slouzi k usporadani reality do snadno pochopitelné podoby,
proto hraji kliCovou roli v nasem chapani a rozuméni svétu a spolecnosti.

b. Stereotypy slouzi jako metonymické zkratky.

c. Stereotypy jsou vyrazem dominantni ideologie, slouzi k dodani pfirozenosti
vztahdm a rozdé&leni moci ve spole¢nosti.

d. Stereotypy vyjadruji nase hodnoty a postoje, maji postaveni shody a jsou
nastrojem na posilovani pfevazujicich mocenskych vztahdl

Omezeny prostor a potreba rychlé a stru¢né charakteristiky ucinkujicich ve
zpravodajském pFibéhu je pri¢inou stereotypni prezentace aktérl ve zpravodajstvi.
Pfikladem stereotypniho zobrazeni politika ¢i jiného aktéra medialniho sdéleni jsou
zabéry vyjednavani s jinym politikem, idedlné v kuloarech Poslanecké snémovny

parlamentu Ceské republiky (Trampota, 2006).

2.5.3.3. Kategorie archetypl

Tato kategorie je jednou z Urovni reprezentace a souvisi s mytickym rozmérem
zprav. Archetyp je reprezentace, kterd se opakuje, pohybuje se na urovni hlubsi
struktury zpravodajského pribéhu a zapustila hluboké kofeny do dané kultury. Jako
priklad archetypu ve zpravodajskych ptib&zich mlZeme uvést souboj dobra a zla ¢&i
dosazeni Uspéchu pomoci pile a mnoho dalSich (Trampota, 2006).

»~Medidlni komunikace jednotlivé archetypy prebira a posiluje, proto nemaji
konstitutivni charakter a vyskytuji se ve vice zanrech. Vystupuji v nich do popredi

nejobecné&jsi rysy jako odvaha, dobro, zlo, atd. O archetypech mZeme mluvit tam, kde
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jsou tyto vlastnosti v postavach vykresleny zretelné, jednodusSe a kde tvofi jejich

rozhodujici a nejvyraznéjsi slozku" (Burton, Jirak, 2003, str. 199).

2.6. Publicita a management zviditelnovani v médiich

Téma publicity a managementu zviditelfovani v médiich opét velmi Uzce souvisi
s tématem analyzy. Je dalSim rozvinutim konceptu reprezentace v médiich a de facto je
mozné jej chapat i jako dlvod toho, pro¢ povaZuji zkoumani mediélniho obrazu

vyznamného politika za pfinosné a dllezité.

2.6.1. Formy publicity

PolitiCti prfedstavitelé byli pro vétSinu lidi, kterym vladli, pfed nastupem médii
neviditelni. ,Zména v povaze publicity s nastupem masovych médii vytvorila politickym
vidcdm nové prilezitosti pro uplatnéni, ale i nova rizika® (Thompson, 2004, str. 99).

Veskera publicita byla do nastupu médii velmi Uzce spojena se sdilenim
spolecného prostoru - tzv. tradi¢ni publicita v ramci sdilené pritomnosti. Tento typ
publicity je bohatosti symbolickych kédG velmi blizky interakci tvaFi v tvar® (Thompson,
2004).

Rozvoj komunikacnich médii vytvofil nové formy zvefejiiovani, jejichz
charakteristickymi rysy je skuteénost, Ze s narlstem dostupnosti vytvorenym médii
prestalo byt zverejfiovani osob, jednani a udalosti zavislé na pritomnosti ve spolecném
prostoru. S nastupem tisku se vazba mezi zvefejnénim a zviditelnénim velmi oslabila.
Vznikla tzv. zprostfedkovana publicita, ktera je spojena s charakteristickymi rysy
tisténého slova a kterd vsak nevytlacila tradi¢ni formy publicity, ale pouze doplnila.
V modernich spoleCnostech vsak zprostfedkovana publicita sehrava stale vyznamnéjsi

Ulohu. Tato forma publicity jiz neni limitovana sdilenym prostorem (Thompson, 2004).

2.6.2. Mediovana publicita

Mediovana publicita je z velké Ccasti nedialogické povahy. ,Je to mistné
nezakotveny prostor vtom smyslu, Ze neni svazan s konkrétnimi Casoprostorovymi
umisténimi. Je nelogicka v tom smyslu, ze pfijemci a podavatelé mediovanych sdéleni
nejsou zapojeni do vzajemného dialogu. Je oteviend vtom smyslu, Ze obsahy
mediovanych materiald neni mozné beze zbytku pfedem vymezit" (Thompson, 2004, str.
194 - 197).

Dle McCombse a Shawa plati, ze ,v oblasti domaci politiky médme male osobniho
kontaktu. Ve vétsin& pfipadd zndme jen ty aspekty, které jsou povazovany za

zaznamenani vhodné pro prenos prostfednictvim masovych médii, v naSem pfipadé

8 Interakce tvaFi tvar - ,...0¢astnici interakce jsou bezprostfedné k dispozici jeden druhému, sdileji spoleény
Casoprostor a k nému se vztahuji. Pfedstavuje dvousmérny informacni a komunikacni tok, tzn. je dialogicka.
Jeji G&astnici pouzivaji velky po&et symbolickych kédG* (Thompson, 2004, str. 71).
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tisku* (Trampota, 2006, str. 117). Také z tohoto ddvodu jsem se rozhodla zkoumat
medialni obraz Jifiho Paroubka ve vyse zminénych denicich a to, zda oba deniky plni svou

verejnou funkci.

2.6.3. Panopticismus (M. Foucault)

Jeremy Bentham vymyslel model idealniho vézeni ,Panopticon®. V tomto vézeni
byli vézni ve stavu permanentniho zviditelnéni, které zajistovalo automaticky vykon
moci. M. Foucault povazuje Panopticon za zobecnitelny model organizace mocenskych
vztah{ ve spole¢nosti (Thompson, 2004).

Pro komunikacni média vSak model Panopticonu plati opa¢né. V Panopticonu bylo
velké mnozstvi lidi vystaveno permanentnimu zviditelnéni vG&i malému mnoZstvi lidi. Ve
spole¢nosti, kde vlddnou komunikacni média je vSak malé mnozstvi lidi vystaveno
permanentnimu zviditelnéni v(¢&i velkému mnozstvi lidi. Diky médiim plati, Ze ti, kdo jsou

u moci, jsou trvale ve stavu urcitého zviditelnéni (Thompson, 2004).

2.6.4. Management zviditelnovani

Zména podstaty zviditelfiovani proménila podminky, za kterych se odehrava
vykon politické moci. Samotny management zviditelfovani je starym uménim, ale
s nastupem komunika¢nich médii se zménila pravidla, jimiz se toto uméni Fidi.
Management zviditelfovani prostrednictvim médii je obecny rys moderni politiky a
strategie, ke kterym se jednotlivi politici, ale i celé politické strany uchyluji se velmi lisi
(Thompson, 2004).

Od pocatku 19. stoleti, kdy probéhl masivni rozvoj tisku a zvétsil se objem lidi
schopnych pfijimat mediovana sdéleni, se museli ti, kdo se pouzivali management
zviditellovani vyrovnat s mnohem véts$im pocétem prijemcl. S ndstupem televize a
fotografii pouZivanych v titénych médii se stal dulezitou souddsti managementu
zviditelfiovani i zjev politikl. S rozvojem liberdlnich demokracii, kde mezi sebou
v pravidelnych intervalech mezi sebou soutézi organizované politické strany, sehrava tisk
klicovou roli féra. Od této doby musi politiéti vldcové velmi peclivé dbat na svoji
prezentaci pred vzdalenymi lidmi (Thompson, 2004). K tomuto Ucelu vyuzivaji politici
rlizné medidlni poradce a odborniky v oblasti public relations, ktefi jim dokaZzi fundované
poradit zplsoby, kterymi se mohou branit svému nezadoucimu zviditeln&ni nebo zplsoby
minimalizace $kod zpUsobenych pravé nezadoucim zviditeln&nim. Medialni poradci ¢asto

také radi politikim, jak se maji oblékat, u¢i je ovladat red téla atd.
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2.6.5. Nova rizika v managementu zviditelnovani spojena s nastupem
komunikac¢nich médii

S nastupem novych komunikaénich prostfedkd vznikla pro predstavitele moci a
verejné ¢inné osoby i nova rizika. Mediovana aréna politiky je otevienda a dostupna
zpUsobem, ktery by v dobach panovnickych dvord nepfipadal v Uvahu. Prohlaseni
nabizend politickymi predstaviteli mohou byt pfijimana a chapana zplsoby, které neni
vzhledem k povaze komunikacnich médii pfimo sledovat, natoz ovladat. Zviditelnéni
vytvorené novymi médii (napf. tiskem) se stalo novym zdrojem kiehkosti. Skutecnost, Ze
nemohou své zviditeln&ni ovladat, je pro politické vidce zdrojem stalych obtiZi. Proto je
soucasti managementu zviditelfovani nikdy neustavajici snaha predchazet Skodam
(Thompson, 2004).

Rozlidujeme ¢&tyfi druhy zdrojl potizi (Thompson, 2004):

a. Ureknuti a vybuch - predstavuji selhani jedince, signalizuji, Ze se jedna o
Clovéka, ktery nezvlada situaci, ve které se ocitl.

b. Chovani, které vyvola negativni zpétnou reakci — potize v tomto pripadé
prameni z toho, Ze politik Spatné odhadl, jak bude jeho jednani prijato a
pochopeno pfijemci sdéleni. Diky tomu, ze pfijemci nejsou fyzicky
pfitomni, nema politik zp&tnou vazbu a nemiZe proto své jednani na misté
prizplsobit reakcim publika. Projev pana Paroubka po volbach 2006
mGZeme oznadit pravé jako tento druh zdroje potiZi.

c. Unik informaci - predstavuje selhdni koordinace chovani v predni a zadni
linii. Informace nebo chovani, které by mélo zlstat skryté, pronikne do
verejné sféry. Jedna se o zamérné odhaleni informace insiderem, tedy tim,
kdo m& o dané véci prehled. Tento ¢lovék si je védom vsech ndsledkd,
které takovy unik muze zpQsobit, ale presto informaci pusti, protoze se
domniva, Ze jednd o véc, kterou by se verfejnost méla bezpodminecné
dozvédét. Unik informaci je nutné odlidit od public relations, které
predstavuje ,...kvazioficidlni uvolnéni informace néjakym vladnim télesem
¢i agenturou a tudiz neni Unikem informaci v pravém slova smyslu, ale
nastrojem s jehoz pomoci vladni prestavitelé zvladaji otazku hranic mezi
zviditelnénym a nezviditelnénym" (str. 118).

d. Skanddl - ma deldi dosah plsobnosti nez Unik informaci. Souvisi se
selhanim managementu zviditelfiovani. Existence souboru norem nebo
olekavani, jez se ligi v rlznych historickych a socidlnich kontextech a
kterym dané jednani odporuje ¢i je porusuje, je predpokladem propuknuti
skandalu. Takové jednani je po odhaleni mozné pravé s odkazem na tyto

normy verejné odsuzovat.
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Samoziejmé se i Cesti politicti predstavitelé snazi managovat média. Velmi Casto
tak ¢&ini prostfednictvim svych tiskovych mluvéi, medidlnich poradct a public relations
specialistl, ktefi jim radi, jak se chovat, oblékat a spravné vyjadfovat. Dale se také snazi
managovat médi za pomoci tiskovych konferenci, jejichZz termin a délku konani urcuje
politik sdm, jakoZ i prostor na dotazy novinard. Ne vzdy je vdak management médii
Ceskymi politiky Uspésny. Konkrétné povolebni projev pana Paroubka byl zafnym

prikladem vybuchu.

2.7. Zpravodajstvi

V nasledujicich odstavcich uvedu charakteristiky pojmu zpravodajstvi, ktery je
dal$im z Ustfednich pojmd této analyzy. Asi nejobecné&ji je zpravodajstvi jednim ze Zanrd
v masovych médiich. Zanr ma identitu vnimanou shodné svymi tvirci i svymi piijemci,
kterd se vztahuje k jejimu Ucelu (napf. informovani, zabava, atd.), formé (délka, tempo,
struktura, jazyk) a vyznamu (vztah ke skute¢nosti) (McQuail, 2007). Zanr tedy lze
chapat jako ,...stabilizovany textovy vzorec s o¢ekavanym uspofadanim" (Burton, Jirak,
2003, str. 168).

Velkou cast prace zurnalisty definuje zpravodajstvi, jako jeji zakladni cinnost.
Pravé zpravodajstvi je tim, co vymezuje noviny oproti jinym typtm tisténych publikaci a
tim, co jim propdjéuje zvldstni pozici ve spole¢nosti a umoziiuje jim vyjadfovat verejné
minéni (McQuail, 2007). ,Publikovani zprav (zpravodajstvi) nelze provadét v soukromi
ani individualné&" (McQuail, 2007, str. 299). ,Zakladnim kritériem zpravodajstvi by méla
byt jeho pravdivost, objektivita a vyvazenost, ale zaroven aktualnost" (Rozehnal, 2004,
str. 205).

Existuje mnoho definic zpravodajstvi. V tomto odstavci uvedu nékteré z nich,
které povaZuji za dlleZité pro mnou provad&nou analyzu. Parkova (1940) definice
zpravodajstvi: zpravodajstvi je Casové, nesystematické, pomijivé, slouzi pro orientaci a
smérovani pozornosti a je predvidatelné. Udalosti zminéné ve zpravodajstvi by mély byt
neobvyklé nebo nelekané (McQuail, 2007). Parkova definice je pro analyzu vychozi.
Burton a Jirdk (2003) chapou zpravodajstvi jako relativné Uplnou, autentickou a
objektivni vypovéd o svété a média nas dle jejich nazoru v této predstavé utvrzuji.
Poznani dosazené medialnimi studiemi vsak dle Burtona a Jiraku (2003) tuto domnénku
vyvraci. Dalsi definici zpravodajstvi nabizi McQuail (2007), ktery jej chape jako ,,...
referovani o tom, co o udalostech rekly vyznamné osoby, nez referovanim o udalostech
samotnych®™ (str. 243). Tuto definici spiSe chapu jako zajimavou hypotézu, ktera by se

béhem analyzy mohla potvrdit nebo vyvratit.
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2.7.1. Zprava

Predmétem zpravodajstvi jsou zpravy. Pficemz zprava je informace o udalosti,
ktera se stala, nestala, stane nebo nestane. Ma byt psana tak, aby si ji mohl precist a
pochopit i ¢lovék, ktery nezna souvislosti (Roth, 2005). Zprava o udalosti neni obsazena
v udalosti samé, ale ve spolecenské shodé na tom, ze aktéri, charakteristika, okolnosti,
prabéh a priciny dé&je tvori zaklad zpravy (Burton, Jirdk, 2003).

~Zprava je konstruovana jako jakékoliv jiné sdéleni a tato konstrukce ma sva
pravidla, kterd se tykaji predev§im vybéru udalosti a zplsobu jejich zpracovani. Nase
kultura vychazi z toho, Ze zprava je dobfe sestavenda, pokud obsahuje sdéleni o tom, kdo
udélal co, kdy, kde, jak a sjakym vysledkem, pfipadné pro¢ a za jakych okolnosti.
Konkrétni udalost je ve zpravé konvenciondlné zjednodusSovana"“ (Burton, Jirdk, 2003
str. 246 - 247).

2.7.2. Zpravodajské hodnoty

Daldim dilezitym pojmem, ktery souvisi se zpravodajstvim, ale i s koncepty
novinarské etiky a agenda setting, jez byly diskutovany vyse, jsou zpravodajské hodnoty.
Samotny termin ,..oznacuje soubor kritérii, jimiz média poméruji zpravodajskou
prijatelnost udalosti a zpravodajskou vhodnost jejich zpracovani (Burton, Jirdk, 2003,
str. 248). Zpravodajské hodnoty mdZeme délit do dvou skupin: na obecné hodnoty, kam
patfi faktory sociokulturni a organizacni a dale na zpracovatelské hodnoty, kam
zahrnujeme moznosti zpravodajského ztvarnéni (Burton, Jirdk, 2003). ,Zpravodajské
hodnoty jsou faktory, diky nimZz mQze uritd udalost prekrocit prah pozornosti médii a
stat se tak predmétem zpravodajstvi. Prah pozornosti mize byt piekroden diky obecnym
i zpracovatelskym hodnotam" (Burton, Jirdak, 2003, str. 249). Mezi obecné zpravodajské
hodnoty fadime vyskyt, blizkost, jasnost, jednoduchost, smysluplnost, novost,
kontinuitu, moznost dal$iho vyvoje, vztah k elitnim naroddm/statdim/elitnim osobdm ¢&i
celebritam, personalizaci, negativitu, souznéni, prekvapeni, predvidatelnost a variace
(Burton, Jirak, 2003).

2.7.3. Zpravodajstvi a ochrana osobnosti

Dle Rozehnala (2004) je zpravodajstvi ziskdvanim, tfizenim a prezentaci
aktualnich udalosti formou zprav. Tato prezentace v sobé pokazdé obsahuje kritické
zhodnoceni udalosti. Z tohoto dlvodu se vzdy nachazi a bude se nachazet na opa¢ném
polu ochrany osobnosti, a protoze velka ¢ast zpravodajstvi kriticky referuje o urcitych
fyzickych osobach, u kterych pak dochazi k zasahu do osobnostnich prav. ,Pri stfetu
politického prava na informace a jejich Sifeni s prdvem na ochranu osobnosti a

soukromého Zivota, bude véci nezavislych soudl, aby s ptihlédnutim k okolnostem
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kazdého jednotlivého pripadu zvazily, zda jednomu pravu nebyl bezdlvodné& dan
prednost pred druhym" (Rozehnal, 2004, str. 205).

Forma, rozsah i zplsob zdsahu do osobnostnich prav ¢lovéka by méla vzdy
odpovidat svému UG&elu. Proto musi byt pfi kazdém pouziti Setfena lidskd dUstojnost
fyzické osoby, které se toto pouziti tykd (Rozehnal, 2004). Je vsak také nutné
respektovat specifika kazdého konkrétniho média, kterd musi vzhledem k rozsahu
jednotlivych prispévkl pristupovat k uréitym zjednodusenim. Zjednoduseni vsak neni
mozné automaticky chapat jako zasah do osobnostnich prav dotycné osoby, protoze
pokud celkové vyznéni zpravy odpovida pravdé, pak se o zasah do osobnostnich prav
nejedna (Rozehnal, 2004).

V ptipadé porudeni pradv na ochranu osobnosti miZe dotéend osoba poZadovat,
,...aby se plivodce neopravné&ného zdsahu zdrZel dal$ich neoprdvnénych zasahl, odstranil
nasledky neoprévnénych zdsahd nebo poskytl postizenému satisfakci® (Rozehnal, 2004,
str. 209).

V souvislosti s ochranou osobnosti existuje pravo na odpovéd’ a dodatecné sdéleni,
které se vztahuje na tiskova média, ale i na média elektronicka. Toto pravo ,...se vaze na
dotéeni cti nebo dlstojnosti fyzické osoby skutkovym tvrzeni, které bylo uvefejnéno
v periodickém tisku, rozhlasovém ci televiznim vysilani. Jeho cilem je zajistit kazdému
moznost obhajit se proti urlitym tvrzenim, nikoliv ndzorim, které jsou Sifeny médii a
mohou ohrozit jeho osobnostni prava"“ (Rozehnal, 2004, str. 214). ,Odpovéd se vsak
musi omezit pouze na skutkova tvrzeni, kterym se zverejnéné tvrzeni uvadi na pravou
miru nebo neulplné tvrzeni ¢i jinak pravdu zkreslujici tvrzeni doplfiuje nebo zpresfiuje.
Odpovéd také musi byt pfimérena rozsahu napadeného sdéleni a musi byt patrno, kdo ji
¢ini® (Rozehnal, 2004, str. 214).

2.7.4. Normativni pozadavky na zpravodajstvi

Normativni pozadavky na zpravodajstvi jsou uplathovany jako predstavy
kazdodennich pFijemct zprav, jako provozni kodexy medidlnich spole¢nosti, jako soucast
medialniho vzdélavani, jako legislativni Upravy a regula¢ni mechanismy spojené
s fungovanim regulaénich organ{ nebo jako profesionalni mediélni kritika nebo profesné-
etické kodexy profesnich sdruzeni (Trampota, 2006).

Normativni pozadavky na zpravodajstvi vychazeji z normativni teorie médii,
konkrétné z teorie spoleCenské odpovédnosti tisku, kterd byla diskutovana vyse. Mezi
normativni pozadavky na zpravodajstvi radime objektivitu, diverzitu a predpojatost.

V nasledujicich podkapitolach tyto jednotlivé pojmy blize vysvétlim.
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2.7.4.1. Objektivita ve zpravodajstvi

Objektivita je Ustfednim pojmem ve vztahu k informacni kvalité a kliCovym
pojmem z hlediska mého tématu. Predstavuje specificky postoj ke shromazdovani,
zpracovavani a rozsifovani informaci a je podle McQuaila (2007) Uzce spojena
s principem svobody a rovnosti. Spojeni se svobodou je vSak ponékud problematické,
protoZze svoboda by méla v principu zahrnovat i pravo byt neobjektivni — pravo stranit
nebo byt predpojaty. V souvislosti s rovnosti ,objektivita vyzaduje poctivost a
nediskriminacni postoj ke zdrojim a predmétim zpravodajstvi® (McQuail, 2007, str. 172
- 173).

Pokud jde o média, ta by podle McQuaila (2007): ,méla poskytovat vycerpavajici
zasobu relevantnich zprav a podkladovych informaci o udalostech ve spolec¢nosti a
okolnim svété. Informace by mély byt objektivnhi ve smyslu presnosti, poctivosti,
Uplnosti, pravdivosti ve vztahu ke skute¢nosti, spolehlivosti a odd&lovani faktd od nazord.
Informace by mély byt vyvazené a nestranné" (str. 175).

Hlavnimi rysy objektivity ve zpravodajstvi jsou (McQuail, 2007):

a. Pozice odstupu a neutrality - vyluCovani subjektivniho pohledu nebo
osobniho zaujeti

b. Absence stranéni
Oddanost presnosti, relevanci a Uplnosti
Absence skrytych motivl a sluzby tteti strané

Dle Westerstahla a kol. ma objektivita dvé zakladni slozky: fakti¢nost, ktera se
sklada z kritérii pravdivosti (postihuje faktickou spravnost, presnost a Uplnost vypovédi)
a relevance (sleduje, zda jsou ve zpravé obsazené véechny informace a aktéfi dlleZiti pro
danou udalost) a nestrannost, ktera se sklada z konceptu vyvazenosti a neutralni
prezentace (Trampota, 2006, str. 145 - 146).

V praxi je mozné dosahnout objektivity ,poskytnutim stejného prostoru rlznym
nadzordm na fakta nebo jejich odli€né podoby" (McQuail, 2007). V rdmci novinarské
profese existuje né&kolik postupl spojovanych s dosaZenim objektivity jako: odd&lovani
fakt od nazord, vyvaZzeny pristup k soupeficim nazorim, validace novinafskych tvrzeni
pomoci jiné autority & pouziti uréitych formulaénich postupl, jako je napf. vylouéeni
ichformy® (Trampota, 2006).

K objektivité existuje dvoji pfistup. ,Objektivita je moznad prostfednictvim
dodrzeni uréitych novinarskych postupl nebo objektivita je nedosaZitelny idedl a jako
pojem fakticky zastira subjektivni podobu zpravodajstvi, protozZe realitu jsme vzdy nuceni
konstruovat prostrednictvim néjakého subjektu® (Trampota, 2006). Podle Glassera je

objektivita ideologie a je sama urcitou formou predpojatosti, protoze plsobi proti roli

9 Ichforma je dle Akademického slovniku cizich slov ,formou vypravééské prézy v 1. osobé&". (Ptackova, Kraus a
kol., 2001, str. 320)
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tisku, jako hlidaciho psa a pomaha tak ziskat odstup a legitimizuje volbu nezasahovat do
dulezitych socialnich d&jd (Trampota, 2006).

Dle Rosengrena je objektivita zprav vzdy jen relativni, protoze zpravy maji sklon
dany historickym, ekonomickym, socialnim a kulturnim kontextem spolec¢nosti, ve které
vznikaji. Zpravy v ramci urcitého medialniho systému konkrétni zemé museji do urcité
miry stranit ve smyslu reflexe zakladnich hodnot populace, protoze v opacném pripadé
by pro publikum zmizela divéryhodnost média (Trampota, 2006).

Nicméné média dnesSni doby velmi dobfe chapou, Ze objektivni zpravodajstvi
zvySuje jejich cenu u publika, které velmi dobfe chape princip objektivniho jednani
(McQuail, 2007). ,Objektivni zpravy, které nikomu nestrani, nevylucuji zadnou dcast
potencidlniho publika, mohou byt pfitazlivé pro vSechny typy ptijemcd" (Trampota,
2006). Tento argument dle mého nézoru presné vystihuje komeréni ddvody pro

prosazovani objektivity.

2.7.4.2. Diverzita (rdznorodost) zpravodajstvi

V nésledujicich tfadkach osvétlim vyznam pojmu diverzita zpravodajstvi. Dle
Reifové a kol. (2004) vychazi pojem diverzita z ,...predstavy, Ze by zpravodajstvi mélo
adresatim zprostfedkovat rozli¢né a nediskriminujici spektrum nézor(, predstav a
pfesvédéeni o sociadlnim svété, stejné jako témat, v takové Sifi v jaké jsou
reprezentovany ve spolecnosti* (str. 49). McQuail (2007) nabizi dalSi rozsifeni pojmu
diverzita a to, ze ,...termin diverzita odkazuje k pfitomnosti Siroké skaly moznosti vybéru
pro publikum ve vdech myslitelnych rozmérech zdjmu nebo preference, k rlznym
prilezitostem pfistupu do médii pro hlasy a zdroje ve spole¢nosti a k vérnému nebo
dostate¢nému odrazu rlznorodé spoledenské reality v médiich® (str. 285). Tento termin
velmi Gzce souvisi s tématem bakalafské prace, a to z toho divodu, ze nepfimo odkazuje
k vyvazenosti zpravodajstvi tim, ze pozaduje, aby bylo napIné&no rliznymi obsahy.

Podle W. Hoffmanna-Riema existuji ve vztahu k médiim tyto dimenze diverzity:
rlznorodost formatl a témat, rdznorodost obsahd, rdznorodost jednotlivcd i skupin ve
vztahu k pristupu i k reprezentaci a rdznorodost geografického pokryti (Reifovd a kol.,
2004). Domnivdm se, 7e pro tuto analyzu jsou dlleZzité vdechny dimenze diverzity.

Pfredevsim prvni a tfeti dimenze diverzity.

2.7.4.3. Predpojatost (bias) zpravodajstvi

Pfredpojatost je béZznym porusenim pozadavku objektivity zpravodajstvi, kterou
mizeme délit podle toho, zda je zdmé&rna & nezdmérna, otevfena ¢&i latentni (Trampota,
2006). Predpojatost je dle Shoemakera a Reese chapana jako zkresleni reality, negativni
zobrazovani rlznych mengin, prehlizeni nebo nesprdvna interpretace role *en ve

spolec¢nosti nebo preferovani urcité politické strany (McQuail, 2007). Tento pojem je také
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pro analyzu relevantni, protoze jednim zcili analyzy je zjistit, zda jsou oba deniky
vyvazené v prezentovani vyznamného politika, jako je Jifi Paroubek.

Existuje mnoho forem predpojatosti. Napfiklad podle Trampoty (2006) je
angazovana podpora zameérnou a otevienou formou predpojatosti. Propaganda je
zamérnou, latentni formou predpojatosti. Nezamérna predpojatost je otevienou a
nezamérnou formou predpojatosti pfi selekci témat, uddlosti a zpravodajskych uhIQ
pohledu - napf. spoléhani se na stejné informacni zdroje. Konec¢né, ,Ideologie je
nezamérnou a latentni formou predpojatosti, kterou je velmi obtizné odkryt, protoze je
mozné ji odhalit pouze podrobnou interpretaci a argumentaci® (Trampota, 2006, str.
150).

Nize uvedené priklady ukazuji nékteré pripady predpojatosti v pripadé zprav
(McQuail, 2007):

a. ,Pozornost zpravodajstvi je rozlozena nerovnomérné mezi prislusniky
politickych a socialnich elit" (str. 287).

b. ,Medialni zpravy presprilis prezentuji jako své zdroje spoleCenskou Spicku
a oficialni hlasy" (str. 287).

c. ,Politické zpravodajstvi tihne k neutralité nebo k podpore stran na pravé

strané politického spektra“ (str. 288).

2.8. Strucny avod do problematiky tisténych médii

Nize popisi, co jsou to vlastné tisténa médi, jak vznikala, jaké problémy jejich
vznik provazely a dale také historii obou analyzovanych denik(. Ti§t&nd média jsou
média, jejichZ obsah je vadzany na papir a vznikaji pomoci rGznych tiskafskych technik.
Mohou byt periodickd nebo neperiodickd a disponuji riznou mirou dosahu. Dle dosahu
mzeme délit tisténa média na lokalni, regiondlni, nadregiondlni, celostatni a nadnarodni.
Dle periodicity mizeme ti$ténd média délit na deniky, tydeniky, étrnactideniky, mési¢niky
a Ctvrtletniky (Reifova a kol., 2004).

Tuto definici dale rozvadi Rozehnal (2004): ,Periodickym tiskem se rozumi noviny,
Casopisy a jiné tiskoviny vydavané pod stejnym nazvem, se stejnym obsahovym
zamérenim a v jednotné grafické Upravé nejméné dvakrat v kalendarnim roce. Termin
noviny se vZil pro oznadeni denikd a zpravodajskych periodickych tiskovin. Za obsah
periodického tisku odpovidd vydavatel nejen v publicistickém Utvaru vyjadfujici
stanovisko redakce, ale i v c¢lanku, ktery stanovisko listu ani autora nevyjadfuje"
(Rozehnal, 2004, str. 28).
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2.8.1. Vznik a vyvoj periodického tisku

Masova média, kam patfi i periodicky tisk, jsou instituci. Medialni instituce délime
podle typu uzivané technologie na tisk, film, televize, rozhlas, atd. a tyto dale délime
podle rGznych vnitfnich kritérii (McQuail, 2007).

Kofeny vyvoje tisténych médii je mozné vysledovat az do 15. stoleti, kdy byla
objevena a rozsSifena nova technologie knihtisku vyvinutd Guttenbergem (1450), jez
spocivala ve dvou zdakladnich inovativnich rysech: pouZiti abecednich pismen misto
ideografickych znakl a ve vyndlezu tiskarského lisu. Do roku 1480 byly jiz tiskarny
vyuzivajici tuto novou technologii zaloZzeny ve vice nez stovce evropskych mést v Italii,
Némecku, Francii, Spanélsku atd. (Thompson, 2004).

Rozvoj tiskarské technologie umoznil ve druhé poloviné 16. stoleti nastup
periodickym tiskovindm, které ptindsely zpravy a informace o nejrlizn&j&ich udalostech a
nabizely obsahy politické i komerc¢ni povahy. Pocatky modernich novin vSak patfi az na
pocatek 17. stoleti, kdy se objevily informacni buletiny vychazejici v tydenni periodicité
(Thompson, 2004). Prvni noviny se vyznacovaly periodicitou, komercni podstatou,
verejnym charakterem, informaénim obsahem, méstskym a svétskym publikem a
relativni svobodou (McQuail, 2007).

Noviny byly od samého pocatku chapany jako skutecny ¢&i potencialni protivnik
vladnouci moci. Boj novin za pravo svobodné publikovat bez zésahl statni moci se ¢asto
odehraval v rdmci Sirsiho hnuti za svobodu, demokracii a ob¢anska prava.

Noviny byly velmi cCasto vyuzivani jako nastroj politické propagandy - tzv.
stranicky tisk patfil mezi bézné podoby novin. Trzné orientované noviny vsak prokazaly,
Ze jsou objektivnéjsi, zabavnéjsi, méné nachylné k manipulaci a jsou schopny oslovit vice
¢tenard. Stranicky tisk mé vSak v demokratickych zemich stdle své misto. Jedine¢nost
soucCasného stranického tisku spociva ve stmeleni jeho ¢tenarské obce vazbou na jednu
politickou stranu.

Roku 1850 zacina obdobi ,vyssi burZzoazie“ v historii tisku, které bylo ovlivnéno
vitézstvim liberalismu, zrusenim pfimé cenzury a finan¢nich omezeni, nastupem nové
kapitalistické tfidy a novymi technologiemi a spoleCenskymi zménami, které vedly
k vysoké uarovni kvality informaci. V tomto obdobi vznikd tzv. seriozni tisk, ktery se
vyznacuje formalni nezavislosti na statu a jakychkoliv formalné uplatnitelnych zajmech,
uznanim novin jako vyznamné instituce politického a spolecenského Zivota a vysoce
vyvinutym smyslem pro spolecenskou a etickou odpovédnost a vyvoj novinarské profese
jako objektivniho zpravovani o udalostech (McQuail, 2007).

Noviny jsou nejstarsi periodicky vychazejici tiskovinou. Dle Emila Dovifata noviny

zprostiedkovavaji nejnovéjsi udalosti ze vSech oblasti lidského konani v nejkratsich

.....
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Tunstalla archetypem i prototypem v$ech modernich masovych médii. Ustfedni slozkou
novin je zprava (McQuail, 2007).

2.8.2. Stru¢né seznameni s analyzovanymi deniky

Pro popis historie deniku Pravo jsem byla nucena vyuzit internetovou encyklopedii
Wikipedia, kterd neni vhodnym zdrojem pro citovani v odbornych pracich, protoze
informace v ni uvedené, nejsou ovérené. Snazila jsem se ziskat informace o historii
tohoto deniku na strankach spolec¢nosti Borgis, ale bohuzel se zde zadné informace o jeho
historii nenachazi. Také jsem se snazila ziskat pfistup do archivu Prava, kde bych mohla
tyto informace ziskat, ale pfistup mi byl bohuZel odepfen. Pro popis historie deniku MF
Dnes jsem vyuzila bakalarskou praci Marty Vildové O privatizaci deniku Mlada Fronta,
kterou vypracovala pro FHS UK v Praze. Tato bakaldfska prace byla uverejnéna na ezinu
Britské listy.

2.8.2.1. Historie deniku Mf Dnes

Denik Mlada fronta Dnes je jednim z nejprodavanéjdich &eskych denik(. Zacal
vychdzet 1. zaf 1990 diky revolté redaktorl proti tehdej$imu vedeni. Tito redaktofi
k jeho vydavani zalozili spoleCnost MaF a. s., kterd roku 1991 vytvorila spolu
s francouzskou Socpresse spoleCnost MaFra a. s., jez je od roku 1995 majetkem
némeckého koncernu Rheinisch-Bergische Druckerei und Verlagsgessellschaft, mbH
(Vildova, 2005).

Na pocatku vzniku deniku MF Dnes stadla idea samostatného vydavatelstvi
¢asopisll a nakladatelstvi knih mladé generace, kterd vznikla za druhé svétové valky
v ilegalni skupiné Hnuti mladeze za svobodu. Za cil si kladla pomoci najit uplatnéni
mladym spisovatelim, kritikim a novinafim, ktefi by tak mohli nezavisle slouzit
potfebam mladé generace. V kvétnu 1945 obsadila tato skupina budovu redakce Der
Neue Tag v Panské ulici a zacali vydavat svij denik. Do redakce tohoto nového deniku
patfili Sergej Machonin, divadelni a literarni kritik, Jan Grossmann, rezisér a Jaromir
Horec, ktery se stal séfredaktorem (Vildova, 2005).

Redaktofi tehdy pracovali bez stranické prislusnosti - pracovali zde nestranici,
komunisté, socialni demokraté, narodni socialisté a lidovci. Tento stav vSak nemél
dlouhého trvani. Kdyz politické Spicky rozhodli o zestatnéné tiskaren, byl nestranny
pristup komunisty kritizovan a trestédn. Roku 1953 se Mlada fronta proménila v ucelové
zatizeni pfi Ustfednim vyboru Ceskoslovenského svazu mlddeze (UV CSM, pozdé&ji SSM)
(Koskova, Vozobule 1990 in: Vildova, 2005). Roku 1964 se Mlada fronta stala
hospodaiskym zatizenim. Roku 1970 se denik stal oficidlnim orgdnem UV SSM a tim i

nastrojem manipulace, neprav a Utlaku (Vildova, 2005).

31



Tato organizace byla zruSena roku 1989 a témér ihned po jejim zruseni se zacaly
objevovat spory kolem jejiho majetku. Organizace mladeze, jez vznikly nové po zruseni
SSM, chtély podil na jejim majetku. SSM vsak presny stav svého majetku tajil, a tak o
tomto majetku jednala vldda, kterd se usnesla, ze KSC musi vratit véechen majetek
statu. Od roku 1990, presné&ji od 18. kvétna 1990, kdy vesSel v platnost zakon o zmrazeni
majetku spolecenskych organizaci, nebylo jiz mozné prevadét tento majetek, tedy ani
majetek SSM. S platnosti od 1. ledna 1991 preved| 1991 Ustavni zakon ¢. 497/1990 Sb.
veskeré vlastnictvi SSM, vcetné deniku Mlada fronta, do spravy statu a pozdé&ji umoznil
privatizaci tohoto deniku (Vildova, 2005).

Redaktofi Mladé fronty jiz od pondéli 20. listopadu 1989 poskytovali relativné
pravdivé informace o tehdejsich udalostech. Presto stdle je$t& mnoho materidld
Séfredaktorka Miloslava Mouckova a jeji zastupci zcenzurovali. V revolucni atmosfére se
20. listopadu 1989 stal neformalné $éfredaktorem Libor Sevcik a podtitul listu se zménil
na ,denik Ceskoslovenské mladeze™ (Vildovd, 2005). Zcela spontdnné vzniklo nové
vedeni tvorené Liborem Sevéikem, Borkem Hanu$em a Karlem Pacnerem. 20. listopadu
byly v redakci usporadény svobodné volby a $éfredaktorem se oficidlné stal Libor Sevéik
(Vildova, 2005). Karel Hvizdala, od kvétna 1990 vedouci zpravodajského oddéleni, prisel
s myslenkou, Ze alespon jedny noviny musi byt nezavislé na statu, k ¢emuz je nezbytny
zahranicni kapital a privatizace (Vildova, 2005).

Dne 2. srpna 1990 oznamili panové Sevdik a Beniak feditelce vydavatelstvi Mlada
fronta Koskové, Ze Clenové redakce zakladaji akciové spoleCnosti a od 1. zafi zacnou
vydavat novy denik a od 1. Fijna novy tydenik s odliSnymi nazvy, Ze vSichni pracovnici
pozadaji o rozvazani pracovniho poméru dohodou a Ze nova spoleCnost MaF a. s. ma
zajem vyuzivat vSechny sluzby stavajiciho nakladatelstvi. Tento postup byl nutny proto,
Ze prevedeni stavajicich tiskovin SSM do soukromého vlastnictvi bylo blokované zakonem
zminénym vysSe. Postovni novinové sluzbé (PNS), redaktofi oznamili, Zze pravdépodobné
prestane vychézet Mladd fronta a Ze mohou predplatiteldm nabidnout nové noviny Mlada
fronta Dnes. Podobné probihala i jednani s tiskdrnami. Soucasné si privatizatori zajistili
pravni ochranu nazvl a znadek. 22. srpna 1990 byla spole¢nost MaF a. s. zapsana do
obchodniho rejstiiku a tentyZz den Ministerstvo kultury zaregistrovalo novy denik Mlada
fronta Dnes (Vildova, 2005).

Zvolenim nazvu Mlada fronta Dnes noviny navazaly na list Mlada fronta, ktery
vychazel za komunistického rezimu a prevzaly i jeho redaktory a ctenarskou zakladnu,
ale z pravniho hlediska se jedna o zcela jiny denik. Autorem nazvu Mlada fronta Dnes je
pravdépodobné Martin Komarek (Vildova, 2005).

Soucasnym $éfredaktorem deniku je Robert Casensky. MF Dnes se prohladuje za
politicky neutrdlni, ale je ji pfisuzovano pravicové nebo konzervativni zaméreni i

nazorova spfiznénost nékterych komentéatorl s ODS. Denné se proda primérné 310 tisic
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vytisk(. Mezi &tendfe MF Dnes patii ekonomicky aktivni lidé, lidé s maturitou nebo
vysokoskolskym vzdélanim jsou ve cCtenafstvu MF Dnes zastoupeni o 65 % vice nad
prdmér. Mezi ¢tenafi MF Dnes je 1,9krat vice osob s pfijmy nad 15 tisic K& &istého

meési¢niho pfijmu (Vildova, 2005).

2.8.2.2. Historie deniku Pravo

Pred revoluci v listopadu 1989 vychazel denik Pravo pod ndazvem Rudé pravo jako

stranicky tisk KSC. Rudé pravo vzniklo roku 1920 a jeho prvni ¢islo bylo vydano 21. zaFi
1920. Toto datum bylo b&hem totalitni vlddy v byvalém CSSR oslavovano jako ,Den
tisku, rozhlasu a televize". Rudé pravo bylo v obdobi 1948 - 1989 denikem, ktery
vychazel v nejvys$im nakladu a ktery hrdl jednu z hlavnich roli v propagandé KSCM
(Wikipedie, Oteviena encyklopedie. Pravo) [online]. ,Poslednim komunistickym
Séfredaktorem byl Zdenék Horeni. Jeho nastupcem pak soucasny Séfredaktor a vétSinovy
majitel Zden&k Porybny, které diive pusobil jako zpravodaj redakce ve Washingtonu"
(Wikipedie, Oteviena encyklopedie. Pravo) [online].

Zdenék Porybny nejenze na podzim roku 1989 nahradil pana Horeniho, ale i
prevzal vedeni vydavatelstvi Rudé pravo, které se Casem prejmenovalo na vydavatelstvi
Florenc. V zafi 1990 vznikla pfi¢inénim Porybného spolecnost Borgis a. s. Diky tomu, Ze
pan Porybny zastaval funkci reditele vydavatelstvi Florenc, Séfredaktora Rudého Prava a
predsedy predstavenstva Borgis, mohl ve spolupraci s ostatnimi z redakce zacit od 1.
ledna 1991 vydavat Rudé pravo, jehoz podtitul se z ,denik KSC* zménil na ,levicovy list",
jako soukromy vydavatel. 18. zafi 1995 pak probéhl posledni transformacni krok, a to
prejmenovani deniku na denik Pravo (Wikipedie, Oteviena encyklopedie. Pravo) [online].

Pod vedenim pana Porybného se denik ndstupem nové generace novinadil a
publicistl, jako Jifi Handk, Petr Uhl & Pavel Dostdl, ¢asto signatarl Charty 77, jasné
vymezil vi¢i predlistopadové ére a vzdalil jak KSC, tak jeji ideologii (Wikipedie, Oteviena
encyklopedie. Pravo) [online]. ,Pravo se profiluje jako levicové orientovany denik a je
povazovano za noviny blizké sociadlni demokracii. Podle prizkumu agentury GfK Praha a
agentury Media &etlo denik Préavo ve druhé polovin roku 2007 denné 459 tisic &tenard"
(Wikipedie, Oteviena encyklopedie. Pravo) [online]. ,Vlastnicka struktura vydavatele neni
zndma, ale podle Udajd z rlznych zdrojd vlastni Zden&k Porybny vice neZ 90 % akcii
spole¢nosti a proto je Pravo povazovano za jediny denik v Ceskych rukou™ (Wikipedie,

Otevrena encyklopedie. Pravo) [online].
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3. ANALYTICKA CAST

V teoretické Casti prace jsem popsala teoreticka vychodiska a teze a vymezila
jsem vdechny dllezité pojmy, se kterymi ve své praci pracuji. V této &asti prace
prezentuji metodologickd vychodiska prace, popisuji zvolenou metodu a predstavuji

vlastni vyzkum.

3.1. Stanoveni metodologickych vychodisek

Cilem mé prace je zjistit jaky byl medidlni obraz Jifiho Paroubka v denicich Pravo
a MF Dnes po jeho povolebnim projevu z 3. 6. 2006. Dale, zda byly oba vySe zminéné
deniky v prezentovani tohoto politika vyvazené a objektivni a zda alespon ramcové plati
hypotéza o levicové orientaci deniku Pravo a pravicové orientaci deniku MF Dnes, se
kterou se v Ceském kontextu bézné pracuje.

Jako nejvhodnéjsi metodu pro zodpovézeni vySe zminénych vyzkumnych otazek
jsem zvolila analyzu obsahu medialnich sdéleni (Schulz a kol., 2004): ,Obsahova analyza
je kvantitativni vyzkumnou metodou pro systematicky a intersubjektivné ovéritelny popis
komunikaénich  obsahl, vychazejici z v&decky podlozeného kladeni otazek.
Charakteristickym rysem této metody je vysoka mira strukturovanosti a s tim spojeny
vysoky stupen ovéfitelnosti. Mezi dalsi prednosti této metody patfi moznost zpracovat
velké mnoZstvi textl (nebo jinych mediovanych obsahl) a vysledky Setfeni podrobit
statistickym analyzam" (Schulz a kol., 2004, str. 29 - 30). Nejvhodné&jsi metodou je
proto, *e vede k systematickému a intersubjektivné ovéfitelnému popisu obsahd
medialnich sdéleni, ktery vychazi z védecky podloZzeného kladeni otazek. ,Vysledkem a
cilem této metody je kvantitativni popis mediovanych obsah(* (Schulz a kol., 2004,
str. 31).

Systematickym popisem rozumi Schulz a kol. skute¢nost, Ze se vSechny medialni
obsahy zpracuji stejnym zplsobem. Intersubjektivné ovéfitelnym popisem rozumi Schulz
a kol. to, ze vsichni ostatni budou pfi pouziti stejnych vyzkumnych metod reprodukovat
ziskané vysledky — toto ovéfuje spolehlivost (reliabilitu) a pfimérenost (validitu) daného
metodického pfistupu. Kritéria reliability a validity jsou nejdilezit&jdimi kvalitativni
naroky, které musi védecké Setfeni splfovat. Pokud jsou metody pouzité pfi vyzkumu
zpracovany a zdokumentovany tak, ze kazdy, kdo je vyuzije, dojde ke stejnym
vysledklim, pak se da fici, Ze byl vyzkum reliabilni. Pokud vyzkumné metody mé¥i to, co
se zamysli méfrit, pak je vyzkum validni. Reliabilita je predpokladem validity.

Ve své praci se zaméruji nejen na obsah sdéleni, ale i na jeho grafickou podobu,
absenci ¢i pritomnost doprovodnych fotografii, které mohou podtrhnout dané sdéleni.

Také vsak zohlednuji ¢asovy rozmér - analyzuji ¢asové obdobi 3. 6. 2006 — 15. 6. 2006.
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3.1.1. Vyzkumny proces

Analyza obsahu medialnich sdéleni je vyzkumnou metodou, ktera zahrnuje nékolik
etap. Prvni etapou vyzkumného procesu je presné definovani vyzkumného tématu, které
je formulovano abstraktné a obsahuje teze o objektech a jejich vlastnostech. Vyzkumné
téma neni ve vétdiné pripadd moZné provéfit pfimo. Z tohoto divodu je tfeba piesné
definovat abstraktni pojmy a konkrétné popsat objekty v ném obsazené a pokusit se
nalézt méritelné ukazatele vlastnosti vyjadrenych v tématu (Metoda obsahové analyzy,
2008).

Operacionalizace je druhou etapou a spociva ve vypracovani vyzkumné metody,
jez umozni nalézt odpovédi na vyzkumné otazky stanovené v prvni etapé. Tato etapa
spoCivad ve vymezeni vybérového souboru Setfeni, tedy vybéru jednotek vhodnych pro
analyzu, které se provadi ve Ctyrech fazich, a to vybér analyzovanych médii, vymezeni
analyzovanych obsahd, stanoveni ¢&asového obdobi a specifikace mediovanych
obsahovych jednotek (Metoda obsahové analyzy, 2008).

Treti etapou je vymezeni &asového a organizaéniho prib&hu $etieni. Pred
samotnym Setfenim probiha pfipravnd a ovérfovaci faze, kdy se ovéfuje relevance
vyzkumné metody pro zajisté&ni personalnich, metodickych a technickych ptedpokladd.
Pak jiz nasleduje sbér dat, které je potieba podrobit analyze a interpretovat (Metoda
obsahové analyzy, 2008).

Posledni etapou vyzkumného procesu je vyhodnoceni celé analyzy. ,Vysledkem
dobfe provedené obsahové analyzy milZe byt vystup, ktery méfitelné& zachyti né&jaky

aspekt chovani médii* (Metoda obsahové analyzy, 2008).

3.2. Shromazd'ovani materiald
3.2.1. Vybérovy soubor

Vybér populace a vybé&r vzorku je, jak jsem jiz uvedla vyse, prvnim dllezitym
krokem analyzy obsahu medialnich sdéleni. Populaci chapeme jako skupinu jednotek, o
kterych se predpoklada, Ze pro né budou zavéry vyzkumu platné. V mém pfipadé se
jedna o vdechna vydani denikd Prévo a MF Dnes, kterd vy$la v obdobi od 3. 6. 2006 do
15. 6. 2006 vcetné. Celkem se jedna o jedenact vydani deniku Pravo a jedenact vydani
deniku MF Dnes.

Plvodnim zdmérem mé prace bylo analyzovat cely ¢&erven roku 2006, ale
vzhledem k velkému mnozstvi ¢lankd, kde figuruje jméno Jifi Paroubek, jsem
analyzované obdobi zuUZila. Analyza tedy pokryvad obdobi tfinacti dnl po povolebnim
projevu Jifiho Paroubka.

V deniku Pravo analyzuji titulni strany, sekci zpravodajstvi, sekci publicistika a
také sekci inzerce. V deniku MF Dnes analyzuji sesit A, tedy titulni strany, nasledujici

strany a sekci nazory. I v tomto deniku se zaméruji na vyskyt inzerce. Denik MF Dnes
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zaradil do svého vydani z 5. 6. 2008 zvlastni seSit B vénovany podrobnému rozboru
voleb. Tento zvlastni sesSit do analyzy nezahrnuji, protoze se v deniku Pravo zadna

takovato zvlastni ¢ast vénovana pouze volbam neobjevila.

3.2.2. Pribéh analyzy

Véechna shromazdénad vyse zmin&na vydani denikd jsem podrobila analyze,
pricemz jsem analyzovala oddélené denik Pravo a denik MF Dnes. V analyze se zaméruji
na vSechny c¢lanky, ve kterych se vyskytuje jméno Jifi Paroubek, adjektivum Paroubkova
atd. Clanky ve kterych figuruje pouze CSSD do analyzy nezahrnuji, stejné tak ¢lanky, kde
figuruje jméno manzelky pana Paroubka a jeho jméno zde neni zminéno.

Jako zakladni kédovaci jednotky jsem zvolila ¢lanek, fotografii, inzerci CSSD a
¢lanek psany Jifim Paroubkem. U kazdé kddovaci jednotky sleduji urcité kategorie, které
jsou blize popsany v kédovaci knize, ktera je soucasti mé prace.

Kddovaci jednotky a kategorie analyzy jsem vytvorfila sama na zakladé procitani
jednotlivych vydani denikl a na zaklad& nastudované odborné literatury. Vychazela jsem
z teoretickych konceptl zminénych v teoretické &asti prace a z formatu daného média,
které analyzuji. Se zfetelem na vyhody a nevyhody analyzy jsem sestavila kddovaci
knihu. Mym zamérem bylo, aby dané kddovaci jednotky a kategorie co nejvice
postihovaly aspekty vyzkumu a aby tedy bylo mozné nalézt odpovéd na vyzkumné
otazky.

PFi samotné analyze jsem postupovala tak, Ze jsem analyzovala kazdou kdédovaci
jednotku zvladst. Vysledky jsem zapisovala do pfedem pripravenych kddovacich tabulek
dle kdédovaci knihy, které jsem vytvofila v programu Excel, jenz je pro Ucely mé prace
nejvhodnéjdi vzhledem k moZnosti nastavit vzorce pro secteni celkovych poctl vyskytd
jednotlivych kategorii. Tyto tabulky prezentuji v kapitole 3.3. Analyza vybraného vzorku

materiald.

3.3. Analyza vybraného vzorku materialt
V této ¢asti prace se budu vénovat vysledkiim obsahové analyzy denikl Prévo a
MF Dnes, bude seznamovat s jednotlivymi proménnymi z kédovaci knihy a bude

prezentovat kédovaci tabulky a konkrétni priklady.

3.3.1. Kédovaci kniha

Kddovaci kniha, se kterou jsem v pribé&hu analyzy pracovala, obsahuje dva druhy
proménnych, a to identifikacni a analytické proménné. Identifikacni proménné slouzi
k identifikaci jednotlivych vzorki a umozfuji jejich pfipadné zpétné dohledani. Mezi
identifikaéni promé&nné patfi jméno kddovace (to je dlleZité v pfipadg, Zze analyzu provadi

vice osob, protoze jsem vsSak analyzu provadéla sama, tak jsem tuto proménnou
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nevyuzila), skupina (v mém prfipadé se jedna o dvé skupiny, skupina denik Pravo a
skupina MF Dnes) a datum vydani. Analytické proménné obsahuji kategorie, které jsem
v rdmci analyzy sledovala. Pfi sestavovani kdédovaci knihy a kddovacich instrukci jsem

meéla na paméti to, aby analyza dokazala odpovédét na otazky vyzkumu.

3.3.2. Analytické proménné

V nasledujicich podkapitolach popisi jednotlivé analytické proménné a budu
prezentovat vysledky vyzkumu. Celkem analyza obsahuje Sest kddovacich jednotek, a to
Clanek zpravodajského typu, clanek typu komentare, clanek typu rozhovor, vizualni
prezentace, ¢lanek pasny Jitim Paroubkem a inzerce. Plvodné ¢lanek tvofil pouze jednu
kédovaci jednotku, ale z ddvodu vétsi vypov&dni hodnoty analyzy jsem tuto kédovaci
jednotku rozdélila dle typu €lankd objevujicich se v analyzovanych denicich. Také z toho
dlvodu, Ze ¢lanek typu rozhovor by mél mit pouze informaéni hodnotu bez vyjadreni

postoje pisatele, kdezto ¢lanek typu komentare vyjadfuje osobni stanovisko autora.

3.3.2.1. Cladnek zpravodaijského typu

Cldnkem zpravodajského typu rozumim kazdou kddovaci jednotku, kterd ma
charakter zpravy, tj. informuje o n&jaké udalosti. Clanky tohoto typu jsou v deniku Prévo
umistény v rubrice zpravodajstvi, v MF Dnes v sesité Al. Jedna se o clanky, které vécné
a objektivné informuji o udalosti, ¢i osobé, autor v nich nevyjadfuje svoje stanovisko ani
svlj nazor na véc.

Tato kodovaci jednotka se dale déli na analytické proménné, a to: Umisténi, délka
¢lanku, vzhled ¢lanku, hlavni téma clanku, celkové ladéni ¢lanku, vyskyt citaci, citace
pana Paroubka, vyznéni Paroubkovych citaci, citace jinych osob, jiné citace, vyznéni
citaci jinych osob vzhledem k panu Paroubkovi, charakteristika pana Paroubka v ¢lanku,
oznaCeni pana Paroubka, adjektiva pouzitd v souvislosti s Jifim Paroubkem.
V nasledujicich podkapitolach se budu vénovat jednotlivym analytickym proménnym.

Nékteré z téchto podkapitol doprovodim zestru¢nénou tabulkou.

3.3.2.1.1. Umisténi

Tato analytickd proménna popisuje, na které strance se dany clanek nachazi.
Umisténi ¢lankd ukazuje, jakou ddleZitost dany denik priklddd tomu & onomu &lanku.
Umisténi dale délim na Ccisla jednotlivych stran. Tato analytickd proménna neni
z nejdulezit&jsich ohledné zodpovézeni vyzkumnych otdzek analyzy, ale poméha dokreslit
celkovy raz prezentovani pana Paroubka. NiZze prezentuji vysledky kdédovani skupiny
Pravo a skupiny MF Dnes.

V deniku MF Dnes bylo publikovédno celkem 73 ¢&lank( zpravodajského typu, ve

kterych figurovalo jméno Jiti Paroubek. Nejvice ¢lankl, celkem 31, bylo publikovano na
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stran& 2. Na titulni strané& bylo publikovéno celkem 14 ¢&lank( zpravodajského typu. Na
stran& 3 bylo publikovano celkem 8 ¢&lankld. Poté nasleduje strana 4 se sedmi ¢&lanky,
strana 5 s Sesti ¢lanky, strany 7 a 8 kazda po dvou ¢lancich a strany 6, 14 a 16 kazda po
jednom ¢&lanku. Z toho tedy vplyva, ze 42,5 % ¢lankd bylo publikovano na strané 2 a
19,1 % ¢&lankd bylo publikovano na titulni strané.

Nejvice ¢€lank(, ve kterych figurovalo jméno Jifi Paroubek, bylo uvefejnéno
5. 6. 2006, a to celkem 12 ¢&lankd zpravodajského typu. Vétsina ¢lank( reflektovala
vysledky voleb a sobotni povolebni pana Paroubka. V tomto vydani byl dokonce otistén
cely projev pana Paroubka, kterému budu vénovat samostatnou kapitolu, coz je zajimavé
ve srovnani s denikem Pravo, kde tato véc zcela chybéla.

Ve vydani z 8. 6. 2006 bylo uverejnéno celkem 11 ¢&lankd zpravodajského typu,
z nichZ se vétdina vénuje vysledkim voleb povolebnich jednani o nové viadé. Nékteré
¢lanky také reflektuji reakce verejnosti na Paroubkdv projev.

V deniku Prédvo bylo za analyzované obdobi celkem publikovdno 78 ¢&lankd
zpravodajského typu. Na strané& 2 bylo publikovéno nejvice &lank( zpravodajského typu,
a to 30 ¢&lankd. Poté ndsleduje titulni strana a strana 3 kazdd s 16 ¢lanky, strana 4
s deseti ¢lanky, strana 6 se tfemi c¢lanky, strana 5 se dvéma c¢lanky a strana 8 s jednim
¢ldankem. Na strané 2 bylo tedy publikovéno 38,5 % ¢lankd, na titulni stran& a na strané
3 bylo uverejné&no po 20,5 % ¢&lankd. Na strané 4 vyslo celkem 12,8 % ¢&lankd.

Nejvice ¢lank{, kde figurovalo jméno Jifi Paroubek, bylo tedy otist&no ve vydani z
5. 6. 2008. Vétsina z téchto ¢lankl reflektovala vysledky voleb a také v hojné mite

Paroubklv sobotni projev. V tomto ohledu byly oba deniky vyrovnané.

3.3.2.1.2. Velikost ¢lanku

Promé&nnd velikost ¢ldnku nepfimo ukazuje, jakou dulezitost priklddad redakce
danému tématu. Dalo by se fici, ze ¢im dlleZit&jsi téma, tim vétsi plocha ¢lanku. Tato
proménna se dale déli do kategorii udavajici rozmezi cm?2.

Tabulka ¢. 1 - Velikost ¢lanku

Velikost v cm2 MF Dnes Pravo

Do 50 9 16

50 - 80 8 12
80 - 100 5 10
100 - 120 7 5
120 - 140 10 6
140 - 160 10 3
160 - 180 4 2
180 - 200 4 3
200 - 220 2 5
220 - 240 2 2
240 - 260 2 3
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260 - 280

280 - 300

300 - 350

350 - 400

400 - 450
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Vice nez 450

V deniku MF Dnes zaujimala vétsina ¢lankd, tedy 13,7 %, plochu v rozmezi 100 -
120 cm? a 120 - 140 cm2. Plochu do 50 cm?2 zaujimalo 12,3 % ¢&lank{ a plochu 50 - 80
cm2 zaujimalo 11 % ¢&lankd. V deniku Pravo 20,5 % ¢&lankd tvofily €lanky s plochou do 50
cm?2, 15,4 % tvorily ¢lanky s plochou 50 - 80 cm?2, 12,8 % tvorily ¢lanky s plochou 100 -

120 cm2. V obou denicich tedy primérny ¢lanek zaujiméa plochu kolem 120 cmz2.

3.3.2.1.3. Vzhled ¢lanku

Tato analytickd jednotka popisuje, vzhled jednotlivych ¢léank(, zda jej doprovazi
néjaka vizualni prezentace Ci nikoliv. Samotna vizualni prezentace v odliSném pojeti tvofi
dalsi kdédovaci jednotku. To zda je clanek doprovozen vizualni prezentaci je velmi
dllezité, protoZe vizudlni prezentace vétSinou dopliuje a podtrhuje obsah ¢&lanku, &
mize ovlivnit jeho celkové ladéni. Jako vizudini prezentaci v tomto pFipadé chapu
fotografii, kresbu, karikaturu nebo graf, ktery doprovazi ¢lanek. Na fotografii Ci kresbé
nemusi byt pan Paroubek. Tato analytickd proménna velmi dobfe popisuje a dokresluje
obraz pana Paroubka k konkrétnim deniku. V dneSni dobé maji editofi a redaktofi
moznost vybirat z velkého mnoZstvi zabérl, nejen z fotobanky, ale i za zabé&r{, které
redakcni fotograf poridi na misté. Ddle maji moznost fotografii vyretuSovat - napriklad
pokud nema dotlena osoba zrovna lichotivy vyraz v obliCeji, existuje moznost fotografii
upravit. To jak bude ¢lovék na fotografii vypadat leZi teda zcela v rukou editorl, ktefi
takto dotvareji medialni obraz zkoumané osoby.

V deniku MF Dnes bylo publikovdno celkem 33 ¢&lankl (45,2 %) s vizudlnim
doprovodem a 40 ¢&lankl (54,7 %) bez vizudlniho doprovodu. V deniku Pravo bylo
otidté€no celkem 32 ¢&lankd s vizualnim doprovodem, tj. 41 % a 46 &lankd bez vizualniho
doprovodu, tj. 59 %. V pouzivani vizualniho doprovodu k dokresleni a podtrzeni obsahu
¢lanku jsou oba deniky vyrovnané. Vizualnim prezentacim se budu podrobné&ji vénovat

v kapitole 3.3.2.4. Vizualni prezentace.

3.3.2.1.4. Hlavni téma clanku

Tato analytickd promé&nnd popisuje hlavni téma konkrétnich ¢lankd. Promé&nnou
hlavni téma ¢lanku dale délim na povolebni projev, volby 2006, volby a povolebni projev,
politika a korupce a krimi, které tvofi jednu jednotku. Toto rozdélni vzniklo az po procteni

véech ¢&lankd v analyzovanych denicich. Tato analytickd promé&nna je pro analyzu velmi
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dilezita, protoZe nejen Ze ukazuje, kterému tématu se v souvislosti s panem Paroubkem,
ktery denik vénoval, ale také jiz dokaze predjimat, jakym zplsobem je pan Paroubek
v daném deniku prezentovan a charakterizovan. Charakteristika pana Paroubka a celkové
ladéni ¢lanku také tvofi samostatné analytické proménné, kterym se budu podrobné&;ji
vénovat v dalsich kapitolach.

Do tématu volby 2006 fadim vsechny clanky, které pojednavaji o samotnych
volbach 2006, jejich vysledku a povolebnich jednanich o nové viadé. Téma povolebni
projev zahrnuje ty clanky, které se vénuji cisté pouze povolebnimu projevu pana
Paroubka. Clanky, které pojedndvaji ve stejné mite o volbach 2006 a povolebnim projevu
pana Paroubka fadim do kategorie Volby 2006 a povolebni projev. Do tématu politika
spadaji ty ¢lanky, které nevénuji véem ostatnim politickym témattim - napf. informovani
o demonstracich, nakup stihacek, atd. Clanky prezentujici korupéni aféry ¢&i krimindlni
udalosti v souvislosti s panem Paroubkem radim do kategorie korupce a krimi.

V deniku MF Dnes se nejvice ¢lank( v&novalo volbam, a to celkem 45 ¢&lankd, coz
je 61,6 % z celkového poltu ¢lankl. Témata politika a korupce a krimi bylo kazdé
zastoupeno v 10 ¢lancich, tj. 13,7 %. Povolebnimu projevu se vénovaly pouze 4 cClanky
(5,5 %) a volbam a povolebnimu projevu se vénovaly také 4 c¢lanky (5,5 %).

V deniku Prdvo se volbdm vénovalo 48 ¢&lankd, tj. 61,5 %. Druhym
nejreflektovanéjsim tématem byla politika, jez byla zastoupena 14 ¢lanky (18 %). Téma
volby a povolebni projev bylo zastoupeno 8 ¢lanky (10,3 %), téma korupce a krimi bylo
prezentovano 5 clanky (6,4 %) a téma povolebni projev bylo zastoupeno 3 clanky
(3,8 %).

Volbam v souvislosti s panem Paroubkem tedy oba deniky vénovaly stejny
prostor, jakoz i tématu politika. Denik Pravo a MF Dnes se vSak lisi v poctu uverejnénych
¢lanki, kde byly hlavnim tématem volby soudasné s povolebnim projevem Jifiho
Paroubka. Tomuto tématu vénoval denik Pravo o 5% vice prostoru nez MF Dnes, ale byl
mnohem objektivnéjsi nez MF Dnes. Na rozdil od MF Dnes se denik Pravo zdrzel
charakteristik pana Paroubka v téchto clancich a pouzival vice vécny jazyk. Tématu
korupce a krimi se zase vice vénovala MF Dnes, ktera pana Paroubka, na rozdil o deniku
Pravo, vice spojovala s korupénim prostifedim. Samotnému povolebnimu projevu poskytla
MF Dnes o témér 2 % vice prostoru nez denik Pravo. Tématu politika se vice vénoval

denik Pravo, ktery mu pfiznal o 4,3 % vice prostoru nez MF Dnes.

3.3.2.1.5. Celkové ladéni ¢lanku

Tato kategorie ma pro otazky analyzy velkou vypovédni hodnotu. Popisuje, jak
jsou ladény clanky publikované v analyzovanych denicich vzhledem k panu Paroubkovi.
Tuto kategorii dale délim na podkategorie pozitivni, neutralni, negativni a ambivalentni.

BlizSi charakteristika téchto podkategorii viz Kédovaci instrukce.

40



V deniku MF Dnes bylo uvefejnéno celkem 43 neutrdlné ladénych ¢&lankd
zpravodajského typu, coz je 59 %. V deniku Pravo bylo publikovano celkem 61 neutralné
ladénych ¢lankl zpravodajského typu, tj. 78,2 %. Pozitivné lad&nych ¢&lankd bylo v MF
Dnes uvefejnéno 5, tj. 6,9 % a v Pravu 9, tj. 11,5 %. Negativné ladénych ¢&lankd
zpravodajského typu publikovala MF Dnes 9 (12,3 %) a Pravo 4 (5,1 %). Ambivalentné
ladénych ¢&lankd vyslo v MF Dnes 16 (22 %) a v Pravu 4 (5,1 %).

Obecné by mél byt ¢lanek zpravodajského typu ladén spiSe neutralné, podrobné;ji
kapitola 2.7.4. Normativni pozadavky na zpravodajstvi. Praxe je vSak zcela jina. Kdyz
srovname oba deniky, tak denik Pravo publikoval o témér 20 % vice neutralné ladénych
¢lankd neZ MF Dnes, kterd naopak publikovala vétsi pocet negativné ladénych &lankd, o
8,2 % vice, a také vét&i polet ambivalentné ladénych ¢&lankl, o témé&f 17 % vice.
Pozitivné lad&nych ¢lankl uverejnilo o 4,6 % vice Prdvo neZ MF Dnes.

Zde se jiz ukazuje, ze MF Dnes je proti panu Paroubkovi mnohem vice zaujata nez
denik Pravo a na rozdil od deniku Pravo ma MF Dnes zietelné tendence prezentovat pana

Paroubka spi$e negativnim zplsobem.

3.3.2.1.6. Vyskyt citaci

Tato promé&nna popisuje, v kolika &lancich se vyskytly citace. Je obzvlasté dilezita
pro posouzeni snahy obou denikl pFinadet objektivni informace. Jak uvadim v teoretické
Casti, citace se ve zpravodajstvi velmi Casto pouzivaji ve snaze o objektivitu nebo ve
snaze dodat zpravé zdani vyvazenosti a realisticnosti. Jako citace se pocita kazda prima
promluva bez ohledu na to, kdo ji pronesl.

V MF Dnes bylo uvefejnéno 61 ¢&lankd (83,6 %), kde se vyskytovaly citace a
v deniku Pravo pak 70 ¢lankG (90 %) s vyskytem citaci. Pradvo uverejnilo 8 ¢&lankd
(10,3 %) bez citaci a MF Dnes 12 ¢lankl (16,5 %) bez vyskytu citaci. Oba analyzované

deniky jsou tedy v pouzivani citaci vice méné vyrovnané.

3.3.2.1.7. Citace pana Paroubka

Tato promé&nnd zkoumd, kolik citaci pana Paroubka, ¢ zda vibec né&jaké se
v Clancich vyskytovaly. Proménna citace pana Paroubka nam ukazuje, kolik prostoru
davaly analyzované deniky panu Paroubkovi k vyjadieni svého nazoru ¢&i k vysvétleni
svého chovani. Tuto proménnou dale délim dle vyskytu citaci na zadna citace, jedna
citace, dvé citace a tfi a vice citaci. V této proménné pocitam clanky ve kterych se
vyskytovaly citace.

Clankd bez citaci pana Paroubka vys$lo v deniku MF Dnes 40 (54,8 %), v deniku
Pravo 43 (55,2 %). Clankd, kde se vyskytovala jedna citace, vydala MF Dnes 16
(21,9 %) a Pravo také 16 (20,5 %). MF Dnes publikovala celkem 5 &lankd (6,9 %), kde
se vyskytovaly dvé citace pana Paroubka a denik Pravo celkem 3 clanky (3,8 %)
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s vyskytem dvou citaci Jifiho Paroubka. Tri a vice citaci pana Paroubka se nachdazely ve
12 ¢lancich (16,4 %) v MF Dnes a 16 ¢lancich v Pravu (20,5 %).

Z vyse uvedeného tedy plyne, ze oba zkoumané deniky pouzivaji citace prakticky
ve stejné mire, a tudiz se oba snazi byt stejnou meérou objektivni, podrobné&ji kapitola

2.7. Zpravodajstvi.

3.3.2.1.8. Vyznéni Paroubkovych citaci

Analyticka proménna vyznéni Paroubkovych citaci zkouma, v jaké ténu se nesou
citace pana Paroubka. Vyznéni citaci Jifiho Paroubka zkoumam vzdy v kontextu daného
¢lanku. Rizny zplsob zasazeni tfeba velmi podobné citace do &ldnku mize ovlivnit jeji
vysledné vyznéni. Tuto proménnou dale délim na vyznéni vysvétlujici, defenzivni,
ofenzivni, kritické, neutralni, chlubivé a expresivni. Podrobna charakteristika jednotlivych
podkategorii viz kddovaci instrukce. V této proménné pocitam kazdou jednotlivou citaci
v Clanku. Zavéry, které vyvozuji na nasledujicich Fadcich se mohou zdat v rozporu se
zavéry prezentovanymi v kapitole 3.3.2.1.7. Citace pana Paroubka, ale v podkapitole
3.3.2.1.8. vyznéni citaci pocitam jednotlivé citace a jejich pocet se v rlznych ¢€lancich liéi.

V MF Dnes bylo ve ¢lancich zpravodajského typu uverejnéno celkem 88 citaci pana
Paroubka, v deniku Prdvo 102. CoZ je z hlediska srovnani obou denikd rozdil 14 %.
V deniku MF Dnes prevazovalo vysvétlujici vyznéni Paroubkovych citaci, celkem jich bylo
27 ( 30,7 %). Naopak v Pravu prevazovaly citace s neutralnim vyznénim, celkem 44
(43 %). Citaci s neutralnim vyznénim bylo v MF Dnes uverejnéno celkem 20, cozZ je
22,7 %. V deniku Pravo bylo uvefejnéno 42 citaci pana Paroubka s vysvétlujicim
vyznénim, tj. 41,2 %. Defenzivné ladénych citaci uverejnila MF Dnes 4 (4,5 %) a Pravo 1
(0,9 %). Ofenzivnich citaci zverejnila MF Dnes 16 (18,2 %) a Pravo 4 (4 %), kritickych
citaci publikovala MF Dnes 4 (4,5 %) a Pravo 6 (5,9 %). Chlubivé citace prevazovaly
v MF Dnes, kde jich bylo otisténo 9, cozZ je 10,2 % z celkového poctu citaci. Denik Pravo
naproti tomu otiskl pouze 3 citace s chlubivym vyznénim, tj. 3 % z celkového poctu.
Stejné tak MF Dnes otiskla 0 7,2 % vice expresivnich citaci nez denik Pravo - MF Dnes 8
expresivnich citaci, Prdvo 2 expresivni citace.

Tato analytickd proménna jasné ukazuje, ze denik Pravo se snazi, na rozdil od
deniku MF Dnes, dodrzovat zakladni normativni zpravodajské pozadavky (podrobnéji
kapitola 2.7.4. Normativni poZzadavky na zpravodajstvi), napriklad tim, ze ve vétsi mire

uverejiiuje citace s neutralnim vyznénim.

3.3.2.1.9. Citace jinych osob
Tato proménna popisuje pocet citaci jinych osob nez pana Paroubka v jednotlivych
¢lancich zpravodajského typu. Déle ji délim na citace ¢lend a pfiznivcl ODS, CSSD, KDU-

CSL, Zelenych, KSCM, expertd na danou problematiku, prezidenta a vefejnosti. Toto
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rozdéIni vychazi z pro¢teni vech analyzovanych ¢lankd a odpovida rozdéleni politického
spektra v Ceské republice. Jako experty na danou problematiku chapu politology, soudce,
sociology, policisty, atd. Také si uvédomuji problematic¢nost citaci pana prezidenta, ktery
by sice mél byt nadstranickym, ale je o ném znamo, zZe je Cestnym predsedou ODS a
také jejim sympatizantem. Tato proménna, stejné jako proménna citace pana Paroubka,
castecné ukazuje, nakolik se snazi byt oba analyzované deniky objektivni v informovani
verejnosti nejen o panu Paroubkovi.

MF Dnes uverejnila 15 ¢lank{, kde se nenachézela 7adnéa citace jinych osob nez
pana Paroubka, coZ je 20,5 % z celkového poctu ¢lankl. Clankd s jednou citaci otiskla 8
(11 %), ¢lankd se dvémi citacemi 5 (6,8 %) a ¢&lankd se tfemi a vice citacemi 45
(61,6 %).

Pravo publikovalo 15 &lankd (19,2 %) bez vyskytu citaci jinych osob, 17 ¢&lankd
(21,8 %) s vyskytem jedné citace, 11 ¢&lankd (14,1 %), ve kterych se vyskytovali dvé
citace a 35 ¢lank{ (44,9 %) se tfemi a vice citacemi.

I v pfipadé této proménné jsou tedy oba deniky prakticky na stejné drovni. I kdyz

z analyzy je patrné, ze MF dnes pouziva citace vice, nez denik Pravo.

3.3.2.1.10. Vyznéni citaci jinych vzhledem k Jifimu Paroubkovi

Tuto analytickou proménnou, podobné jako proménnou ,vyznéni Paroubkovych
citaci", hodnotim vzdy v kontextu daného c¢lanku. Pro analyzu je tato proménna také
velice dlleZitd, protoze vybér citaci, ktery zaleZi na redaktorovi ¢lédnku, dokresluje
celkovy medialni obraz pana Paroubka ve zkoumanych denicich. Opét proménnou dale
délim na pozitivni, neutralni, negativni a ambivalentni.

V MF Dnes stejné jako v Pravu prevazuji citace s neutralnim vyznénim vzhledem
k osobé& pana Paroubka — MF Dnes 217 neutralnich citaci, Pravo 192 neutralnich citaci.
Stejné tak mély oba deniky druhy nejvyssi pocet citaci s negativnim vyznéni vzhledem
k Jifimu Paroubkovi - MF Dnes 27, Pravo 23. Ambivalentni citace zaujimaly co do poctu
v obou denicich treti pozici - MF Dnes 15, Pravo 11. Nejméné bylo v obou denicich
pozitivnich citaci — MF dnes jich uverejnila pouze 8, denik Pravo 3.

Shodné v obou periodikdch bylo nejvice negativnich citaci na adresu pana
Paroubka ve vydani z 5. 6. 2006, cili tésné po volbach a povolebnim projevu. Ale ve
srovnani uverejnila MF Dnes 3x vice pozitivnich citaci nez denik Pravo, o 15% vice
negativnich citaci, o 10 % vice neutralnich citaci a o 30 % vice ambivalentnich citaci. Je
tedy evidentni, e MF Dnes dava vice prostoru hodnoticim citacim & soudim, at uZ
v pozitivnim &i negativnim. Z toho vyvozuji, ze je MF Dnes bulvarnéjsi nez Pravo, protoze

hodnoceni evokuje emocionalitu, ktera je typickou charakteristikou bulvaru.
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3.3.2.1.11. Charakteristika pana Paroubka v ¢lanku

Analytickd proménna charakteristika pana Paroubka v ¢lanku je velmi vyznamnou
soucasti analyzy, nebot pravé ona nejvice vypovidd o tom, jakym zplsobem je pan
Paroubek v obou denicich prezentovan, tedy jaky je jeho medidlni obraz.
Charakteristikou rozumim titulovani pana Parobka, jeho spojeni s urcitymi osobami,
pouzivani urcitych adjektiv v souvislosti s jeho osobou atd. Tuto proménnou dale délim
na zadna, negativni, pozitivni a ambivalentni (podrobnéji viz kdédovaci instrukce). Ve
¢lancich zpravodajského typu by meéla prevladat Zadna charakteristika pana Paroubka,
protoZze oba deniky by mély objektivné a nezavisle informovat o udalostech a osobach,
jak poZaduje normativni teorie médii a normativni pozadavky na zpravodajstvi, které
byly diskutovany v teoretické Casti.

MF Dnes neobsahovalo charakteristiku pana Paroubka 65,8 % ¢&lank{, tj. 48
¢lankd ze 73 uverejnénych. V deniku Pravo neobsahovalo charakteristiku pana Paroubka
93,6 % ¢lankd, tj. 73 ¢&lankd z celkového pocétu 78 publikovanych. Negativni
charakteristiku obsahovalo v MF Dnes 20,5 % ¢lank{, tj. 15 ¢lankd a v deniku Pravo
5,1 % ¢&lankd, tj. ¢tyti €lanky z celkového poétu. Pozitivni charakteristiku pana Paroubka
obsahovalo v MF Dnes 2,7 % ¢&lankd, coz jsou dva &lanky z celkového podtu a v deniku
Pravo 1,3 %, tedy jeden clanek z celkového poctu. Ambivalentni charakteristika pana
Paroubka byla v 8 ¢&lancich v deniku MF Dnes, tj. v 11 % ¢lankd. V deniku Pravo se
nenachdzel zadny c¢lanek s ambivalentni charakteristikou.

Z vyée uvedeného tedy plyne, Ze téméF 44 % ¢&lankd v MF Dnes obsahuje
charakteristiku Paroubka, coz je vice nez 5x vice nez v deniku Pravo. Negativni
charakteristiku navic obsahovalo 60 % z ¢ldnk( v MF Dnes, coZ je 20 % vsech ¢lankl
zpravodajského typu. Pozitivni charakteristiku obsahovala jen 3 % ¢lankd v MF Dnes.
Z tohoto je tedy patrné zcela jasné, tendencni, negativni zobrazovani v ¢lancich, které
maji byt neutralni, nezaujaté (podrobnéji podkapitola 7.2.4. Normativni pozadavky na
zpravodajstvi). Pokud jde o Pravo, je evidentni, Ze je novinafsky mnohem kvalitné&jsi,

protoze charakteristiky byly jen v 6 % ¢&lankd.

3.3.2.1.12 Oznaceni pana Paroubka

Jednotlivd oznadeni pana Paroubka vznikala aZ v prib&hu samotné analyzy, kdy
jsem pti poéitani ¢lank( zapisovala kazdé oznadeni Paroubka. Tato promé&nnd velmi
vyznamnym zpuUsobem pftispivéd k zodpovézeni otazky, jaky je medidlni obraz pana
Paroubka. Pouzitim rlznych tituld zarovefl danou osobu né&jakym zplsobem
charakterizujeme - napf. titul komunista ¢i stalinista maji v ¢eském prostredi negativni
konotace, a tudiz jimi oznalenou osobu charakterizuji negativné. Ve clancich
zpravodajského typu by méla prevladdat oznaceni s neutralnimi konotacemi, jako jsou

napfr. premiér, expremiér, pan, pfedseda strany, predseda vlady, $éf, lidr atd. V obou
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denicich byl pan Paroubek titulovdn mnoha zplsoby, kreativn&jsi, ale zarover i
vulgarn&jsi byla vtomto ohledu MF Dnes. Tento fakt muZe vypovidat o tfech
skutec¢nostech, a to: MF Dnes se bulvarizuje, MF Dnes je pravicového zaméreni, MF Dnes
poskytuje spiSe negativni obraz pan Paroubka. NiZze prezentuji zestru¢nénou tabulku
jednotlivych oznaceni pana Paroubka v denicich Pravo a MF Dnes.

Tabulka ¢. 2 — Oznaceni pana Paroubka

Oznaceni MF Dnes Pravo
Predseda CSSD 15 24
Pfedseda vlady 0 16
Premiér 64 71
Séf 29 18
Lidr 10 3
Pan 4 2
vidce 1 0
Komunista 0 1
BolSevik 0 1
Manipulator 0 1
Diktator 0 1
Ostuda statu 1 0
Ostuda nés vsech 1 0
Ostuda CSSD 1 0
Soudruh 1 0
Zivotni soupef 1 0
Volebni soupef 1 0
Politicky soupef 1 0
Muz, ktery odmitl podat svému soupefi ruku 1 0
Vztekly premiér, ktery neumi prohravat 1 0
Nekorunovany kral 0 0
Spasitel komunist{ 0 0
Stalinista 1 0
Rival v boji 2 0

Z vySe uvedené tabulky je patrné, Ze denik Pravo vice pouziva neutrdlni vyrazy
k oznaceni pana Paroubka nez MF Dnes, jejiz slovnik je mnohem bohatSi a misty i
nepfiméfeny pro pouZiti ve zpravodajské &asti. Oba deniky v3ak ve vétsin& pFipadQ
tituluji pana Paroubka témito vyrazy: predseda CSSD, predseda vlady, premiér, $éf ¢i
lidr.

3.3.3.2.1.13. Adjektiva pouzita v souvislosti s Jifim Paroubkem
Stejné jako titulovani dané osoby i adjektiva pouZitd v souvislosti s ni maji velkou
vypovédni hodnotu a konstruovaném medialnim obrazu této osoby. Adjektiva jsou také

soucasti charakteristiky oné osoby. V souvislosti s osobou pana Paroubka bylo pouzito
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velké mnozstvi pfidavnych jmen. Pfi sestavovani seznamu adjektiv jsem postupovala
stejné jako v pfipad& oznaceni pana Paroubka, tedy jsem v prib&hu analyzy vypisovala
jednotliva adjektiva pouzitd v souvislosti s jeho osobou.

Déale nasleduje zestru¢néna tabulka popisujici jednotlivda adjektiva pouzita
v souvislosti s osobou pana Paroubka v denicich Pravo a MF Dnes.

Tabulka ¢. 3 — Adjektiva pouzita v souvislosti s Jifim Paroubkem

<
(=}

Adjektivum MF Dnes Pr

Levicovy 1

Dosavadni

Dosluhujici

Podcenovany

Nejoblibenéjsi

Nynéjsi

Koncici

Odchazejici

Porazeny

Klicovy

Nejsilnéjsi

Neuspésny

Urednicky

Unaveny

Zklamany

ol Vv »| »|] o] o] o] o] o of o] o o] ~| ~| o] &

=l o]l ol o]l | | | ~| =] N | B P, W

Vztekly

V MF Dnes je patrné mnohem castéjsi uzivani adjektiv v souvislosti s osobou pana
Paroubka, kdezto denik Pravo pouziva adjektiva ve Clancich zpravodajského typu pouze
sporadicky. MF Dnes také pouzivd mnohem expresivnéjsi adjektiva, nez denik Pravo, coz
jasné znadi, jak jsem jiz jednou zminovala v analytické ¢asti, bulvarizaci deniku MF Dnes,

ktera spjata praveé s expresivitou a emocionalitou.

3.3.2.2. Clanek typu komentéafe

Clankem typu komentare rozumim kazdou kddovaci jednotku, kterd mé charakter
vyjadreni nazoru jeho autora k urcité udalosti, osobé Ci chovani urcité osoby. Vétsinou
jsou tyto clanky umisténé ve zvlastni rubrice - v deniku Pravo se jedna o rubriku
Publicistika, v deniku MF Dnes o rubriku Nazory. Tyto rubriky v 99 % ptipadt umistény
od strany 7 vys, ale presné umisténi se méni dle jednotlivych vydani.

Na clancich typu komentare je dobfe patrnd orientace deniku. Naptiklad v MF
Dnes je vétsina ¢lank( typu komentare obecn& zamrena proti levici a t&sné& po volbach
byla vétSina zamérena proti panu Paroubkovi. Kdezto v deniku Pravo je naopak vétsina

¢lankd zaméFena proti pravici. Obecné vdak z analyzy vychazi, stejné jako u ¢&lankd
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zpravodajského typu, ze denik Pravo mnohem vice usiluje o objektivitu a kultura projevu
pisatell ¢lank( typu komentare je vy3$i neZ v MF Dnes.

Kédovaci jednotka clanek zpravodajského typu se dale rozpada do téchto
analytickych proménnych: Umisténi, délka clanku, vzhled ¢lanku, hlavni téma clanku,
celkové ladéni ¢lanku, vyskyt citaci, citace pana Paroubka, vyznéni Paroubkovych citaci,
citace jinych osob, jiné citace, vyznéni citaci jinych osob vzhledem k panu Paroubkovi,
charakteristika pana Paroubka v ¢lanku, oznaceni pana Paroubka, adjektiva pouzita
v souvislosti s Jifim Paroubkem. V nasledujicich podkapitolach rozeberu tyto analytické

proménné podrobné&ji. Nékteré z téchto podkapitol doprovodim zestru¢nénou tabulkou.

3.3.2.2.1. Umisténi

Analytickd promé&nnd umisténi &ldnkd popisuje, na kterych strandch jsou ¢&lanky
typu komentare umistény. Jak jiz bylo diskutovano vyse, tak obecné plati, Zze jsou tyto
¢lanky umistény v deniku Pravo v rubrice Publicistika a v MF Dnes v rubrice Nazory.
V MF Dnes vSak byly pripady, kdy byly ¢lanky typu komentafe umistény ve zpravodajské
Casti.

V deniku MF dnes vy$lo celkem 55 &lankl typu komentare, z toho bylo 18, 2 %,
tj. 10 &lankd, umisté&no v rubrice zpravodajstvi. Ostatni &lanky, tedy 45, byly umistény
v rubrice Nazory. Nejvétsi mnozstvi ¢lankl typu komentare vy$lo ve dnech 5. 6. 2006,
coz bylo 12 ¢lanku a 6. 6. 2006 11 ¢lankd. Ve vydanich ze dnd 7. 6. 2006 a 13. 6. 2006
vyslo v kazdém 6 ¢lankd typu komentafe. Ve vdech ostatnich vydani z analyzovaného
obdobi vychazely 3 clanky typu komentare na vydani, vyjimku tvofi vydani ze dne
14. 6. 2006, kdy byly vydany pouze dva clanky typu komentare. Toto pocetni rozdélni
koresponduje s projevem pana Paroubka a vysledky voleb, ale o tom podrobnéji v dalSich
podkapitolach.

V deniku Pravo bylo uverejnéno celkem 31 ¢&lankd typu komentéie. Véechny tyto
¢lanky byly umistény v rubrice Publicistika. Nejvic €lankd typu komentaFe vyslo ve vydani
ze dne 5.6.2006, a to celkem osm ¢&lankl, co? je 25,7 %. Dne 6.6.2006 byly
publikovany ctyfi c¢lanky typu komentare, ve vydani z 9. 6. 2006 a 15. 6. 2006 byly
uverejnény tfi Clanky typu komentare. V ostatnich vydanich byly uverejnény vzdy dva
¢lanky typu komentare, vyjimku tvofi pouze vydani ze 7. 6. 2006, kdy vysel pouze jeden
¢lanek.

Nize uvadim pro prehlednost struénou tabulku s &isly stran a poéty ¢€lankd typu
komentare. V této tabulce neni zohlednéno, které ¢lanky z MF Dnes vysly v jiné rubrice
nez Nazory.

Tabulka ¢. 4 - Umisténi ¢lanku typu komentare

Umisténi MF Dnes Pravo

Titulni strana 0 0
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2 1 0
3 3 0
4 1 0
5 1 0
6 9 0
7 2 5
8 14 3
9 17 15
10 4 0
11 2 2
14 0 6
16 1 0

v

Obecné tedy mulzZe Fici, 7e MF Dnes byla aktivn&j$i & umoZnila vice osobam
vyjadrit svij nadzor na osobu pana Paroubka a na jeho chovani. Denik Pravo pfitom
dodrzoval klasické rozdéleni zpravodajstvi a publicistika, kdezto MF Dnes toto rozdéleni

ne vzdy respektovala.

3.3.2.2.2. Velikost clanku

Promé&nna velikost ¢lanku nepfimo ukazuje, jakou duleZitost priklada redakce
danému tématu. Dalo by se fici, ze &m dllezit&jsi téma, tim vétsi plocha ¢lanku. Tato
proménna se dale déli do kategorii udavajici rozmezi cmz2.

Tabulka ¢. 5 — Velikost ¢lanku typu komentare

Velikost v cm2 MF Dnes Pravo

Do 50 16 0
50 - 80 9 1
80 - 100 8 3
100 - 120 0 5
120 - 140 2 4
140 - 160 6 8
160 - 180 5 6
180 - 200 4 3
200 - 220 3 1
220 - 240 1 0
240 - 260 1 0

Deniku MF Dnes i denik Pravo preferuje, jak vyplyva z vyse prezentované tabulky
velikost &lankd typu komentafe do 200 cm2. V MF Dnes tvori vétinu ¢lanky o plose do

50 cm?2, v deniku Pravo to jsou ¢lanky o plose 140 - 160 cm2.
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3.3.2.2.3. Vzhled ¢lanku

Stejné jako u kdédovaci jednotky ¢lanek zpravodajského typu, je i v tomto pFipadé
vzhled ¢lanku velmi dlleZité. Analytickd promé&nnd vzhled &lanku popisuje, zda je &lanek
typu komentare doplnén fotografii, karikaturou c¢i kresbou. Na vizudlni prezentaci
doprovazejici ¢lanek typu komentare, kde figuruje jméno Jifi Paroubek, nemusi nutné byt
vyobrazeny sam pan Paroubek. V pfipadé &lankl typu komentafe jde spi$ o fotografie
autorl ¢&i o karikatury pana Paroubka, které se vdak vyskytuji pouze v MF Dnes. Jak jiz
bylo diskutovano vyse, vizudlni prezentace & fotografie velmi vyznamnym zplsobem
dotvari medialni obraz dotCené osoby, a to jaka vizualni prezentace bude pouzita, urcuji
editofi a redaktofi inkriminovaného deniku, ktefi maji moznost volby - upravit fotografii
&i vizudIni prezentaci, aby byla k zobrazenému shovivava ¢&i jej prezentovala distojné&, &i
nikoliv. V pripadé karikatury maji moznost - uverejnit ¢i nikoliv.

Denik MF Dnes doplnil 61,8 % ¢lankd typu komentaF vizudlini prezentaci, denik
Pravo doplnil 90,3 % svych ¢&lankd vizudlni prezentaci. CoZ je v porovnani markantni
rozdil. U obou denik{, jak jsem jiz zmifiovala vy$e, jde o fotografie autorl. V pripadé
MF Dnes vsSak 17,5 % vizualnich prezentaci tvofily karikatury pana Paroubka, coz je Sest
vizudlnich prezentaci z celkového poétu 34 vizudlnich prezentaci u ¢&lankd typu
komentaFe. V deniku Pravo bylo uvefejnéno celkem 28 &lankd s vizudlnim doprovodem a
pouze tfi ¢ldanky bez vizudlniho doprovodu. V MF Dnes naopak vy$lo 21 ¢&lankd bez
vizudlniho doprovodu. Tento fakt je jasnym dikazem o vét&i objektivit® deniku Pravo,
ktery ke komentaflm, které nejsou vzdy lichotivé, ukazuje i tvar jejich autora. Na
druhou stranu MF Dnes sice ne vzdy ukazuje fotografii autora clanku, ale na druhou
stranu umozni vyjadieni svych nazord mnohem vétsimu poctu obylejnych lidi, i kdyz se

osobné domnivam, Ze i toto je znamkou bulvarizace MF Dnes.

3.3.2.2.4. Hlavni téma clanku

Analyticka proménna hlavni téma c¢lanku popisuje, stejné jako v pripadé kédovaci
jednotky ¢lanek zpravodajského typu, popisuje oblast, které se dany c¢lanek vénuje. Tato
proménna se dale rozpada do nasledujicich kategorii: povolebni projev, volby 2006,
povolebni projev a volby 2006, politika, korupce a krimi. Pravé hlavni téma ¢&lankd typu
komentare spolehlivé ukazuje, jak orientaci daného deniku, tak jeho postoj k panu
Paroubkovi, ktery je po procteni vdech ¢lankl typu komentéare v piipadé deniku MF Dnes
jasné negativni. Denik Pravo se pokousi o zachovani zdani objektivity, ale jeho vztah
k panu Paroubkovi, potazmo k levé strané politického spektra je jasné pozitivni.

V poltu ¢lankd typu komentare, jak jsem jiz diskutovala v Gvodd, jasné vede MF
Dnes, kterd uvefejnila o 24 ¢lankd typu komentafe vice. Téma volby 2006 bylo v MF
Dnes zastoupeno 27 &lanky, coz je 49 % vsech &lank( typu komentare. V deniku Pravo

bylo toto téma zastoupeno 12 ¢&lanky, coZ &ini 38,9 % vdech &lanki. Téma povolebni
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projev pana Paroubka bylo vice zastoupeno v deniku MF Dnes, kde bylo uverejnéno
celkem 9 ¢lankd, tedy 16,4 % a v Pravu pouze dva ¢lanky, tedy 6,5 %. Tématu volby a
povolebni projev se Pravo vénovalo vice nez MF Dnes. Clank{ pojednavajicich o tomto
tématu bylo v Pravu uverejnéno celkem deset, coz je 32 % z celkové poctu, kdezto v MF
Dnes to bylo také deset ¢lankd, které ale z celkového poétu ¢lankd tvofi pouze 18,1 %.
Nejméné byla v obou denicich témata politika a korupce a krimi, z ¢ehoz posledni pFicku

zaujalo jak v Pravo tak v MF Dnes téma korupce a krimi.

3.3.2.2.5. Celkové ladéni ¢lanku

Tato analytické proménna vypovida o orientaci deniku a o jeho postoji k panu
Paroubkovi. Dale ji délim na kategorie pozitivni, neutralni, negativni a ambivalentni.

V deniku MF Dnes je jasné patrna tendence k negativhimu hodnoceni pana
Paroubka. V tomto periodiku bylo uvefejnéno celkem 30 negativhé ladénych ¢&lankd
vzhledem k osob& pana Paroubka, coZ je 54,6 % z celkového pocétu ¢&lankd typu
komentare. Neutralné ladénych ¢lankl bylo uverejnéno 13, tj. 23,6 % z celkového poctu
véech ¢lankd. Pozitivné ladénych ¢lankd bylo publikovdno 7,3 %, tedy ¢tyfi €lanky a osm
(14,5 %) ambivalentné ladénych ¢lankld. V deniku Pravo je naopak patrnd vyvazena
tendence zobrazovani pana Paroubka. Bylo zde uvefejnéno celkem 12 neutralnich €lankd
(38,7 %), 13 ambivalentnich (41,9%), Ctyfi pozitivni (12,9 %) a dva negativni (6,5 %)
clanky.

Z vy$e uvedeného tedy plyne, Ze denik Prdvo se i v oblasti ¢&lankd typu
komentare snazi zachovavat vyvazené informovani verejnosti, naopak od deniku MF
Dnes, ktery sklouzava k jednomu uUhlu pohledu. I kdyz obé periodika upozorfiuji, ze
¢lanky typu komentare nevyjadfuji stanovisko redakce, neni toto upozornéni zcela
pravdivé, protoze pravé redakce periodika vybira, které clanky otiskne a které nikoliv

(podrobné&ji v kapitole 7.2.4. Normativni pozadavky na zpravodajstvi).

3.3.2.2.6. Vyskyt citaci

Analytickd proménna vyskyt citaci méfri, zda se v analyzovanych clancich
vyskytovaly citace ¢i nikoliv. Tato proménna se dale rozpada do kategorii ano a ne.
Obecné se v Clancich typu komentare citace nevyskytuji, ale presto existuji vyjimky. Pro
prehlednost nize prezentuji zjednodusenou tabulku.

Tabulka ¢. 6 - Vyskyt citaci ve ¢lancich typu komentare

Vyskyt citaci MF Dnes Pravo
Ano 7 6
Ne 48 25

Ze zjednodudené vyse uvedené tabulky miZeme vidét, Ze oba analyzované deniky

preferuji nepouzivat citace ve c¢lancich typu komentare. Denik Pravo vSak na rozdil od MF
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Dnes pouziva citace ve &lancich typu komentare astdji, a to téméf ve 20 % &lankd,
kdezto MF Dnes pouze v téméfr 13 % ¢&lank(. V pripadé ¢€lankd typu komentare viak
nemaji citace dodat ¢lanku zdani objektivity, ale podtrhnout celkové sdéleni a ladéni

¢lanku.

3.3.2.2.7. Citace pana Paroubka

Stejné jako v pripadé kdédovaci jednotky clanek zpravodajské typu, i u kdédovaci
jednotky clanek typu komentare, méri tato analytickd proménna cetnost vyskytu citaci
pana Paroubka v tomto druhu &l&nk{. Tato promé&nnd se stejné jako v pripadé &lankd
zpravodajského typu rozpada na kategorie zadna citace, jedna citace, dvé citace a tfi a
vice citaci.

Oba deniky shodné nepouzivaji citace pana Paroubka ve clancich typu komentare.
MF Dnes uverejnila 96,4 % ¢lankl bez citaci pana Paroubka, denik Pravo 96,4 %. Témé&F
shodny vysledek maji i v pfipad® vyskytu ¢lank{ s citacemi pana Paroubka, a to MF Dnes
3,6 % ¢lankd s vyskytem citaci a denik Prévo 3,3 %. MF Dnes uverfejnila dva &lanky, kde
se nachazelo tfi a vice citaci pana Paroubka a denik Pravo uverejnil jeden Clanek, kde se
nachazela pouze jedna citace pana Paroubka. Z vysSe diskutovaného je jasné patrné, ze
denik Pravo i deniky MF Dnes drzi tradi¢ni linii ¢lank( typu komentaie, a to Ze tyto ¢lanky

vyjadruji nazor svého autora.

3.3.2.2.8. Vyznéni Paroubkovych citaci

Charakteristika této analytické proménné odpovida jeji charakteristice
diskutované v kapitole 3.3.2.1.8. Vyznéni Paroubkovych citaci. Denik MF Dnes uverejnil
celkem osm citaci pana Paroubka. Denik Pravo publikoval pouze jednu citaci, ktera méla
vysvétlujici charakter. 50 % citaci pana Paroubka publikovanych v deniku MF Dnes mélo
neutralni charakter, 25 % citaci bylo ofenzivniho charakteru a 12,5 % citaci bylo

charakteru vysvétlujiciho a kritického.

3.3.2.2.9. Citace jinych osob

Tato analytickd proménnd méri, kolik citaci jinych osob bylo uverejnéno v ¢lancich
typu komentare. Ve srovnani s kapitolou 3.3.2.2.7. Citace pana Paroubka nam ukazuje,
zda deniky a autofi komentaFl poskytli stejny prostor k vyjadifeni panu Paroubkovi a jeho
rivaldm & pFiznivedm. Stejné jako v pfipadé citaci pana Paroubka, i zde jsou oba deniky
pozoruhodné vyrovnané. Pravo uvefejnilo 90,2 % ¢&lank( bez vyskytu citaci, MF Dnes
90,9 % ¢lankd bez vyskytu citaci. Opét se tedy potvrzuje fakt, e se oba deniky snazi

drZet tradiéni linii ¢lankd typu komentare.
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3.3.2.2.10. Jiné citace

Analytickd proménné citace jinych osob méfi, ¢i citace se v daném clanku vyskytly
a v jakém poctu. Promé&nné citace jinych osob se dale déli na kategorie: citace &lend a
priznived ODS, ¢&lenl a priznived CSSD, ¢lenl a priznived KDU-CSL, ¢lent a priznivcl
Zelenych, ¢lend a priznived KSCM, expertd na danou problematiku, prezidenta a
verejnosti.

V deniku MF Dnes prevazna vétsina citaci (67,6 %), které se v ¢lancich
vyskytovala, byly citace verejnosti, zbylych 32 % tvorily citace ¢lenl a priznived CSSD.
Ostatni vyse uvedené kategorie nebyly zastoupeny. V deniku Pravo tvofily vétsinu
(50 %) uvefejnénych citaci citace ¢lenl a pFiznivel ODS, 25 % citace ¢lenl a priznivcl
CSSD a 25 % citace prezidenta. Pro lepdi srozumitelnost nize uvadim zjednodusenou
tabulku.

Tabulka ¢. 7 - Jiné citace ve ¢lancich typu komentare

v
=
[N
<
o

Jiné citace MF Dnes

Clenl a pFiznived ODS 0

CSSD

KDU-CSL

Zelenych

KSCM

Expertd na danou problematiku

ol O o] o ©of ©

Prezidenta

o| »| o] o] of o r| N

Verejnosti 19

Z vyse uvedené tabulky je patrné, Zze v deniku MF Dnes se ve clancich typu
komentare vyskytovalo vice citaci nez v deniku Pravo, prevazovaly zde citace verejnosti.
V deniku Prdvo se vyskytovalo minimum citaci, z nichZz prevaZovaly citace ¢lenl a
ptiznivel ODS. Nejvice citaci bylo v MF Dnes uvefejnéno 5. 6. 2006 a v deniku Pravo
6. 6. 2006, coz je obdobi t&sné po oznameni vysledktd voleb a povolebnim projevu pana
Paroubka.

3.3.2.2.11. Vyznéni citaci jinych osob vzhledem k panu Paroubkovi

Vyznéni citaci jinych osob vzhledem k panu Paroubkovi ukazuje, jaky typ citaci byl
ve Clancich typu komentare pouzit. Opét se zde ukazuje konstruovani medialni obrazu
pana Paroubka, protoze redaktofi deniku maji tu moc rozhodnout, které citace se pouziji
a které nikoliv. Tuto analytickou proménnou ddle délim na tyto kategorie: pozitivni,
neutralni, negativni a ambivalentni.

V deniku MF Dnes prevazovaly citace s neutralnim vyznénim, téch bylo
uverejnéno celkem 11, coz je 39,3 % zcelkové poctu, poté nasledovaly citace

s negativnim vyznénim, kterych bylo uverejnéno devét, tj. 32,1 % z celkové poctu. Citaci
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s pozitivnim vyznénim publikovala MF Dnes celkem sedm, tedy 25 % z celkového poctu a
nejméné bylo citaci s ambivalentnim vyznéni, a to jedna (3,6 %).

V deniku Pravo byly publikovany pouze neutrdlni a negativni citace, z nichz kazda
byla zastoupena dvéma citacemi, tedy 50 % citaci neutralnich a 50 % citaci negativnich.
Vétsina z téchto citaci reagovala na Paroubkovo chovani po zvefejnéni volebnich

vysledkd.

3.3.2.2.12. Charakteristika pana Paroubka v ¢lanku

Jak jsem jiz diskutovala v kapitole Clanek zpravodajského typu analytick
proménna charakteristika pana Paroubka v ¢lanku je velmi vyznamnou soucasti analyzy,
nebot prdvé ona nejvice vypovidd o tom, jakym zplsobem je pan Paroubek v obou
denicich prezentovan, tedy jaky je jeho medialni obraz. Charakteristikou rozumim
titulovani pana Parobka, jeho spojeni s urCitymi osobami, pouzivani urcitych adjektiv
v souvislosti s jeho osobou atd. Tuto proménnou dale délim na zadna, negativni, pozitivni
a ambivalentni. Avsak v ¢lanku typu komentare je tato charakteristika pfipustnéjsi, nez
v ¢lanku zpravodajského typu, a to proto, ze ¢lanek komentare je vyjadfenim nazoru
jeho autora a nikoliv objektivnim zpravodajstvim. Nize uvadim zjednodusenou tabulku.

Tabulka ¢. 8 - Charakteristika Jifiho Paroubka ve ¢lanku typu komentare

Charakteristika J. P. MF Dnes Pravo
Zadna 17 17
Negativni 29 2
Pozitivni 4
Ambivalentni 5 9

Kdyz prihlédneme k celkovému mnozstvi ¢ldankd typu komentafe uverejnénych
v jednotlivych denicich, je z vySe prezentované tabulky jasné patrné, Ze denik MF Dnes
je k panu Paroubkovi mnohem kriti¢téjsi, nerkuli zaujatéjsi. Clankd s negativni
charakteristikou uvefejnila MF Dnes 52,6 %, kdezto denik Pravo pouze 6,5 %. Clank{,
kde nebyl pan Paroubek charakterizovan, uverejnila MF Dnes 30,9 % a denik Pravo
54,7 %. Pozitivné byl pan Paroubek charakterizovan v deniku Pravo v 9,7 %
uvefejnénych ¢&lankd, kde’to v MF Dnes pouze v 7,3 % ¢&lankd. Ambivalentni
charakteristika Jifiho Paroubka se objevila v MF Dnes v 9,2 % pfipadd a v Pravu ve
29,1 % pfipadd.

Obecné Ize tedy frici, Obecné Ize tedy fici, ze denik Pravo nabizi nezaujatéjsi obraz
pana Paroubka a zdrzuje se vyhranénych charakteristik vyrazné vice nez denik MF Dnes.

Ten jej naopak jednoznacné konstruuje predevsim negativné.

53




3.3.2.2.13. Oznacleni pana Paroubka

Jednotlivd oznadeni pana Paroubka vznikala az v prib&hu samotné analyzy, kdy
jsem pii poé¢itani &lankd zapisovala kazdé ozna&eni Paroubka. Tato promé&nnda velmi
vyznamnym zplsobem pfispivd k zodpovézeni otazky, jaky je medidlni obraz pana
Paroubka. PouZitim rlznych titull zarovel danou osobu né&jakym zplsobem
charakterizujeme — napf. titul komunista ¢i stalinista maji v ¢eském prostiedi negativni
konotace, a tudiz jimi oznacenou osobu charakterizuji negativné.

Pro prehlednost nize uvadim zjednodusenou tabulku pouzivanych oznaceni pana
Paroubka v analyzovanych denicich.

Tabulka ¢. 9 - Oznaceni pana Paroubka

Oznaceni MF Dnes Pravo

Pfedseda CSSD 6 1

-
o

Premiér 29

Pfedni politik 1

Séf

Lidr

[y

[y
w

Pan

Vidce

Pan Predseda

Diktator

Ostuda statu

Soudruh

Rival

Zkuseny hrac

Dusevni ubozak

Nekorunovany kral

Spasitel komunistd

Stalinista

Pan Cisty

Fenomén

Pragmatik

Pan premiér

| A Ol R ] R R R ] R O O] Nl N P, W
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Pan expremiér

Z vyse uvedené tabulky vyplyva, ze denik MF Dnes v komentafich mnohem cCastéji
pouzivd oznaceni pana Paroubka, které v sobé nesou negativni charakteristiku jeho
osoby. Vyznam véech oznaleni pana Paroubka posuzuji pouze pro prostiedi Ceské
republiky. Denik Prdvo je v pouzivani tituld a ozna&eni Jifiho Paroubka mnohem
stfizlivéjSi. Opét se zde jasné ukazuje negativni postoj MF Dnes vzhledem k panu

Paroubkovi a snaha o vyvazenou prezentaci za strany Prava.
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3.3.2.2.14. Adjektiva pouZiti v souvislosti s Jifim Paroubkem

Stejné jako titulovani dané osoby i adjektiva pouzitd v souvislosti s ni maji velkou
vypovédni hodnotu a konstruovaném medidlnim obrazu této osoby. Adjektiva jsou také
soucasti charakteristiky oné osoby. V souvislosti s osobou pana Paroubka bylo pouzito
velké mnozstvi pfidavnych jmen. Pfi sestavovani seznamu adjektiv jsem postupovala
stejné jako v pfipadé oznaéeni pana Paroubka, tedy jsem v prib&hu analyzy vypisovala
jednotliva adjektiva pouzitd v souvislosti s jeho osobou. Dale nasleduje zestruc¢néna
tabulka popisujici jednotlivd adjektiva pouZitd v souvislosti s osobou pana Paroubka
v denicich Pravo a MF Dnes.

Tabulka ¢. 10 - Adjektiva pouzita v souvislosti s Jifim Paroubkem v komentarich

Adjektivum MF Dnes Pr

<
o

Sebevédomy 1

Dosluhujici

Odstupujici

Porazeny

Opozi¢ni

Polistopadovy

Utahany

| »| o] o] o] o] o o] o &

1
1
2
1
Bojovy 1
1
0
0

Uspésny

Z vySe prezentované tabulky je patrné, Ze MF Dnes uziva ve spojitosti s panem
Paroubkem mnohem vice adjektiv nez denik Pravo, Casto jde o velmi expresivni
adjektiva, coz vypovida o snaze vyvolat ve ctenari néjaky pocit. Denik Pravo naopak
zachovava mnohem vécnéjsi styl, ktery budi zdani vétsi objektivity tohoto deniku (viz
kapitoly 2.2.5.4. Vyvoj novinarské etiky v Ceské republice po roce 1989 a 2.7.
Zpravodajstvi).

3.3.2.3.Vizualni prezentace

Tato kdédovaci jednotka popisuje, zda byla jako doprovod clanku, nebo zcela
samostatné pouzita vizualni prezentace pana Paroubka. Jako vizualni prezentaci chapu
fotografii, kresbu ¢i karikaturu. Pod kdédovaci jednotku vizudlni prezentace patfi tyto
analytické proménné: umisténi, vzhled Jifiho Paroubka, pocet osob a vyznéni vizualni
prezentace. Jednotlivé vizudlni prezentace jsem hodnotila v kontextu clanku, ktery
doprovazely, za pomoci 5 nahodné vybranych osob — predevsim analytickou proménnou
vyznéni vizualni prezentace a vzhled Jifiho Paroubka na vizudlni prezentaci. Zavér, na
kterém se shodla vétsSina, hodnotim jako validni.

Vizudlni prezentace vétSinou dokresluje a podtrhuje obsah ¢lanku, stejné i jeho
celkové ladéni a je velmi ac¢innym prostfedkem, ktery dotvafi medidlni obraz pana

Paroubka.
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3.3.2.3.1. Umisténi

MF Dnes uverejnila celkem 26 vizudlnich prezentaci pana Paroubka, Pravo
pouze 12. VétSina (30,8 %) vizualnich prezentaci v MF Dnes se nachazela na strané 2, a
to osm vizualnich prezentaci, pak nasleduje titulni strana se ctyfmi vizualnimi
prezentacemi (15,6 %), strana 6 a 8 kazda se tfemi vizualnimi prezentacemi (11,5 %).
V deniku Pravo bylo 41,8 % vizualnich prezentacich na titulni strang, na strané 2 bylo 25
% vizualnich prezentaci a na stranach 4 a 9 16,6 % vizualnich prezentaci.

Pro prehlednost prikladam zjednodusSenou tabulku ¢. 11 - Umisténi vizualni

prezentace.

Umisténi MF Dnes Pr.

<
o

Titulni strana 4
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Nejvice vizudlnich prezentaci publikovala MF Dnes ve vydanich ze dne 5. 6. 2006,
a to celkem sest vizudlnich prezentaci, a ze dne 6. 6. 2006, a to celkem pét vizualnich
prezentaci. Naopak ve vydanich ze dne 14. 6. 2006 15. 6. 2006 nebyla publikovana
zadna vizualni prezentace pana Paroubka. Denik Pravo publikoval nejvice vizualnich
prezentaci ve vydani z 5. 6. 2006, a to celkem tfi vizualni prezentace, a ve vydani

Zz 9. 6. 2006 celkem dvé vizualni prezentace.

3.3.2.3.2. Vzhled Jifiho Paroubka na vizualni prezentaci

Jaké fotografie ten ktery denik vybere, ¢i zda c¢lanek doplini karikaturou, zalezi
pouze na jeho editorovi a redaktorovi. V dnesni dobé& maji deniky k dispozici nepreberné
mnozstvi zab&rQ, at jiz z fotobanky nebo potizenych redakénim fotografem. Nemluvé o
moznosti grafické Upravy fotografii. Z tohoto dlvodu je analytickd promé&nnd vzhled
Jitiho Paroubka na vizudlni prezentaci velmi relevantni proménnou. Ukazuje, jakym
zplsobem k osobé& pana Paroubka oba deniky pFistupuji, zda maji sklon jej prezentovat
spiSe pozitivné, ¢i negativné. Pro prehlednost nize ukazuji zjednoduSenou tabulku
vyskytl jednotlivych druhl vzhledu pana Paroubka na vizudlni prezentaci.

Tabulka ¢. 12 - Vzhled Jifiho Paroubka na fotografii

Vzhled Jifiho Paroubka MF Dnes Pravo

Vazny 8 6
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S Usmévem 4 5
Zamraceny 3 1

Zesmésnujici 7 0
Zamysleny 3 0

Rozcileny 1 0

Oba deniky jsou relativné vyvazené v uverejnéni vizualnich prezentaci, kde je Jifi
Paroubek vazny, usmiva se Ci je zamraceny. Zasadni rozdil je vSak patrny u kategorie
zesmésnujici, kdy MF Dnes uverejnila celkem sedm vizudlnich prezentaci tohoto typu a
denik Pravo ani jednu. Z vyse uvedené tabulky je patrné, ze denik MF Dnes ma sklon
prezentovat pana Paroubka spiSe negativné, kdezto deniku Pravo se dafi byt vice

objektivni.

3.3.2.3.3. Pocet osob

S kym je pan Paroubek na vizudlni prezentaci zobrazen muize také ovlivnit jeho
medialni obraz v analyzovanych denicich. Pokud je napfiklad zobrazen s byvalymi
predstaviteli SSSR (MF Dnes, 8. 6. 2006, str. A2) i v pfipadé, Ze se evidentné jedna o
fotomontaz, je obraz pana Paroubka v tuto chvili zcela jednoznacné negativni i presto, ze
se na inkriminované fotografii usmiva.

Tabulka ¢. 13 - Pocet osob

Pocet osob MF Dnes Pravo
J. P. sdm 7 3
J. P. s muzem/muzi 10 8
J. P. s Zzenou/Zenami 1
J. P. s muzi i Zzenami 4 0

Z vyse prezentované zjednodusené tabulky je patrné, ze jak MF Dnes, tak i denik
Pravo preferuji zobrazovani pana Paroubka s jinym muzem/muzi a nebo samotného.
V deniku Pravo se na rozdil od deniku MF Dnes nevyskytuji zadné karikatury pana

Paroubka. Coz opét znaci sklon MF Dnes prezentovat pana Paroubka spiSe negativneé.

3.3.2.3.4. Vyznéni vizualni prezentace
Vyznéni vizudlni prezentace taktéz prispiva nezanedbatelnou mérou k zodpovézeni
otdzky jakym zpUsobem je pan Paroubek prezentovén v analyzovanych denicich.

Tabulka ¢. 14 — Vyznéni vizudlni prezentace

Vyznéni vizualni prezentace MF Dnes Pravo
Pozitivni 5 4
Neutralni 7 7
Negativni 14 1
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Ze zjednodusSené tabulky je patrny sklon MF Dnes prezentovat pana Paroubka
spiSe negativné. Z celkového poctu 26 analyzovanych vizudlnich prezentaci uverejnila MF
Dnes 53 % negativnich vizualnich prezentaci pana Paroubka, 28 % neutralnich vizualnich
prezentaci a 19 % pozitivnich vizualnich prezentaci. Naopak denik Pravo publikoval
z celkového poctu 12 vizudlnich prezentaci pouze 8,3 % negativnich vizualnich
prezentaci, 58,3 % neutralnich vizudlnich prezentaci a 33,4 % pozitivnich vizualnich

prezentaci.

3.3.2.4. Inzerce CSSD

Tato koédovaci jednotka slouzi pro dokresleni celkové orientace obou

analyzovanych denikd. Inzerce je vét$inou velmi ovlivnéna vazbami denikd ¢&i jejich
majoritnich vlastnikd. Tuto kédovaci jednotku déle dé&lim do analytickych promé&nnych -
cetnost vyskytu, velikost a umisténi.

V deniku MF Dnes se v analyzovaném obdobi nevyskytovala zadna inzerce CSSD,
ale ani inzerce ODS. V deniku Pravo se v analyzovaném obdobi vyskytla inzerce CSSD
jedenkrat a to ve velikosti mensi nez na polovinu strany. Toto ukazuje bud’ pfimo vazby

deniku Pravo na sociadlni demokracii, nebo spiSe jeho levicovou orientaci.

3.3.2.4.1. Cetnost vyskytu

Analytickd proménna cetnost vyskytu popisuje, kolikrat se béhem analyzovaného
obdobi vyskytla v denicich Prdvo a MF Dnes inzerce CSSD. Proménou déle délim na
kategorie Okrat, 1krat, 2krat a vice nez 3krat. V deniku Pravo se inzerce vyskytla ve
vydani 7. 6.2006. V MF Dnes, jak jiz bylo zminéno vyse, se 7adna inzerce CSSD

nevyskytla.

3.3.2.4.2. Velikost
Tato proménna meéfi velikost publikované inzerce. Dale se déli do kategorii na
celou stranu, jina velikost. V Pravu byla uverejnéna inzerce o velikosti mensi nez na

celou stranu.
3.3.2.4.3. Umisténi
Analytickd promé&nnd umisténi ukazuje, jaka duleZitost je dané inzerci pFikladana.

V deniku Pravo byla inzerce uverejnéna na strané 3.

3.3.2.5. Clanek psany Jifim Paroubkem

Cldnek psany panem Paroubkem jsem ustavila jako samostatnou kédovaci
jednotku. I kdyz se de facto jednd o c¢lanek typu komentare, je pro tuto analyzu

vyjimecny, protoze ukazuje, zda je denik ochoten poskytnout v prostoru pro nazory ci
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komentare prostor pro vyjadreni samotného pana Paroubka. Tato kodovaci jednotka je
také ukazatelem orientace obou zmin&nych denikd.

Kédovaci jednotka ¢lanek psany Jifim Paroubkem se dale rozpada do analytickych
proménnych cetnost vyskytu, rozsah v cm?2, hlavni téma c¢lanku a povaha clanku.
Vzhledem k Fidkému vyskytu ¢lanku psaného Jifi Paroubkem nebudu popisovat jednotlivé
analytické proménné zvlast, ale popisi je komplexné.

Denik MF Dnes neuverejnil zadny clanek psany Jifim Paroubkem. Denik Pravo
publikoval jeden ¢lanek psany Jifim Paroubkem a to 8. 6. 2008. Hlavnim tématem c¢lanku
byly volby 2006, o svém povolebnim projevu se pan Paroubek, ale za to se vénoval
Kubiceho zpraveé a jejimu acinku na vysledky voleb. Také neopomnél za Kubiceho zpravu

kritizovat ODS. Celkové mél tento Clanek spise vysvétlujici charakter.

3.3.2.6. Otistény projev pana Paroubka v MF Dnes

V této kapitole se budu vénovat pouze jednomu konkrétnimu ¢lanku, ktery vysel
v deniku MF Dnes 5. 6. 2006 na strané A9. Tento ¢lanek jsem nezahrnovala do analyzy,
protoZe je atypicky a také proto, Ze v deniku Pravo nebylo nic podobného publikovano.
Jedna se o kompletni otistény projev pana Paroubka bez jakéhokoliv redakéniho Uvodu ci
zavéru, pouze titulky jsou redakéni. Clanek je doprovozen velmi vymluvnymi
fotografiemi. Timto c¢lankem MF Dnes velmi vyznamné ovlivnila medidlni obraz pana
Paroubka a z jeho sobotniho projevu ucinila nezapomenutelnou udélost, kterou mize
kdokoliv podrobné analyzovat. Tento projev pana Paroubka byl typickym prikladem tzv.
vybuchu, cili selhanim managementu zviditelfiovani. Je otdzkou, zda selhal pouze pan
Paroubek osobné nebo zda selhal i jeho tym, ktery mu toto velmi emotivni vystoupen

nerozmluvil.

3.3.3. Shrnuti vysledk( analyzy

Analyzovala jsem celkem jedenact vydani kazdého deniku v ¢asovém obdobi
3. 6. 2006 - 15. 6. 2006 vcetné. V deniku MF Dnes vysSlo v tomto obdobi celkem 128
¢lankd. V Prévu bylo b&hem analyzovaného obdobi publikovano celkem 109 ¢&l&nkd.
Analyzovala jsem pouze ¢lanky, kde figurovalo jméno Jifi Paroubek.

Obecné lze fici, Ze MF Dnes ma tendenci konstruovat spiSe negativni medialni
obraz pana Paroubka, pfi ¢emz velmi téZzi zjeho ne vzdy zcela zvladnutého
managementu zviditelfovani. Naproti tomu denik Pravo se profiloval jako denik, ktery je
v prezentovani pana Paroubka objektivnéjsi nez MF Dnes, a to nejen ve zpravodajské
¢asti, ale v casti publicistické. Primarné nejde o levicovost Ci pravicovost analyzovanych
denikl, ale o jejich profesionalitu v zobrazovéni pana Paroubka. Avak z tendence
zobrazovat pana Paroubka uréitym zplsobem Ize usuzovat na pravicové zaméreni deniku

Pravo a spisSe levicové zamfeni deniku MF Dnes.
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Béhem analyzy se také ukdzala silnd bulvarizace deniku MF Dnes. Ktera byla
patrna predevsim v pouzivaném jazyku nejen ve clancich typu komentare, ale i ve
¢lancich zpravodajského typu. Mozna pravé proto je vsSak tento denik nejprodavanéjsim
denikem v Ceské republice.

Také se vsak ukazalo, Ze oba deniky pIni svou vefrejnou roli, a to informovat,

artikulovat nazory rtiznych skupin a dohlizet na vykonavatele moci.

3.3.4. Mozné rozvinuti této analyzy

Tato analyza v sobé skyta dalSi moznosti rozvijeni. Velmi zajimavé by bylo srovnat
v obou analyzovanych denicich medialni obraz pana Paroubka s medidlnim obrazem pana
Topolanka za stejné obdobi. Toto srovnani by mohlo byt tématem nejen bakalarské prace
a troufam si fici, ze i prace diplomové. Vzhledem ke zkuSenostem, které jsem ziskala
b&hem prdbé&hu analyzy medidlniho obrazu pana Paroubka, jednalo by se v pripadé
srovnani s panem Topolankem minimalné o rok mravenci prace. Vystup z tohoto srovnani

by byl jisté velmi zajimavy pro oba rivaly.
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4. ZAVER

V Uvodu jsem nastinila, jaké byly mé pohnutky k volbé a zpracovani tématu této
prace, ktera se skladala z teoretické a analytické c¢asti. Cilem bylo provést analyzu dvou
prodavanych celostatnich denikl v Ceské republice a zjistit, zda jsou v prezentovani
vyznamného levicového politika objektivni a vyvazené a co to vypovida o jejich pfripadné
politické orientaci.

Ackoliv jsem clovék pravicového smysleni a vérna ctenarka deniku MF Dnes a
pana Paroubka nemam opravdu rada, musim na zakladé mé analyzy konstatovat, ze
denik Pravo je mnohem seri6znéjsi periodikum nez MF Dnes, prestoze v rubrice
publicistika prezentuje nazory, se kterymi nemohu souhlasit. Pfi hlubsim zamysleni se
véak sama sebe ptam: ,Neni m{j postoj k panu Paroubkovi zdsadnim zplsobem ovlivhén
médii, zejména procesem tzv. nastolovani agendy?" Asi ano. Vzdyt média ndm
podsouvaji hlavni témata, o ktery bychom méli pfemyslet a spolu s nimi nam podsouvaji
a nazory na né. V dnesni dobé je velmi tézké zorientovat se ve svété médii a domnivam
se, ze zejména ¢eska spole¢nost se tomu bude jesté dlouho ucit. Nejlepsi zplsob jakym
si utvofit vlastni obraz néjakého medialné znamého clovéka, C¢i relevantni nazor na
né&jakou udalost, je snazit se najit informace ve vice zdrojich a tyto informace pak
vzajemné porovnat a propojit v jeden celek.

Lze si samoziejmé Fici, Ze i novinafi jsou jenom lidi, a i kdyz je jejich povinnosti
nezavisle a objektivné informovat o udalostech, ne vzdy se mohou ubranit tomu, aby do
¢lanku nevmisili svlj osobni pocit. Nicméné&, zaroveri je potfeba si uv&domit, e tim
porusuji zakladni principy novinarské prace, na kterych stoji jejich kredibilita i profesni

sebevédomi. Z hlediska teorie zpravodajstvi je to pak neomluvitelné.
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