Abstrakt

Cielom tejto zéaverecnej prace bola analyza populizmu v kontexte transformacii ceskej
stranickej politiky a zistenie, do akej miery je populizmus vyuzivany v procese politickej
komunikacie ¢eskymi politickymi stranami a hnutiami vich volebnych programoch.
Predmetom nasho vyskumu boli tie politické subjekty, ktoré vo vol'bach splnili 5% podmienku
volebnej klauzuly. Konkrétne zistovana bola odpoved’ na otadzku, ako vel'mi je populizmus
vyuzivany celkovo, a porovnanie dosiahnutych trovni v Styroch analyzovanych obdobiach,
konkrétne v rokoch 2010, 2013, 2017 a 2021. Dalej bolo zistované, &itento typ politickej
komunikacie vyuzivaju iba populisticki aktéri, alebo sa k nemu uchyl'uju aj politické subjekty,
ktoré vSeobecne povazované za populistické nie si. Skiimané boli volebné programy metdédou
computer-based obsahovej analyzy, zaloZenej na apriori slovniku operacionalizujicom
populizmus do troch dimenzii: antielitizmu, I'udocentrizmu, a Manichejského dualistického
pohl'adu. Vysledky analyzy hovoria o najrozsirenejSom vyuZzivani tohoto typu komunikacie
v obdobi predcasnych volieb v roku 2013, odkedy hodnoty mierne klesali. Populizmus vo
svojej komunikacii vyuzivali vSetky strany a hnutia, zistené boli vyrazné rozdiely vo
frekvencii ich vyuzitia. V niektorych pripadoch i§lo o vel'mi nizke namerané hodnoty,
napriklad pri ODS ¢&i KDU-CSL. Naopak najpopulistickejie sa ukazali Veci vefejné, Usvit
a SPD. Spomedzi troch dimenzii bolo preukdzané najCastejSie vyuzivanie dimenzie
antielitarskej rétoriky, avSak rok 2017 znamenal najcastejSie vyuZzivanie rétoriky zameranej na
utlacany I'ud, vol'u l'udu, ¢i presadzovanie priameho rozhodovania obcanmi prostrednictvom
PCR to vSak neznamena porazku populizmu v eskej stranickej politike, pretoZe v pripade
krizovych obdobi mdéze v buducnosti dojst k opdtovnému rozSireniu tohoto fenoménu

v politickom poli.



