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ABSTRAKT

Bakalatska prace se zabyva problematikou optimalizace webovych stranek pro vyhledavace.
V teoretické casti pojednava o vyznamu SEO a nabizi pohled na jednotlivé faktory, které
ovliviiuji vyslednou pozici webové stranky ve vysledcich vyhledavace. V praktické ¢asti se
poté poznatky o jednotlivych faktorech uvadi do praxe pfi analyze 100 webovych stranek a

posuzovani dilezitosti jednotlivych faktorti na zakladé namétenych hodnot.
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ABSTRACT

The bachelor thesis deals with the issue of search engine optimization of websites. In the
theoretical part, it discusses the importance of SEO and offers a look at the individual factors
that affect the final position of a website in search engine results. The practical part then puts
the knowledge of each factor into practice by analysing one hundred websites and assessing

the importance of each factor based on the measured values.
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UvVOoD

Internetové online prostiedi je presyceno webovymi strankami, které navzajem bojuji o
uzivatele, ktefi pro n¢ ¢astokrat mohou piedstavovat naptiklad potencialni zékazniky. Z toho
divodu je potieba webové stranky optimalizovat z funkéniho, obsahového a grafického
hlediska tak, aby zazitek ptichoziho uzivatele byl co nejlepsi. Zaroven je ale potieba vedle
uzivatele myslet také na internetové vyhledavace, jejichz roboti webové stranky rovnéz
prochdzi, indexuji a nasledn¢ fadi ve vysledcich vyhledavani na hledané klicové slovo nebo
frazi. Takové optimalizaci se fika SEO (Search Engine Optimization), tedy optimalizace pro

vyhledéavace.

Zamérem kazdé webové stranky typicky byva zobrazovat se ve vyhleddvaci na prvni strané
vysledkl vyhledavani, v idedlnim ptipad¢ na jedné z uplné prvnich pozic. Tyto pozice se
uzivateliim zobrazi ihned po zadéani dotazu do vyhledavace, a tak s lep$i pozici roste i Sance
prokliku uzivatele na webovou stranku. Aby byl tento cil naplnén, je potfeba optimalizovat

webové stranky (vylepsit jejich SEO) pomoci tzv. on page a off page faktorti.

Cilem této prace je vytvofit uceleny piehled veSkerych faktord, které mohou ovliviiovat
pozici webové stranky ve vyhledavaci, aplikovat tyto poznatky a analyzovat jejich vliv na
vybraném vzorku webovych stranek a pokusit se o reverzni engineering Google algoritm

pfi sestavovani vysledki vyhledavani.

K naplnéni téchto cili je zapotfebi se sezndmit s historii vyhleddvani na internetu a
principem, na kterém vyhledavace funguji. Dale pak definovat pojem SEO, seznamit se s
jejim vlivem a rozebrat jednotlivé faktory, které SEO ovliviiuji. Na zavér poté ovéfit
predstavené teoretické poznatky na vzorku webovych stranek a analyzovat dileZitost

jednotlivych faktord.



1 VYHLEDAVACE

Vyhledavac¢, nebo také internetovy vyhledava¢, mizeme vnimat jako program nebo
internetovou sluzbu, ktera béznému uzivateli poméha s orientaci na internetu a po zadani
dotazu je schopna vyfiltrovat ty nejrelevantnéjsi webové stranky, které v sobé obsahuji

odpovéd’ na zadany dotaz'.

Dotazem pro potieby internetového vyhledavani se obecné rozumi slovo nebo slovni
spojeni, které popisuje poptavanou véc, sluzbu nebo informaci. Dotaz se nechape jako
otazka, ackoliv k tomu sémanticky tento vyraz svadi, ale jako vyraz, kterym se dotazuji

vysledky po vyhledéavaci.

Potieba vyfiltrovat relevantni webové stranky odpovidajici dotazu je zifejma. Na svété
aktudlné podle internetové platformy Siteefy, kterd sbird data o webovych strankdch na
svétovém internetu, existuje vice neZ jedna miliarda webovych stranek®. Jen velmi maly
zlomek téchto stranek ovSem obsahuje informace, které mohou slouzit aktualnim potiebam

uzivatele, tedy poskytuji odpovéd’ na jeho dotaz.

1.1 FUNKCE VYHLEDAVACU

Abychom mohli hovofit o zédkladnich funkcich internetovych vyhledavaci, je zapotiebi si
vydefinovat, z jakych ¢asti (procestl) se vyhledavace obvykle skladaji. Jedno z nejcastéjSich

déleni podle Martina Domese® zahrnuje celkem tii ¢asti.

1.1.1 CRAWLOVACIi ROBOT

Crawlovaci roboty si mliZeme piedstavit jako ruce celého vyhledavace. Pojem pochazi
z anglického slova crawl, ktery se do ceStiny piekldda naptiklad jako ,lézt*“ nebo
»prochazet* a popisuje funkci téchto robotl. Ti totiz neptetrzité¢ prochdzeji cely internet,

respektive vSechny webové stranky. Takové prochazeni neni ndhodné, cesty crawlera jsou

! Internetovy vyhledavac. Strdfelda.cz [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.strafelda.cz/vyhledavac

2 HUSS, Nick. How Many Websites Are There in the World?. Siteefy [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://siteefy.com/how-many-websites-are-there/

3 DOMES, Martin. SEO: jednoduse. Brno: Computer Press, 2011, s.11. Nauéte se za vikend (Computer Press).
ISBN 978-80-251-3456-6.



dany primarné¢ odkazy, diky kterym tvoii vSechny webové strdnky mapu pifipominajici
pavouci sit’.
Funkci crawlovaciho robota je jednotlivé stranky prochézet, analyzovat jejich obsah a

ukladat je do tzv. indexu. Na jednotlivé weby se navic robot vraci a aktualizuje index tak,

aby informace v ném ulozZené byly vzdy maximalné aktudlni.

1.1.2 INDEX
Index webového vyhledavace si miizeme predstavit jako databazi, do které si vyhledavac
diky informacim, které¢ ziskal crawlovaci robot, ukladd veskera potiebna data o vSech

webovych strankach na internetu.

Soucasti indexu neni pouze samotny obsah webové stranky, crawlovaci roboti
zaznamenavaji velké mnozstvi informaci, které jsou blize rozebrané v samostatné kapitole o

SEO faktorech.

1.1.3  VYHLEDAVACI STROJ

Cast, se kterou piijde b&zny uzivatel nejéastéji do styku, je vyhledavaci stroj. Ptistup k nému
ma uzivatel skrze internetovy prohlize¢ a vyhledavaci liStu, do kterd zadav4 dotaz a
vyhledadvaci stroj pak diky vytaZeni potfebnych dat z indexu odpovida uzivateli formou
vysledki vyhledavani. Ty jsou nejCastéji reprezentovany seznamem webovych stranek,
ktery je opatfen odkazy a zdkladnimi informacemi, které jsou do vysledkli odesilany pomoci

meta tagil jako title nebo description.

Dulezité je si uvédomit, ze kazdy vyhledavac ma své vlastni crawlovaci roboty, své vlastni
indexy a sva vlastni pravidla, diky kterym urcuje, jak webové stranky ve vysledcich sefadi.
To je divodem, pro¢ po zadani stejného dotazu do rGznych vyhledavact ziska uzivatel

rozdilné vysledky.

Po seznameni se tfemi hlavnimi ¢astmi vyhledavace podle Domese se tedy da konstatovat,
ze hlavnimi funkcemi vyhledavaci je prochdzeni webovych stranek (crawling) a ukladani
informaci o webové strance do vlastni databaze (indexace). Na zéklad¢ téchto dvou Cinnosti

jsou nasledné vyfiltrovany relevantni vysledky na uzivatelem zadany dotaz.



1.2 PREHLED AKTUALNE POUZIVANYCH VYHLEDAVACU

V Ceské republice pokryvaji az 95 % vsech polozenych dotazi* dva internetové vyhledavace
— Google a Seznam. Historicky byl nejvice pouzivanym vyhledavacem v zemi pravé
Seznam, ktery se na ¢esky trh dostal jest¢ necelé dva roky pred Googlem a od prvnich mésict
si podmanil prakticky veskery cesky online prostor pro vyhledavace. Zlomem byl rok 2011,
kdy Google spojil sviij vyhledavac¢ s mobilnim opera¢nim systémem Android, a predevsim

na chytrych telefonech tak zacalo pievazovat pouzivani Google.
1.2.1 HISTORIE VYHLEDAVACU

GOOGLE

Ptibéh Google se zacal psat jiz v roce 1995 na pude Stanfordské univerzity, tedy konkrétné
na stanfordskych kolejich, kde dva zdejsi studenti, Larry Page a Sergey Brin, zapocali praci
na novém vyhleddvacim néstroji. Ten v samotném pocatku vyvoje nesl jméno Backrub,
ktery poukazoval na zakladni princip vyhledavani, jenz spocival v analyze zpétnych odkazi,

které se do anglictiny ptekladaji jako back links.

Google své jméno, které nese 1 dnes, ziskal aZ o nékolik mésicl pozdéji. Tento vyraz ndpadné
pfipomind anglické slovo googol, které oznacuje cislo reprezentované jednickou
nasledovanou stovkou nul. Pravé organizace nepiedstavitelné velkého mnozstvi informaci,
které se na internetu nachazeji, a jejich zptistupnéni je jednou z hlavnich myslenek celého
Google vyhledavace. Znacka Google, resp. doména google.com, pak byla zaregistrovana 15.

zati 1997, coz miizeme povazovat za oficialni zatatek vefejného fungovani této domény?.

I diky S$tédré finanni pomoci jednoho znejvétSich investort své doby, Andyho
Bechtolsheima, se Google mohl roku 1998 zacit rozristat. Nejprve obsadil jednu z kancelafi
v prestavénych californskych garazich, aby se o pét let pozdé&ji mohl ptfesunout do dnes

znamého kancelafského komplexu Googleplex.®

4 Google vs. Seznam: Jaky byl podil vyhledavaél v roce 2022. MartinDomes [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://www.martindomes.cz/google-vs-seznam-jaky-byl-podil-vyhledavacu-v-roce-2022/

5 KILIAN, Karel. 20 let Googlu: podivejte se, jak se vyhledavac i cela firma proménily. Zivé [online]. [cit. 2023-
06-30]. Dostupné z: https://www.zive.cz/clanky/narozeniny-googlu-podivejte-se-jak-se-vyhledavac-i-cela-
firma-promenily/sc-3-a-195251/default.aspx#part=1

6 From the garage to the Googleplex. About Google [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://about.google/our-story/
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V roce 2000 pftisel Google s prelomovym napadem a nasadil do svého vyhledavace prvni
placené vysledky. Oproti tehdejSimu klasickému zobrazeni reklam v online prostiedi, které
bylo typické svymi do o¢i bijicimi bannery, ale vsadil na Cisté textovou podobu s barevnym
podbarvenim a oznacenim ,,sponzorovany odkaz“. Tuto podobu placenych vysledka si

Google vyhledavac ponechal dodnes.

Dalsi zéasadni novinku, kterda se zachovala dodnes, piinesl Google v roce 2003, kdy
ptedstavil nastroj Froogle. Ten slouzil nikoliv jako vyhleddva¢ webovych stranek, ale jako
vyhledavac zbozi v internetovych obchodech, e-shopech. Dnes tento nastroj mizeme znat
pod pojmem Nakupy Google. Velky boom poté Google zaznamenal mezi lety 2004-2005,
kdy postupné predstavil celou fadu ndstrojii, které tvofi kostru balicku Google dodnes.
Jednalo se pfedev§im o emailového klienta Gmail a soubor online map Google Maps.
V tomto obdobi se také poprvé zacalo mluvit o vlastnim operaénim systému, ktery rovnéz
prezil dodnes a jednd se o jeden ze dvou nejrozsifenéjSich operacnich systému na trhu

s mobilnimi zafizenimi — Android.”

Pravé spojeni internetové vyhledavace s operacnim systémem pro mobilni zafizeni se
ukazalo jako klicové. Google se totiz stal vychozim vyhledavacem pro vSechny mobilni
telefony s operacnim systémem Android a uzmul si diky tomu podstatnou ¢ast trhu nevratné

pro sebe.’

Na Cesky trh Google vstoupil o rok pozdé&ji, tedy v roce 2006, ackoliv pouzivat Google
vyhledava¢ mohli obyvatelé Ceské republiky jiz béhem roku 2005. Ve stejném roce se do
ob¢hu dostaly dalsi aplikace z dilny této jiz kalifornské spolecnosti — oblibeny video

piehravac a vyhledava¢ YouTube nebo piehledny organizacni nastroj Google Kalendar.

Béhem prvnich deseti let 21. stoleti stihl jest¢ Google ptfedstavit vlastni webovy prohlize¢

Google Chrome, ktery je v soucasnosti stale nejpouzivangjsim webovym prohlizeCem na

7 KILIAN, Karel. 20 let Googlu: podivejte se, jak se vyhledavac i cela firma proménily. Zivé [online]. [cit. 2023-
06-30]. Dostupné z: https://www.zive.cz/clanky/narozeniny-googlu-podivejte-se-jak-se-vyhledavac-i-cela-
firma-promenily/sc-3-a-195251/default.aspx#tpart=1

8 Google turns 20: how an internet search engine reshaped the world. TheVerge [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://www.theverge.com/2018/9/5/17823490/google-20th-birthday-anniversary-history-
milestones
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celém svété, kdy ho na denni bazi vyuziva vice nez 65 % vsSech internetovych uzivatell po

celém svéte.’

SEZNAM

Seznam.cz byl zaloZen Ceskym podnikatelem Ivo Lukacovic¢ovem v roce 1996. V prvni verzi
tato doména obsahovala pouze takzvany katalog, kam se mohly firmy registrovat za ticelem
vlastniho zviditelnéni. Zaroven se jiz objevovaly prvni prvky vyhledavani, které ale nebylo
fulltextové, jako je bézné u dnesni podoby vyhledavaci, ale bylo omezené na uzs§i mnozinu

klicovych slov.

Postupné¢ se ke katalogu zacaly ptidavat dalsi sluzby, jako napiiklad jednoduché
zpravodajstvi, bannerova placena reklama nebo jiz zminované fulltextové vyhledavani. Diky
postupnému rozsifovani nabizenych sluzeb a nastroji si Seznam vyslouzil oznaceni portal,

které bylo zachovéno dodnes.'°

Jednim z nejvétsim konkurenc¢nich feSeni pro Gmail je emailovy klient od Seznamu. Ten ale
vznikl o n€kolik let diive, nez s podobnym néstrojem ptisel Google, a to konkrétné jiz v roce
1998."1 Do roku 2005 piibyla napiiklad SMS brana, portal pro trh s realitami, s auty, a

Seznam tak v té dobé byl mezi vyhledavaéi nejrozsifengjsim nastrojem v Ceské republice.

V dalsich letech se vylepSeni dockaly Mapy, nakupni sluzba Zbozi a nové€ také internetové
televize Stream. JelikozZ se ale jiz v t&€ dob¢ dostal na Cesky trh celosvétovy gigant Google,
zaCala pozice Seznamu na ¢eském internetu pomalu sldbnout. I ptesto si ale dokazal sviij

podil na trhu udrzet aZ dodnes.

ARCHIE

Google ale nebyl prvnim vyhledavacem, ktery kdy vstoupil na trh. Toto prvenstvi patii
kanadskému vyhledavaci Archie, ktery byl na trh uveden jiz v srpnu roku 1990 diky trojici
studentll na montrealské univerzit¢ McGill. Princip vyhleddvace spocival v prohledavani

FTP serverli, respektive vypisu zjejich archivli. Archie v pravidelnych intervalech

9 WISE, Jason. Google Chrome Statistics 2023: How Many People Use Google Chrome?. EarthWeb [online].
[cit. 2023-06-30]. Dostupné z: https://earthweb.com/google-chrome-statistics/

10 pETERKA, Jifi. Historie éeského Internetu: Seznam. Zivé [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.zive.cz/clanky/historie-ceskeho-internetu-seznam/sc-3-a-126137/default.aspx

11 VORISEK, Lukds$. Seznam.cz slavi 25 let: Znate historii nejnavétévovanéjii stranky ¢eského internetu?.
InSmart [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z: https://insmart.cz/historie-seznam-cz/
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vyzadoval od FTP serveru jeho vypisy, v jejichz datech poté uzivatelé mohli vyhledavat

stranky a soubory.!?

1.2.2  SROVNANi POUZiVANYCH VYHLEDAVACU
Ackoliv vyhledava¢ Google byl v roce 2022 dominantnim vyhledava¢em na ¢eském online
trhu, kdy podle Martina Domese sméfovalo na Google témét 83 % vSech dotazi, Seznam si

se svymi 12 % stale drzi podstatny podil®?

. Tato situace je ve svétovém metitku velmi
ojedingla, podobné silné postaveni ma ve svétovych zemich pouze Baidu (Cina), Yandex
(Rusko) a Naver (Jizni Korea)'*. Neupadajici sila a oblibenost Seznamu v Ceské republice
je zfejma pii pohledu na uvodni stranku tohoto vyhledavace. Seznam nepiedstavuje pouze
vyhledavaci listu, ale cely komplexni balicek internetovych sluzeb od mailového klienta,
pres zpravodajsky portal az po sluzby map, jejichz znaceni predevsim turistickych tras je na

velmi vysoké trovni.

Oproti tomu Google pod sebou schranuje pon€kud rozdilny balicek sluzeb, ktery je oproti
tomu od Seznamu vice zaméfen technickym smérem. Ulozisté dat v podobé cloudu, kalenda

nebo platforma pro konferen¢ni online hovory.
Ze je cilova skupina obou vyhledavaci rozdilnd dokazuje i nasledujici ptiklad, ktery

srovnava primérnou meésicni hledanost klicovych slov, tedy pocet poloZenych dotazli za

jeden mésic.

12 Archie, the first Internet search engine. Stackscale [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.stackscale.com/blog/archie-internet-search-engine/

13 Google vs. Seznam: Jaky byl podil vyhleddvaél v roce 2022. MartinDomes [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://www.martindomes.cz/google-vs-seznam-jaky-byl-podil-vyhledavacu-v-roce-2022/
14 ENGE, Eric, Stephan SPENCER, Jessie STRICCHIOLA a Rand FISHKIN. The Art of SEO. Second edition.
Sebastopol: O’Reilly Media, 2012, s. 37. ISBN 978-1-449-30421-8.
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Hledana fraze Hledanost v Google'® Hledanost v Seznam'®

jifina bohdalova 43 700 49 000
iphone 13 111 800 3 600
bazoS 645 600 703 600
fotovoltaika 15 600 3300

Tabulka 1 Srovnani hledanosti vybranych klicovych slov ve vyhledavacdich Google a Seznam

Vyhledava¢ Seznam dokaZze, moznd prekvapive, zaznamenat na urcité fraze veétsi hledanost
nez Google vyhledavac. Jednd se ovSem pouze o dotazy, které jsou typické pro starsi
generaci. Ta je zvykla pouzivat Seznam vyhledavac prave kviili komplexnosti sluzeb, které
jsou pro né€ zajimavéj$i a vice potfebné nez ty u Google. Zatimco starsi lidé spiSe vyuziji
novinky z portdlu super.cz, horoskopy nebo televizni program, mladsi generace dava

prednost Google disku, ptekladaci nebo nastroji pro konferen¢ni hovory Google Meet.

V poiadi tietim v Ceské republice nejpouzivangjsim vyhleddvacem je vyhledava¢ Bing.
Jeho popularita je sice ve srovnani s Google a Seznam nasobné niZsi, ovSem stale se najde
pocetnd skupina uZivateld, ktefi Bing denné vyuZivaji. To je dano pfedevs§im faktem, Ze
vyhleddva¢ Bing je defaultnim vyhledavadem v internetovém prohlize¢i Edge, ktery je
defaultnim prohlizeCem zaftizenich s opera¢nim syst¢tmem Windows. V piipadé€, Ze uzivatel
pfistupuje na internet z pracovniho notebooku nebo desktopového pocitace, Castokrat se
muze setkat se situaci, kdy je zaméstnavatelem odepfena moZnost zmeénit defaultni
prohlize¢, diky €emuz je velkd cast takovych zaméstnanci odkdzdna na sluzby pravé
vyhleddvace Bing. Popularita Bingu je navic od roku 2023 podpofena zabudovanim nastroje

umélé inteligence pfimo do systému vyhledavani.!”

V této praci se pozd€ji zaméfuji pouze na Google, jakoZto nejvétsi vyhledavac

v celosvétovém meétitku.

15 Zdroj dat: aplikace WebMedea
16 7droj dat: aplikace WebMedea
7 pfedstavujeme novy Bing. Bing [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z: https://www.bing.com/new
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1.3 PRINCIPY FUNGOVANI VYHLEDAVACU

Principy toho, jak jednotlivé vyhledavace funguji, respektive jakym zptisobem hodnoti
jednotlivé webové stranky a na zéklad€ ceho nésledné sestavuji seznam vysledkd, jsou stale
obestfeny tajemstvim. Ani Google, ani jiny oblibeny vyhleddvac¢ neodtajnil presné algoritmy
svého vyhleddvani a ani to, jakym faktorim a hodnotdm ptiklada jakou vahu. Pozdéji

v praktické Casti této prace se vénuji praveé poodhaleni téchto algoritmad.

Diky faktu, ze jednotlivé vyhledavace nesdili konkrétni podoby svych algoritmil, nastava
bézné situace, kdy v jednotlivych vyhledavacich mize uzivatel objevit rozdilné vysledky na
stejné poloZzené dotazy. Ackoliv se ptedpoklada, Ze kazdy vyhleddvac posuzuje ptiblizné
stejné faktory a aspekty jednotlivych webovych stranek, tak véha, kterou jednotlivym

hodnotam pridéluje, je rozdilna.

1.4 ORGANICKE A PLACENE VYSLEDKY VYHLEDAVANI

Jak Google, tak Seznam, tedy dva nejpouzZivangjs$i vyhledavace na Ceském internetu,

rozdéluji své vysledky vyhleddvani na dva oddily — organické'® a placené vysledky.

Placené vysledky jsou typicky na prvnich tfech az péti pozicich a jsou oznaceny tucnym
titulkem ,,Sponzorovano®“. Tim je pro uzivatele jasn¢ graficky urcCeno, Ze tyto vysledky
nemusi byt témi nejrelevantnéjSimi na poloZeny dotaz. Placené vysledky se totiz zobrazuji,
jak nazev napovida, na zéklad¢ placenych PPC (zkratka spojeni ,,pay per click) kampani.
Takové kampané si miize zalozit kterykoliv web ve svém Google Ads, respektive Seznam

Sklik uctu.

18 Organické vysledky vyhledavani. Napovéda Google Ads [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://support.google.com/google-ads/answer/6054492?hl=cs
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GO gle fotovoltaika X = §
Obrazky Zpravy Videa Nakupy Mapy Knihy Lety Finance

Priblizny pocet vysledkd: 5 610 000 (0,73 s)
Vysledky pro dotaz 162 00 Praha 6 - Vyberte oblast

Sponzorovano

sund4power.cz
https://www.sun4power.cz ~

Fotovoltaika na rodinny dam - V¢etné vyfizeni dotaci

Dodavka, montaz a servis fotoveltaiky ktera Vam uSetii penize. Kompletni feSeni dotaci!
Rychlé dodani a montaz fotovoltaiky na kli¢! VSe zafidime za Vas a Vy Setfete penize.

Kontakt

Kontaktujte nas kdykoli a radi Vam se v&im pomuzZeme a poradime!

Fotovoltaické elektrarny
Kompletni dodavka a montaz fotovoltaické elektrarmy.

Obrazek 1 Ukazka placenych pozic ve vysledcich vyhledavani

V ramci PPC kampané si spravce webové stranky urci, na kterd kliC¢ova slova obsazena
v dotazu vyhledavani se chce zobrazovat na prednich pozicich v placenych vysledcich.
Vysledna cena je pak urCena jak hledanosti dané¢ho klicového slova, tak poctem
konkuren¢nich nabidek na toto slovo. Webova stranka ovSem plati pouze za pocet proklikii

skrze placené vysledky, ne za zobrazeni.

Oproti tomu organické vysledky, které se zobrazuji pod t€émi placenymi, nelze ovlivnit skrze
placené kampané. Jedinym zptsobem, jak Ize ovlivnit zobrazeni na pfednich pozicich, je

vylepseni SEO webové stranky.'

19 DOMES, Martin. SEO: jednodu$e. Brno: Computer Press, 2011, s.15. Nautte se za vikend (Computer
Press). ISBN 978-80-251-3456-6.
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2 SEO

SEO, zkratka pro anglicky termin Search Engine Optimization, ktery je do CesStiny piekladan
jako optimalizace pro vyhledavace, se dnes jiz stal jednim z obort, kterym se rezonuje jak
mezi vyvojari webovych stranek, tak mezi specialisty pracujicimi v marketingu. Cilem SEO
je uzpusobit obsah a dalSi aspekty webové stranky tak, aby byl tento web snadno
vyhledatelny pro bézného uzivatele pti zadéani relevantnich klicovych slov do internetového
vyhledavace.?’ Idedlnim scénafem je umisténi webové stranky na prvni strang& vysledkd ve
vyhledavaci. Umisténi na piednich pozicich totiz ovlivituje, zda uZzivatel na dany web pfi

prochéazeni vysledkli viibec narazi a proklikne se na né;.

V ramci SEO je mnoho faktort, které ovliviiuji finalni pozici webové stranky ve vysledcich
vyhledavani. Obecné mizeme tyto faktory rozdé€lit na dvé zakladni skupiny — on page
faktory a off page faktory. Kazdy vyhleddva¢ ma svij vlastni algoritmus, ktery jednotlivé
faktory posuzuje, pfifazuje jim vdhu a na zdkladé algoritmickych vypocth ur¢i findlni
podobu vysledkt. To je diivod toho, pro€ se pti zadani stejného kli¢ového slova do riznych

vyhledavact uzivateli zobrazi rizné vysledky.

Jak je jiz zminéno a podrobnéji popsdno v Casti o vyhledavacich, jednotlivé webové stranky
pomaha vyhledéavaci projit a zhodnotit tzv. crawler. Pod timto anglickym pojmem si miiZeme
predstavit jakéhosi robota, ktery prochazi webové stranky, skenuje jejich obsah a
zaznamenava zjisténé informace do tzv. indexu. Tento robot navic pracuje nepretrzité, a tak
se do indexu zaznamenava jakakoliv zména, kterd byla na webu provedena. Diky tomu se 1
prib&zn€ méni vysledky vyhledavani, a uzivatelé tak ziskavaji aktudlni a relevantni vysledky

na polozené dotazy ve vyhleddvaci.?!

20 KUBICEK, Michal a Jan LINHART. 333 tip( a trikél pro SEO: [sbirka nejlepsich technik optimalizace web(
pro vyhledavace]. Brno: Computer Press, 2010, s. 19. ISBN 978-80-251-2468-0.

21 DOMES, Martin. SEO: jednoduse. Brno: Computer Press, 2011, s.13. Naucte se za vikend (Computer
Press). ISBN 978-80-251-3456-6.
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2.1 SEO FAKTORY

2.1.1 ON PAGE FAKTORY

On page faktory oznacujeme takové aspekty, které ovliviiuji pozici webu ve vyhledavaci a
zaroven je moznost je pfimo ovlivnit Upravou obsahu, struktury nebo celkové architektury
webové stranky, jelikoz jsou s obsahem, strukturou a architekturou webové stranky piimo
spojeny.

Pfi optimalizaci on page faktorG pro potieby SEO je vzdy dilezité brat v potaz fakt, ze
webova stranka musi byt tvofena pro dvé rtizné cilové skupiny. Zaprvé by méla byt
relevantni pro potencidlniho navstévnika webu, méla by obsahovat diilezit¢ a zajimavé
informace, mit libivy graficky design a ptivétivou strukturu, ve které se ctenat bude snadno
orientovat. Zaroven ale musi byt uzptisobena i pro potieby vyhledavace tak, aby byla snadno

¢itelna pro crawlovaci roboty a jeji obsah byl dobfe hodnocen z hlediska SEO.

RYCHLOST WEBU

Zakladnim on page faktorem pro vyhodnocovani SEO je rychlost webu. Crawlovaci roboti
pii svém skenovani webové stranky tuto rychlost méfi, a tak naptiklad zaznamendavaji, za
jak dlouhou dobu se uzivateli nacte webova stranka do findlni podoby, tedy vcetné veskeré

grafiky a ptipadnych animaci.??

To ovSem neni jedind metrika spojena s rychlosti, kterd se do indexu webu zaznamenava.
V dnesni dobé¢ se velmi casto pracuje s metrikou TTFB, tedy anglickou zkratkou vyrazu
Time To First Bite, ktery v prekladu znamena ,,éas preneseni prvniho bitu?*. Tato metrika
netestuje celkovou rychlost nacitani stranky, ktera je ovlivnéna jeji mohutnosti, ale rychlost
a aktivitu webového serveru, na kterém dana doména hostuje. Pfenesené feceno se tak jedna

o metriku, kterd zkouma rychlost odezvy webového serveru.

Pokud se zamétime na samotnou rychlost webu, tedy na Cas, ktery je potfeba k nacteni vSech
elementi webové stranky do findlni podoby, existuje mnoho faktorii, které¢ tuto metriku

ovlivituji. Tim faktorem, ktery ma na finalni dobu nacteni nejvétsi vliv, je pouzita grafika.

22 ENGE, Eric, Stephan SPENCER, Jessie STRICCHIOLA a Rand FISHKIN. The Art of SEO. Second edition.
Sebastopol: O’Reilly Media, 2012, s. 391. ISBN 978-1-449-30421-8.

23 SMITH, Craig. Time to First Byte (TTFB) — Easy to Understand, Difficult to Improve. Trinity [online]. [cit.
2023-06-30]. Dostupné z: https://trinity.one/insights/seo/time-to-first-byte-ttfb/
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Velky daraz je kladen na ptebyte¢nou redundanci velikosti obrazkl a fotografii. Velikost
obrazku totiz ovlivituje mnozstvi dat, které je potieba stahnout do klientova zatizeni. V praxi
se pak Casto stava, ze aCkoliv zobrazovana velikost obrazku na webu ma rozméry napt. 600
x 600 pixell, na webovy server je nahrana originalni verze o rozmérech 3000 x 3000 pixeld.
To cely proces nacitani zbyte¢né prodluzuje, a pfed umisténim kazdého obrazku na webovou
stranku se tak doporucuje zkontrolovat maximalni readlnou zobrazovanou velikost a zaroven
pouzit napfiklad néktery z kompresnich nastrojii, ktery pomoci kompresnich algoritmil

dokaze snizit objemovou velikost obrazku.?*

Dal$im parametrem, ktery ovliviiuje rychlost nacitini webové stranky je mohutnost
nacitaného kédu — jak HTML, tak CSS nebo JavaScript. Samoziejmosti je nenechéavat
v kédu nepouzivané funkce nebo CSS styly, coZ kromé rychlosti nacitani napomaha 1
vyvojafim pii snaze zorientovat se ve slozitém kodu pfi potiebé jeho Uprav. Efektivnim
feSenim je ale tzv. minifikace kodu, ktera ma za nésledek jeho zkraceni. To je zplsobeno
napiiklad odstranénim pifebyte¢nych prazdnych fadkt a znakii anebo zkracenim pfilis
dlouhych zapisti funkci v javascriptovych kédech.?> V soucasné dobé jiz existuje velmi
jednoduchy zplsob minifikace, naptiklad pomoci zabudovanych plugini do nejcastéji

pouzivanych vyvojovych prostiedi, jakym je naptiklad Microsoft Visual Code.

Rychlost webu navic neovliviiuje pouze pozici ve vyhledavaci, ale také fakt, zda potencialni
navstévnici budou chtit na webu travit cas. Pokud je totiZ nacitani pfili§ zdlouhavé, miZze
dochézet k odlivu uZivateld jesté pfed tim, neZ bude mit vlastnik stranek pfilezitost svym

obsahem zaujmout.

Pro méteni rychlosti webu existuje n€kolik volné ptistupnych nastrojt. Jeden takovy nabizi
k volnému uziti 1 samotny Google, jedna se o aplikaci z kategorie vyvojarskych nastroji
nazvanou PageSpeed Insights. Tento nastroj béhem nékolika malo vtefin pomoci
ruznorodych testli ukaze, jak webovou stranku z hlediska rychlosti hodnoti pfimo Google a

zaroven ukaze zjisténé nedostatky a navrhne vhodné feSeni. Za velmi dobry vysledek se zde

24 PROKOP, Stefan. 7 tip0, jak zrychlit web a skérovat ve vyhledavacich. BlueGhost [online]. [cit. 2023-06-
30]. Dostupné z: https://www.blueghost.cz/clanek/7-tipu-jak-zrychlit-web/

25 RIKER, Andrew. Minification and SEO: The Complete Guide. BrightEdge [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://www.brightedge.com/blog/minification-and-seo-complete-guide
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povazuje zelend hodnota 90-100 bodt, naopak hodnota pod 49 znaci zdvazné nedostatky,

které brani lepsimu umisténi stranky ve vysledcich vyhledavace.?

PODOBA URL ADRESY

To, jakym zplisobem je tvofena a jak vypada URL (zkratka anglického uniform resource
locator, do Cestiny pfekladano jako jednotny lokator zdroje) adresa webové stranky, byva
¢asto opomijeno. Pro nase potfeby SEO mtizeme vyuzivat déleni na statickou a dynamickou
URL. Soucasny trend statickych URL adres je ziejmy, velmi casto miizeme objevit v URL
dalezitd klicova slova, kterd jednak pomahaji uzivatelim s orientaci ve struktufe celé
domény, ale jsou také uzitecnd pro Google roboty, ktefi sndze identifikuji klicovy obsah
dané stranky.?’” Dynamick4, nebo také generovana URL, byla vyuzivana diive a jejim
typickym znakem byla skute¢nost, ze ze samotné URL se zpravidla nedalo jednoznaéné

urcit, co se na dané strance nachazi.

Vzorovym  piikladem  dynamické @ URL  miZze byt  napiiklad  format
www.mujweb.cz/p457912/a34{t4r0b, kdy vyraz /p457912 mulze znalit automaticky

pojmenovanou polozku v hlavnim menu, /a34{t4rOb poté muze znalit konkrétni
produktovou fadu. Pfi pfechodu na statickou URL mulZe adresa vypadat napiiklad

www.mujweb.cz/produkty/kovova-pera/, ze které dokaze jak Google robot, tak uZivatel

odhadnout, ze se nejspiSe nachdzi na e-shopu v sekci produkty v kategorii kovova pera.
Zvl1ast vyhodné pro ziskani lepsi pozice ve vyhledavaci je skutecnost, kdy se v doméné 1.
fddu nachézi klicové slovo, které bylo zdroven polozeno jako uzivatelsky dotaz ve
vyhledavaci. Pokud se tedy web specializuje na téstoviny, je z hlediska vyhledatelnosti na

kli¢ové slovo ,,te€stoviny* vhodnéj$i doména www.testoviny.cz neZ www.pastazitalie.cz.

Optimalizaci pro vyhledavace z hlediska URL adresy nemusime rozumét pouze optimalizaci
textové podoby domény 1. a 2. fadu, ale také vhodné zvolenou TLD doménu, tedy doménu
nejvyssiho fadu. Ackoliv mnoho SEO specialistli tvrdi, ze na vysledky vyhledavani nema

vliv, zda se webova stranka jmenuje www.testoviny.cz nebo www.testoviny.info, jisty vliv

26 Analyze and optimize your website with PageSpeed tools. Google for Developers [online]. [cit. 2023-06-
30]. Dostupné z: https://developers.google.com/speed
27 URLs. Moz [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z: https://moz.com/learn/seo/url
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ma minimalné na CTR (viz nize). Doména zakonéena naptiklad .com ma totiz pro uzivatele

vétsi diivéryhodnost, nez doména zakonéena .info.?

DELKA A ORIGINALITA TEXTU

V ramci poslednich aktualizaci indexace webovych stranek zacal Google davat ¢im dal tim
vetsi diraz na délky texta, které se na dané strance nachazi. Pro potieby optimalizace pro
vyhledavani je tak pfinosnéjsi propracovany ¢lanek, ktery dosahuje délky tii normostran,
nez krat$i novinka na webu, kterda ma pouze 300 znaki. Takové stranky Google Castokrat
vyhodnoti jako nedtlezit¢é a nerelevantni a takzvané je odmitne zaindexovat, tedy

nezobrazuje je ve vysledcich vyhledavani.?’

Délka text a pocet znakll ovliviiuje SEO také neptimo. DelSi texty totiz vzbuzuji vétsi
davéryhodnost a z praxe plyne, Ze ¢im delsi text, tim Castéji se na néj odkazuji ostatni weby,
¢imz se rozsifuje odkazové portfolio, které na pozici ve vyhledévacich vliv mé. Oproti tomu
ptili§ dlouhy text, ktery navic neni prolozen jinymi vizualnimi prvky, miize uzivatele od

precteni odradit.

Spolecné s délkou také roboti hodnoti originalitu obsahu, tedy zda texty umisténé na webové
strance nejsou pouze pievzaté z jiného webu a nedochédzelo by tak k duplicité obsahu ve
vysledcich vyhledavani. Takové stranky mohou byt automaticky nezaindexovany a
vylougeny z vysledk®i vyhleddvani, a to i v ptipadé, Ze je obsah citovan.>

Obecné se tak da fict, Ze co se tyCe textli na webu, zavisi jednak na kvantité, ale také na

kvalité. S tim souvisi 1 kapitola o kli¢ovych slovech.

SOUBORY SITEMAP.XML A ROBOTS.TXT
Soucasti kazdého webu by mély byt dva, pro béZzného uzivatele neviditelné a nepotiebné,

soubory — sitemap ve formatu .xml a robots ve formatu .txt. Tyto dva soubory spolu tzce

28 How to Create SEO Friendly URLs. Neil Patel [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://neilpatel.com/blog/seo-urls/

2 |deal SEO Content Length: Flushing the Goldfish Cliché Down the Toilet. Sweor [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://www.sweor.com/seocontentlength

30 Unique Content. Textbroker [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z: https://www.textbroker.com/unique-
content
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souvisi, a navic zdsadné ovliviiuji to, jakym zplisobem a s jakym uspeéchem dokazi Google

roboti zaindexovat jednotlivé stranky domény.

Ackoliv tito crawlovaci roboti diive ¢i pozdéji ziejmé dokézi objevit vétSinu stranek skrze
proklikové odkazy v rdmci webu (interni) nebo z jinych webt (externi), nabizi sitemap.xml
zpusob, jak cely proces ulehcit. Jak nazev napovida, jednd se o jakousi mapu celého webu,
ktera odhaluje jeho hierarchii a poskytuje robotiim uceleny seznam vSech URL adres, které

se na doméné nachazi.’!

Zatimco sitemap.xml robotiim pomaha se zaindexovanim vsech stranek na webu, robots.txt
ma odliSnou funkci. Dovoluje totiz zadefinovat ty webové stranky, které maji zlstat pro
bézného wuzivatele skryty, a tak fikd crawlovacim robotim, aby dané stranky
nezaindexovéavali. Diky tomu mulze zlstat skrytd napf. administraéni stranka webu, skrze

kterou se vyvojaii mohou piihlagovat k ipravam obsahu na doméng.>?

Ackoliv umisténim téchto dvou souborti na webovy server rozhodné nelze nic pokazit, stejné
existuji ptipady, kdy je predev§im sitemap.xml zbytecnou soucasti. To plati predevSim u
malych webt, které nemaji velky pocet jednotlivych webovych stranek, a tak je dokaZou
Google roboti zaindexovat snadno i bez pfistupu k sitemap. Ta je dilezita predevSim u

rozsahlejsich projektii, kde napt. vSechny podstranky nejsou ptimo dostupné z menu.

KLICOVA SLOVA

Kli¢ové slovo bychom mohli nazvat zakladnim elementem celé teorie ohledné¢ SEO. Jedna
se o slovni nebo ¢iselny vyraz, ktery uzZivatel zadava do vyhledavaci liSty vyhledavace a
poklada skrze né¢j dotaz. Toto klicové slovo poté vyhleddvac hledd skrze své crawlery na
vSech webovych strankéach, a to jak v jejich URL adrese, tak v ramci celého obsahu na

webové strance.

Aby byla webova stranka co nejsnadnéji vyhledatelna a zobrazovala se na piednich pfickach
ve vyhleddvani, je zapotiebi znat ta nejrelevantnéjsi a zaroven nejhledanéjsi slova v online

prostiedi a snazit se je zakomponovat do textli, které jsou na webové strance. Zaroven je

31 ENGE, Eric, Stephan SPENCER, Jessie STRICCHIOLA a Rand FISHKIN. The Art of SEO. Second edition.
Sebastopol: O’Reilly Media, 2012, s. 184. ISBN 978-1-449-30421-8.
32 ENGE, Eric, Stephan SPENCER, Jessie STRICCHIOLA a Rand FISHKIN. The Art of SEO. Second edition.
Sebastopol: O’Reilly Media, 2012, s. 249. ISBN 978-1-449-30421-8.
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zapotiebi dodrzovat nékolik zakladnich pravidel pfi psani textl, tzv. copywritingu, aby bylo
vyuziti klicovych slov co nejefektivnéjsi.>?

vvvvvv

zasadné ovliviiuji SEO celého webu.

Cesky jazyk neni ani zdaleka tak jednoduchy, jako angliGtina. A a¢koliv Google primarné
neni platformou, ktera pracuje na bazi Cestiny, dokaze velmi dobfe pracovat se sémantikou
jazyka a vyhodnocovat i tak jemné nuance, jakym je naptiklad sklofiovani nebo mnozné
¢islo. Proto je dulezité dbat na to, aby pouzita klicova slova v textu byla ve stejném formatu,
jako ta klicova slova, ktera byla typicky hloubkovou datovou analyzou vytipovana jako ta
nejhledangjsi. Pokud tedy naptiklad kli¢ové slovo ,,plastovd okna“ dosahuje pramérné
mésicni hledanosti 40 000 dotazii, je mnohem efektivnéjSi nazvat ¢lanek na webu ,Jak
vybrat nova plastovd okna“ nez ,,Pomizeme vadm s vybérem novych plastovych oken®.
Klic¢ové slovo ,,plastovych oken* totiz dosahuje nasobné nizsi hledanosti a ve vysledcich
vyhledavani na dotaz ,,plastova okna“ se webova stranka s v pofadi druhym uvedenym

titulkem zobrazi s velkou pravdépodobnosti na horsi pozici nez ta, kterd pro titulek svého

¢lanku pouzila prvni variantu.

Druhym dilezitym pravidlem je pak jiz zminovany rozdil jednotného a mnozného Cisla.
Ackoliv se to nemusi na prvni pohled zdat, existuji néktera klicova slova, kterd jsou
vyznamné hledangj$i v jednotném cisle nez v mnozném a samoziejmé naopak. Pokud tedy
z analyzy klicovych slov vyplyne, Ze dotaz ,,notebooky* je hledanéjsi neZ vyraz ,,notebook®,
je vhodné kategorii v e-shopu s elektronikou nazvat pravé ,,notebooky* a ne ekvivalentné

v jednotném cisle.

ANALYZA KLICOVYCH SLOV
Zpusobt, jakym se daji identifikovat ta nejrelevantnéjsi a nejhledangjsi klicova slova, ktera
jsou vhodna pro zakomponovani do textli na webové strance, je hned n¢kolik a cely proces

se da rozdélit na dveé faze

33 KUBICEK, Michal a Jan LINHART. 333 tipd a trikél pro SEO: [sbirka nejlepgich technik optimalizace webd
pro vyhledavace]. Brno: Computer Press, 2010, s. 51. ISBN 978-80-251-2468-0.
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Pti prvotnim sbéru dat, tedy tvorbe potencialné vhodné mnoziny slov, se da postupovat jak

manualné (ru¢n¢), tak za pomoci nékterych specializovanych analytickych nastroj.

Rucni sbér typicky zahrnuje tvorbu myslenkové mapy, jejichz vychodisky jsou nosna témata
obsahové stranky webu, a nasledné hloubkové reSerSe trhu. Ta zahrnuje analyzu
konkuren¢nich webt a jejich klicového obsahu, nebo naptiklad testovani riznych klicovych
slov a frazi v takzvaném Google nasSeptavaCi. Ten automaticky dopliiuje vyrazy ve
dotazu. Podobnou funkci plni i blok na konci vysledkli vyhledavéni, ktery je nazvany
»Souvisejici vyhledavani a rovnéz obsahuje frazoveé podobné vyrazy, které uzivatelé casto

vyhledavaji.

Nastrojt, které mohou sbér klicovych slov urychlit a zefektivnit, je hned n¢kolik. Jednim
takovym je naptiklad Keyword Tool, do kterého staci napsat jedno obecné klicové slovo a
algoritmus dokaze na zaklad¢ frazovych shod navrhnout az stovky dalSich, které uzivatelé
formou dotazu pokladaji ve vyhledavacich. Placené verze této aplikace navic nabizi i dalsi
data o navrZenych kli¢ovych slovech, jako je naptiklad aktualni a historicka hledanost téchto
slov**. Na podobném principu pracuji i komer¢ni analytické nastroje jako WebMedea nebo

Marketing Miner, které nabizi jesté vétsi pocet dat tykajici se kli¢ovych slov.

34 How Does Keyword Tool Work?. Keyword Tool [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://keywordtool.io/
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Obrazek 2 Prostiedi nastroje Keyword Tool

Competition @

Po nalezeni mnoZiny potencialné vhodnych kli¢ovych slov z hlediska relevance je zapottebi

vybrat ta klicova slova, kterd jsou uZivateli redln¢ hledana pokud moZzno nej€astéji. Zjistit

hledanost klicovych slov jde bud’ skrze oficidlni Google néstroj Google Ads, ve kterém si

uzivatel mize v zalozce ,,Keyword plan* zobrazit nejen hledanosti jednotlivych klicovych

slov, ale také vyvoj hledanosti az n¢kolik let zpét, rozloZeni hledanosti mezi jednotlivé kraje

a mésta a nebo rozloZzeni hledanosti mezi jednotlivymi typy zatfizeni, odkud byl dotaz

poloZen (desktopové zatizeni, mobilni telefon, nebo tablet).*

35 https://ads.google.com/
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Obrazek 3 Prostiedi nastroje Google Ads
Druhou moznosti je opét vyuziti n€které z komercnich aplikaci, které¢ kromé jiz zminénych
dat dokazi zobrazit informace naptiklad o tom, které konkuren¢ni weby na danou mnozinu
slov vychézeji ve vysledcich vyhleddvani na pifednich pozicich. Dulezitou informaci
z hlediska marketingu miiZze byt i vyvoj ceny za proklik pro ptipad, Ze se zvazuje vyuZziti

placené PPC reklamy na dané klicové slovo.

Po identifikaci vhodnych klicovych slov se takovy seznam odesila copywriterovi, ktery se

snazi, dle zasad SEO, obdrzena klicova slova zakomponovat do text na webové strance.

METATAGY

Uzite¢nost meta tagli pii tvorbé webovych stranek se naplno projevuje praveé v SEO. Ackoliv
vétSina vyvojarh vidi za meta tagy pouhou soucast kodu, kterou Casto vynechava, Google
roboti se diky meta tagiim dokazi orientovat v obsahu stranky a velmi rychle identifikovat,

jaky klicovy obsah se na dan¢ strance nachazi.

Meta tag je kus HTML kodu, tzv. znacka, kterd obsahuje dilezité informace o weboveé
strance, jako naptiklad jeji popis, titulek nebo informaci pro roboty, zda tuto stranku

zaindexovat nebo nikoliv.3°

36 Meta tags and attributes that Google supports. Google for Developers [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/special-tags
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Spravné sepsané meta tagy by mély obsahovat dulezita klicova slova, ktera vystihuji obsah
stranky. Zaroven se doporucuje dodrzet spravnou délku meta tagl, tedy nesazet na pfilis
kratké, ani ptili§ dlouhé texty. Idealni délkou naptiklad pro meta tag description je 180-200

znaku.

Pravé description byva velmi klicovy i pro bézného uzivatele, jelikoz se velmi Casto
zobrazuje ve vysledcich vyhledavani pod hned pod nazvem webu a jeho URL. Praveé proto
je dulezité volit takovy text, ktery krom¢ zahrnuti relevantnich kli¢ovych slov dokaze

uzivatele na webovou stranku prilakat.

Dalsim dilezitym meta tagem je jiz zminiovany titulek neboli title. Ten by mél byt co nejvice
uderny a stru¢ny, ale piesto by mél jasné vystihovat, co se na dané strance nachéazi. Kromé
zminéného vyuziti pfi crawlovani je tento tag také velmi dilezity pro uzivatele. Je to totiz
prave meta tag title, ktery se propisuje do nazvu zalozky v horni ¢asti prohlizece hned vedle
faviconu,. Uzivatel se tak mize jednoduseji orientovat v ptipadé, Ze ma zalozek otevienych

vice.”’

Poslednim v ivodu zminénym meta tagem je robots. Ten ma velmi podobnou funkei jako
textovy soubor robots.txt, ktery vyuZivaji Google roboti pfi snaze o indexovani webu.
Podobné¢ jako definovanim v tomto souboru, 1 v meta tagu robots je moznost vyslat signal,
Zze dana stranka neni vhodna k zobrazovani ve vysledcich vyhledavani, a tedy ani
k indexovéani. Specifickym typem tohoto tagu pro Google crawlovaci roboty je tag

s pfiznacnym nazvem googlebot.

Vyhledavace také ocenuji umisténi meta tagu viewport. Ten je dilezity predevSim pro
mobilni zafizeni, kdy internetovym prohlizec¢im ftika, jakym zplisobem ma ptizplsobit
responzivni design pro naptiklad mobilni telefony. Pokud by tento tag nebyl uveden, miize
se stat, v pfipadé¢ nevhodné nastavené $iftky obrazovky, Ze webova stranka bude vypadat
presné tak, jako na desktopovém pocitaci, z diivodu uzsi obrazovky telefonu by ale byla

oddalena. 3%

37 Meta tagy. Jak psat web [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z: https://www.jakpsatweb.cz/meta-
tagy.html

38 MICHALEK, Martin. Vée o meta znaéce pro viewport. Vzh(ru dolG [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.vzhurudolu.cz/prirucka/viewport-meta
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Mezi meta tagy se n¢kdy fadi i takzvané alt tagy u obrazka, neboli alternativni texty. Ty jsou
z hlediska SEO dtlezité napf. pro zobrazovani vlozené¢ho obrazku v Google Obrazky,
jelikoz crawlovacim robotim popisuji, co se na daném obrazku nachazi. V pfipad¢, ze se
uzivateli obrazek nenacte, je tento tag zobrazen na jeho misté, a pomaha tak uzivateli pfi

orientaci v obsahu webové stranky.

Ptredevsim v pfedchozich letech se velmi hojné pouzival meta tag keywords, ktery sice
zustaval skryty pied béZnymi uzivateli webové stranky, ale mél slouzit pravé crawlovacim
robotiim k rychlému urceni toho, jaky obsah skrze jaka klicova slova se na dané strance
nachdazi. Pravdou ale je, ze dnes tento meta tag ve vyhodnocovacich algoritmech pii uréovani
pozic ve vyhledavaci neni vibec zohlediiovan, coz potvrdil Matt Cutts, ktery v Google
zastava pozici Software Engineer. Z ¢asti se miiZze jednat o reakci na situaci na internetu,
kdy byl tento meta tag hojn¢ zneuZzivan a byla do n¢j vpisovana kli¢ova slova, kterd se
realného textu na webu viibec nedotykala. Proto dnes Google a jeho crawlovaci roboti spise
sleduji to, jaka klicova slova se nachéazeji v textech na webu, v nadpisech, v menu nebo tfeba

v URL adrese webové stranky.>

INTERNI LINKBUILDING

Dtlezitou soucasti architektury celého webu je interni linkbuilding, tedy propojeni
jednotlivych stranek skrze interni odkazy. Vzajemné prolinkovani napti¢ celym webem je
velmi cenné pro Google roboty, ktefi diky témto odkaziim dokazou lépe zmapovat celou
doménu a zaindexovat vSechny potiebné stranky a podstranky. Pokud se na n€kterou stranku
crawlovaci robot nedokaZe dostat skrze odkaz, za ktery se povazuje i odkaz skrze napf.

navigacni liStu nebo grafiku opatienou odkazem, musi si pomoct naptiklad vyuzitim souboru

sitemap.xml, ktery mu odhali vSechny k indexovani vhodné stranky na webu.*
Google si pii indexaci téchto stranek v§ima také toho, kolik odkazli na jednotlivé stranky
mifi. Tento udaj dava vyhledavaci informaci o mozné vétsi dilezitosti neékterych stranek

v ramci stejné domény, a tuto informaci tak rovnéz zohlediiuje ve vysledcich vyhledavani.

3% Google Search Central, 2010, Google does not use the keywords meta tag in web ranking, YouTube video
[online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=jK7IPbnmvVU

40 Importance of link architecture. Google for Developers [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://developers.google.com/search/blog/2008/10/importance-of-link-architecture
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Zaroven je zadouci i u interniho prolinkovani odkazovat ze spravnych kli¢ovych slov, tedy
vyuzivat spravné anchor texty, tedy zastupné texty, které se zobrazuji namisto casto
nevzhledné a dlouhé URL adresy. Velmi neefektivnim feSenim je odkazovani ze slov jako
»zde®, ,tady®, ,,pfectéte si* a dalSich podobnych vyrazi, které nepopisuji obsah, ktery pod
odkazem uzivatel najde. Misto odkazu z klicového slova ,,zde™ ve véte ,,Vice informaci si
prectéte zde®, ktery vede na stranku o mobilnich telefonech, je vhodné odkazovat piimo
z klicového slova ,,mobilni telefony* ve véte ,,V nasi nabidce médme i mobilni telefony

znacky Sony*.

Interni linkbuilding neni dalezitym aspektem pouze pro SEO, potazmo crawlovaci roboty,
ale také pro navstévniky webu. Ti se diky uziteCnym a zajimavym odkaziim mohou udrzet
na webovych strankach podstatné delsi dobu a nabyt dojmu, Ze jim webova stranka napiiklad
pomahd projit celym nakupnim procesem, v tomto piipadé napiiklad vybérem nového
mobilniho telefonu. Idedlni tedy je, pokud z kazdého ¢lanku nebo jiné stranky vede hned

v

nékolik snadno viditelnych a rliznych odkazii napii¢ celym webem.*!

RESPONZIVNI DESIGN

Pomérné novym aspektem, ktery Google zacal zohlediiovat az v poslednich letech, je pravé
responzivni design. Google roboti z velké vétSiny prochazeji webové stranky v mobilnim
zobrazeni, a tak je dulezité myslet i na tento faktor. Dulezité tak zaroven je, aby veskery

obsah, ktery je ve verzi pro desktopova zafizeni, byl zajistén i pro mobilni verze pfistroji.

Pii vyvoji webovych stranek je ale castokrat tvorba zamétena predevSim na desktopovou
verzi, kterd je az poté pieklopena do verze mobilni. Crawlovaci roboti ale, jak jiz bylo
feceno, prochazi webové stranky vétSinou pravé v mobilnim zobrazeni a piredev§im Google

razi strategii mobile first-index, kterd vyvojarim webovych stranek doporucuje zamétovat

se v prvni fadé na mobilni verzi webu.*?

Responzivni design, respektive responzivita webové stranky, znamena, ze web je Citelny,

funkéni a graficky urovnany a pfehledny na vSech zatizenich, ze kterych uZivatelé na web

“! Internal Linking Guide: Actionable Tips, Strategies, and Tools. Neil Patel [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://neilpatel.com/blog/the-complete-guide-to-internal-linking/

42 Responzivni stranky. SEO prakticky [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.seoprakticky.cz/seo-akademie/responzivni-stranky/
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zpravidla pfistupuji, tedy jak z desktopovych zatizeni, tak z t€ch mobilnich. Pravé chytré
telefony aktudlné tvoii az 63 % vSech dotazli ve vyhledavaci Google podle statistik webové

stranky oberlo.com®*.

V praxi jde piedevSim o spravné nastaveni grafickych prvkt — obrazki, Sitky stranky,
velikosti pisma, navigacni listy, loga a podobnych elementli. Veskery obsah webu by se tedy
mél pfizplsobit zafizeni (jeho rozmérim a rozliSeni), na kterém je zobrazovan tak, aby

vSechny prvky byly ¢itelné a lehce ptistupné.

HTTPS protokol

Bezpecnost je v soucasné dob¢ velmi silnym tématem v internetovém prostiedi a jinak tomu
neni ani v Google pti vyhodnocovani jednotlivych webi. Jednim ze zakladnich predpokladii
bezpecného prochdzeni webovych stranek je pritomnost HTTPS protokolu. Ten funguje
podobné jako HTTP, ale obsahuje navic protokol SSL (nebo také TLS), také nazyvany jako
SSL certifikat.

Protokol SSL zajistuje bezpecnou komunikaci mezi serverem a klientem a zamezuje
pristupu tietich stran do komunikace. U webovych stranek, které stale funguji na protokolu
http, je komunikace mezi serverem a klientem nezabezpecend a miiZe snadno dochazet
k tniku dat. To nemusi byt nebezpetné pii prohliZzeni blogu o zahradniceni, jinak tomu
ovSem muze byt na e-shopu se zahradnickymi potfebami, kde uzivatel vypliuje své citlivé

osobni tidaje, mezi které se mizou fadit napiiklad i bankovni udaje.**

Oproti tomu web, ktery funguje na protokolu HTTPS, ma4 jiz komunikaci mezi serverem a
klientem S$ifrovanou a bez znalosti Sifrovacich klic¢t, které jsou unikétni pro kazdou

komunikaci, se k citlivym tdajim dostavd mnohem obtiznéji.

V soucasnosti neni absence SSL certifikdtu problémem pouze pro ucely SEO, ale rovnéz
znepiijemiuje prochazeni webu samotnym uzivatelim, ktery je nepfitomnost SSL
certifikatu na pravé prochdzené webové strance oznamovana skrze pouzivany prohlize¢ a

vyskakovaci okno a navozuje pocit nebezpeci a nedivéryhodnosti domény.

43 MOHSIN, Maryam. 10 Google Search Statistics you need to know in 2023 [INFOGRAPHIC]. Oberlo [online].
[cit. 2023-06-30]. Dostupné z: https://www.oberlo.com/blog/google-search-statisticss

44 HTTPS. SEO prakticky [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z: https://www.seoprakticky.cz/seo-
akademie/https/
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Obrazek 4 Hlaseni o absenci protokolu HTTPS v prohliZe¢i Google Chrome

STRUKTURA HTML KODU

Spravna struktura HTML kodu webové stranky nepomaha pouze uzivateli k lepsi orientaci
na webové strance. Predevsim efektivni vyuzivani H1 az H6 nadpisii miiZe pozitivné ovlivnit
pozici webové stranky ve vysledcich vyhledavani a Google roboti rovnéz pozoruji to, jaka

klicova slova jednotlivé nadpisy obsahuji.

Strukturované nadpisy H1 az H6 je vhodné pouzivat nejen pro potieby optimalizace webu
pro vyhledavace, ale také pro zlepSeni uzivatelského zazitku pti ¢teni delSich textl a snazsi
orientaci na strance. Nejvyssi troven nadpist, tedy H1, by méla byt nadpisem celého ¢lanku
a méla by obsahovat stéZejni kli€ova slova, kterd stru¢né a uderné popisi a vystihnou ucel
textu. Ostatni urovné H2 az H6 by mély byt vyuZivany postupné pro oddé€leni jednotlivych

pasazi (kapitol) textu a z jejich obsahu by mélo byt jasné, jaké dil&i téma uvadgji.*’

Samotné vyuZzivani preddefinovanych urovni nadpisti ovSem vyslednou pozici nevylepsi. Je
dilezité¢ cely kod strukturovat tak, aby vyuziti nadpisit bylo logické a hierarchicky
sefazené*. Zaroven se nedoporucuje vyuZzivat vétsi pocet H1 nadpisti nebo naptiklad jednu
urovenl nadpist absolutné vynechat a preskocit na dalsi, niz8i Groven. Argumentem pro
vynechani jedné tirovné nadpisti neni ani nespokojenost s pfeddefinovanou velikosti textu,

ktera se da vzdy upravit pomoci CSS kdédu, neboli pomoci kaskadovych styld.

4 MILLER, Miranda. Are H1 Tags A Google Ranking Factor?. Search Engine Journal [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://www.searchenginejournal.com/ranking-factors/h1-tags-onpage/#closee

46 Heading Hierarchy. Conductor [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.conductor.com/academy/headings/#heading-hierarchyy
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2.1.2 OFF PAGE FAKTORY

Pokud se on page faktory oznacuji takové aspekty, které je mozno ovlivnit piimo na webové
strance, tak off page faktory jsou takové aspekty, které¢ naopak ovlivnit pfimo nelze. Spravce
webové stranky nema piimy vliv na jejich hodnoty a nastaveni, ale i ptes to existuje nékolik
metod a nastroju, jak skrze off page faktory pomoct k lepsi vysledné pozici webové stranky

ve vysledcich vyhledavani.

Off page faktory vyhledavacim ukazuji, jak divéryhodné ptsobi dand webova stranka pro
ostatni uzivatele v internetovém prostfedi. Castokrat se totiz jedna o informace, které o
webové strance naleznou Google roboti na jinych webech, coz naznacuje, Ze je nemize
vlastnik ptivodni webové stranky pfimo ovliviiovat. Pravé proto pfisuzuji algoritmy témto

faktoriim velmi vysokou vahu pii vypoctu findlni pozice ve vysledcich vyhledavani.

LINKBUILDING

Linkbuilding je zdkladnim pojmem pro off page SEO, ktery pod sebou zastieSuje n¢kolik
dil¢ich faktorti. V Cestiné se lze setkat s terminem budovani zpétnych odkazi, coz se da
obecné predstavit jako budovani riznych cest a tras, kterymi se uzivatel mize dostat na
webovou stranku skrze odkaz z jiné stranky. Diky linkbuildingu se tak webova stranka mtize
nejen dostat na lepsi pozice ve vysledcich vyhledavani, ale také mize dat pficinu vzniku

novym kanaltim pro ptichod novych uZivateld na web.*’

TYP ODKAZU

Odkazy mtizeme z technického hlediska d¢lit na dvé zdkladni skupiny. Prvni skupinou jsou
tzv. no follow odkazy. Pokud je odkaz ve zdrojovém kodu oznacen jako no follow, dava to
crawlovacim robottim signal, aby tento odkaz neptidaval Zadny kredit odkazované strance,
a tudiz je takovy odkaz z hlediska SEO prakticky bezcenny. Klasickym ptikladem, kde se
s nofollow odkazy mtizeme setkat, je napi. Wikipedia. Ta na konci kazdého ¢lanku ptidava
seznam externich ¢lankt, jejichz odkazy ale opatiuje tagem no follow. Odkazy z Wikipedia
jsou ale presto nesmirn€ cenné — ne z hlediska SEO, ale z hlediska potencialniho poctu

ctenafd, ktefi se mohou na webovou stranku z Wikipedie dostat skrze tento odkaz.

47 ENGE, Eric, Stephan SPENCER, Jessie STRICCHIOLA a Rand FISHKIN. The Art of SEO. Second edition.
Sebastopol: O’Reilly Media, 2012, s. 288. ISBN 978-1-449-30421-8.
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Druhou skupinou jsou do follow odkazy. Ze je odkaz do follow se ve zdrojovém kodu nelze
docist, tato informace se neudava a odkaz je automaticky povazovan za do follow, pokud
neni feceno jinak. Do follow odkazy davaji crawlovacim robotim signal k zafazeni tohoto
odkazu do indexu odkazované webové stranky, zanalyzovat jeho veskeré vlastnosti a urcit
jeho vahu pii vysledném vypoctu pozice ve vyhledavaci. Tento typ odkazli byva cCasty
naptiklad pfi vyméné odkazli mezi partnerskymi strankami, coz je jedna ze zakladnich

linkbuildingovych strategii, z které t&zi ob& zainteresované strany.*®

KVALITA ODKAZUJICI STRANKY

Kazdy odkaz nema stejnou véhu. Crawlovaci roboti si pti analyze odkazl v§imaji nékolika
dalezitych aspektii, jako je naptiklad pravé kvalita odkazujici stranky. Kvalita odkazujici
stranky je naprosto zasadni informace, kterd ovliviiuje, jakou vahu tomuto odkazu Google
pfi vypoctu pozice prifadi. Mnohem cennéjsi je totiz odkaz z renomované, divéryhodné a
respektované webové stranky s dennimi pocty navstévnikll prevysujici desitky tisic, nez

z malého nezndmého blogu s denni navstévnosti pohybujici se v fadu desitek uzivatelt.

Jednim typem nekvalitnich domén jsou takzvané katalogy. Ty byly velmi popularni na
zacatku tetiho tisicileti a fungovaly na principu placeného zalistovani firem, e-shopil a
dalsich stranek podle zajmového oboru. Takovym zalistovanim ziskala webova stranka
odkaz, ktery ale jiz v dnesni dobé neni pfili§ cenny, jelikoz katalogy, jejichz poziistatky na

internetu stale ztstaly (napf. firmy.cz), nemaji pro crawlovaci roboty vysokou hodnotu.

Mezi podobné nekvalitni odkazy tfadi Google tzv. odkladiSt¢ PR textd. Takové webové
stranky zpravidla nemaji uceleny graficky design, nemaji Zadny vlastni obsah a pouze
sdruzuji vzajemné nesouvisejici komercni texty, které jsou prolozené velkym mnoZstvim
odkazli na webové stranky, které si takovy obsah zaplatily. Google je ale schopen takovy

obsah velmi piesné€ odhalit, a tak témto odkaziim pfifazuje velmi nizkou hodnotu.

Prikladem kvalitnich odkazli mohou byt napiiklad oborové online magaziny, webové
stranky instituci, informacni portaly nebo zpravodajské portaly. Odkazy z takovych domén

ovSem neni jednoduché ziskat a zpravidla vyzaduji propracovanou linkbuildingovou

48 WEISS, Ricky. Dofollow Backlinks vs. Nofollow Backlinks. Socium Media [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://www.sociummedia.com/blog/dofollow-backlinks-vs-nofollow-backlinks/
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strategii zalozenou na tvorbé€ silnych partnerstvi. V oborovych online magazinech je navic
moznost publikovani ¢lanki, které na prvni pohled vypadaji nezavisle, po bliz§im zkoumani
ale 1ze dojit k zavéru, ze se jedna o klasické PR ¢lanky. Pro publikaci takovych ¢lankt slouzi

rtizné online nastroje jako napt. PlaCla*’ nebo Whitepress™’.

Kvalitu odkazujici stranky si mize spravce webu ovéfit v nékterém z analytickych néstroj,
jako je napiiklad WebMedea nebo Ahrefs, kterym je vénovand samostatnd kapitola této

prace.

POCET ZPETNYCH ODKAZU

Pocet zpétnych odkazi, tedy mohutnost odkazového portfolia, je samoziejme stale uréujicim
faktorem v linkbuildingu. Zaroven ale plati, Ze mensi pocet odkazti z kvalitnich domén
dokaze vyrovnat nasobné vyssi poCet odkazii z méné kvalitnich domén. Spolecné s timto
pravidlem je vyhodné udrzovat rozmanitost odkazli. Rozmanitost v tomto pfipad¢ znamena
rozlozit odkazové portfolio mezi vétsi pocet domén. Google algoritmy totiz sleduji, zda na
webovou stranku mifi vétsi pocet odkazll z jedné konkrétni stranky. V takovém piipadé pak
Google dava véahu jen nékolika prvnim odkazim a vSechny dalsi jiz k vySSim pozicim ve

vysledcich vyhleddvani nepiispivaji. *!

ANCHOR TEXT

Anchor text je slovo nebo viceslovny vyraz, ze kterého mifi odkaz, a uZivatelé se tak
proklikavaji pravé pres tento text. JeSt€ v nedavné dobé jsme mohli sledovat trend
odkazovani z kli¢ovych slov ,,zde™ ve vétach ,,vice si muzete precist zde“. Dnes je ale jiz

znamo, ze mnohem vyhodnéjsi je odkazovat z kli€ovych slov, kterd dokazou vystizné

popsat, co se na dané strance, na kterou odkaz mifi, objevuje.

Pokud se tedy odkazovana stranka jmenuje MijWeb, je mnohem vyhodnéjsi ve vété ,,vice
o naSem partnerovi MjWeb si muzete pieCist na jeho webovych strankach* odkazovat

z klicového slova ,,MjWeb*, nez naptiklad z ,,partnerovi nebo ,,webovych strankach*.

4 https://placla.cz/

%0 https://www.whitepress.com/

51 HOCKMAN, Stephen. How Many Backlinks Should a Website Have?. LinkedIn [online]. [cit. 2023-06-30].
Dostupné z: https://www.linkedin.com/pulse/how-many-backlinks-should-website-have-stephen-hockman
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Optimalizace anchor textd je dnes velmi cennym faktorem, ktery Google posuzuje u
linkbuildingovych aktivit. Proto je velmi dilezité vénovat dikladnou péci spravnym textim
pii domlouvani naptiklad vymény odkazi s partnerskym webem. Nejméné vhodnym
feSenim totiz je, pokud anchor texty nejsou vyuzivany vibec a odkaz vypada naptiklad ,,vice

o naSem partnerovi MijWeb si mizete precist na jeho webové adrese www.mujweb.cz®,

kdy odkaz vede pravé z URL adresy. Kromé dopadii na SEO takovy odkaz nevypada nejlépe

ani po vizualni strance.>?

MIRA PROKLIKU VE VYSLEDCICH VYHLEDAVANI

Kromé¢ linkbuildingovych aktivit mizeme do off page faktori zatadit také dlouhodobou
proklikovat webové stranky ve vysledcich vyhledavani, které se oznacuje anglickou
zkratkou CTR (click through rate). To zna¢i miru popisujici jak Casto se internetovi uzivatelé

prokliknou na web ve vysledcich vyhledavani.*?

Google roboti sleduji, zda nedochazi k situaci, kdy se na webové stranky nachazejici se na
pfednich pozicich proklikava velmi nizky pocet lidi, zatimco na webové stranky na nizsich
pozicich se proklikne vétsi mnozstvi uzivatel. To totiz dava signdl, Ze vysledky vyhledavani,
konkrétné pozice jednotlivych webovych stranek, nejsou pro uzivatele relevantni. To mize
byt zplisobeno napiiklad nevhodnymi titulky webt na pfednich pozicich, nebo zajimavéjSim

v

a relevantnéj$im obsahem webt na nizsich pozicich.

I tento faktor tak Google zohlediuje a na zaklad¢ vypozorovani velkych vykyvi CTR napftic
vysledky miize danou doménu posunout na niz8i/vyssi pozici. Jedna se tak o jeden z mala
faktorti, ve kterém se zohlediiuje realny uzivatelsky zazitek na webové strance, a ne pouze

roboty zmétené a analyzované hodnoty.

52 LYONS, Kelly. What Is Anchor Text? Best Practices for Optimizing Link Text. Semrush [online]. [cit. 2023-
06-30]. Dostupné z: https://www.semrush.com/blog/what-is-anchor-text-and-how-can-i-optimize-it

3 ENGE, Eric, Stephan SPENCER, Jessie STRICCHIOLA a Rand FISHKIN. The Art of SEO. Second edition.
Sebastopol: O’Reilly Media, 2012, s. 646. ISBN 978-1-449-30421-8.
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PAGE RANK

Page rank, neboli hodnoceni webové stranky, je ¢iselna hodnota, kterou Google roboti
piifazuji kazdé webové strance na internetu. Jedna se o Cislo, které uzce souvisi
s linkbuildingovymi aktivitami, jelikoz odrazi pocet odkazti vedoucich na webovou stranku

a zéroven page rank stranek, ze kterych odkazy vedou.

Da se tedy fict, Ze kazda webova stranka predava ¢ast svého page ranku dalSim webovym
strankam, na které¢ odkazuje. Proto se za nejvic cenné odkazy v souvislosti s page rankem
daji povazovat ty, které vedou z webové stranky s vysokym page rankem, kterd ovSem
zéroven odkazuje velmi malé mnozstvi dalich webti. Cim vyssi podet odkazi totiz z dané

stranky vede, tim mensi ¢4st page ranku je témito odkazy predavana.>*

Page rank je diky vzdjemnému provazani velkého mnoZzstvi webovych stranek prepocitavan
taktka neustadle. Kromé& vlivu na vyslednou pozici ve vyhleddvani je to zaroveil cenna
hodnota pro crawlovaci roboty. Ti z hodnoty page rank urcuji dulezitost a divéryhodnost
webové stranky v ramei celého internetu a podle vySe tohoto Cisla poté navstévuji tuto

stranku méné nebo vice Castéji.

2.1.3 MONITORING SEO FAKTORU A ORGANICKYCH VYSLEDKU

Aby se dalo hovotfit o efektivni praci na SEO celého webu, je potieba pravidelné monitorovat
a vyhodnocovat jednotlivé SEO faktory a vysledky organického vyhleddvani. Jen komplexni
pohled na vSechny metriky totiz miize ptinést objektivni pohled na technicky stav webu,
ktery se nésledné odrazi ve vysledcich organického vyhledavéni. Pro tyto Ucely existuje
nekolik nastrojii a softward, které nabizi jednotlivé potfebné pohledy, které dohromady
davaji prostor pro tvorbu hypotéz a strategii, které vedou ke zlepSeni organickych vysledki

webové stranky.

Nekteré z téchto nastroju jsou volné dostupné, a jedna se dokonce o nastroje poskytované
pfimo vyhledéavaci, jako napt. Google Analytics nebo Google Search Console. Nekteré dalsi

nastroje jsou jiz komer¢ni a za jejich pouzivani musi klient, v tomto ptipadé provozovatel

4 Google PageRank - pro¢ na ném potad zaleZi. SEO prakticky [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.seoprakticky.cz/co-je/google-pagerank/
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webové stranky nebo marketingovd agentura, platit. Mezi tyto nastroje muzeme ftadit

naptiklad WebMedea>’, SEMRush’®, Moz’ Marketing Miner’® nebo Ahrefs.

Ackoliv jsou pro kazdého webového vyvojare, datového analytika nebo SEO specialistu
prave data ziskand z téchto nastroji zékladem pro jejich praci, jedna se pouze o podminku
nutnou, nikoliv dostacujici. Tyto nastroje totiz ve vétSiné piipadll nejsou schopny samy
nabidnout mozné feSeni nastalé situace, pouze informuji o aktudlni situaci na webu a ve
vysledcich vyhledavani. D4 se tedy fict, Ze v tomto ohledu prozatim nedokaze uméla
inteligence plné nahradit lidskou praci, kdy pfedevSim zkuSenosti, kreativita a strategické
mysleni poméha zminénim pozicim ziskana data zpracovat a vytvoftit z nich kroky, které je
potieba podniknout pro to, aby webova stranka zlepSila své SEO, a dokazala tak ve

vysledcich vyhledavani stoupat.

GOOGLE ANALYTICS

Google Analytics je online nastroj vyvijen pfimo spolecnosti Google, ktery spravci webu
nebo jiné osobé s pristupem do Google Analytics uc¢tu pfinasi aktudlni 1 historicka data o
chovani uzivateli na webové strance. Vyhodou tohoto néstroje je velké mnoZstvi
sledovanych metrik, s ¢imzZ se poji Sirokd vyuZitelnost poskytovanych dat. Google Analytics

je navic zcela zdarma.

V soucasné dob¢ probiha migrace veskerych webt na jiz ¢tvrtou verzi tohoto nastroje, ktery
byl piedstaven jiz roku 2005%. Aby webova stranka zacala byt méfena a data se zacala
v rozhrani Analytics objevovat, je potfeba kromé zaloZeni tictu jeSté pridat tzv. méfici kod
na kazdou webovou stranku, kterou chce vlastnik webu méfit. Tento métici kod se pridava

zpravidla do hlavicky kodu celého webu.

Jakmile je kod na stranku vloZen, za¢nou se do Google Analytics pteposilat vSechna data o

kazdé navstéve, ktera na webovou stranku zavitd. Tato data nejsou jednotlivymi SEO

55 https://develop.webmedea.cz/

56 https://www.semrush.com/

57 https://moz.com/

58 https://www.marketingminer.com/cs

% https://ahrefs.com/

60 Google Analytics is 10 years old — What’s changed?. Brian Clifton [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://brianclifton.com/blog/2015/11/10/google-analytics-is-10-what-has-changed/
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faktory, které jsou v této praci zminény, ale navdzanymi metrikami o chovani kazdého
uzivatele na webové strance, jako napf.: pocet navstév, zdroj navstév, pohyb uzivatell po
webu, bounce rate (pomér uzivatell, kteii web opustili aniz by na webu provedli dalsi
interakci), ¢as straveny na strance, misto pfistupu nebo napt. informace o zatizeni, ze kterého
navstéva pochdzi (operacni systém, rozliSeni obrazovky, pocita¢ vs. mobilni telefon a

dalsi.)°!
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Obrazek 5 Ukazka prostiedi nastroje Google Analytics

V ramci nastaveni v Google Analytics a pfidruzeném nastroji Google Tag Manager si navic
muze vlastnik webu vybrat udalosti, které chce na kazdé strance sledovat. Takovym
udalostem se, vzhledem k jejich Casté povaze, fik4 konverzni cile. Diky tomu se do Google
Analytics posilaji data napt. o poctu kliknuti na tlacitko o detailu produktu, odeslani
kontaktniho formulafe a dalSich udalostech. Ve spojeni s metrikami jako zdroj navstévy
nebo ¢as straveny na webu miiZzou byt tato data velmi cenné pii vyhodnocovani SEO aspektli

webové stranky.

GOOGLE SEARCH CONSOLE
Google Search Console je velmi cennym nastrojem pro webové analytiky a vyvojate. Search
Console totiz umoznuje nahlédnout do informaci o indexovani stranek a cinnosti

crawlovacich robotu na sledované webové strance.

61 Jak Google Analytics funguje. Ndpovéda Analytics [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://support.google.com/analytics/answer/12159447?hl=cs&ref topic=12156336,12153943,2986333,&s
jid=5963788959940427455-EU&visit_id=638223528889592091-1950562477&rd=1
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Pomoci téchto informaci se tak da zjistit, které stranky jiz byly zaindexovéany (a mohou se
tak zobrazovat ve vysledcich organického vyhledavani), které jesté zaindexovany nebyly (a
divody nezaindexovani). Manualn¢ poté lze pozadat o opctovny pokus o zaindexovani

stranky v ptipad¢, ze byl problém opraven nebo byl na stranku ptfidan zajimavy a zasadni

obsah, ktery by mohl vysledky ve vyhledavaci ovlivnit.®?
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Obrazek 6 Ukazka prostiedi nastroje Google Search Console

Dale Ize zkontrolovat funk¢nost a podoby souborti sitemap.xml a robots.txt a nebo se podivat
na to, pies ktera kli¢ova slova uzivatelé na internetu objevuji stranku nejcastéji ve vysledcich

vyhledavani a ptes ktera klicova slova se nejcastéji na webovou stranku prokliknou.

Google Search Console navic nabizi jednoduchy pohled na odkazové portfolio, ve kterém
jsou shromazdéna data o poctu odkazl, nejcastéji odkazovanych strankach, nejcastéji

odkazujicich doménach a nejcastéjSich anchor textech, tedy vyrazech, ze kterych je odkaz

prokliknutelny.

WEBMEDEA
WebMedea je pomérné novym a ryze ¢eskym néstrojem na trhu s analytickymi néstroji. Na
rozdil od konkuren¢nich komercnich ndstrojii ale nabizi komplexni pohled na naprostou

veétsSinu on page i off page SEO faktori. Velkym rozdilem oproti naptiklad masové

62 The SEO’s guide to Google Search Console. Search Engine Land [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://searchengineland.com/guide/google-search-console
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vyuzivané sluzbé Analytics od Google je fakt, ze ve WebMedea muze kterykoliv

registrovany uzivatel nahlédnout na data o kterémkoliv webu na celém internetu.

Pohledd v aplikaci WebMedea, ktera je vyvijena od roku 2015, je hned né&kolik. Pro
potieby SEO je nejzasadnéjsi pohled na doménu. Zde muze analytik zjistit pocet pokrytych
klicovych slov, vyvoj pozice ve vyhledavaci na kazdé jednotlivé klicové slovo, podrobné

informace o odkazovém portfoliu, data o rychlosti webu a podobné.

Diky mozZnosti prohlizet si nejen vlastni web, ale kterykoliv web na celém internetu, se
WebMedea hodi i pro potieby analyzy konkurence a jejich SEO strategii. Diky tomu se da
jednoduse zjistit, diky ¢emu se konkurenéni stranka dokéze zobrazovat vyse ve vysledcich

vyhledavani, z ¢ehoz vyplyvaji pottebné kroky nebo celé strategie pro SEO optimalizaci.
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Obrazek 7 Ukazka prostiedi nastroje WebMedea

Ve WebMedea aplikaci je rovnéz dostupny pohled na jednotliva klicova slova nebo celé
mnoziny klicovych slov. Pokud si tedy vlastnik webu nacte poZadovanou mnozinu klicovych
slov, na ktera by se rad zobrazoval uZivatelim ve vysledcich vyhledavani, miiZze na jednom
misté identifikovat své hlavni konkurenty, jejich strategie nebo hledanosti klicovych slov.

V pohledu jsou zéaroveini informace o placeném PPC vyhledavani, tedy pocet inzerentii na

63 My jsme WebMedea. WebMedea services [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.webmedea-services.cz/o-nas

40

David Trojan v



dané klicové slovo, primérna cena za proklik nebo odhadované ndklady konkurence na

placené PPC vyhledavani.

MARKETING MINER

Marketing Miner je dalSim ceskym néstrojem na poli komercnich aplikaci pro SEO
optimalizaci. Data v tomto ndastroji jsou velmi podobna tém, ktera miize bézny uzivatel
objevit napiiklad ve zminované WebMedea aplikaci nebo v podobnych nastrojich typu
SEMRush, Moz nebo Ahrefs. Hlavni vyhodou Marketing Miner je jeho jednoduchost a
ptehlednost interpretovanych dat.
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3 REVERSNI ENGINEERING VYHLEDAVACIHO ALGORITMU
GOOGLE

Aby bylo mozné provést reverzni engineering algoritmt, které pouziva Google pti svém
vyhodnocovéani pro vysledky organického vyhledavani, bylo zapotfebi sesbirat velké

mnozstvi dat o velkém mnozstvi webovych stranek.

Pro ucely analyzy jsem zvolil vzorek 100 webi, kterd vychazeji ve vyhleddvaci na 10
ruznych kli¢ovych slov. Klicova slova byla vybrana se snahou o co nejvétsi riznorodost tak,
aby zkoumdani byla podrobena co nejrozmanitéjsi mnozina webovych stranek — od
klasickych internetovych obchodii (e-shopll), ptfes vzdélavaci portdly az k online
magazinim. Analyze bylo vzdy podrobeno pét nejlepsich vysledkti z Google vyhledavani,
které byly doplnény o weby na nizSich pozicich, které ovSem mély na prvni pohled velmi
zajimavé feSené SEO (absence HTTPS protokolu, velké mnozstvi odkazli nebo naptiklad

nevhodnd prace s Uroviiovymi nadpisy H1-H6.

Takto vybrané webové stranky byly podrobeny analyze SEO faktori a zaznamendany jejich
pozice ve vysledcich vyhledavéani. Diky znalostem z teoretické Casti bylo mozno vytvorit
ptiznakovy prostor, tedy mnozinu ¢itajici 18 SEO faktort, které dle dostupnych informaci a
hypotéz nejvice ovliviiuji pozici webovych stranek ve vyhledavaci. Kazdy z vybranych
webl byl pak podroben analyze, kdy byly zkouméany a vyhodnoceny jednotlivé faktory, a
vznikla tak databaze v podobé¢ tabulky, ze které se nasledné vychazelo pti vyhodnocovani

Google algoritmu. Tato tabulka je soucasti samostatné ptilohy k bakalatské praci.

Pti sbéru dat o rychlosti webové stranky, poc¢tu internich odkazi nebo poctu ptichozich do
follow odkazl bylo vyuzito nékolik riznych nastrojli, jako PageSpeed Insight, SEO Pro
Extension nebo WebMedea.

3.1 PRIZNAKOVY PROSTOR

Vybeér faktord, které jsem do své analyzy zahrnul, probihal na zakladé poznatkt ziskanych
v teoretické casti. Zamérné byly vybrany takové faktory, které jsou dle dostupnych
informaci a hypotéz t€émi nejzasadnéjSimi pii urCovani vysledné pozice webové stranky ve

vysledcich vyhleddvani. Zaroven byl bran v potaz fakt, zda k danym faktorim dokazu za
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pomoci pro mé pfistupnych nastroji ziskat pozadovana data, aby analyza pusobila

komplexné.
3.1.1 ANALYZOVANE FAKTORY

RYCHLOST NA MOBILNICH A DESKTOPOVYCH ZARIZENICH
Pro zjiSténi rychlosti webové stranky, a to jak na desktopovém pocitaci, tak na mobilnich
zatizenich, jsem vyuZil oficialni online néastroj od Google — PageSpeed Insight. Po zadani

jakékoliv webové stranky tento nastroj zméti rychlost nacitani stranky a vyobrazi ji na Skale

od 1 do 100.

o PageSpeed \nsights e Zkopirovat odkaz Dokumenty

O wmobil 3 potitac

4@ 78 75 @

Vykon Pistupnost Doporucene SEO
postupy

Obrazek 8 Ukazka prostiedi nastroje PageSpeed Insight

Mimo tento nazorny ukazatel navic PageSpeed Insight zhodnoti jednotlivé aspekty, které
rychlost nacitani mohou zpomalovat a navrhne sadu vylepSeni, kterd se daji aplikovat pro

celkove zrychleni webové stranky.

KLICOVE SLOVO V URL
Pti vyhodnocovéni, zda je dotazované klicové slovo uvedeno v URL, jsem se zaméfil na
URL adresu v celé délce — tedy ne pouze na ndzev domény, ale i na ¢asti za jednotlivymi

lomitky. Zaroven jsem pii své analyze bral v potaz, zda je klicové slovo uvedeno v URL

celé (napf. https://www.domysobe.cz/post/fotovoltaika-pro-svj-a-bytove-domy-se-prave-

ted-vyplaci-nejvic), nebo pouze C¢ast slova (napf. https://cz.prefa.com/katalog-

produktu/stresni-systemy/), nebo pokud klicové slovo neni viibec soucasti adresy (napf.
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https://www.mff.cuni.cz/studium/bemgr/ok/i3b26.htm). Tyto jednotlivé ptipady jsem pak

ohodnotil tfemi riznymi hodnotami. Za uplnou a ptesnou zminku kli¢ového slova v URL

byla ud€lena hodnota 1, za netplnou zminku hodnota 0,5 a za Zadnou zminku hodnota 0.

DELKA TEXTU

Vzhledem ke stale silicim nazortim, ze Google zacal pii indexovani stranek mnohem vice
zohlednovat délku textu, jsem do svého ptiznakového prostoru zahrnul i tento faktor. Pro
vyhodnoceni jsem pouzil néastroj SEO Pro Extension, ktery je nabizen jako plugin do
internetového prohlize€e Google Chrome. Tento nastroj dokdZe, mimo jiné, na pravé

prohlizené webové strance spocitat pocet slov.

PRITOMNOST SITEMAP.XML

Ackoliv Google dokédze prochazet jednotlivé stranky pomoci interniho linkbuildingu a
nasledné je indexovat, je pro crawlovaci roboty piinosnéjsi, pokud web obsahuje soubor
sitemap.xml. Vyhodnoceni tohoto faktoru mélo dvé faze. V té prvni jsem vzdy hledal

sitemap.xml na URL adrese typu www.mujweb.cz/sitemap.xml. Cast domén, predeviim

téch mohutnéjSich, mad web rozdéleny do nékolika menSich sitemap, které jsou
strukturalizované.  Casto  se tedy sitemapa nachazi na adrese  typu

www.mujweb.cz/sitemaps/sitemap _menu.xml. Pro tento pfipad jsem vyuZival site funkce

Google, kterd umoznuje vyhledavaci fict, jakou stranku na kterém webu hledat. Po zadani
napf. ,,site:www.mujweb.cz sitemap.xml“ se tedy ve vysledcich zobrazi proklik pravé na

hledanou sitemapu, at’ se na daném webu nachézi kdekoliv.

Ackoliv piivodnim zdmérem bylo zkoumat mohutnost webu, tedy pocet stranek kazdé
domény, byl jsem z divodu neméfitelné velikosti zpravodajskych portald jako idnes.cz,
ktery rocné vyda na 300 000 clankd na 300 000 novych strankach, nucen piikrocit

k pouhému posuzovani, zde doména sitemapu pro crawlovaci roboty nabizi, nebo ne.

KLICOVE SLOVO V TITLE
Pti prochédzeni zdrojovych kodi jednotlivych webovych stranek jsem se zamétoval na fakt,
zda je v meta tagu title, ktery by m¢l jednoznacné popsat téma stranky, uvedeno klicové

slovo, pro které se webova stranka zobrazuje ve vysledcich vyhledavace. V tomto piipade
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jsem udéloval hodnotu 1, pokud klicové slovo bylo obsazeno, a hodnotu 0, pokud klicové

slovo obsazeno nebylo.

KLIiCOVE SLOVO V DESCRIPTION

Obdobn¢ jsem postupoval v meta tagu description. Tento tag je ale vétSinou delsi, obvykle
se pohybuje od 120 do 300 znaki a oproti meta tagu title obsahuje celé véty, ne pouze klicové
vyrazy. V tomto piipadé¢ jsem tedy pfidéloval hodnotu 1, pokud bylo klicové slovo
v description v ptesné shodé, hodnotu 0,5, pokud bylo klicové slovo v description
v pozménéné podobé (napf. v jiném padu), a hodnotu 0, pokud klicové slovo v description

vibec obsazeno nebylo.

KLICOVE SLOVO V H1 NADPISU
Pro identifikaci nadpistt H1 jsem pouzival opét plugin SEO Pro Extension. I kdyZ by totiz
spravné mél byt v celém zdrojovém kdédu pouze jeden nadpis urovné H1, mnoho webi toto

pravidlo nedodrzuje a nadpisy H1 jsou rozmisténé po celém zdrojovém kodu.
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Obrazek 9 Ukazka doplitkku SEO PRO Extension do prohliZe¢e Google Chrome — analyza nadpisi

V pluginu jsem tedy odhalil pfehledné na jednom misté¢ vSechny HI1-H6 nadpisy a
postupoval jsem pii hodnoceni stejné, jako u meta tagu description. Hodnotu 1 jsem ptidélil,

pokud bylo klicové slovo celé v HI nadpisu, hodnotu 0,5, pokud bylo klicové slovo H1
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nadpisu necelé nebo v pozménéné formé. Hodnotu 0 poté pokud HI1 nadpisy viibec

neexistoval, nebo v ném nebylo klicové slovo uvedeno.

POCET ZMINEK KLICOVEHO SLOVA V TEXTU

Jelikoz crawlovaci roboti posuzuji, jestli se text na webové strance opravdu tyka hledaného
tématu a zda se napiiklad nejedna jen o vygenerovany text bez hlubsiho smyslu, je vhodné
v textu opakované zminovat dilezitd klicova slova. Pro tcely analyzy jsem v téle kazdého
¢lanku pocital, kolikrat je klicové slovo zminéno. Bral jsem v potaz vSechny varianty
(sklonovani, mnozné ¢islo) klicového slova a do své databaze jsem poté uvedl absolutni

pocet zminek.

META TAG TITLE A DESCRIPTION

Do své analyzy SEO faktorti jsem zahrnul i fakt, zda viibec webova stranka disponuje meta
tagy title a description. Absence téchto tagl totiz miize ovlivnit crawlovaci roboty, ktefi
z nich dostavaji zédkladni informace o tom, co mohou na dané¢ webové strance najit. Pokud
zdrojovy koéd analyzované webové stranky tyto meta tagy obsahoval, ziskal hodnotu 1,

v opaéném piipad¢ jsem piifadil hodnotu 0.

PROTOKOL HTTPS

nezabezpecenou, je povazovan za velmi podstatny, a tak jsem ho do své analyzy rovnéz
zatadil. Vyhodnoceni tohoto faktoru bylo velmi jednoduché — pokud web vyuzival HTTPS
protokol, ziskal hodnotu 1, pokud vyuzival HTTP, ziskal hodnotu 0.

META TAG VIEWPORT

Hodnoceni responzivity webu pro mobilni zafizeni by bylo velmi subjektivni, a tak jsem
namisto sledovani pfistupnosti webu z mobilniho zafizeni do analyzy zatadil radéji
pfitomnost meta tagu viewport. V tomto tagu vyvojari webu piedavaji webovému prohliZeci
informace o tom, jak se ma zménit napft. Sitka stranky v zévislosti na pouzivaném zafizeni.
Pokud meta tag viewport ve zdrojovém kodu chybi, nebo v ném nejsou uvedeny nékteré
podstatné informace, zobrazuje se webova stranka na mobilnich zatizenich v defaultnich

rozmérech tak, jako na desktopovém zafizeni, a webova stranka se tak stava necitelnou.
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Pti svém vyhodnocovéani jsem se soustfedil pouze na to, zda webova stranka tento meta tag
obsahuje a zda je vném uvedeno, jak ma mobilni zafizeni pracovat se Sitkou webové
stranky. V pfipad¢, Ze tyto informace byly uvedeny, ziskal web hodnotu 1, v opacném

ptipadé ziskal hodnotu 0.

POCET INTERNICH ODKAZU NA STRANCE

Interni prolinkovani, jak bylo feceno v teoretické ¢asti, pomaha nejen crawlovacim robotiim
s indexaci, ale je rovnéz velmi cenné pro udrzeni uzivatele na webu. Pro vyhodnoceni jsem
opét vyuzil plugin SEO Pro Extension, ktery pocet internich proklikdvacich odkazl (nejen

v textoveé formé, ale 1 grafické) dokéze spocitat a zobrazit.
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Obrazek 10 Ukazka doplitku SEO PRO Extension do prohliZe¢e Google Chrome - analyza odkazu

WM RANK

Jelikoz sviij page rank nechdva Google v tajnosti a neni moznost jeho hodnotu zjistit ani pro
vlastnika webu, pouzil jsem jednu z metrik, kterd se Google PageRank snazi napodobit.
Vyuzil jsem komer¢niho néstroje WebMedea, ktery pomoci vlastnich algoritmi vypocitava
pro kazdy web vlastni hodnotu, kterd odrazi provazanost webu s ostatnimi weby skrze do
follow odkazy. Vysoky WM Rank tedy znaci velké mnozstvi odkazi z domén s vysokym
WM Rank, nizky WM Rank naopak znaci nedostatek do follow odkazl, resp. odkazy
z nekvalitnich domén z hlediska WM Ranku.
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EXTERNI ODKAZY VEDOUCI NA WEB
V ramci odkazii jsem neanalyzoval pouze interni odkazy, ale prizkumu jsem podrobil i
odkazy externi. Zde jsem se zaméfil pouze na do follow odkazy, které jsou z hlediska SEO

velmi cenné.

Pro analyzu odkazového portfolia jsem vyuzil sluzeb aplikace WebMedea, ze které jsem si
pomoci skriptu natézil potfebné informace a s nimi posléze v rdmci reverzniho engineeringu

pracoval.
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Obrazek 11 Ukazka prostiedi aplikace WebMedea - analyza odkazi

HLEDANOST KLICOVEHO SLOVA

Pro zajiSténi, Ze v algoritmu bude zohlednéna konkuren¢nost prostiedi vysledka
vyhledavani, kdy nastava situace, ze pro urcité kliCove slovo je zapotiebi ndsobné lepsi SEO,
nez pro jiné kli¢ové slovo, jsem zvolil metriku primérné mésicni hledanosti za poslednich
12 mésich. Primér poslednich 12 mésicii jsem zvolil z divodu potlaceni sezonnosti, kdy
nékterd slova mohou byt v urcitych mésicich vyhleddvana vice (napft. lyzatska stiediska),
nez jina.

Hledanost jsem v tomto piipad¢ zjist'oval z oficidlniho Google nastroje Google Ads, ktery

dokaze pracovat praveé s roénimi pramery.
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3.2 VZOROVA UKAZKA ANALYZY WEBU DIVADLA NA
JEZERCE

Pro nazornost je zafazena vzorova ukazka analyzy vybraného webu s komentafi popisujicimi

problematické pasaze webu z hlediska SEO. Divadlo Na Jezerce a jeho webova prezentace

www.divadlonajezerce.cz se nachazela na 20. pozici pro dotaz na klicové slovo ,,jifina
bohdalova®, tedy na pozici, na kterou bézny uzivatel castokrat viibec nescrolluje. Lze tedy

jiz pted analyzou konstatovat, ze na takovém webu je mnoho prilezitosti pro zlepSeni SEO.

Z dat, ktera pii analyze rychlosti webové stranky poskytl néstroj PageSpeed Insights®, 1ze
vy¢ist velmi dobrou rychlost nacitani na desktopovych zatizenich (hodnota 92 ze 100), ale
pouze podprimérnou rychlost nac¢itani na mobilnich zatizenich (hodnota 46 ze 100). Snizena
rychlost je v tomto piipadé¢ zptisobena predevsim nevhodné formatovanou grafikou. Webova
stranka vyuziva obrazky ve star§im formatu .jpg, které maji horS$i kompresi nez v dnes$ni
dobé pouzivangjsi .png nebo .webp. Pouzivani .jpg obrazkia tedy prodluzuje dobu nacitani,
jelikoz uzivatel musi stahovat vétsi mnozstvi dat. Zaroven se ve zdrojovém kdédu webove
stranky nachdzi mnozstvi nepouzivanych JavaScript koda, které svym nacitdnim rovnéz

zpomaluji celkovou rychlost webové stranky.

Adresa URL obsahuje kli¢ové slovo ,,jifina bohdalova®, coZ je pro vyhleddvace velmi cenna
informace, ktera pfi indexovani webové stranky pomaha k urceni temati¢nosti webu. Jméno
Ceské hereCky je rovnéz obsaZeno v meta tagu title, jehoz celd podoba zni ,,Jitfina Bohdalova
- Divadlo Na Jezerce®. BohuZel pro crawlovaci roboty a indexaci obecné, hledané kli¢ové
slovo neni obsaZeno v meta tagu description. Ten na rozdil od meta tagu title neni na celém
webu dynamicky generovan a modifikovan, a tak ma na kazdé strance stejnou podobu:

,Oficidlni webové stranky - Divadlo Na Jezerce v Praze*.

Pro potieby SEO jsou také nevhodné zavedené trovné nadpisti. V nadpisu trovné HI se
nachazi text ,,Herci - aktudlné hraji* a teprve v nadpisu rovné H2 nalezneme klicové slovo
»Jifina Bohdalova“. Webova stranka pouziva pouze zminované dvé urovné nadpist,

konkrétné jeden H1 nadpis a 5 nadpist trovné H2.

64 https://pagespeed.web.dev/analysis/https-www-divadlonajezerce-cz-herec-7-jirina-
bohdalova/5zs07ttwvn?form_factor=mobile
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Dostate¢né neni ani interni prolinkovani webu. Na analyzované webové strance se nachazi
23 internich odkaz, ani jeden z nich ovSem nevede z hlavniho textu webu, ktery pojednava
o Jifin¢ Bohdalové. V textu jsou pifitom zminky o inscenacich, ve kterych se tato herecka
objevuje. Prave z klicovych slov, které reprezentuji nazev hry, by bylo vhodné odkazovat
bud’ na stranku popisujici d€j inscenace, nebo na stranku, kde si potencialni divak muze
zakoupit vstupenky. VétSina odkazii tak pochazi z navigacniho menu, postranni liSty nebo

banneri s plakaty jednotlivych inscenaci.

Kli¢ové slovo ,,jifina bohdalova“ je na webové strance zminéno pouze tfikrat — jednou
v ramci jiz rozebiraného H2 nadpisu a dvakrat v ramci textu, ktery na H2 nadpis navazoval.
Samotny text je velmi kratky, pouze 129 slov/835 znakl. Text je rozdélen pouze do dvou
odstavcl a bézny uzivatel se nedozvi zadné zajimavé informace, které nejspi§ zaddnim
dotazu ,,jifina bohdalova“ hledal. Celkem se na analyzované webové strance nachéazi 351

slov.

Webova prezentace divadla Na Jezerce vyuziva Sifrované¢ho zabezpeCeného protokolu
HTTPS a zdrojovy kod obsahuje meta tag viewport, ve kterém je webovému prohliZeci
pfedana informace o pfizpusobeni $ifky stranky na Sitku zafizeni, na kterém je stranka
zobrazovana. Sitemap.xml je umistén na URL adrese

https://www.divadlonajezerce.cz/sitemap.xml a obsahuje celkem 500 webovych stranek.

Podle ranku, ktery vypocitava aplikace WebMedea, dosahuje web divadla Na Jezerce
hodnoceni 66%, které miizeme povazovat za nadprimérné. Na web totiZ mifi cenné odkazy
z vysoce hodnocenych stranek, jako jsou napiiklad filmovy portal CSFD, zpravodajské
portaly iHned nebo Lidovky, knihkupectvi Luxor a také oficidlni web Narodniho divadla.
Tyto weby maji vysoky WM Rank, a tedy svymi odkazy napoméhaji i odkazovanym
strankdm k vy$$imu Ranku. Celkovy pocet odkazl mificich na web divadla Na Jezerce 3284,

z toho 3226 je do follow a 217 do follow unique.

3.3 VYSLEDKY ANALYZY

Abych mohl svou analyzu vyhodnotit, vyuzil jsem dvou metod. Obecné pozorovani, které

jsem vyvodil pii analyze webd, jsem se pokusil potvrdit matematicko-statistickou metodou.
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3.3.1 OBECNE POZOROVANi

Pti prochazeni webovych stranek a jejich analyzovani jsem si utvarel hypotézy o tom, ktery
faktor hraje vice ¢i mén¢ vyznamnou roli ve vysledném algoritmu, pomoci néhoz Google
urcuje finalni pozici webové stranky ve vyhledavaci. Z pozorovani namétenych a ziskanych
hodnot jsem tak jiz v pribéhu sbéru dat vypozoroval, ze zdsadnim faktorem bude rychlost
nacitani webové stranky, a to pfedevSim rychlost nacitani na mobilnich zafizenich oproti
tém desktopovym. Jako dalsi velmi dilezity faktor mi piiSel fakt, zda je klicové slovo

uvedeno v nadpisu trovné H1 a zda je soucasti URL adresy dané webové stranky.

Zvlasté u nékterych rozsahem mensich webovych stranek jsem si vSiml skutecnosti, ze
vétsina SEO faktord je sice na velmi vysoké trovni, ale stranky se piesto neumist'uji na
ptednich pozicich. Spole¢nym jmenovatelem téchto ptipada byla absence HTTPS protokolu,

ktery jsem na zaklad¢ tohoto pozorovani shledal jako velmi vyznamny faktor.

Naopak za mén¢ vyznamné jsem vyhodnotil pfitomnost sitemapy, jejiz absence dokdze byt
vykompenzovana kvalitnim internim linkbuildingem. Podobné nizkou vyznamnost jsem
odhadl u poctu no follow odkazii, které jiZ ze své podstaty crawlovaci roboti pii indexaci
webu vilbec neberou v potaz. Ja jsem se je ale do své analyzy pro potvrzeni této hypotézy

rozhodl 1 ptes to zaradit.

Faktor, ktery mé ptekvapil nejvice, byl pocet do follow odkazii. Webové stranky s nasobné
vys$Sim poctem téchto typl odkazi se ve vysledcich vyhleddvani umistovaly za weby
s mnohem men§im odkazovym portfoliem. Tento fakt si odiivodiiuji potfebou nezahrnovat
do analyzy pouze absolutni pocet do follow odkazl, ale vzit mnozinu téchto odkazi a
rozsegmentovat ji do menSich podmnoZin. Bylo by vhodné zaméfit se na kvalitu
odkazujicich stranek a jejich PageRank, tato data ale bohuZel zZadny z nastrojt, ke kterym
jsem mél v pritbéhu své prace ptistup, nenabizel. Fakt, ze nezavisi pouze na poctu do follow
odkaz, ale i na kvalité, ale potvrdil informace popisované v teoretické ¢asti v kapitole o

odkazovém portfoliu webové stranky.

Za dalsi nepftili§ dulezity faktor jsem povaZoval pfitomnost meta tagu viewport. VétSina
analyzovanych webovych stranek totiz ve zdrojovém kodu tento meta tag obsahovala a u
webovych stranek, které tagem viewport nedisponovaly, jsem nezaznamenal vyrazné

pozicni propady ve vysledcich vyhledavani.
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3.3.2 MATEMATICKO-STATISTICKA METODA
Abych mohl své hypotézy z obecného pozorovani ovétit i z exaktniho hlediska, rozhodl jsem
se vyuzit jedné z matematicko-statistickych metod, které slouzi pravé k analyze vétSiho

mnozstvi dat — linedrni regrese.

Linearni regrese, pro ucely této prdce mnohondsobna linearni regrese, je matematicko-
statistickd metoda, kterda zkouma vztahy vice nezavisle proménnych a jedné zavisle
proménné®. Predpisem regresni funkce rozumime rovnici Y = k + a;*b; + ax*by + ... +
an*bn, kde Y vnaSem pfipadé chiapeme jako vektor naméfenych pozic ve vysledcich
vyhledavani, hodnoty bi, bo,...,by jako naméfené hodnoty jednotlivych SEO faktort a

hodnoty ai,as,...,a, jako koeficienty ziskané provedenim linearni regrese.

Vystupem linearni regrese neni pouze vektor koeficientl aj,az,...,an, ale také mnozstvi
statistickych hodnot nebo graf v podobé piimky znazornujici trend a mnoho dalSich
hodnot.%® Pro tgely této prace, kterd neni zaméfena matematickym smérem, ale zkoumam

pouze hodnoty zminénych koeficientd.

Linearni regrese sama o sob¢ vyZzaduje pokroc€ilej$i matematické znalosti a dovednosti. Pro
uréeni predpisu regresni funkce je béZné potieba vyuzit metody nejmensich ctvercl pro
odhad koeficientii®”, nebo nékterych z heuristickych metod, jako je naptiklad simulované
zihani, pro optimalizaci modelu. Pro ufely mé analyzy jsem ale mohl vyuZzit sadu
analytickych dopliika tabulkového editoru Excel, kterd vypocet linedrni regrese za pomoci

pravé metody nejmensich &tvercti nabizi. %

65 RABUSIC, Ladislav. Mnohonasobna linedrni regrese. 2004. Dostupné také z:
https://is.muni.cz/el/1423/podzim2004/SOC418/multipl_regres_1.pdf

8 BEVANS, Rebecca. Multiple Linear Regression | A Quick Guide (Examples). Scribbr [online]. [cit. 2023-06-
30]. Dostupné z: https://www.scribbr.com/statistics/multiple-linear-regression/

57 Linedrni regrese. Dostupné také z:
http://physics.ujep.cz/~ehejnova/UTM/materialy_studium/linearni_regrese.pdf

68 Analyticky nastroj Regrese. Finance v praxi [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.financevpraxi.cz/excel-regrese-analyticke-nastroje
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Aby mohla linearni regrese probéhnout, musel jsem naméfené hodnoty podrobit
standardizaci®®, logaritmické’® transformaci a inverznimu zobrazeni, tedy vydéleni hodnot
maximalnim prvkem mnoziny, zlogaritmovani a vytvofenim inverzni hodnoty. Tyto tfi
metody zaruc¢i vyssi presnost vysledné regresni funkce, jelikoz rozptyl namétenych hodnot

nebude nikterak znatelny, jako tomu bylo naptiklad u poctu do follow odkaz.

Modely jsem béhem vytvareni linearni regrese musel nékolikrat upravovat a opakovat. Pro
vEtsi presnost regresni funkce bylo potieba nékteré faktory, které nabyvaly nizkych hodnot,
odstranit. 7' Vysledkem nakonec byly nésledujici koeficienty, které tvoii zaklad regresni

funkce. Hodnoty v tabulce jsou zaokrouhleny na dvé desetinnd mista.

89 Standardizace dat. Matematicka biologie [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://portal.matematickabiologie.cz/index.php?pg=analyza-a-hodnoceni-biologickych-dat--vicerozmerne-
metody-pro-analyzu-dat--vicerozmerna-rozdeleni-pravdepodobnosti--transformace-dat--standardizace-dat
70 Nelinedrni transformace dat. Matematicka biologie [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://portal.matematickabiologie.cz/index.php?pg=analyza-a-hodnoceni-biologickych-dat--vicerozmerne-
metody-pro-analyzu-dat--vicerozmerna-rozdeleni-pravdepodobnosti--transformace-dat--nelinearni-
transformace-dat

1 Linear regression: Variable selection methods. IBM [online]. [cit. 2023-06-30]. Dostupné z:
https://www.ibm.com/docs/pt-br/spss-statistics/beta?topic=regression-linear-variable-selection-methods
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proménna koeficient

protokol HTTPS -9,99
délka textu -8,96
kli¢ové slovo v H1 nadpisu -4,90
pocet do follow odkazi -4,33
rychlost na mobilnim zarizeni -3,67
klicové slovo v title -3,54
rychlost na desktopovém zarizeni -3,48
pritomnost meta tagu viewport -3,17
pocet internich odkazi na strance -2,34
kli¢ové slovo v URL -2,24
pritomnost meta tagu description -2,21
pocet zminek kli¢ového slova v textu -1,36
WM rank -0,56
pritomnost sitemap.xml -0,47
kli¢ové slovo v description -0,34
konstanta 30,12

Tabulka 2 Odhad dileZitosti jednotlivych faktori pomoci regresni funkce

Presnost jednotlivych koeficientl mize byt ovlivnéna piesnosti naméfenych hodnot, poctem
analyzovanych faktorti a poftem vzorki, nelze tedy z této tabulky jednoznacné usuzovat
vahu jednotlivych faktort. Vypovidajici je ovSem potadi dilezitosti jednotlivych faktort.
Linearni regrese tedy potvrdila n¢které mé hypotézy z obecného pozorovani.

vvvvvv

mezi serverem a klientskym pocitacem. Protokol HTTPS je tedy v dnesni dobé jiz nutnou

podminkou pro ptedni pozice ve vysledcich vyhledavani. Velmi dulezita je rovnéz délka
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textu na webové strance, coz potvrzuje informace z teoretické ¢asti, které poukazovaly na
zvysujici se dlraz na delsi texty na ukor kratkych informacnich ¢lanki. Potvrdila se rovnéz
ma hypotéza o dulezitosti rychlosti nacitdni webové stranky, kdy rychlost na mobilnich
zafizenich opravdu ptedcila rychlost na desktopovych zatizenich, ackoliv rozdil neni
nikterak velky. Naopak jako malo dualezit¢ se dle linearni regrese jevi piitomnost
sitemap.xml, kterd miize byt nahrazeny internim linkbuildingem, a pfitomnost klicového
slova v meta tagu description. Velmi nizka hodnota dileZitosti je pozorovana také u WM
ranku, ktery ma simulovat redlny Google page rank. Tato ptekvapivé nizkd hodnota miZze

byt zplisobena praveé rozdilnymi hodnotami WM ranku a page ranku.
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ZAVER
Prace priblizila problematiku SEO jako velmi dualezitého aspektu pii tvorbé webovych
stranek a obsahu, ktery se na strance uzivateli zobrazi. Aby se stranka ve vysledcich

organického vyhledavani dokazala zobrazit na pfednich pozicich, je zapotfebi myslet na

mnoho faktord, které tuto pozici ovliviuji.

V teoretické ¢asti byly pfedstaveny jednotlivé faktory rozdélené do dvou zakladnich skupin,
tedy na on page a off page faktory. On page faktory jsou ty, které mize spravce webu piimo
ovlivnit a jsou soucasti dané webové stranky. Mezi tyto faktory fadime naptiklad rychlost
nacitani, pfitomnost zakladnich meta tagli, responzivni zobrazeni, ptitomnost kli¢ovych slov
v textu nebo spravné strukturovani obsahu a jeho vzajemné propojeni skrze odkazy. Off page
faktory obvykle spravce webu ovlivnit nemtize a jednd se napiiklad o pocet a kvalitu
zpétnych odkazii, page rank stranky nebo miru prokliku z vyhledavace. V praci byly tyto

faktory podrobn¢ popsany a doplnény ukézkami spravného a nespravného ptistupu.

V ramci praktické ¢asti prace jsem zanalyzoval on page a off page faktory sto vybranych
webovych stranek a pomoci pozorovani a matematicko-statistickych metod jsem provedl
odhad dulezitosti jednotlivych faktori. Kazdy faktor ma v algoritmu, ktery urcuje vyslednou
pozici ve vysledcich vyhledévani, ur¢itou vahu. Pomoci analyzy webovych stranek jsem se
snazil tuto vahu odhadnout, respektive urcit dillezitost jednotlivych faktorti. Tuto svou
domnénku jsem se poté pokusil potvrdit vyuZitim linedrni regrese, tedy matematicko-

statistické metody pro analyzu zavislosti dat.

Analyza potvrdila velkou dulezitost pfechodu na protokol HTTPS, rychlosti nac¢itani webu,
délky textu nebo napftiklad efektivniho vyuzivani preddefinovanych trovni nadpist, které
by mély obsahovat dulezita kliCova slova. Naopak se nepotvrdila diilezitost pfitomnosti
souboru sitemap.xml, ktery miize byt nahrazen dostatenym poctem internich odkazii na

webovych strankach.
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