Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zamétuje na vyvoj logotypu FC Manchester United a jeho vztah ke
klubov¢ identité a marketingu. Prace popisuje proces vyvoje logotypu a jeho symboliku od
vzniku klubu az do soucasnosti. Déle se prace zamétuje na metodologie vyvoje logotypu a
vyznam klubové identity pro fotbalové kluby. Prace také provede analyzu a srovnani s jinymi
vyznamnymi fotbalovymi kluby a posoudi, jak si FC Manchester United udrzuje své misto v
globalnim sportovnim primyslu. Duraz je kladen na fanouskovskou kulturu a komunitu FC
Manchester United a vztah klubové identity k této kultufe. Prace také zahrnuje rozbory
marketingovych strategii, které klub vyuziva ke komunikaci s fanousky a udrzeni svého
globalniho postaveni. V zdvéru prace jsou shrnuty klicové poznatky tykajici se vyvoje
logotypu, klubové¢ identity a marketingovych aktivit FC Manchester United. Bakalatrska prace
piinasi uceleny pohled na jednoho z nejvyznamnéjSich fotbalovych klubti svéta a jeho vztah
ke grafickému zobrazeni. Kromé toho, tato bakalafské prace navrhne novy modernéjsi a
soucasngjsi logotyp pro FC Manchester United.



