Bakalarskéa prace "Gnoseologické aspekty reklamni a ilustracni fotografie s ohledem na muzské a Zenské
prvky" pojednava o zplsobu, jakym jednotlivé skupiny obyvatelstva vnimaji obrazové prvky, konkrétné
obrazové reklamy a ilustracni fotografie. Vyzkum zpracovavany pro potreby této prace vychazi z
hypotézy, Ze média dokazi nejen reflektovat vnimani genderovych roli, ale také spoluutvaret jejich
aktualni podobu. Kategorie pojmd, v nichz lidé uvazuji pri popisu vizualnich prvk{, ndm mohou
napoveédét néco také o vztazich médii, lidské kultury a spole€nosti. Takovy poznatek je dle mého nazoru
velmi dobfe zuZitkovatelny i v $irSim neZ pouze genderovém kontextu. Vyzkum byl provadén mezi
vysokoskolskymi studenty bakalafského programu na Fakulté humanitnich studii Univerzity Karlovy s
cilem zjistit, zda se projevi néjaké rozdily mezi vnimanim Zen a muzd.



