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Anotace

Bakalarska prace ,,Gnoseologické aspekty reklamni a ilustracni fotografie s ohledem na
muzské a Zzenské prvky* pojednava o zpiisobu, jakym jednotlivé skupiny obyvatelstva vnimayji
obrazové prvky, konkrétné obrazové reklamy a ilustracni fotografie. Vyzkum zpracovéavany
pro potieby této prace vychazi z hypotézy, ze média dokazi nejen reflektovat vnimani
genderovych roli, ale také spoluutvaret jejich aktualni podobu.

Kategorie pojmu, v nichz lidé uvazuji pii popisu vizudlnich prvkli, ndm mohou napovédét
néco také o vztazich médii, lidské kultury a spolecnosti. Takovy poznatek je dle mého nazoru
velmi dobie zuzitkovatelny i v $ir§im neZ pouze genderovém kontextu.

Vyzkum byl provadén mezi vysokoskolskymi studenty bakalaiského programu na Fakulté
humanitnich studii Univerzity Karlovy s cilem zjistit, zda se projevi néjaké rozdily mezi

vnimanim Zen a muzu.

Annotation

The "Gnoseological aspects of advertisement and illustrative photo with regard to men and
women elements" bachelor thesis deals with how certain groups of population perceive visual
elements, concretely image advertisement and illustration photography. The research made
for the needs of this thesis is based on the hypothesis that media can not only reflect the
perception of gender roles, but also contribute to the making of their actual shape.

The categories of conceptions that people use when describing visual elements can tell us
something about the connection of media, human culture and society. Such a finding is in my
view very well useable in a much wider than just gender context. The research took place
among university students of bachelor program at Faculty of humanity studies, Charles
University, with the aim of ascertain whether some differences between perception of women

and men will come to light.
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Uvod

Téma své bakaldiské prace Gnoseologické aspekty reklamni a ilustracni fotografie s ohledem
na muzské a zenské prvky jsem si vybrala proto, Ze je zajimavym propojenim dvou oblasti
mého zdjmu — problematiky genderu a médii. Nedé se rozhodné fict, Ze by tyto oblasti byly
vnimany odd¢€lené, existuje velké mnozstvi odbornych ¢lankl a publikaci, které se zabyvaji
vzajemnym vztahem téchto fenoménli. Domnivam se vSak, ze pfistup, ktery jsem ke
zkoumani této problematiky zvolila ja, miZze odhalit i souvislosti, které doted’ zlstavaly
skryty. Tim, ze se zaméfime na kategorie pojmu, v jakych lidé vnimaji vizualni prvky, se
dostaneme velmi blizko k samotnému zptisobu mysleni a k poodhaleni zptisobu, jakym
v ptipadé¢ vizudlnich prvkl funguje symbolika.

Ve své praci se zamétim nejdiive na vysvétleni zékladnich pojmi, teorii a hypotéz, od kterych
se odvijel mnou uskutecnény vyzkum. V dalsi Casti se ¢tenai bude moci sezndmit s pribéhem
vyzkumu a jeho vysledky. V zavéru prace pak nastinim dal§i mozné oblasti zajmu a dalSich
vyzkumi, na které jiz v této bakalafské praci nezbylo misto.

Vzhledem k tomu, ze problematika genderu i médii je opravdu velice Sirokd, bylo nutné
rozebirand témata vhodnym zpiisobem zredukovat. Vérim vSak, ze se to nijak neodrazilo na
kvalité a srozumitelnosti vysledné prace.

Jsem si védoma toho, ze gender i média jsou v soucasnosti spojena s velmi kontroverznimi
tématy a nazory. Byt jsem bakalafskou praci pochopitelné psala ze svého vlastniho uhlu
pohledu, musela jsem vychazet z odborné literatury a stavét proti sobé mnohdy zcela odlisSna

pojeti jednotlivych problémt.
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1. Vnimani

Lidské vnimani je velice slozitym d&jem, pti kterém ptichazeji ke slovu jak procesy
biologické, tak socidlni. Vnimani je vysledkem spoluprace vSech smysll, proto je potieba mit
na paméti, ze ve chvili, kdy uvazujeme o jednotlivych smyslech, se soustiedime pouze na
neuplnou ¢ast pomysiné sklddanky lidského vnimani. Smysly délime na kontaktni (chmat,
chut’ a ¢ich) a distan¢ni (zrak, sluch). Kontaktni smysly reaguji na podnéty, se kterymi ptijdou
piimo do kontaktu; tato reflexe ma ovSem své hranice, kdy je pocitek pftili§ silny, nebo pftilis
slaby. Distan¢ni smysly naproti tomu reaguji na energie, jejichz zdroje mohou byt vzdalené.

Obeé tyto skupiny ¢lovéku prinesly specifické evoluéni vyhody.

1.1 Proces vnimani

Zakladem procesu vnimani je analyticko-syntetickd ¢innost mozku. Tento proces probihd ve

tiech odliSnych fazich:

a) Analyza
Béhem této faze dochazi ke smyslové analyze zkoumaného predmétu ¢i skutecnosti. Dochézi
k podrazeni smyslového receptoru, tzv. analyzatoru. Analyzator nasledné vybird, na kterou

vlastnost predmétu ¢i skutecnosti se konkrétné zaméii.

b) Subfaze
Béhem subfaze neboli mozkové analyzy dochézi k prenosu vzruchu po dostfedivych drahach
centralni nervové soustavy do pfislusného mista v mozku. Disledkem uskute¢néni tohoto

pienosu je vznik pocitku — tedy jednotlivé Casti obrazu predmétu ¢i skutenosti.

¢) Syntéza
Propojenim jednotlivych pocitkli v jeden celek vznikd novy obraz predmétu ¢i skutecnosti,
tzv. vjem. Dilezitym prvkem v utvaieni vjemu je minuld zkuSenost, bez ni by vjem nemohl
byt kompletni. Pravé tato minula zkuSenost se vyznamné podili na zptsobu, jakym vnimané

desifrujeme. Novy vjem zaroven dotvaii minulou zkusenost.

Proces vnimani ma urcité charakteristické vlastnosti. Patii mezi n¢ vybérovost, motivovanost

a vyznamovost. Na zéklad¢ vybérovosti dochazi k tomu, ze jiz béhem ¢iti se zaméifujeme na

9
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urCité casti vnimaného celku, napiiklad odliSujeme figuru od pozadi. Motivovanost odrazi
funkce pozornosti a pomahd odhalovat zékonitosti, podle kterych c¢lovék vybird, na co
z vnimané skutecnosti se zaméti. Vyznamovost je vlastnosti, kterd je pro potieby této prace
pravdépodobné nejvice stézejni. Diky ni totiz osoba vnimané pfedméty nedeSifruje jako

predméty samy o sob¢, nybrz jako nositele urcitych vztaht.
1.2 Gestaltismus

Zakon celistvosti vnimani je vychozim bodem teorie gestaltismu. Tento psychologicky smér
se rozvijel na pocatku 20. stoleti v Némecku jako reakce na systémy, které¢ v oblasti vnimani
vyzdvihovaly vyznam iracionalni nebo organické motivace (psychoanalyza, behaviorismus).
Zaklada se na tvrzeni, Ze celek je vic nez jen pouha suma ¢asti — celkem je samotné vnimani
podminéno, celek tedy neni vniménim pouze utvaren, ale sdm se podili na zplsobu, jakym

vnimame.

1.2.1 Persondlni konstrukty podle G. A. Kellyho

Dle psychologa G. A. Kellyho (Psychology of personal construct, 1961) je poznéni
vysledkem dfive ziskanych informaci a struktur, v jakych jsou tyto informace uspotadany
v celek'. Vnimajici osoba dle Kellyho fadi prichazejici informace do svych poznavacich
struktur, tzv. ,personalnich konstrukti“ které jsou ovlivilovany okolim a pojmovou
soustavou. Zaroven se tyto konstrukty podili na zptisobu, jakym vnimame okoli i sebe sama.

Kelly rozliSuje nasledujici typy personalnich konstrukti:

e Rozsahlé konstrukty — daji se uplatiiovat v celé¢ fad¢ situaci, maji Siroky rozsah
(naptiklad vSechny Zeny jsou Spatné fidicky). Diky své univerzalnosti jsou hojné
vyuzivany praveé reklamou a médii.

o Presné konstrukty — daji se uplatnit pouze ve specifickych situacich, napiiklad
v ptipad¢ védeckych hypotéz.

¢ Volné konstrukty — jsou bézné uzivané a proménlivé.

e Nepropustné konstrukty — jsou velmi obtizné ménitelné.

" MIKULASTIK, Milan. Komunika¢ni dovednosti v praxi. Praha: Grada, 2003. 368 s. ISBN: 80-247-0650-4.
10
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e Seviené konstrukty — daji se uplatnit pouze v urcitych situacich a v urcité skupiné
lidi.

e Jadrové konstrukty — konstrukty, na jejichz zdklad¢ jedinec utvaii vnimani sebe

sama.

Pozname-li tyto struktury, bude dle Kellyho mozné piedvidat i jednani osob. Pro potieby této
bakalarské prace je ovSsem Kellyho poznatek dulezity hlavné proto, abychom si uvédomili, ze
vnimana skutec¢nost je odrazem predchozich zkusenosti, je tedy socidln¢ a kulturné ovlivnéna
a neni mozné chépat ji nezdvisle na spoleCenskych faktorech. Nabizi se proto myslenka, ze i
vnimani muzskych a Zenskych vizudlnich prvki je pravdépodobné determinovano pozici
Clovéka v urcité spolecnosti, informacni interakci s okolim a aktuadlnim nahledem této
spolecnosti na genderovou problematiku. Kelly ovSem také zduraznuje, Ze neexistuji dva lid¢,
ktefi by méli stejny personalni konstrukt o cemkoliv, protoze neexistuji dva lid¢, kteti by méli
zcela totozné zkuSenosti. Je proto také potfeba piihlizet k tomuto faktu ve chvili, kdy se

budeme pokouset zobecniovat plisobeni vizualnich prvkl na divaka.

2. Masmeédia

M¢édium je nejen prenositelem informace, ale také prostfedkem komunikace. Komunikaci
velmi trefné definoval Gerber (1967) jako ,socidlni interakci prostfednictvim sdéleni®.
Masmédia potiebuji néjaké piijemce informaci, mezi které by mohla distribuovat soubory
symbolti. Symbolu pfitom rozumime jako zastupnému znaku. Soudi se, ze zvlastnosti
masmédii je jejich jednostrannost, nedochazi zde ke komunikaci vzajemné, protoze ve vétsiné
ptipadt chybi okamzita zpétna vazba od piijemci, i kdyz nékteré modely masové komunikace
ukazuji, ze tomu tak nutné byt nemusi, nebo dokonce ani nemuze. Proces komunikace jako
takovy se odehrava v ur¢itém kodu, ktery je sloZzen pravé ze symboli. K tomu, aby mohla
komunikace probihat, je také nezbytné, aby piijemce dokazal k nému vysilany kod

roz§ifrovat.

11
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Jaky je vlastn& vyznam masovych médii? McQuail® uréuje n&kolik zakladnich bodd. Tvrdi, Ze
masmédia jsou 1) zdrojem moci, 2) prostfedim pro uskutecnovani udélosti na narodni c¢i
mezinarodni urovni, 3) zdrojem vykladl socidlni reality a predstav o ni, 4) kli¢em ke slave, 5)
vymezovatelem toho, co je normadlni., tedy uréovatelem norem, a zarovenl jsou 6) zdrojem

zébavy.

2.1 Pohledy na vztahy médii a spole€nosti

Nahledy na vzajemné vztahy médii a spoleCnosti existuji v zdsadé dva ve dvou skupinach.
Jedna se o pohled mediocentricky (pfisuzuje mnohem vice autonomie samotné komunikaci) a
o pohled sociocentricky (média jsou spiSe odrazem socialnich procest, politickych a
ekonomickych sil), dale pak o pohled kulturalni (pozornost je kladena na kulturu a mysleni) a
materialisticky (v centru pozornosti stoji materidlni podminky). Jejich vzajemnou kombinaci

ziskavadme nasledujici mozné pohledy na média:

e Pristup medio - kulturalni
zkouma ovlivnéni obsahu prostfedim
e Pristup medio — materialisticky
zaméfuje se na politickoekonomické a technologické aspekty médii
e Pristup socio — kulturalni
soustfed’'uje se na socidlni vlivy ovliviiujici medidlni produkci
e Pristup socio — materialisticky

chape média jako diisledek ekonomické a technologické situace ve spolecnosti

K tomuto rozliSeni je potieba ptihlizet, snazime-li se definovat, jakym zptisobem se ptisobeni
masmédii odrazi na vnimani muzskych a Zenskych roli v ilustracni a reklamni fotografii. Pro
potieby této prace jsem se soustfedila hlavné na dva z téchto ptistupli — na pfistup socio-
kulturdlni a medio-kulturalni. Striktn€ pouze pro jeden z téchto pfistupti jsem se nerozhodla,
protoze se nedomnivam, ze by bylo mozné kategoricky urcit, zda spiSe média ovliviuji
spolecnost, nebo zda spise spolecnost ovlivituje média. Tento proces je podle mého ndzoru

vzajemny a provazany a nelze uptednostnit ani jeden z vliva.

2 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 1999. 447 s. ISBN 80-7178-200-9
12
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2.2 Modely komunikace

Proces masové komunikace a komunikace obecné se da také vystihnout Ctyfmi rGznymi

modely, mezi néz patfi:

e Pienosovy model
Tento model odpovidd dominantnimu paradigmatu masové komunikace, jeho ustfednim
zdjmem je samotny pienos ur€it¢é mnoziny informaci, tedy sdéleni. Pdvodni linearni
pfenosovy model byl obohacen také o reflexi faktu, ze vysilany obsah je do urcité miry
regulovan také reakcemi a pozadavky publika (Westley a MacLean, 1957). V pozdéjsi fazi
vyvoje pienosového modelu se tedy ,méfitkem u¢inného jednani (performance) stava

uspokojeni publika“.

¢ Ritualovy (vyrazovy) model
Kdyz se James Carey (1957) zabyval pfenosovym modelem, povsiml si jedné jeho vyrazné
slabiny — a totiz, ze se omezuje pouze na pienos za ucelem n¢jakého ovladani. Dle Careyho je
ale potieba brat v uvahu také dalSi aspekty komunikace, jako je sdileni, spolecnd vira a
sdruzovani. Podstatnym pro Careyho neni ani tak proces probihajici v prostoru, jako spise
proces probihajici v Case, ktery smétuje k udrzovani pospolitosti spolecnosti. Takovyto model

nazyvame ritualovy ¢i vyrazovy.

e Propagac¢ni model
Jednda se o model, ve kterém je komunikace vnimana jako prostiedek k pifedvadéni a
upoutdvani pozornosti. Podstatnym prvkem tohoto modelu je ekonomicky zajem. Existuje zde
pfimy cil, kterym je ziskdvani pozornosti publika, a déale prodavani této pozornosti
inzerentiim. JelikoZ kvalitu pozornosti je tézké méfit a mizeme sledovat pouze kvantitu, stava
védi. Z tohoto modelu vyplyvaji charakteristické rysy masové komunikace, kterymi jsou
soutézivost, aktudlnost/pomijivost, objektivita/odtazitost. Nejvice pozornosti bude v této
bakalarské praci vénovano pravé modelu propagacnimu, vzhledem k tomu, ze analyzované

obrazov¢ materidly nalezi pravé ke sfére reklamy a komerce.

3 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 1999. 447 s. ISBN 80-7178-200-9.
Citace str. 73
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e Prijmovy model
Nejvyraznéjsi odboceni od pienosového modelu ptedstavuje tzv. piijmovy model. Ten
ptedpokladd, Ze mnozina piijemct nevnima sdéleni podle toho, jak bylo vyslano, ale jak bylo
vyjadieno. Snahou tohoto modelu je pfiznat velkou ¢ast konstruovani vyznamu sdéleni praveé
piijemci — jedna se o tzv. analyzu piijmu. Tento pfistup vychazi hlavné ze strukturalismu a
sémiotiky. Pro tcely mé prace mize mit pfihlédnuti k tomuto modelu dva zcela odlisné
disledky: Sdéleni muze byt ptijemcem dekodovano jinak, nez zamyslela vysilajici instituce.
Je ovSem potieba rozlisit, jakym zpiisobem se toto porozuméni obsahu posunulo. Piipadné
stereotypy obsazené v kodu totiz mohou byt bud’ znasobeny, nebo naopak neutralizovany.
Ptredpokladala jsem, ze mira téchto dvou jevli by méla zaviset na kulturnich a socialnich

aspektech.

2.3  Strukturalismus a sémiologie v pohledu na média dle R. Barthese*

Abychom se mohli zabyvat vyznamem sdéleni a jeho deSifrovanim piijemci, je potieba
seznamit se jesté se strukturalistickym a sémiologickym pojetim. Strukturalismus pfedpoklada
existenci struktur uvnitf kultur, pfiCemz tyto struktury se vtiskavaji do jazyka, i kdyz na prvni
pohled nemusi byt zfetelné, a je potieba je dekddovat. Za pomoci dekoddovani téchto struktur
v jazyce by mélo byt mozné dekddovat i struktury, na kterych je vystavena spolecnost. Pojeti
strukturalismu vychézi z lingvistiky de Saussura (1915), zkouméani je zde ovSem rozvijeno
nad rdmec verbalniho sdéleni, pozornost je upirdna ke vSem znakovym systémim, které
vykazuji znaky jazyka.

Prvnim pojmem, ktery je potieba si osvétlit, je oznafovani, coz je pfifazovani vyznamu
prostfednictvim jazyka. To se d¢€je za pomoci znaku, coZ je obvykle zvuk nebo obraz, ktery
odkazuje k vnéjsi skute¢nosti (tzv. referent).

V procesu oznacovani hraji zésadni roli dva prvky — oznacujici a oznaCované. Oznacujici je
slovo, zvuk, nebo obraz, kterym oznaCujeme, zatimco oznaCované se rovnd mentalnimu
konceptu vyvolanému timto fyzickym znakem v daném jazykovém kodu. Proces oznacovani

je podminén a urcovan existenci znakového systému, ktery je kulturné rozriiznény.

* BARTHES, Roland. Mytologie. Praha: Doko¥an, 2004. 170 s. Bod. ISBN 80-86569-73-X
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Nyni je potfeba vysvétlit si jesté¢ pojmy konotace a denotace. Velmi zjednodusené feeno je
denotace prvnim poukazem znaku, zatimco konotace odkazuje k dalSimu, asociovanému
vyznamu. V naSem piipad¢ se pokusime zaméfit pravé na souvislost denotace a konotace
jednotlivych obrazovych znak. Barthes dale rozsitil konotaci a denotaci jesté o rovinu mytu,
kdy znak cerpa zjiz diive utvofeného kulturniho souboru. Mytem rozumime jakoukoliv
promluvu, je tedy mozno timto pojmem oznacit nejen literarni text, ale napiiklad plakat,
fotografii. Z tohoto divodu je pro nds vyhodné zaméfit se na Barthesovu definici detailnéji —
jsem presvédcena, Zze diky ni se nam podaii 1épe pochopit proces deSifrovani vizudlnich

prvka.

Barthes uvadi, ze v pfipadé mytu je oznacujici dvojznacné. Oznacujici se zde jevi jako
prazdné, kdyz ho vnimame jako formu, nebo jako plné v ptipadé, kdy ho vnimame jako
smysl. Smysl je formou oddalovan a ochuzovan, aby tento prostor nasledn¢ mohl byt vyplnén
gramatickou formou a konceptem. Koncept slouzi ke zptfitomnéni déjinnosti a je jednim

z konstitutivnich prvkll mytu. Mytus je mozno sledovat a deSifrovat tfemi riznymi zptsoby:

Zamérujeme se na prazdné oznacujici

- tento zpusob je vlastni napiiklad tviirci mytu ¢i obrazovému redaktorovi
Zamérujeme se na plné oznacujici

- takto na mytus pohlizi naptiklad mytolog
Zamérujeme se na oznacujici jako na nedélitelnou jednotu smyslu i formy

- takto by m¢l v idedlnim ptipad¢ na mytus pohlizet Ctenat mytu

3. Fotografie

V této bakalarské praci se zamétuji na muzské a zenské vizudlni prvky, konkrétné v reklamni
a ilustrani fotografii. Rozvoji fotografie predchazela kresba, povazuji proto za dulezité
zminit se pfedtim, nez se rozepisu o fotografii, stru¢n€ o vyvoji kresby.

Zacnéme u egyptské pojmové kresby: Ta jesté nechtéla pominout zddnou ¢éast zobrazovaného

objektu v jeji nejvyrazngjsi tvarové konfiguraci (v tom muzeme nahlizet vyrazny magicky
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prvek znaku).” Tato kresba se nicméné pozdgji vyviji do antického modelu, ktery do sebe také
zahrnuje pojmy, ale uz ne nutné vSechny. Navic se v tomto obdobi zaCina vyvijet perspektiva,
1 kdyz zatim chybi napiiklad horizont. Teprve renesance pfichazi s proporéni kresbou — méfi
se spravné proporce, do uméni vstupuje matematika. Takovy pfistup umoziiuje mimo jiné
snaz$i zavadéni do map, coz je samoziejm¢ v souladu s objevnymi plavbami, které se v té
dob¢ poradaly. Renesance diky této matematizaci ptivedla téméf k dokonalosti pravidla pro
tvorbu perspektivy. Tehdejsi akademie seznamovaly budouci malife se vSemi potiebnymi
znalostmi — vyucCovaly se kontrasty velikosti, kontrasty svétlosti, sytost, prekryvani objekta,
vzdalenost od zakladny, detaily textury, celek perspektivni konstrukce, teplé/studené barvy,
vnitini stavba proporci. To vSe se mozna dalo celkem lehce zvladnout teoreticky, ale je
pravdou, Ze splnit skutecné vse v rané renesan¢ni malbé svedl jen malokdo. Realisté pridavaji
do obrazu scénu (nicméné zachytit aktualni osvétleni je obtizné, a tak impresionismus pozdéji
rezignuje na vétSinu ostatnich véci, aby stihl zachytit pravé ono svétlo a dojem, atmosféru,
vznika tak ,,svételnd kresba®). Manyristé pozd¢ji zavadeji perspektivu nejen na okoli, ale 1 na
figuru (tzn., Ze zohlediiuji naptiklad skutecnost, Ze kdyz se na postavu divam zdola, mé mensi
hlavu, a podobn¢). Zvazime-li pfedchozi informaci, je celkem pochopitelné, Ze manyristé méli
k tvorbé impresionistl jisté vyhrady. Domnivali se, Ze svym piistupem rozbijeji malifstvi —
coz, vidéno komplexnéji, impresionisté ned¢€lali, naopak malifstvi ptidavali zase novy rozmér.
Skvrny, které v impresionistickych malbach vznikaly, oznacil Cézanne nikoliv za vedlejsi
produkt snahy zachytit co nejvérohodnéji okamzité piisobeni, nybrz pfimo za zakladni kdmen.
Urcil tfi zdkladni tvary — valec, kouli, a kuzel - které¢ by mély tvofit strukturu obrazu.
Vychazel ptitom z predpokladu, ze neexistuji objekty, ale rozdily elementii — impresionismus
tedy pouziva rela¢ni kresbu, neustdlé vyrovnavani vzajemnych vztahti (relacni mysleni

mimochodem dobfte charakterizuje i nas vék, hodné s nim pracuji pravé média).

Ve své nejranéjsi fazi fotografie sledovala postupy klasicistniho obrazu. Foto bylo klasické a
strnulé, a to samoziejm¢ i diky technickym moznostem té doby. Scéna se musela pracné
dosvécovat, vznikaly tzv. kabinetky focené v kabinetech. Romantické fotografie ptidava vice
dynamiky a hloubky zahrnutim préace se svétlem. Fotografie méla ve svych pocatcich snahu

dosahnout statiky scenérie a ptiblizit se tak obrazu. Tento postup zacala opoustét az pozdéji,

> VANCAT, Jaroslav. Tvorba vizualniho zobrazeni : gnozeologicky a komunika&ni aspekt
vytvarného uméni ve vytvarné vychové. Praha : Karolinum, 2000. 167 s. ISBN 80-7184-975-
8
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kdy se vydava blize k filmu. Se snahou zachytit realitu souvisi i ndhled na fotografii — mame
tendenci vnimat ji jako odraz reality. Pfi tom vSem je ale dualezité nezapominat, ze kazdé
zobrazeni je znakem, tedy véci, kterd zastupuje jinou véc. Znaky muzeme podle toho, ke
komu se vztahuji, dé€lit na znaky osobni a socialni. Osobni znaky jsou takové, které jsou
pravdivé a symbolizujici pro konkrétni osobu (nebo vice osob, ale rozhodné ne pro celou
kulturu), napiiklad kousek diivka, ktery pro dévcatko symbolizuje panenku. Naopak znaky
socialni poznéava vice lidi a jsou dulezitym rysem kazdé kultury. I kdyz by se problém znaku
mohl jevit jako bandlni, opak je pravdou. Pravdiva praxe, tedy to, co je umoznéno diky
dobrému fungovani systému znakd, je nezbytna pro pieziti society. Celek socialni struktury je
totiz tvofen pravé znaky socialnimi, které je mozno pouzivat s védomim, Ze 1 ostatni budou
veédét, co jimi myslim, a budou témto znakiim vétit. V dobach, kdy je porusen systém obnovy
znakd, se tak rozpadad nakonec i spolecnost, ktera ztraci schopnost reagovat na nové podnéty
(jako ptiklad mohou poslouzit nejriiznéjsi totalitni reZimy a potlaCovani moderniho uméni).
Ve svém vyzkumu se proto zaméfuji na vizualni prvky ne jako na reprezentanty skutecnosti,
ale jako na promluvu, nositele urcité promluvy a mytického konceptu.
V teoriich médii se objevuji hlasy, které toto pojeti potvrzuji. Zaznivaji mimo jiné od N.
Postmana, V. Flussera a H. M. McLuhana, s jejichz koncepty se seznamime na nasledujicich

radcich.

3.1. Duvéryhodnost fotografie
I kdyZ se fotografie stala symbolem pravdivosti, je nutné upozornit, Ze v ptipad¢ fotografie
(dokonce ani v piipad¢ filmu) se o presny otisk skutec¢nosti nikdy nejedna. Je to zpiisobeno
faktem, Ze nase mysleni se odehrava v pojmech. Existuji ale i jevy, pro které zatim nemame
zadné pojmy utvorené.

3.1.1 Pojeti vizuality podle Neila Postmana 6

Neil Postman, americky teoretik médii, ve své knize doklada, jak mohutné piispéla fotografie

k pfeméné nejen médii, ale spolecnosti samotné. Postman si vS§iml, Ze zatimco v dobé novin

SPOSTMAN, Neil. Ubavit se k smrti : vefejna komunikace ve véku zabavy. Praha : Mlada fronta, 1999. 190 s.
ISBN 80-204-0747-2.
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s pfevahou textu se lidé zamétovali na faktické informace, s ptfichodem fotografie nastava
situace opacna: zamétujeme se spisSe na emocni pusobeni a iracionalni dojmy. Ve prospéch
vizualnich prvkl ubyva textu a zkracuje se zaroven i doba, po kterou je bézny ¢tenar schopen
soustfedit se na text. Zakladnim nositelem informaci a potvrzenim vérohodnosti dané¢ho
sd€leni se stal obraz. Spolu s tim, ze se snizuje naSe schopnost vnimat souvislej$i mnozstvi
textu a preferujeme skutecnost zhutnénou do formy fotografie, roste i nase potieba po
poutavosti obrazu. Ztoho musi vychazet reklamni i ilustrani fotografie, chce-li divaka

zaujmout a ziskat si jeho pozornost, kterd souvisi s ekonomickym zhodnocenim.

3.1.2 Flusserovo 'pojeti fotografie

Krom¢ Neila Postmana si zkresleného vnimani pravdivosti vizualnich prvkt vSiml také Cesky
filozof zabyvajici se obrazy a komunikaci souasné doby, Vilém Flusser. Flusser rozlisuje tii
rizna historickd obdobi, kterym odpovidaji rozdilnd ptfevazujici média. Zatimco v pied-
d&jinné fazi prevladd obraz, v d¢jinné fazi jeho misto nahrazuje text a v post-déjinné fazi
nastupuje technicky obraz. Kazda z téchto fazi se vyznacuje také riznymi predstavami o Case
a prostoru.

Prevladajici obrazy v pied-dé¢jinném svété tento svét formovaly jako prostiedi magie, véEného
opakovani a navratu téhoz. Toto cyklické pojeti bylo néasledné¢ nahrazeno linearnim
historickym pojetim, které¢ vnimalo béh pfic¢in a nasledkli. Psany text se zde projevuje jako
systém, ktery vyvolava a zastupuje obrazy. Od skutecnosti se je tedy o stupen vzdalenéjsi, coz
je vsak vyvazeno jeho mens$i hodnovérnosti v oCich ¢tenarti, o textu je obecné zvykem vice
pochybovat nez o technickém obrazu. Zatimco historie je charakterizovana alfabetickym
myslenim, postupn¢ se stale vice za¢ina uplatiiovat mysleni bodové, numerické. To souvisi se
vznikem technického obrazu (kam patifi pravé fotografie). I kdyZ by se mohlo zdat, ze
technicky obraz je navratem o obrazu tradi¢nimu, a tedy piiméj$im popisem skutecnosti, opak
je pravdou — podle Flussera je totiz technicky obraz prostfedkem k vyjadieni textu, jedna se
tedy o dalsi stupent vzdaleni se realité. Technické obrazy ale funguji jako tradi¢ni obrazy
v tom smyslu, ze opét nastoluji magické védomi, rusi vnimani linearity a kauzality. Fotografie
tak nezobrazuje scénu ze skuteCnosti, ale se zobrazenim této skuteCnosti manipuluje a

modeluje ji. Jednd se o apardtovy vypocet, ktery je ovlivnén urcitym programem. Flusser

"FLUSSER, Vilém. Za filosofii fotografie. Praha : Hynek, 1994. 75 s. ISBN 80-85906-04-X.
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vyslovuje obavu, ze v budoucnu dojde k pievzeti moci magii a k podrobeni politického a
védeckého mysleni. Z toho divodu ostie kritizuje technicky obraz a snazi se poukazat, ze se
nejednd a prosté, jednoznacné a pravdivé zobrazeni skutecnosti.
Ptesto, ze technické obrazy rusi linedrni déjinnost, samy o sob¢ nejsou disledkem magického
mysleni. V jejich pocatcich nalézame védu, ktera utvaii prostredky k jejich produkci. Slozitost
a neprihlednost fungovani a vystavby téchto aparati je spojena s vysokou moznosti
manipulace. Flusser v této souvislosti zminuje rozdil mezi obdobim, kdy byl ¢lovék obklopen
nastroji, a obdobim po pramyslové revoluci, kdy se situace otoCila, a stroje zacaly byt
obklopeny lidmi. Zatimco v prvni fazi byl konstantou Cloveék a nastroje byly variabilni,
obratem se stala konstanta ze stroje a variabilnim prvkem je clovek.
Pokousime-li se analyzovat fotografii a disledky jejiho plisobeni, je nutné zaméfit se nejdiive
na aparat, ktery umoznuje jeji vznik. Fotoaparat je strojem, ktery obsahuje urcity program,
ktery musi Cloveék jistym zpusobem obsluhovat. Fotografie jsou symbolickym pievedenim
skutecnosti do ploSného obrazu a kazdou fotografii je dle Flussera mozno chépat jako
uskutecnéni jedné moznosti programu aparatu.
Aby se eliminovala manipulace, které je vystaven fotograf a nésledné i piijemce vizualniho
prvku (divak), je zapotiebi, aby fotograf nejen piijimal zautomatizované funkce fotoaparatu,
ale snazil se tyto funkce vyuZzivat nové. Fotografie se tak stane vice informacni (in-formace,
tedy zpisobeni zmény stavajiciho stavu) a jeji manipulativni charakter nebude tolik vyrazny.
To samé se vyzaduje od piijemce, ktery by mél na vizualni prvky nahliZzet se snahou o
rozpoznani kodu a informace, nikoliv je pfijimat jako prosté zobrazeni reality.
Diikazem toho, ze fotografie neni jednodusSe zobrazenim skutecnosti, je 1 proces fotografovani
a prekazky, které se pii ném vyskytuji. Fotoaparat funguje do jist¢ miry jako omezeni — na
fotografii se mize objevit jen to, co je fotoaparatem zachytitelné, tedy opét pouze to, pro co
byl fotoaparat dopfedu naprogramovan. Program fotoaparatu muize byt nejen vyuzit, ale také
piekonan — 1 kdyZ je mozno zachytit pouze urcity vysek skuteCnosti, mizeme se alespon
pokusit zachytit ho z rozmanitych a neobvyklych thla pohledu.
Fotografické¢ gesto se ¢leni do souslednosti kroki, jimiz fotograf piekonava neviditelné
piekazky, které klade objekt. Vysledkem fotografického gesta, tedy zmacknuti spousté
fotoaparatu, jsou fotografie. Pro bézného divaka se stavaji faleSnym odrazem skutecnosti,
¢imz je potlaceno vnimani skute¢ného svéta i programu uvniti piistroje. V piipad¢ fotografie
je ovSem skute¢na pouze informace a symbol, nikoliv vyznam sadm o sobé. Divak by proto

nem¢l na obraz naivné pohliZet jako na reprezentaci vnéjsi skute¢nosti, ale mél by se snazit
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dohlédnout informaci, kterou fotografie piinasi, a m¢l by se pokusit odhalit novy zptisob
pohledu, ktery chtél fotograf do fotografie vlozit.
K tomu je nutné naucit se rozliSit pojmy, které byly do vysledného technického obrazu
zaSifrovany fotografem, a pojmy, které jsou obsazeny diky programu samotného fotoaparatu.
manipulaci programu aparatu, ale také manipulaci vedenou ekonomickymi zajmy. Fotograf
zde sice pfekonava moznosti fotoaparatu, ale ¢ini to tak, aby vysledna informace odpovidala
ekonomickym a marketingovym z&jmam.
Ve svém vyzkumu se snazim nahlédnout, jakym zplisobem vybrana skupina lidi nahlizi na
vizualni prvky a zda uskuteciiuje kriticky zptisob pohledu na fotografie, ktery se Flusserovi

jevil jako nejschiidnéjsi.

3.1.3 Neomytizace podle Marshalla McLuhanda®

Marshall McLuhan se fadi mezi nejvyznamnéjsi teoretiky masovych médii a sociology
kultury. Jeho prace je zaméfena na vliv masmédii na mySleni a strukturu spolec¢nosti.
McLuhan postuluje myslenku, Ze struktura spolecnosti je do zna¢né miry urCovana
prevladajicim typem média a jeho technologie. McLuhan uvadi, Ze to, co je na médiu opravdu
dualezité, neni ani tak prendseny obsah, jako spiSe médium samo.

Dilezitym pojmem, se kterym McLuhan pracuje, je extenze. Kazdé médium, které Clovek
néjakym zpiisobem vyuziva (mize se jednat naptiklad i o dopravni technologii, jako je tfeba
bicykl), je ur¢itym rozsifenim lidského téla. Tim, Ze dochdzi k extenzi, ovSem dochazi také
k fragmentarizaci lidského vniméni jako celku, protoze urcité typy médii upiednostiiuji
specifické organy a funkce.

Ptechod k novym typiim médii s sebou vétSinou ptinasi komplikace. Spolu s tim, jak nova
technologie pfetvari prostiedi, je spolecnost vystavena tlaku nezvyklého a musi se naudit
s novym prvkem pracovat. Pokud ale lidské vnimani neni schopno urcit pfi¢inu podrazdéni,
dojde k tzv. autoamputaci té funkce organismu, na kterou nova technologie nejvice doléha.
Princip autoamputace znamend, Ze namahany smysl se oddéli formou extenze a jeho funkce je

zesilena, zaroven ovSem dochdzi k oslabeni vnimani z diivodu, aby nebyla pfetéZovana

8 MCLUHAN, Marshall. Jak rozumét médiim : extenze ¢lovéka. Praha : Odeon, 1991. 348 s. ISBN 8020702962.
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centralni nervova soustava jedince. Spolu s tim, jak pfijimame nové technologie, se postupné
stavame jejich servomechanismem. Pravé to je pfi¢inou zmény zplisobu vnimani a nasledné
také zmény spolecenské struktury.

Jak jsem jiz zminila vySe, médium primarn¢ plsobi skrze svoji formu, nikoliv skrze sviij

obsah. Dle typu pfevladajiciho média McLuhan rozlisuje vyvoj lidstva na nasledujici etapy:

e Prevaha oralni komunikace
Kmenové obdobi je charakterizovdno neexistenci pisma, hlavni roli tedy hraje oralni

pfedavani zkuSenosti a s tim souvisejici holistické chapani svéta.

e Pievaha psaného projevu
K ustupu kmenovosti dochdzi v dobé nastupu fonetické abecedy. Technologie pisma ma za
nasledek specializaci vnimani, protoze zatimco feS je extenzi vSech smysll, psané pismo
plsobi pfevazné na zrak. S ptichodem pisma lidé opoustéji cyklicky model vnimani Casu a

prostoru, nastupuje koncepce linearity.

¢ Rozvoj knihtisku
Zmeény, které se odehraly v predchozim obdobi, jsou nastupem knihtisku jesté vice umocnény.
Rozviji se individualita a stim spojené spolecenské jevy, jako je vzestup mySlenek

demokracie ¢i narodniho uvédomeéni.

e Prevaha elektronickych médii
V této fazi dochazi k rozpadu individualismu, ktery nastolil vék pisma. Dochazi k navratu ke
kmenovosti, svét se stava jednou velkou ,globalni vesnici“. Rychlost a rozsifenost
elektronickych médii ptispiva ke zkracovani prostorovych i ¢asovych vzdalenosti. Dochézi

k propojovani vSech extenzi, tedy k navratu k celistvosti vnimani.

S rozdé€lenim na jednotliva obdobi vyvoje technologii souvisi i McLuhanovo déleni médii na
tzv. chladnd a horkd. Horka média jsou vysokodefinicni, tj. poskytuji mnohem vétsi mnozstvi
informaci, nez média chladna, a podporuji tim svého uzivatele v pasivité. Mezi horkd média
fadi McLuhan napiiklad fonetickou abecedu, rozhlas, fotografii ¢i film. Chladnd média

naopak nejsou tolik informa¢né naplnéna a umoznuji tak vétsi participaci osob — podporuji i
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vetsi spolecenské propojeni. K chladnym médiim pocitime napiiklad hieroglyfy, telefon,
komiksy, televizi.
McLuhanova myslenka neomytizace spolec¢nosti je z hlediska této prace velmi zajimava,
ptihlédneme-li k vySe zminénym teoriim Barthese a nésledujiciho popisu mytického
zobrazeni muzské a Zenské role dle Beauvoirové. Domnivam se, ze pravé propojeni téchto
uvah ndm mtize poskytnout kli¢ k tomu, jakym zptisobem jsou utvareny a vnimany muzské a
zenské vizualni prvky v reklamé a ilustracni fotografii. Miizeme diky tomu i 1épe pochopit,
pro¢ je udrzovani stereotypnich roli tak snadné — souviset by to mohlo pravé se znovu

nastolenym cyklickym pojetim prostoru a Casu.

4. Gender

ey e

doménu Zen, nicméné timto tématem se zaobirali i mnozi muzi. Prvni Gvahy o spolecenské
roli zen se objevuji v renesanci, kdy je obhajovano rozsifeni politickych a spole¢enskych
pravomoci Zen. Pocatky moderniho feminismu jsou spojovany s publikaci Mary
Wollstonecraftové Obhajoba prav zen (Vindication of the Rights of Woman, 1792). V tomto
dile se objevuji vSechny hlavni pozadavky, které se pozdé¢ji stavaji stézejnimi prvky
feministickych z4jmi — mimo jiné i pozadavek na obranu politickych a pfirozenych prav zen.
Wollstonecraftova zpochybnila do té doby bezezbytku pfijimané predstavy o tom, ze Zeny
jsou nadany mensimi schopnostmi nez muzi. Pozadovala pro ob& pohlavi rovné pfilezitosti,
kterych by bylo dosazeno napiiklad zménou dosavadniho systému vzdelavani.

Spolu s tim, jak se na platformé prvotnich praci s tématem rozdilnosti pohlavi zacaly vytvaret
nové a nové prace, vznikala samoziejmé také terminologie potiebna ke smysluplnému
diskurzu. Povazuji za uzitecné zminit v této oblasti nejcastéji pouzivany pojem gender. Jedna
se 0 ,,socialni konstrukt, ktery vyjadiuje, ze vlastnosti a chovani spojované s obrazem muze a
zeny jsou formovany kulturou a spoleCnosti. Na rozdil od pohlavi, které je univerzalni
kategorii a neméni se podle ¢asu ¢i mista, plisobeni gender ukazuje, ze urceni roli, chovani a

norem vztahujicich se k zendm a muzim je v raznych spolecnostech, v riznych obdobich ¢i
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ruznych socidlnich skupindch rozdilné. Jejich zavaznost ¢i determinace neni tedy pfirozenym,
neménnym stavem, ale do¢asnym stupném vyvoje socialnich vztahti mezi muzi a zenami“.” Je
potieba rozlisit, kdy se bavime o pohlavi, a kdy o genderu. Oba pojmy jsou socialné uréenymi
normativnimi kategoriemi, pficemz pohlavi je definovano odkazem na psychosomatické
rozdily mezi muzi a Zenami, zatimco gender oznacuje socialni kategorii muzstvi (maskulinitu)
a zenstvi (femininitu). Spekuluje se o tom, zda by nebylo spravnéjsi pouzivat pro gender
cesky preklad ,,rod“. Problém je ale v tom, Ze ,,gender” oznacuje v anglictin€ ,,gramaticky
rod*, pti¢emz piivlastek ,,gramaticky* v sobé obsahuje 1 poselstvi o néfem, co je neménné a
symbolizuje staré potadky. Z tohoto hlediska by pojem ,rod“ byl ochuzen o jednu
vyznamovou rovinu. S pojmem gender uzce souvisi také genderova role. To je ,,soubor
zjevnych i skrytych predpisti platnych pro chovani a jednani zen a muzi a vztahli mezi nimi;
Zzendm a muzim jsou v ramci genderovych roli pfipisovany rizné vhodné prace, hodnoty,
povinnosti a odpovédnosti. Genderové role se vytvaieji a utvrzuji zejména v oblasti rodiny,

vzdglavaciho systému, ekonomiky a celospolegenskych norem a hodnot.'

41 Postaveni zeny v pojeti S. Beauvoire'’

Jednou z autorek, které se zabyvaly zenskou otazkou, byla i filozofka Simone de Beauvoire.
Otazky po zenskosti mély dle Beauvoire vzdy zvlastni charakter. Lidem se zda, Zze Zenskost
mizi, pfitom vSak neni ptesn¢ definovano, co vlastn¢ takova zZenskost je. Ptipady, kdy Zena
zamérn¢ potlacuje vlastnosti, které jsou vnimané jako zenské, a nahrazuje je takovymi, které
jsou vnimané jako muzské, vnima S. Beauvoire jako popirani vlastni Zzenskosti, do kterého
jsou zeny vhanény — je to jejich reakce na zavedené genderové stereotypy.

Zena je vidi muzi odjakziva vnimana jako ,to druhé“. On je tvor absolutni, ona pouze
relativni, existujici ve vztahu k nému. Takova struktura odrazi dualitu lidského mysleni a je
spolecna vSem kulturdm. Je ale ziejmé, ze tendenci pokladat sam sebe za nepodstatny nema
zadny subjekt. U Zen je tato povolnost zplisobena nékolika faktory. Jednim z nich je fakt, Ze
zeny jako skupina nevznikly spoleénym historickym vyvojem, nekooperuji a nemaji
spolecnou praci a z4jmy. Pro Zeny je nasledné velice t€Zké vyvazat se ze vztahu k muzi. On
jako tviirce dé€jin predstavuje cosi jako nadfazenou kastu, hospodarsky i socialné. To, co muzi

vnimaji jako své pravo, odrazi celd kultura, kterou muzi utvéreli, a tedy i ndbozenstvi. Zena,

? zdroj: http://www.feminismus.cz/slovnicek.shtml
1 zdroj: http://wwv&{.feminismus.cz/slovnicek.shtml
""BEAUVOIROVA, Simone. Druhé pohlavi. Praha : Orbis, 1967. 415 s.
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ktera by se rozhodla takové pouto opustit, by se piipravila o velmi dalezité vyhody. Navic je
pro zeny Casto pohodIné vzdat se své svobody a ucinit sama ze sebe objekt, existence muze
pak ospravedliiuje existenci Zeny. St&sti by ale nemé&lo spodivat ve stagnaci, nybrz v
transcedenci ze svobody k dalsi svobodé¢, které Zeny mohou dosahnout pouze jako subjekty.
Boje za prava Zen byly Casto spojené s dalS§imi spoleCenskymi zménami — jmenuji boj za
prava cernochii. To se zdd byt velmi logické, uvédomime-li si, Ze muzi maji tendenci
argumentovat u obou skupin (u Zen i u cernochl) vlastnostmi, které sami vytvofili
(nezodpovédnost...). Existence takovych skupin navic muzim dopfava zaruceny pocit
nadtazenosti. I ten nejnize postaveny muz je stale spolecensky vyse nez zena.
Podle S. Beauvoire je pro muze problematické hlavné to, ze sice védi, co by ztratili, kdyby

zenu uvolnili, ale zaroveil netusi, co by jim to mohlo pfinést.

4.1.1 Historicky vyvoj

Jiz v praveéku se Clovek snazi presahovat svét. Pokracovani a preddvani zivota se ale ceni
méné nez zabijeni, a tak muZz lovi, zabiji a transcenduje, zatimco Zena pouze zachovava
stavajici. K tomu je dle S. Beauvoire uréena ptirodou, ale jako bytost také touzi po
transcedenci. Kdyz se koCovné kmeny usazuji, vznika pravo. Zemédélska spolecenstvi
pfinaseji zen¢ prestiz (protoze dulezité je dit¢), pldu, vlastnictvi, nalezitost ke skupiné na
zaklad¢ pudy a jednotu. SpoleCenské vlastnictvi se prendSi Zenami, protoze primitivnim
narodim nékdy nedojde, Ze na vzniku ditéte se podili také muz, a Ze to neni jen napiiklad
duch vtéleny do zeny. Takové uspotadéani se ale pfesto neda oznacit za matriarchat, vyplyva
spiSe z ptfevahy iraciondlna a imanence nad transcedenci.

S tim, jak je matetskéd posloupnost nahrazena pokrevnim ptibuzenstvim, je Zena odsunuta na
vedlejsi kolej. Ten, kdo plodi, je otec. Zena pouze pfijima jeho semeno. Opét se vynoiuje idea
té Druhé jako protikladu, nebezpec¢i. MuZzi maji tendenci zeny utlacovat, protoze z nich maji
strach. Zaroven je ale zajimavé, Ze muz si pro sebe zdmérné zachovava c¢ast zeniny
magicnosti: netouZi si ji totiz jen brat, chce ji dobyvat.

Nastupem soukromého vlastnictvi je zena vyiata ze svého klanu a dana manzelovi, a stava se
tak jeho majetkem. Postaveni je tak analogické s dulezitosti soukromého vlastnictvi ve
spolecnosti. S nastupem kiestanstvi se postaveni Zeny zhorSuje, i kdyz se paradoxné zaroven
zvysSuje jeji vaznost. Behem éry feudalismu jsou Zeny sice stale v manzelové podruci, ale v

prostiedi dvora maji alespoii vice Casu na zkulturiiovani a vlastni rozvoj. U chudych je situace
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dosti odlisna: pokud jsou oba dva manzel¢ nevolniky, ani jeden z nich nema nic, co by
vlastnil, a jejich chudoba je nuti pocitovat zavislost, kterd je vzajemnd (ne jen od zeny k
muzi).
Renesance, ktera ptinesla osvobozovani lidského ducha, s sebou nese i uvolilovani zen z pout,
avSak velmi pomalu. Béhem Velké francouzské revoluce se rozvijeji feministickd hnuti.
Jednou z nejvyraznéjSich zen tohoto zen byla Olympie de Gouge, ktera jako reakci na
Deklaraci prav ¢lovéka a obcana, ve které se ovSem pocitalo pouze s muzi, vydala Deklaraci
7enskych prav. Zenské snahy jsou ale ve velké mife netsp&sné.
Era techniky se pro Zeny stava velkym piislibem. Stroje rusi rozdil mezi fyzickou zdatnosti,
zena tedy dostava prilezitost ukdzat, ze je schopnd a mize muzi zdatn¢ konkurovat. Marx a
Engels slibuji osvobozeni a dokazuji, Ze osud Zeny je spjat s historii soukromého vlastnictvi, a
ze zeny byly vzdy vykofistovany vice nez muzi. Prvni spolky zen, které vznikaly, byly
vyrobniho rdzu, avSak Zeny se pfili§ neumély sdruzovat — tradice kolektivniho chovéni jim z

piedchozich dob jim chybéla.

4.1.2 Zena a mytus

Vzhledem k tomu, Ze vyznam pojmit mize do zna¢né miry Cerpat také z mytického ramce,
bude myslim uzite¢né zam¢fit se na vztah Zeny a mytu. Jak jiz bylo zminéno dfive, Zena pro
muze predstavuje pomicku k vlastni transcedenci. Je vnimana jako ,ta druha“, ale vzdy
ponékud rozpolceng, coz vyplyva z ambivalentniho vztahu, jaky k ni muZ zaujima. Zena je
muzi prostiednici mezi ptirodou, kterd je mu pfilis cizi, a mezi jemu rovnymi, ktefi jsou ale
ptili§ stejni. Muz se Zeny boji, ale zarovenl po ni touzi — to vSe odraZzeji myty ve své
dvojakosti.

Zena piedstavuje pro muze piirodu, ze které pochazi, ale proti niz se zaroven bouii, protoze
touzi pro transcedenci a snazi se ubranit kone¢nosti, ke které ho zena zrozenim odsoudila.
Proto ode dne, kdy se Zena stava plodnou, se stava také necistou, coz odrazi mnohé ritualy. V
menstruacni krvi se zhmotiiuje podstata Zenstvi, a proto se k ni vazi pocetna tabu.

Na druhou stranu magicnost a zdhadnost zeny mtize byt pro muze uzitecnd. Nadpfirozené
vlastnosti, které jsou zendm pficitany, muze ptitahuji 1 dési. Snazi se je tedy piekonat
pfivlastnénim, pfemozenim panny. Dilezitym detailem tohoto usurpovani je, Ze muZz si sice
pteje pfemoci piirodu (symbolizovanou zenou), ale je mu pochopitelné milejsi, kdyz je tato

piiroda jiz upravena smérem k imanenci. Tuto potfebu odrazi naptiklad moédni korzety.
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S ptfichodem kiestanstvi je nastolena myslenka, Ze Zena je nepfitelem duSe, protoze v muzi
probouzi jeho télesnost. Penis napiiklad pro muze predstavuje pychu, pokud se zmocnuje
zeny, ale ve chvili, kdy ho muZz neovlada vili, naopak zpiisobuje pocit zahanbeni. Kfestansky
idedl Zeny je takovy, kdy Zena popfe svou ZivociSnost (oslavovani Bohorodicky). Ptichod
kiestanstvi pro Zenu znamena ale také zduchovnéni. Stava se teplem domova, ptfitomnosti,
dusi domu, ale 1 SirSiho kolektivu, naptiklad mést.
Existuje samoziejmé nékolik dalSich moznych obrazii Zen. Takovou figurou je napiiklad
matka. MuZi maji obavy z matek, protoze symbolizuji smrtelnost a pfirodu, imanenci. Matky
jsou vSak chranény kulturnimi tabu, coz uz ale neplati o tchynich. Obdobou pro roli tchyné
byvé také druha manzelka. Setkavame se ale 1 s postavami moudrych babicek, u nich muz
zapomina na pychu, nemd potfebu bojovat o prvenstvi a zazivd néznou oddanost. Dalsi
varianta, jak je vnimana Zena, odrazi fakt, ze muz ma tendenci vS§emu idealnimu, co klade
pied sebe jako to Druhé, davat podobu Zeny. Ona je smyslim piistupna, zhmotnéla drahost, a
muze tak symbolizovat republiku, humanitu nebo valku.
To, jak myty hovoii o dvojakosti zen, ma za nasledek nékolik riznych pticin. Jednak se zeny i
v bézném Zzivoté hodnoti protikladné, a to vétSinou podle potteby. Zahadnost zeny je pak
pouzivana jako alibi pro muze, ktery své zené nerozumi. Zena sice také vidi v muzi zahadu,
ale zeny neurcuji kategorie, a tak jsou za zahadu povazovany ony samy. Vysledkem vseho je,
ze nakonec i Zeny byvaji zmateny, kdo vlastné jsou, a jejich zdhadnost v kone¢ném disledku

obsahuje jen prazdnotu.

4.2 Maskulinita a feminita v médiich
Jednou z forem kritiky médii je kritika vychazejici z genderového principu (McQuail, 1983).
Obsah nemuze byt nikdy cistym popisem skute¢nosti (Rakowova, 1986; van Zoonenova,
1991). Jak zdiaraznuje Rakowova, zménit medidlni zobrazovani naptiklad vyskytem vice
zenskych postav je méné dilezité, nez zpochybnit zasadni sexistickou ideologii znacné Casti
medialniho obsahu. Ustiednim bodem feministické kritické analyzy je otazka, jak texty
umistuji zensky subjekt do svych struktur, a ve spolupraci se Ctenafem tak piispivaji k

definice femininity. TotéZ se tyka 1 maskulinity a oboji spada pod hlavi¢ku konstrukce rodu.
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4.2.1 Stereotypni reprezentace Zenské a muzské role
Média ur¢end pro Sirokou vetejnost povétSinou respektuji stavajici spolecenské poradky a
jako takova 1 odrazeji aktudlni podobu genderovych stereotypli — snaha o zménu je minimalni.

To se pochopiteln¢ odrazi i v podobé¢ ilustra¢nich fotografii, kterd je odrazem tohoto trendu.

/4 ”y

5. Marketing a jeho vliv na stereotypni vnimani

genderovych roli

Marketing je definovan jako proces planovani a realizace koncepce cenové politiky, podpory
a distribuce ideji, zbozi a sluzeb scilem tvofit a sménovat hodnoty a uspokojovat cile
jednotlivel i organizaci.'” Podstatou marketingu je snaha o uplatnéni uréitého produktu,
spolecnosti ¢i mysSlenky na trhu. Z4jmy, které se za touto snahou skryvaji, jsou prevazné
ekonomického charakteru, cilem je ziskat ekonomické prosttedky a ptipadné i1 spoleCensky
vliv a moc. K tomu, abychom pochopili, jakym zplisobem je manipulovan obsah sdéleni,
ktery k nam putuje formou reklamni fotografie, je zapotfebi zam¢fit se na marketingové
postupy a strategie.

Reklama, na kterou v této praci zaméifujeme pozornost, byva ztotoznovana s marketingovou
komunikaci, jedna se vSak pouze o jeden ze zplsobl marketingové komunikace. Dal§imi
moznymi nastroji marketingu kromé reklamy jsou: podpora prodeje formou kampané,
sponzoring, public relations, komunikace v prodejnim nebo nakupnim misté, vystavy a
veletrhy, direct marketing, interaktivni marketing (uskuteCiiovany napiiklad skrze
internetovou sit’). Marketingova komunikace obecné ovlivituje (potencidlniho) zdkaznika tim,
ze mu predava informace. To miZe ¢init bud’ osobnim kontaktem, anebo v pfipad¢ reklamy
prostiednictvim hromadnych sdélovacich prostfedki. Komunikace skrze masmédia piinasi
tato specifika: vysokou rychlost pienosu informace, jednostrannost, nizké ekonomické
nadklady a zaroven obtiznou méfitelnost efektivnosti. Diky jednostrannosti této formy
komunikace je pomérné obtizné nejen mefit efektivitu, ale také spolecenské disledky reklamy
a jeji vliv na utvareni a utvrzovani genderovych stereotypt.

Reklama se snazi na svou cilovou skupinu plisobit riznymi zptisoby. Formou informac¢niho
apelu se snazi piedat fakta tykajici se napiiklad ceny, kvality, vykonu, pouzitych komponent,

zaruky, bezpe€nosti, nezavislych vyzkumii a podobné. Kromé faktickych informaci ale

12 PELSMACKER, Patrick, et al. Marketingova komunikace . Praha : Grada Publishing, 2003. 509 s. ISBN 80-
247-0254-1.
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reklama muZe obsahovat také emociondlni apely. Takova reklama obsahuje mnoho
neverbalnich prvki, stimult vyvolavajicich predstavivost a pocity. V procesu vysilani a
ptijmu sdéleni se zde cCasto objevuje nesoulad mezi zamySlenym a skutecnym emoc¢nim
plsobenim reklamy. NejcastéjSimi zplsoby, jak vyvolat prostiednictvim reklamy emoce, je
vyuziti prvku humoru, erotiky nebo vielosti. Vielost miizeme popsat jako néco, co evokuje

piijemné a pozitivni pocity, jako je laska, pratelstvi, utulnost a empatie.

5.1 Puasobeni symbolu

K vyvolani vySe zminénych emoci se nejen v ilustracni fotografii, ale 1 v reklamé vyuziva
symbolti. Slovo symbol pochazi z feckého slova symbolon, které znamena urcity emblém ¢i
poznavaci znameni. Symbol tak, jak ho chapeme dnes, miZzeme definovat jako urcity znak s
obecné zndmym a domluvenym vyznamem. Dulezitou roli pfi tvorbé reklamy hraje také
psychologie reklamy. Jedna se o aplikovanou psychologickou disciplinu, ktera vyuziva
poznatkli z psychologie k efektivnimu vytvoteni reklamy. Tvirci reklam vyuzivaji znalosti
ohledné lidské pozornosti a vnimani, kam patii kuptikladu psychologie barev. O dalsi strategii
reklamnich tvlrcl pojednava v psychologii reklamy tzv. Cernobilé¢ vidéni svéta. Prikladem
muze byt modelka, ktera nepouzivd Sampon urcité znacky, a je proto nest'astnou osobou na
okraji spoleCnosti, a naopak: po umyti timto Samponem zati obklopena spolecnosti samych
pohlednych a uspésnych lidi. A pravé s tim souvisi vyuziti symbolu v reklamé. Mezi
nejbéznéjsi symboly lze zaradit zenu vamp, klasicky sex-symbol, zenu domaci hospodyni,
muze manazera, ztélesnény uspéch, a v neposledni fadé dité, bezbranné stvoteni pottebujici
na$i neustalou ochranu a péci. Pouziti téchto symbolii byva hodné prvoplanové a nesouci
jasné sdéleni. Tato symbolika vychazi z genderovych modelt. Zakaznik, ktery vnima
reklamu, ji musi byt schopen vztahnout na svou situaci. Diky tomu, Ze se mlze ztotoznit
s prezentovanou roli, mize také zakusit urCitou zkuSenost. Emoce prezentované reklamou
byvaji nejcastéji pozitivni, protoze studie ukazuji, ze 1idé v dobré néaladé se rychleji rozhoduyji,
vyuzivaji méné informaci, vyhybaji se systematickému zpracovani poznatkd, snadnéji
pfijimaji presvédcovaci sdéleni a vénuji mensi pozornost detailim (N.H. Frijda, 1987).

Symbol je mozno vyuzit nejen jako znazornéni stavajiciho systému, mizeme ho také pievratit
a pouzit jako Sokujici prvek, ktery pracuje s pozornosti. Pokud vychazime z ptedpokladu, Ze
zaujmout divédka je mozno nejen emociondlnim apelem, ale také prvkem piekvapeni, je

necekana symbolika vybornym prosttedkem, ktery v sobé nasledné skryva casto i prvky
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humoru. Neznamend to vSak, Ze by zadmérné obraceni genderovych stereotypli nutné

piispivalo k jejich odbouravani: i tim, ze je ukazujeme v paradoxni podob¢, je utvrzujeme.

6. Kategorie pojmu

Pro potieby této bakalarské prace bylo nutné nejdiive urcit zadkladni kategorie pojmi, v nichz
lidé vnimaji predlozené obrazové materialy. Pii urCovani téchto kategorii jsem vychdzela jak
ze strukturalismu, tak z psychologickych a antropologickych poznatkli. Vysledkem této

syntézy je nasledujici déleni:

Pojmy smyslové - objektivni:

zelené, modré, rovné, kulaté, list, Zena

Kategorie pojmii, které jsou ndm domnéle ,,a priori® dany, 1 kdyz v klasickém kantovském
smyslu by se jednalo samoziejmé o ,,a posteriori“. Vychazim z ptedpokladu, ze pojmy jako
,modry, zeleny* maji lidé tendenci vnimat jako objektivné pravdivé a pfedem dané, pfitom
vsak jsou dany az zkuSenosti — oko vnimé& modrou barvu, ale bez vytvofeni pojmu modra
otazek gnozeologie je, zda existuje néjaké syntetické poznani a priori. Racionalismus tvrdi, Ze
ano, avSak empirismus takové poznani popird a tvrdi, ze veskeré lidské poznani vychdzi z

vnéjsi zkuSenosti. Ve svém vyzkumu se priklanim spiSe k pojeti empirickému.

Pojmy socialni - hodnotici:

dobré, spatné, obvyklé, neobvyklé, normalni, muzske, Zenske, tlusty, stihly

I v této kategorii pojmil prevlada sklon k objektivizovani. Pfed hlub§im zamyslenim mame za
to, ze tlusty ¢i hubeny jsou pojmy objektivné zhodnotitelné, pii blizSim prozkouméni vsak
musime pfipustit, ze tomu tak ani zdaleka neni. Kulturni kontexty, ve kterych je nas zpusob
vnimani utvafen, mohou ovlivnit i zdanlivé neménné veliCiny. 1 kdyz stopy kulturniho
plsobeni nalezneme v urc¢ité mife i ve zbyvajicich dvou kategoriich, v této kategorii jsou

nejvyrazn€jsi a maji nejvetsi dusledky.
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Pojmy individualni - estetické:

libi, nelibi, prijemné, neprijemné
Jedna se o syntézu piedchozich dvou kategorii. Vnimam-li hubené t€lo, a jsem pftislusnikem
kmenu, kde tloustka je ztotoziovana s krasou, pravdépodobné zhodnotim tento fakt slovem
,nelibi®. Jsem-li kiest'an a uvidim obrazek homosexualli, vyberu asi hodnoceni ,,nepiijemné®.
Tyto kategorie pojmil jsou ale schopny zachytit také individualni pifedpoklady a zalozeni —
pokud na mé negativné plisobi fvavé zelena barva, nemusi to byt pouze kulturnim kontextem,

ale také fyziologickym a psychickym uspofadanim mého téla.

7. Vyzkum

Ve svém vyzkumu jsem se pokusila zodpovédét otazku, zda existuji vyrazné rozdily ve

vnimani muzskych a Zenskych vizuélnich prvki v reklamni a ilustracni fotografii.

7.1 Priprava vyzkumu

7.1.1 Vyzkumna strategie

Pro ucely své bakalatské prace a vyzkumu s ni spojeného jsem pouzivala smiSeny vyzkum —
tedy kombinaci kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu. Kvantitativni vyzkum definujeme
jako metodu standardizovaného védeckého vyzkumu, ktery popisuje jevy pomoci
proménnych (znakt), které jsou sestrojeny tak, aby méfily urcité vlastnosti. Kvalitativni
vyzkum oznacuje takovy typ vyzkumu, ktery se zaméfuje na to, jak jednotlivci a skupiny
nahliZeji, chapou a interpretuji svét.

V praxi byl vyzkum provaddén formou dotaznikového Setfeni. V dotazniku jsem pouzila
metodu nuceného vybéru a sbéru pojmi na zadkladé asociaci respondent. Dale jsem
zjistovala také veék a pohlavi respondenti. Respondenti méli kromé toho za ukol na skale od
jedné do péti ohodnotit souhlas ¢i nesouhlas s ur¢itymi tvrzenimi, které s problematikou mého
vyzkumu souvisi.

Svlij vliv na vyslednou podobu zkoumaného jevu ma obrovské mnozstvi proménnych,
v ramci sociologického vyzkumu je vSak potieba vhodné zredukovat proménné, které se
rozhodneme zkoumat. S tim souvisi urcité riziko, Ze nékterou z relevantnich proménnych
pomineme, nicméné toto riziko je nutné podstoupit. Je potieba také uvazit zkresleni, ktera

mohou nastat — nepravou korelaci, vyvojovou sekvenci, chybéjici stiedni Clen a dvoji
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pri¢inu". Dal§i moznost zkresleni vyplyva také z transformace, tzn. pievodu informace

z jednoho kodu do jiného.

7.1.2 Technika sbéru dat

Vyhoda anonymniho dotazniku spociva v tom, ze je ve vétSi mife eliminovéana stylizace
odpovédi, ktera byva hlavné v oblasti vyzkumi na poli genderové problematiky znac¢na. I tak
je ovSem metoda dotazniku reaktivni a bylo potieba pocitat s tim, Ze z tohoto faktu mohou
vyplyvat jisté komplikace (ovlivnéni odpovédi ocekavanim respondenta apod.)

Dotaznik jsem se snazila koncipovat tak, aby byl snadno pochopitelny a pokud mozno
zébavny, aby se udrzela vysokd mira koncentrace respondentii. Dotaznik se sklada celkem ze
tii ¢asti: Prvni Cast je slozena z tvrzeni, s nimiz ma dotazovany vyjadfit souhlas ¢i nesouhlas
na Skale od jedné do péti, pficemz hodnoceni 1 odpovida ,,zcela nesouhlasim®, hodnoceni 5
pak ,,zcela souhlasim®.

Tato tvrzeni znéla:

e Jsem seznamen/a s oznaCenim genderové stereotypy, rozumim vyznamu tohoto
slovniho spojeni.

e Domnivam se, Ze v soucasné dob¢ jsou si Zeny a muzi zcela rovnocenni.

e Muzi a Zeny by méli mit jasné rozdélené role.

e Reklama a ilustracni fotografie nijak neovliviiuji moje ndzory na muzské a Zenské

role.

Do dotazniku jsem je zahrnula proto, abych zjistila pfipadné korelace mezi sezndmenosti
s problematikou genderu, ndzoru na rovnopravnost zen a muzli, ndzoru na vlastni podléhani
reklamé a prevazujicimi kategoriemi pojmi, které osoby volily pii hodnoceni piedlozenych
vizudlnich prvkl. Tyto vizudlni prvky byly soucasti druhé a treti ¢asti. Mezi vizualni prvky,
které jsem ve vyzkumu pouzila, byly zafazeny reklamni a ilustrani fotografie, na kterych
byly urcitym zplisobem znazornény osoby muzského a zenského pohlavi v rolich, které bud’
odpovidaly genderovym stereotypim, nebo naopak staly v protikladu k nim. Tyto vizualni
prvky jsem sbirala po dobu ptl roku ze dvou casopist uréenych pro zeny (Vlasta, Tina) a ze

dvou &asopisti uréenych pro muze (Esquire, Maxim). Ctyfi reklamni fotografie v souboru

¥ DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologick4 znalost : Piirucka pro uZivatele. Praha : Karolinum, 1993. 250
s. ISBN 80-7184-141-2.
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nepochdzi ani zjednoho téchto Casopisi a byly vybrany na zakladé piredpokladu, ze

respondenty zaujmou, coz bylo velmi zddouci. Domnivam se nicméné, Ze pavod vizualnich

prvkil nehraje v piipadé mého vyzkumu rozhodujici roli, vzhledem k tomu, ze jsem se
nepokousela o analyzu konkrétnich periodik.

Ve druhé casti vyzkumu méli respondenti za tikol ucinit nuceny vybér. Predlozeny jim byly

urcCité vizualni prvky a tyto slovni dvojice:

e muz/zena
e muzské/Zenské

e piijemny pocit/nepiijemny pocit

Na né¢ se méli dotazovani zaméfit a podtrzenim vybrat tu slovni dvojici, ktera nejvice
vystihuje jejich vnimani pfedlozené fotografie.

Slovni spojeni vychazeji zjednotlivych kategorii pojmii: muz/zena odpovidd pojmim
smyslovym — objektivnim, muzské/zenské odpovidd pojmim socidlnim — hodnoticim a
pfijemny pocit/nepiijemny pocit odpovida pojmim individudlnim — estetickym.

U kazdé zptedlozenych fotografii méli respondenti oznacit, zda je zaujala ¢i nikoliv —
v ptipad¢, Ze by je nezaujala, nebylo by k danému konkrétnimu hodnoceni ptihlizeno, protoze
dostatecné zaujeti respondentti bylo jednim z kritérii validity vyzkumu.

Ve treti casti byly respondentim piedlozeny dals$i reklamni a ilustracni fotografie a
dotazovani byli vyzvani, aby ke kazdé z nich pftifadili libovolné tii pojmy, které jim piijdou
na mysl metodou volné asociace. I v této Casti bylo pozadovdno oznaceni o zaujeti ¢i
nezaujeti reklamou.

V zavéru dotazniku jsem zjiStovala pohlavi a presny v€k respondentt.

7.1.3  Vybér vzorku; prostiedi vyzkumu

Svlij vyzkum jsem se rozhodla omezit na skupinu vysokosSkolskych studentii bakalatského
programu na FHS UK. Minimalni pocet respondentii, aby byla zajiSténa co nejvyssi mira
validity vyzkumu, byl uren na 100 osob. Protoze mi Slo o vysledovani rozdilli ve vnimani
muzi a zen, bylo do souboru zahrnuto 50 Zen a 50 muzl, aby byla zjiSténa data snaze

porovnatelnd. V praxi probihal nabor respondentti tak, Ze jsem
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e-mailem obeslala kazdého druhého studenta &i studentku FHS (vybér probihal podle UCO)
ze vzorku osob, na néz se mi zobrazil kontakt pfi zadavani ndhodnych kiestnich jmen do
informacniho systému, se Zadosti o ndpomoc pii vyzkumu. Celkem bylo obeslanych 200,
protoze jsem piedpokladala, ze ne vSichni budou mit zajem se vyzkumu ucastnit. Z téch, kteti
mi odpovédéli mezi prvnimi, jsem nahodné vybrala 50 osob zenského a 50 osob muzského

pohlavi, kterym jsem nasledn¢ poskytla k vyplnéni pfipraveny dotaznik.

7.2 Vyhodnoceni vyzkumu

Pro vyhodnoceni prvni, druhé i tfeti ¢asti dotazniku jsem vyuzila metodu popisné statistiky a
statistického usuzovani. Pracovala jsem ptevazné s aplikaci Microsoft Office Excel, verze
2007. Zjistovala jsem vyskyt Cetnosti jednotlivych aspekti u muz a u zen, pocitala jsem
sttedni hodnoty a rozptyl. K ovéteni statistické vyznamnosti rozdili v primérném hodnoceni

ptedlozenych tvrzeni byla vyuzita jedno faktorova ANOVA.

7.2.1 Kategorie pojmii uZivané muZi a Zenami
Na zdkladni otazku mého vyzkumu pfinesly dotazniky velice zajimavou odpovéd. Jak
vyplyvé z piehledii sesbiranych dat (pfilohy €. 1 a 2), maji muzi tendenci hodnotit piedlozené
obrazov¢é materialy spiSe v kategorii pojml socidlnich, zatimco Zeny uZzivaji spiSe kategorii
pojmi individualnich. Vyplyva to zniZe vypoéitanych stfednich hodnot. Zeny vnimaly
predlozené vizualni prvky nejméné cCasto v kategorii pojmi socidlnich, muzi naopak

v kategorii pojmt individualnich.

MUZI:

pojmy smyslové pojmy socialni  pojmy individualni
Stfedni hodnota 10,160 16,160 5,480
Rozptyl 11,484 13,933 8,540
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ZENY:

pojmy smyslové pojmy socidlni pojmy individudlni
Stfedni hodnota 9,160 5,040 17,640
Rozptyl 10,463 14,610 21,459

7.2.2 Hodnoceni jednotlivych tvrzeni muZi a Zenami
V hodnoceni jednotlivych tvrzeni muzi a Zenami se mi podafilo prokazat statisticky

vyznamny rozdil ve dvou ptipadech (viz piiloha €. 3).

Tvrzeni ,,Jsem seznimen/a s oznacenim genderové stereotypy, rozumim vyznamu tohoto
slovniho spojeni®.

Dotazované zeny hodnoti na stupnici od jedné do péti, kdy 1 znamena zcela souhlasim a 5
zcela nesouhlasim, stfedni hodnotou 1.960 tvrzeni, Ze jsou sezndmeny s oznacenim genderové
stereotypy a védi, co toto oznaCeni znamena. U muzl je tato hodnota nepatrné vyssi, a to
2.000. Obecné je proto mozné konstatovat, Ze seznadmenost s ozna¢enim genderové stereotypy
je u muzl 1 u zen v priméru vysoka. Rozdil neni v tomto ptipad¢ statisticky vyznamny,

protoze hodnota p > 0.05.

Tvrzeni ,,V soucasné dobé jsou si muzi a Zeny zcela rovnocenni®.

Zatimco u Zen je hodnoceni tohoto tvrzeni charakterizovano sttedni hodnotou 3.240, u muzt
nalézame stfedni hodnotu vyssi, a to 2.740. Podle jedno faktorové analyzy ANOVA uz se zde
jedna o statisticky vyznamny rozdil, je proto mozné konstatovat, ze muzi maji tendenci
souhlasit s tvrzenim, Ze v soucasné dob¢ jsou si ob& pohlavi zcela rovnocennd, Castéji nez

zeny.

Tvrzeni ,,MuZzi a Zeny by méli mit jasné rozdélené role“.

I v tomto pfipad¢ se prokazal statisticky vyznamny rozdil v hodnoceni tvrzeni muzi a Zenami.
Muzi maji tendenci s vyrokem souhlasit ¢astéji nez zeny. Zatimco u Zen je stfedni hodnota
3.000 a tedy ptesné na pomezi nerozhodnosti, u muzu se objevuje ¢islo 2.420.

Tvrzeni ,Reklama a ilustra¢ni fotografie nijak neovliviiuji moje nazory na muzské a
Zenské role*.
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U ctvrtého tvrzeni se neprojevil statisticky vyznamny rozdil mezi hodnocenim muza a Zen.
Zatimco stfedni hodnota u Zen je v tomto pfipadé reprezentovana Cislem 2.980, u muzu je
dana hodnotou 2.680.

7.3 Etické otazky vyzkumu

Mou zékladni povinnosti bylo zajistit, aby zaddny z dotazovanych nebyl vyzkumem nijak
poskozen, aby byl seznamen s ucely vyzkumu, a aby na ném spolupracoval dobrovoln¢. Toto
ujisténi a sezndmeni s ucelem bylo zahrnuto pfimo do dotazniku. K odpovédim na otazky
nebyli respondenti v zadném piipad€ nuceni. Zachovala jsem anonymitu respondentl a

chrénila veSkeré jimi poskytnuté udaje.
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8. Zaver
Vyzkum ukézal, ze existuje vyznamny rozdil mezi muzskym a Zenskym zplisobem vnimani
piedlozenych vizudlnich prvkl — s platnosti pro vysokoskolské studenty FHS UK. Otéazkou
nyni zistava, do jaké miry je tento fakt disledkem socialniho pisobeni, ptipadné
biologickych vlivii. Pro to, abychom mohli u€init $ir$i zobecnéni o platnosti téchto vysledkt
pro celou populaci, by bylo potfeba provést vyzkum mnohem obséhlejsi, zahrnujici pokud
mozno celistvy obraz populace. Véfim, ze bychom se opét dobrali zajimavych zjisténi a
zjistili bychom dalsi rozdily souvisejici napiiklad s vékem ¢i vzdélanim respondenta.
Nabizi se také moznost provést zkoumdni v odliSnych kulturnich podminkach. Kulturni
rozdily nejen ve vnimani genderovych roli, ale také v pfijimani mytického sdéleni, by mohly
zpusobit, ze vysledky budou diametralné odlisné od téch, které jsem vyzkumem ziskala ja.
Zustava otazkou, nakolik zplisob vnimédni uruje miru ovlivnéni reklamni a ilustracni
fotografii, zde uz se ovSem dostdvame spiSe na pole psychologického badani. Vzhledem
k tomu, Ze tyto vizualni prvky jsou povétSinou uzplisobeny tak, aby plsobily na emoce a
skryta prani jedinci, je pravdépodobné, Ze Zeny budou ke sdéleni ptistupnéjsi a snaze ptijmou
1 nezvyklé zobrazeni genderovych roli, pokud v nich vzbudi kladné¢ emoce. Muzi naopak
budou po téchto vizualnich prvcich spiSe vyzadovat, aby napliiovaly ty ptedstavy o
spolecnosti, které jiz maji.
Pokud by se vysledky mého vyzkumu rozsitily o dalsi poznatky, mohlo by se jednat o pfinos
nejen reklamni tviirce a obrazové redaktory, ale hlavné pro nés jakozto piijemce téchto
sdéleni. Jestlize hloubéji porozumime tomu, jak nase vnimani funguje, bude leh¢i odolat
manipulaci, kterd k nam v soucasnosti smefuje z mnoha stran. Anebo se naopak rozhodneme,
ze tento zpiisob nam vyhovuje, protoZze nechat se vést je bohuZzel snazsi, nez piebirat

zodpovédnost za sebe sama.
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PRILOHA C. 1

Ptehled dat ziskanych z dotazniki - zeny

Cislo dotazniku A B C pohlavi seznamenost rovnocennost rozdéleni ovlivnéni
1 4 [0} 28 Zena 5 4 3 4
2 1 4 27 Zena 1 3 4 3
3 5 2 25 Zena 1 2 4 4
4 5 2 25 Zena 1 5 1 3
5 6 2 24 Zena 2 4 1 4
6 6 3 23 Zena 3 3 3 4
7 5 5 22 Zena 2 2 2 3
8 5 5 22 Zena 2 3 1 3
9 12 [0} 20 Zena 1 2 4 4
10 12 [0} 20 Zena 2 3 4 3
11 9 4 19 Zena 2 2 2 3
12 9 4 19 Zena 1 2 2 4
13 10 4 18 Zena 2 4 4 4
14 10 4 18 Zena 2 4 3 2
15 10 4 18 Zena 3 4 2 3
16 11 4 17 Zena 2 4 4 4
17 10 5 17 Zena 2 3 3 3
18 9 6 17 Zena 2 4 4 4
19 10 5 17 Zena 3 3 2 3
20 8 3 21 Zena 2 3 4 4
21 16 [0} 16 Zena 1 3 4 4
22 7 2 23 Zena 1 3 4 1
23 8 2 22 Zena 1 2 4 1
24 6 4 22 Zena 1 4 4 1
25 7 4 21 Zena 2 1 4 1
26 13 [0} 19 Zena 3 5 4 3
27 10 1 21 Zena 2 3 4 3
28 10 12 10 Zena 4 4 4 2
29 8 8 8 Zena 5 3 4 2
30 10 5 17 Zena 1 3 1 3
31 13 2 17 Zena 1 1 1 3
32 14 1 17 Zena 2 3 1 3
33 10 5 17 Zena 2 5 3 4
34 9 6 17 Zena 2 4 5 3
35 10 5 17 Zena 1 4 2 4
36 10 6 16 Zena 2 4 3 4
37 9 7 16 Zena 2 4 4 2
38 10 6 16 Zena 3 3 4 3
39 10 6 16 Zena 4 1 2 3
40 10 6 16 Zena 1 2 5 4
41 10 6 16 Zena 1 4 3 2
42 10 7 15 Zena 1 4 4 4
43 7 11 14 Zena 1 4 3 2
44 7 13 12 Zena 2 2 2 3
45 7 13 12 Zena 1 4 2 3
46 17 3 12 Zena 1 3 2 2
47 8 14 10 Zena 2 4 3 2
48 8 14 10 Zena 2 3 2 3
49 8 14 10 Zena 4 4 2 3
50 19 3 10 Zena 1 4 3 2
EV 9,160 5,040 17,640 1,960 3,240 3,000 2,980
Rozptyl 10,463 14,610 21,459 1,100 1,002 1,306 0,836
Legenda:

A — pojmy smyslové, B — pojmy socidlni, C — pojmy individualni

Pohlavi — pohlavi respondenta

Seznamenost — hodnoceni tvrzeni ,,JJsem seznamen/a s oznaCenim genderové stereotypy, rozumim vyznamu tohoto slovniho
spojeni.*

Rovnocennost — hodnoceni tvrzeni ,,Domnivam se, ze v souc¢asné dob¢ jsou si zeny a muzi zcela rovnocenni.*

Rozdéleni — hodnoceni tvrzeni ,,Muzi a Zeny by méli mit jasné rozdélené role.*

Ovlivnéni — hodnoceni tvrzeni ,,Reklama a ilustracni fotografie nijak neovliviiuji moje nazory na muzské a zenské role.*

EV — expected value
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Bakalatska prace Gnoseologické aspekty reklamni a ilustracni fotografie s
ohledem na muzské a Zenské prvky

PRILOHA C.2

Ptehled dat ziskanych z dotazniku — muzi

¢islo dotazniku A B C pohlavi seznamenost rovnocennost rozdéleni ovlivnéni
53 17 12 3 muz 1 2 3 1
52 10 16 6 muz 3 2 1 4
53 12 17 3 muz 3 1 1 2
54 10 16 6 muz 2 2 1 4
55 6 24 2 muz 4 5 5 4
56 10 20 2 muz 2 3 5 4
57 12 15 5 muz 2 4 3 2
58 6 22 4 muz 2 4 4 2
59 10 17 5 muz 2 4 4 2
60 12 14 6 muz 2 4 2 4
61 13 16 3 muz 2 4 2 4
62 17 12 3 muz 1 2 2 4
63 10 15 7 muz 1 2 2 4
64 8 14 10 muz 1 2 2 1
65 11 18 3 muz 1 2 2 3
66 8 10 14 muz 1 2 3 5
67 13 12 7 muz 1 2 3 1
68 5 20 7 muz 3 2 3 2
69 15 12 5 muz 3 2 4 2
70 14 9 9 muz 4 2 5 2
71 10 13 9 muz 1 2 1 4
72 10 16 6 muz 2 2 3 4
73 12 13 7 muz 2 2 2 4
74 10 17 5 muz 2 2 2 4
75 11 14 7 muz 3 2 2 4
76 9 16 5 muz 1 2 2 4
77 11 15 6 muz 4 1 2 4
78 9 18 5 muz 4 3 2 4
79 13 12 7 muz 4 3 2 2
80 4 17 11 muz 2 3 2 2
81 3 17 12 muz 2 3 2 2
82 6 16 10 muz 1 4 2 2
83 10 14 8 muz 1 4 1 2
84 11 17 5 muz 3 1 1 2
85 9 20 3 muz 2 4 1 2
86 6 23 3 muz 1 5 1 2
87 8 21 3 muz 3 4 4 2
88 15 13 4 muz 2 3 5 2
89 10 11 1 muz 1 3 1 2
90 12 20 (0] muz 1 4 2 2
91 9 17 6 muz 3 2 2 2
92 19 8 5 muz 2 2 2 2
93 16 14 2 muz 2 2 2 2
94 8 21 3 muz 1 2 2 2
95 6 22 4 muz 2 2 2 2
96 7 20 5 muz 1 4 2 2
97 8 22 2 muz 2 4 2 2
98 8 14 10 muz 1 3 2 2
99 8 19 6 muz 1 3 4 2
100 11 17 4 muz 2 3 4 3
EV 10,160 16,160 5,480 2,000 2,740 2,420 2,680
Rozptyl 11,484 13,933 8,540 0,938 1,053 1,350 1,120
Legenda:

A — pojmy smyslové, B — pojmy socialni, C — pojmy individualni
Pohlavi — pohlavi respondenta
Seznamenost — hodnoceni tvrzeni ,,JJsem seznamen/a s oznaCenim genderové stereotypy, rozumim vyznamu tohoto slovniho

13

spojeni.
Rovnocennost — hodnoceni tvrzeni ,,Domnivam se, ze v souc¢asné dob¢ jsou si Zeny a muzi zcela rovnocenni.
Rozdéleni — hodnoceni tvrzeni ,,Muzi a zeny by méli mit jasn¢ rozdélené role.*

Ovlivnéni — hodnoceni tvrzeni ,,Reklama a ilustracni fotografie nijak neovliviiuji moje nazory na muzské a zenské role.*

EV — expected value
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ohledem na muzské a Zenské prvky

PRILOHA C. 3a
Vysledky jedno faktorové analyzy ANOVA

JSEM SEZNAMEN/A S OZNACENIM GENDEROVE STEREOTYPY
Anova: jeden faktor

Faktor
Vybeér Pocet Soucet Primér  Rozptyl

seznamenost muzi 50 98 1,96 1,100408
seznamenost Zeny 50 100 2 0,938776
ANOVA

Zdroj variability SS Rozdil MS F Hodnota P F krit
Mezi vybéry 0,04 1 0,04 0,039231 0,843401254 3,938111
Vsechny vybéry 99,92 98 1,019592
Celkem 99,96 99

V SOUCASNE DOBE JSOU MUZI | ZENY ZCELA ROVNOCENNI

Faktor
Vybér Pocet Soucet Priimér  Rozptyl

rovhocennost zeny 50 162 3,24 1,002449
rovnocennost muzi 50 137 2,74 1,053469
ANOVA

Zdroj variability SS Rozdil MS F Hodnota P F krit
Mezi vybéry 6,25 1 6,25 6,080008 0,01541 3,938111
VsSechny vybéry 100,74 98 1,027959
Celkem 106,99 99
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PRILOHA C. 3b

Vysledky jedno faktorové analyzy ANOVA

MUZI A ZENY BY MELI MIT JASNE ROZDELENE ROLE

Gnoseologické aspekty reklamni a ilustracni fotografie s

ohledem na muzské a Zenské prvky

Faktor
Vybér Pocet Soucet Prumér  Rozptyl

rozdéleni Zzeny 50 150 3 1,306122
rozdéleni muzi 50 121 2,42 1,350612
ANOVA

Zdroj variability SS Rozdil MS F Hodnota P F krit
Mezi vybéry 8,41 1 8,41 6,33108 0,013488 3,938111
Vsechny vybéry 130,18 98 1,328367
Celkem 138,59 99

REKLAMA A ILUSTRACNI FOTOGRAFIE NIJAK NEOVLIVNUJi MOJE NAZORY NA MUZSKE A ZENSKE ROLE

Anova: jeden faktor

Faktor
Vybér Pocet Soucet Prameér Rozptyl

Ovlivnéni zeny 50 149 2,98 0,836326531
Ovlivnéni muzi 50 134 2,68 1,12
ANOVA

Zdroj variability SS Rozdil MS F Hodnota P F krit
Mezi vybéry 2,25 1 2,25 2,300229501 0,132574061 3,938111
Vsechny vybéry 95,86 98 0,978163
Celkem 98,11 99
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