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Podle zadani prace autorkadatzjistit, jak lidé vnimaji vizudlni prvky obsalicij zobrazeni muze a Zeny skrze
pojmy, které v nich tato zobrazeni evokuji. Tytjicje (i€inky chila analyzovat z hlediska genderového,
sémiotického, a marketingového, zZlem zjistni, zda jednotlivé skupiny respondifceiuji zobrazeni podle
svého socialniho #azeni. Coby zadavatel prace jsem podle tateka@val, Ze vysledkem prace bude analyza
takto vyzkumem ziskanych pojnv porovnani se sémantickou analyzou uvedenyclyfafi, coz byl divod,

pro¢ jsem se prace ujal.

Vysledek prace mi vSakitis jasny neni. Autorka provedla sicessbat podle dohodnutého dotazniku, avSak
oproti zadani z & zpracovala jenom di¢asti: Vstupniast A, v niz respondent deklaruje své sociélni \aané
(podle otazek Jsem seznamen s ¢enan genderové stereotypy; V $asné dob jsou si zeny a muzi zcela
rovni; Muzi a Zeny by i mit jasre rozctlené role; Reklama a ilusthai fotografie nijak neovliiuji moje
nazory na muzské a zenské role). Oilst B, v niz velmi strikquplatnila moji tezi (Tvorba vizualniho
zobrazeni, Karolinum 2000), upiaivanou také v mychipdnaskach a cs&nich, v niz § strukturni sémantické
analyze obrazu jsou hledany vztahy mezi senzyddstizitelnymi kvalitami obrazu (barevné kontrastgrevné
teploty, rytmus, ostré a tupé tvary, apod.), jekobmim, pro celek subjektu podstatnym obsahent(nap
postaveni v prostoru, vztahdu jako celku apod.) a jeho socidlohdpanym obsahem (rfagocialni interakce
zobrazovanych osob). Autorka si tyto strukturmivié vnimani zobrazeni bez hlubSihaizddréni ¢i analyzy
ztrivializovala na vztah muz/zena = strukturniv@osmyslového rozpoznavani (??%jjemné/nepijemné =
strukturni Grove individualniho rozpoznavani (???) a muznost/Zestsk socialni Groverozpoznavani. Na
zaklact preferenci volby ze sSkalyigemné/nepijemné u Zzen&i volbé muznost/Zzenskost u miupak usoudila,
Ze "muzi maji tendenci hodnotitgrlloZzené materidly spiSe v kategorii pdjsocialnich, zatimco Zzeny uzivaji
spiSe kategorii pojtnindividualnich. Zcela pominuta je v prédst dotazniku C, kteragha zaznamenat vlastni
pojmy respondeiitk pfedloZzenym fotografiim k dalSimu zpracovani. V prégisou uvedeny ani pojmy, ani
jejich zhodnoceni, takzdipobi jako nedokafena. Zplodtié pojeticasti B a absenagsti C dotazniku
ponechava bez interpretace konkrétni sémanti¢iéylobrazov&asti, kterd byla jinak autorkou velmi citliv

vybrana z pozice kolize Zenskych a muzskych roli.

Jako nesystémova ve vztahu k obsahu vyzkumu ségeweidni, "teoretickatast. Restoze se ramcédotyka
pojmi, které by pi sémantické analyze reklamnich fotografii mohly bZitezné, ty nejsou nijak dal konkrétn
uplatrény v pledloZzeném vyzkumu. ZvySuje se tak padeez, Zze byla zpracovana rychle, pouze forsaln
povrchrg, coz potvrzuje napkapitola Fotografie, do niz jsou zapracovéasti referatu fedlozeného k atestaci
piednasSky Gnoseologické aspekty vizualniho zobrazéeint neopravenych chyb, které byly vytknuty ji#i p
hodnoceni tohoto referatu (8&ovani manyrismu jako historického&ma jako stylového oziani — viz str.
16).



Vzhledem k nesouvislostem, které prace obsahujehuog jeji prepracovani a tedy ochodnoceni théez 15
body.
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