
Abstrakt 

Ústředním tématem této práce bylo hlubší porozumění komunikaci na sociálních sítích ze strany 

europoslanců zvolených za Českou republiku mezi lety 2020 až 2022. Autor se rozhodl provést 

tento výzkum, jelikož europoslanci mají ve svých rukou značný vliv (faktický v rámci 

legislativního procesu, stejně jako svou autoritu při spoluvytváření názorů ve společnosti), 

přičemž akademické studie na podobné téma chyběly, což vytvořilo prostor pro tuto 

diplomovou práci. Výzkumníci z řad politologů se v minulosti zaměřovali především na 

kvalitativní rozměr online komunikace (analýza textů) a to většinou pouze na jednu z platforem 

(ve většině případů Twitter). Takový přístup sice mohl odhalit sentiment uživatelů, ale mnohem 

obtížněji poukazoval na dlouhodobé trendy. Proto se autor rozhodl získat data z Facebooku, 

Twitteru a Instagramu prostřednictvím online nástroje (Zoomsphere), a to převážně od lídrů 

stran ve volbách do Evropského parlamentu v roce 2019. Tyto informace byly zkoumány 

pomocí datové analýzy, který se skládala z devíti kroků. Po vyhodnocení cíle výzkumu bylo 

třeba data identifikovat, shromáždit, extrahovat, vyčistit, agregovat, analyzovat a nakonec 

vizualizovat. Po dokončení tohoto procesu byla data porovnána s dalšími proměnnými, mezi 

něž patřil věk europoslanců, délka mandátu, počet vystoupení na plenárních zasedáních, výkon 

politické strany, za kterou byli europoslanci zvoleni, ale i přítomnost v tradičních médiích 

(televize, rozhlas, online média a noviny). Kromě toho byla data porovnávána i mezi sebou, 

aby byla odhalena případná souvislost mezi činností politiků a aktivitou uživatelů. Speciální 

segment byl věnován populistickým politikům a náladám, které jejich přítomnost vyvolává 

mezi uživateli Facebooku. Z výzkumu vyplynulo, že spíše než na faktorech, které mohou 

potenciálně ovlivňovat komunikaci europoslanců na sociálních sítích – počet sledujících 

(followers), interakcí (interactions), vypravěčů (storytellers) a sdílených příspěvků (page posts) 

– ve většině případů pravděpodobně závisí spíše na konkrétních osobách a jejich historii, 

případně zaměření na specifické oblasti politiky. Stejně tak vývoj proměnných závisel na typu 

platformy. V případě populistických politiků se navíc ukázalo, že jsou velmi úspěšní na 

Facebooku, jedni z nejméně aktivních na Twitteru a relativně se jim daří na Instagramu. 

Nicméně vzhledem k tomu, že se výzkum omezil pouze na kvantitativní analýzu a vybral pouze 

určité jednotlivce (a nezahrnul všechny europoslance zvolené za Českou republiku nebo 

Evropský parlament jako celek), je úkolem pro další studie, aby potvrdily či vyvrátily výsledky 

této práce.  

 

 


