Abstrakt

Ustiednim tématem této prace bylo hlubsi porozuméni komunikaci na socialnich sitich ze strany
europoslancti zvolenych za Ceskou republiku mezi lety 2020 aZ 2022. Autor se rozhodl provést
tento vyzkum, jelikoZ europoslanci maji ve svych rukou znacny vliv (fakticky v ramci
legislativniho procesu, stejné jako svou autoritu pii spoluvytvafeni nazori ve spolecnosti),
pficemz akademické studie na podobné téma chybély, coz vytvofilo prostor pro tuto
diplomovou praci. Vyzkumnici z fad politologh se v minulosti zaméfovali pfedevS§im na
kvalitativni rozmér online komunikace (analyza texti) a to vétSinou pouze na jednu z platforem
(ve vétSiné ptipadl Twitter). Takovy ptistup sice mohl odhalit sentiment uzivateld, ale mnohem
Twitteru a Instagramu prostiednictvim online nastroje (Zoomsphere), a to prevazné od lidra
stran ve volbach do Evropského parlamentu v roce 2019. Tyto informace byly zkoumany
pomoci datové analyzy, ktery se skladala z deviti kroki. Po vyhodnoceni cile vyzkumu bylo
tieba data identifikovat, shromazdit, extrahovat, vycistit, agregovat, analyzovat a nakonec
vizualizovat. Po dokonceni tohoto procesu byla data porovnéna s dal§imi proménnymi, mezi
néz pattil vék europoslancti, délka mandatu, pocet vystoupeni na plenarnich zasedanich, vykon
politické strany, za kterou byli europoslanci zvoleni, ale i pfitomnost v tradi¢nich médiich
(televize, rozhlas, online média a noviny). Kromé toho byla data porovnévana i mezi sebou,
aby byla odhalena ptipadnd souvislost mezi Cinnosti politiki a aktivitou uzivateli. Specialni
segment byl vénovan populistickym politikim a naladam, které jejich pfitomnost vyvolava
mezi uzivateli Facebooku. Z vyzkumu vyplynulo, Ze spiSe nez na faktorech, které mohou
potencialné ovlivitovat komunikaci europoslanci na socidlnich sitich — pocet sledujicich
(followers), interakci (interactions), vypravécu (storytellers) a sdilenych prispévki (page posts)
— ve vetSiné pripadi pravdépodobné zéavisi spiSe na konkrétnich osobach a jejich historii,
pfipadné zaméteni na specifické oblasti politiky. Stejné tak vyvoj proménnych zavisel na typu
platformy. V ptipadé populistickych politikli se navic ukazalo, Ze jsou velmi UspéSni na
Facebooku, jedni z nejméné aktivnich na Twitteru a relativné se jim daii na Instagramu.
Nicméné vzhledem k tomu, Ze se vyzkum omezil pouze na kvantitativni analyzu a vybral pouze
ur¢ité jednotlivece (a nezahrnul vSechny europoslance zvolené za Ceskou republiku nebo
Evropsky parlament jako celek), je tkolem pro dalsi studie, aby potvrdily ¢i vyvratily vysledky

této prace.



