Abstrakt

Bakalarska prace s nazvem Potencidl produktu Smell-O-Vision v ramci olfaktorického
marketingu se zabyva vyuzitim digitalniho aromatického zatizeni v ramci olfaktorického
marketingu. Prace je rozd€lena do nckolika Casti. Teoretickd Cast se zabyva olfaktorickym
marketingem a jeho vyuzitim. Je zde popsana jeho funkce a kratce i jeho historie. Druha
kapitola predstavuje produkt Smell-O-Vision a jeho vyvoj a dal$i kapitola na né&j navazuje
s dostupnou technologii v soucasnosti. Tato ¢ast je zakoncena legislativnim vykladem a
moznymi riziky zafizeni.

Prakticka Cast prace se zabyva vlivem viini na motivaci k ndkupu. Data jsou shirdna pomoci
dotaznikového Setfeni v kombinaci s terénnim experimentem, ktery simuluje zafizeni Smell-O-
Vision a snazi se odpovédét, zda ma toto zafizeni vliv na nakupni chovéni. Experiment vSak
tuto hypotézu nepotvrzuje. Proto je dale diskutovano provedeni experimentu, jeho proménné a
navrh dalSiho Setfeni do budoucna.

Posledni kapitola se zabyva praktickym vyuzitim zafizeni Smell-O-Vision. Probira jiz probé&hlé
olfaktorické kampané¢ a jejich dalsi potencialni rozsifeni do vefejného i soukromého sektoru.



