POSUDEK VEDOUCIHO BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta/studentky: Matéj Skrbek

Nazev prace: Efekt sportovci v marketingové komunikaci firem na spotrebitele generace Z

Cil prace: zjistit, zda sportovci, ktefi se objevuji v marketingové komunikaci firem, ovliviuji
rozhodovaci kupni proces spotfebitele generace Z a pokud ano, tak do jaké miry.

Celkové hodnoceni prace:

podpréimérna prdmérna nadpréimérna (uvedte)
Celkova naroc¢nost prace Nadpréimérna
Prakticka/teoreticka vyuZzitelnost zpracovani Primérna
Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Pristup studenta k zavérecné praci Vyborné
Stupeni spInéni cile prace Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Rozsah a relevance teoretické casti Vyborné
Relevance literarnich zdrojd a zplsob jejich citovani Vyborné
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace Vyborné
Formalni Uprava prace Velmi dobre
Gramatika a stylistika Velmi dobie
Kontrola originality textu zavérecné prace:

Stav kontroly na plagiaty (SIS) 17 %
Stav kontroly Turnitin (SIS) 13 %

Slovni komentar

Uvedena procenta shody jsou zplsobena fadnymi
citacemi a odkazovanim na zdroje. V praktické ¢asti
prace dokonce neni nalezena témér ani jedna
drobna shoda. V ramci jednotlivych dokumentd,
kde se néjaka shoda vyskytuje, nepfesahuje mira
shody 3 % na jeden dokument. Nejedna se tedy o
plagiat.

Hodnoceni prace:

Pristup studenta k zavérecné praci — student pracoval zodpovédné, svédomité, pravidelné konzultoval

s vedoucim prace.

Stupen splnéni cile prace — predlozena bakalarska prace kvalitativnim zplsobem zkouma vyuziti
sportovnich celebrit v marketingové komunikaci a jejich efekt na ndkupni chovani generace Z.
Stanoveny cil povaZuji za spinény, celkové praci hodnotim jako kvalitné zpracovanou, spliiujici vSechny
predpoklady pro bakalarskou praci. Naro¢nost na zpracovani hodnotim jako nadpréimérnou, zejména
kvili provedeni celkem 5 ohniskovych skupin a nasledné analyze vysledkd. VyuZitelnost prace je vsak
spiSe primérna, protoze nakonec z mého pohledu neptinesla nikterak prevratna zjisténi. To vSak

nesnizuje kvalitu odvedené prace.




Logicka stavba prace — Struktura prace je jasna a logicka vzhledem ke zvolenému tématu. Prace
obsahuje vSechny povinné a podstatné kapitoly.

Rozsah a relevance teoretické Casti — teoreticka ¢ast je zpracovana velmi zajimavé, a hlavné se tyka
relevantnich dilCich oblasti, kterymi se autor zabyva ve vyzkumu. Na 15 stranach je tedy zpracovan
adekvatni podklad pro pfipravu a realizaci vyzkumu. Mozna by bylo jesté pfinosné zahrnout do
teoretickych vychodisek dosavadni vyzkumy v oblasti vlivu sportovnich celebrit na nakupni chovani,
byt pro jiné cilova skupiny, daly by se tak v diskuzi porovnavat zjiSténé vysledky pravé s témito
dosavadnimi vyzkumy.

Relevance literarnich zdrojt a zplisob jejich citovani — prace vyuziva celkem 35 zdrojd, z toho 17
cizojazyCnych, ¢imz prevysuje pozadavky na bakalarskou praci. Pozitivné hodnotim predevsim
aktualnost pouzitych odbornych zdrojt, které nejsou Casto starsi 5 let. Teoreticka Cast tak odrazi
aktualni problematiku. Autor spravné cituje, doplfiuje vlastni komentare. Pouze ojedinéle se vyskytuji
formalni nedostatky v praci se zdroji — viz dale pfipominky.

Adekvatnost pouzitych metod — autor pracuje s kvalitativnimi metodami, konkrétné s ohniskovymi
skupinami a metodou zakotvené teorie. Pro splnéni cile prace povazuji tuto metodu jako adekvatni a
vhodnou na Urovni bakalafské prace. Samoziejmé by bylo vhodné nasledné ovéfit zakotvenou teorii
napf. kvantitativnim vyzkumem, nicméné to je jiz mimo ramec této prace. Autor peclivé zpracovava
vysledky z celkem 5 ohniskovych skupin pomoci shrnujiciho protokolu, coz opét povazuji za
odpovidajici postup.

Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace — na zakladé provedenych ohniskovych skupin autor
peclivé zpracoval analytickou ¢ast, kde podrobné rozebira vysledky vztahujici se ke zkoumanému
tématu. PouZity shrnujici protokol povazuji za adekvatné zpracovany. Nasleduje syntéza poznatkd do
tvorby modifikovaného modelu nakupniho chovani jedincd generace Z i pfi vlivu sportovnich celebrit
v marketingové komunikaci firem. Na Urovni bakalaiské prace autor adekvatné popsal dany model
vCetné vyplyvajicich aspektl pro marketingovou komunikaci a praci znacek. Diskuzi povazuiji za velmi
zdarilou, kdy autor diskutuje jednak provedeni vyzkumu, jeho limity a naméty na budouci vyzkum, ale
taktéz se velmi podrobné zaobira vztahem zjisténych vysledkd a zpracovanych teoretickych
vychodisek.

Formalni Uprava prace — formalni zpracovani prace je relativné v poradku, obcas se vyskytuji
nedostatky ve formé nizké vizudlni kvality ilustrace, formatovani pisma, aj. Viz dale pfipominky.

Gramatika a stylistika — v praci se objevuji obCasné pravopisné chyby — viz dale pfipominky. Stylistika
textu je v poradku, pIné odpovida Urovni akademické zavérecné prace.

Pfipominky:

Str. 11 -,V nasledujici tabulce Ize vidét, Ze kazda ..." — je vhodné&jsi odkazovat na objekty (ilustrace,
tabulky, atd,) konkrétné a presné, tedy napt. ,V tabulce 1 Ize vidét, ze .."

Str. 11 — chybéjici odkaz na zdroj — ,Z tabulky mézeme vycist, ze McCrindle vymezuje ..."

Str. 12 — chybéjici odkaz na zdroj — ,V této praci se bude pracovat s roky 1995-2009, jak to definoval
McCrindle."

Str. 13 — pravopisna chyba — ,,... ovSem co se socialnich sitich tyce, tam .."
Str. 14 — pravopisna chyba — ,Nakupy ze socialnich sitich se stavaji ..."
Str. 15 — 5. bod ,Personalizace™ — neni tucné jako ostatni polozky.

Str. 17 — nespravné sklonovani — ,V této praci se bude pracovat s délenim podle Zamazalova (2009) a
Koudelka (2006)."

Str. 18, obrazek 2 — nepfilis dobra vizualni kvalita ilustrace

Str. 20 — pravopisna chyba — ,,... jelikoz rodinny pfislusnici a pratelé maji .."

Str. 21 — odkazy na zdroje se uvadéji pouze formou prijmeni, nikoli kiestni jména ¢i jejich inicidly —,,...
dokazi celebrity mit. (Brekalo, M., Brekalo, Z., & Kurtovi¢, G., 2011)"

Str. 22 — pravopisna chyba — ,,... uvadi tfi faktory, pro€ jsou vyuzivat celebrity jako vhodny
marketingovy nastroj."

Str. 23 — pravopisné chyby — ,Firmy tak vyuZivaji celebrity k tomu, aby vyuzili téchto pocitd a naklonili
tyto .."

Str. 25 — odlisSny format odkazu na zdroj, nez ve zbytku prace —,,... tolik pozornosti (STEVENS,
LATHROP, BRADISH, 2003)."



Dil¢i ukoly (str. 26) 3.-7. jsou piilis obecné. Dil¢i tkol ,Vhodny vybér vyzkumné metody pro zjisténi
efektu sportovcl v marketingové komunikaci firem na spotfebitele generace Z" nedava prilis logiku,
protoze toto je jiz splnéno a vybrano ve formulovaném hlavnim cili prace a taktéz to naznacuji dalsi
dilci ukoly.

Str. 28 — chybéjici slovo — ,,Funguje zde také efekt nahlé inspirace a vzajemného dopliiovani, vysledku
pfinese vyzkum vice informaci."

Str. 28 — ,Podle Ceského statistického tradu (2022) se v CR nachdzi stovky tisic zastupcd generace Z."
— v akademické odborné praci je vhodné uvadét presnéjsi Cisla, nikoli jen ,stovky tisic".

Str. 36 — nelogické — ,,... ale vétsi ptilka nakupuje ..."

Str. 42 — pravopisna chyba — ,,... Ze by radéji pouzili do své reklamni kampané sportovcem, ktery se
nevyskytuje ..."

Str. 44 — pravopisna chyba — ,,... Ze pokud ma na danou sportovni celebritu kladna nazor, bude to mit

Str. 47 — pravopisna chyba, interpunkce — ,,... koupit nebo ne — tzv. ¢erna skfinka"
Str. 50 — pravopisna chyba — ,,Byly tedy zvoleny urcita témata, kvili obsahlosti prace."

Str. 54 — pravopisné chyby — ,Pro firmy je tedy nutné, aby se na tuto generaci v¢as zamérili, poznali
jejich potteby ..."; ,Musi tak investovat nemalé prostfedky do svych marketingovych aktivit, aby ziskali
co nejvetsi moznou pozornost této generace."

Seznam literatury obsahuje obcasné nedostatky v nejednotnosti pouzitého formatu uvedenych zdroj(.

Otazky k obhajobé:

1. Z vysledkl a zaroven i z diskuze je patrné, ze v mnohém vysledky vyzkumu potvrzuiji to, co
prezentuje jiz teorie. Je tedy néco specifického, co jste zjistil a co byste vyzdvihl, co vybocuje
ze vSech ofekavani u zkoumané generace Z ve vztahu ke sportovnim celebritam
v marketingové komunikaci?

Navrzeny klasifikaéni stupen: vyborné.

Prohlasuji, ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 16.3.2023

PhDr. Josef Voracek, Ph.D.



