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Abstrakt 

Práce zkoumá filmovou tvorbu studia Walta Disneyho během druhé světové války, kdy 

z důvodu finanční krize a budoucí nejistoty studio spolupracovalo s americkou vládou na 

výrobě propagandistických snímků na podporu válečného úsilí. Využití animace v tomto 

období hrálo zásadní roli při propagaci národní hrdosti, solidarity se spojenci či 

povzbuzení veřejnosti ke konkrétním akcím. Teoretická část práce se zaměřuje na koncept 

propagandy a roli amerického animovaného filmu jako významného nástroje propagandy 

během války. Kromě toho nabízí pohled na život a kariéru Walta Disneyho a jednotlivé 

fáze jeho filmové tvorby. Praktická část se na základě podrobné kvalitativní analýzy tří 

Disneyho filmů zabývá tím, jakým způsobem studio ve svých filmech šířilo 

propagandistická poselství, a to prostřednictvím výzkumu předávaných sdělení, zobrazení 

spojenců a nepřátel a použitých technik. Skrze studium Disneyho válečné produkce se tato 

práce snaží přispět k diskusi o funkci filmové propagandy a využití animace v tomto 

kritickém období amerických dějin. 

Abstract 

This thesis examines Walt Disney's film work during World War II when he collaborated 

with the U.S. government to produce propaganda films that supported the war effort due to 

the financial crisis and future uncertainty. The use of animation during this period played 

an important role in promoting national pride, solidarity with allies or encouraging the 

public to take specific actions. The theoretical part of the thesis focuses on the concept of 

propaganda and the role of American animation as a significant propaganda tool during the 

war. Furthermore, it provides an overview of Walt Disney's life, career, and the various 

phases of his filmmaking. The practical part examines how the studio disseminated 

propaganda messages in its films through a qualitative analysis of three Disney films, 

analysing the conveyed messages, the portrayal of allies and enemies, and the techniques 

used. Through a study of Disney's wartime production, this thesis aims to contribute to the 

discourse on the function of film propaganda and the utilization of animation during this 

critical period in American history. 
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Úvod 
 

Walt Disney je jednou z nejvýznamnějších osobností v dějinách animovaného filmu a jeho 

tvorba dodnes baví miliony lidí po celém světě. Méně známá je však role, kterou jeho 

studio sehrálo během druhé světové války, kdy se Disneyho animované filmy staly 

mocným propagandistickým nástrojem využívaným na podporu Spojenců v boji proti 

nepřátelským silám Osy (někdy též uváděna jako Osa Berlín–Řím–Tokio). Prostřednictvím 

těchto filmů Disney pomáhal vytvářet pocit národní identity a propagovat americké 

hodnoty a ideály. Tato bakalářská práce se zaměřuje na to, jakým způsobem studio Walta 

Disneyho využilo svého vlivu k formování veřejného mínění a podpoře Američanů v boji 

proti nepříteli.  

Na samotném začátku práce se zaměřím na pojem propaganda. Pokusím se stručně popsat 

historický vývoj tohoto slova a následně ho vysvětlit v dnešním kontextu. Také definuji 

sedm technik propagandy, které budou zásadní pro pozdější výzkum. V dalších kapitolách 

se budu věnovat konkrétně propagandě ve filmovém průmyslu a přes obecný přehled a 

vývoj se dostanu do období druhé světové války do Spojených států. Vysvětlím, jakou roli 

hrál americký filmový průmysl a Hollywood během války, a jakou úlohu zde měla 

animace. Pátá kapitola bude pojednávat o osobě Walta Disneyho a poskytne stručný 

přehled o jeho životě, kariéře a různých fázích jeho filmové tvorby.   

Převážná část práce se bude soustředit na Disneyho produkci během válečných let. 

V praktické části této bakalářské práce provedu kvalitativní analýzu tří vybraných filmů 

z dílny Walta Disneyho vydaných v tomto kritickém období a budu zkoumat, jaká 

propagandistická sdělení a techniky se ve filmech objevují a obecně jakým způsobem 

studio ve svých filmech používalo animaci k šíření propagandy.  

Je potřeba dodat, že při psaní této práce jsem narazila na několik problémů, které mě 

přiměly odchýlit se od původního plánu a struktury popsané v tezi bakalářské práce. 

Přestože jsem se původně chtěla zabývat i válečnou tvorbou několika dalších animačních 

studií, uvědomila jsem si, že to kvůli omezenému rozsahu práce a množství dostupných 

informací nebude možné. Proto jsem se o nich jen krátce zmínila v kapitole „Animace jako 

nástroj propagandy“. Kromě toho jsem měla v úmyslu rozebrat i jednotlivé roky a fáze 

Disneyho válečné tvorby, avšak při psaní jsem usoudila, že bude vhodnější vše spojit do 

jedné kapitoly. Na druhou stranu jsem kladla větší důraz na téma propagandy, které 

vzhledem k výzkumu vyžadovalo důkladnější prozkoumání. Mezi mé hlavní zdroje 
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informací patřily knihy The Animated Man: A Life of Walt Disney od Michaela Barriera 

(2007) a Walt Disney: The Triumph of the American Imagination od Neala Gablera (2006), 

které pojednávají o životě Walta Disneyho a odborné články The Disappearance of Disney 

Animated Propaganda: A Globalization Perspective od Gerarda C. Raitiho (2007) a 

Classical Cel Animation, World War Two and Bambi, 1939-1945 od Kisrten M. Thompson 

(2012), které poskytují přehled o animovaných filmech jako nástroji propagandy.  

Ačkoli k tématu propagandy a filmů v období druhé světové války existuje obrovské 

množství informací, rozsah této práce umožňuje poskytnout pouze obecný přehled o dané 

problematice. I přes složitost a hloubku daného tématu se proto zaměřím jen na 

nejdůležitější fakta vztahující se k tématu práce. Je důležité upozornit na to, že účelem této 

práce není prezentovat vyčerpávající popis tématu, ale spíše poukázat na úlohu 

animovaných filmů během války. Cílem práce je přispět k pochopení využití animace při 

šíření propagandy v době druhé světové války a popsat roli, kterou Walt Disney a jeho 

studio sehráli při tvorbě tohoto obsahu. Analýzou Disneyho propagandistických filmů 

může práce poskytnout vhled do toho, jak byla propaganda využívána k formování 

veřejného mínění a podpoře válečného úsilí.  
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1 Propaganda 
 

1.1 Historický vývoj 
 

Termín propaganda pochází z latinského slova „propagare“, což znamená rozhlašovat, 

rozšiřovat, rozmnožovat. Je odvozen od názvu úřadu Sacra congregatia de propaganda 

fide (Svatá kongregace pro šíření víry) založeném papežem Řehořem XV. v roce 1622. 

Termín byl však katolickou církví používán již koncem 16. století a „označoval písemné a 

mluvené snahy o šíření církevního učení a zvýšení počtu členů církve.“ (Huckin, 2016, 

2016, s. 119; Reifová, 2004, s. 192) 

Následující tři století měl pojem propaganda především sektářský charakter a mimo tento 

specifický kontext se běžně neobjevoval.  Na počátku 20. století se termín začal používat 

častěji, a to jak v negativním, tak v pozitivním slova smyslu. Například v článku z roku 

1907 V. I. Lenin zdůrazňoval důležitost využití propagandy pro formování správných 

postojů mladých komunistů a upozorňoval na potřebu antimilitaristické propagandy mezi 

dělníky. Během první světové války britská vláda hojně využívala propagandu k získání 

podpory pro válečné úsilí ze strany spojenců a neutrálních zemí. V této době však 

propaganda začala nabírat hlavně negativní význam kvůli jejímu intenzivnímu využívání 

oběma stranami konfliktu. K negativnímu vnímání přispěla i Ruská revoluce, jež dala 

vzniknout leninské agitační propagandě (agitpropu), či nacistická propaganda Hitlera a 

Goebbelse. Používání propagandy sovětským Ruskem a komunistickou Čínou během 

studené války tento negativní význam ještě více upevnilo (Huckin, 2016, s. 119-120) a 

negativní konotace přetrvala do současnosti.  

1.2 Definice pojmu 
 

Pro účely analýzy propagandistických prvků ve filmech Walta Disneyho je nezbytné 

nejprve definovat samotný termín propaganda. Ačkoli existuje mnoho výkladů tohoto 

pojmu, ráda bych zde uvedla definici Ireny Reifové (2004, s. 192), která  popisuje 

propagandu jako „záměrnou a systematickou snahu o formování představ, ovlivňování a 

usměrňování citů, vůle, postojů, názorů, mínění a chování lidí za účelem dosažení takové 

reakce, která je v souladu s úmysly a potřebami propagandisty.“ Jinými slovy se 

propaganda snaží o ovlivnění myšlení a chování lidí, aby podporovali určitou myšlenku 

nebo cíl. Tento proces kromě šíření nejrůznějších myšlenek a ideologií, nejčastěji pomocí 

prostředků masové komunikace, zahrnuje i jejich vysvětlování a úpravu do podoby nejlépe 
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odpovídající aktuální situaci.  

Součástí propagandy je kontrapropaganda, která spočívá v „aktivním vyvracení a 

potlačování protichůdných nebo neidentických propagandistických konceptů.“ Propaganda 

plní různé společenské funkce, jako je poskytování politických a ideologických informací, 

mobilizace podpory pro politiky, šíření hodnot a stereotypů, vytváření vzorců společenské 

reakce a zastrašování oponentů (Reifová, 2004, s. 193-194). 

Pojem propaganda je často veřejností vnímán negativně, jelikož je spojován s praktikami 

totalitních režimů, které propagandu využívají k manipulaci obyvatelstva a kontrole 

veškeré veřejné komunikace (Reifová, 2004, s. 193). Je důležité si však uvědomit, že 

propagandistické praktiky nemusí být vždy záporné a manipulativní a v některých 

situacích mohou být využívány i k pozitivním cílům. Ve většině případů jsou nicméně 

z hlediska hodnot demokratické společnosti tyto praktiky chápány jako neetické a 

nežádoucí. 

1.3 Techniky propagandy 
 

Při analýze propagandy se dodnes mnoho výzkumníků opírá o sedm technik propagandy, 

které v roce 1938 definoval Institut pro analýzu propagandy ve druhém čísle svého 

měsíčního bulletinu Propaganda Analysis. Právě zde v článku How to Detect Propaganda 

bylo zveřejněno „sedm běžných propagandistických prostředků“, které měly americkému 

obyvatelstvu představit časté strategie propagandistů k ovlivňování veřejnosti. Navzdory 

veškeré kritice týkající se subjektivní povahy hodnocení se jednoduchá metoda analýzy 

rychle ujala, protože „poskytla tolik potřebný pohled do tehdejšího dění“ a i nadále slouží 

jako užitečný nástroj při studiích propagandy (Jowett 2012, s. 236-238; How to Detect 

Propaganda, 1938). 

První ze sedmi uvedených technik propagandy je tzv. „Name Calling“ (nadávání). Cílem 

této techniky je ovlivnit publikum tak, aby si vytvořilo negativní názor na skupiny, 

myšlenky nebo instituce bez jakéhokoliv zkoumání důkazů pouze tím, že jsou označeny 

„špatným jménem“. Nadávky a zesměšňování mají vzbudit strach, hněv či nenávist, což 

vede k vytvoření předsudků. Příkladem může být používání slov jako fašista, nacista, rudý, 

komunista nebo bořitel ústavy namísto rozumné argumentace. Určitým opakem je technika 

„Glittering Generalities“ (třpytivé obecnosti), která k přesvědčení diváka používá slova 

poukazující na hodnoty a přesvědčení, které lidé v dané společnosti mají. Často ve formě 
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vágních frázích apeluje na lásku, velkorysost, bratrství či pojmy jako pravda, svoboda, 

čest, pokrok, demokracie atd. Tato tvrzení jsou však často natolik obecná a nicneříkající, 

že je obtížné určit jejich pravdivost, a různí jedinci si je mohou vykládat odlišnými 

způsoby (How to Detect Propaganda, 1938, s. 50-52). 

„Transfer“ (přenos) je prostředek, která se používá k přenesení autority a souhlasu něčeho, 

co respektujeme a ctíme, na něco, co by propagandista chtěl, aby divák přijal. K tomuto 

účelu se často využívají symboly, které mají vzbudit emoce. Příkladem může být použití 

kříže, jež má reprezentovat křesťanskou církev nebo vlajky představující národní identitu. 

Technika „Testimonial“ (posudek) využívá tvrzení určité respektované osoby k tomu, aby 

podpořila danou myšlenku nebo řekla, zda je něco dobré, či špatné. V rámci filmu se může 

jednat o výpověď vypravěče filmu, který hraje roli nejvyšší autority, jež přenáší potřebné 

informace a pomáhá posilovat propagandistická sdělení (How to Detect Propaganda, 1938, 

s. 52-53). Mimo jiné vypravěč v propagandistických filmech sloužil i k vysvětlení věcí 

složitých na vizualizaci a podání hutných informací (Leskosky, 2014, s. 43). 

Technikou „Plain Folks“ (obyčejní lidé) se mluvčí snaží přesvědčit ostatní o tom, že je 

jedním z nich, obyčejným člověkem, kterému lze důvěřovat, protože mají společné zájmy. 

Tento prostředek je často využíván například politiky, kteří se takto před volbami snaží 

získat voliče. „Card Stacking" (skládání karet) je metoda manipulující s fakty 

vynecháváním nebo překrucováním informací, která používá lži, cenzuru a odvádějí 

pozornosti od nepohodlných témat. Poslední technikou je „Band Wagon“ (vůz s kapelou), 

který apeluje na tendenci člověka jít s davem a přizpůsobit se. Propagandisté se snaží 

diváky přesvědčit, že patří do určité skupiny, ať už se jedná o rasu, národnost, náboženství, 

pohlaví či povolání, a musí si proto myslet a dělat stejné věci jako ostatní, tedy „naskočit 

na vůz“. Všechny tyto techniky do značné míry pracují s emocemi, které jsou pro účinnost 

propagandy nezbytné. I když článek upozorňuje na to, že všechny předem stanovené cíle 

propagandistů nemusí být ze své podstaty pouze špatné, je důležité si být vědom těchto 

technik, aktivně o nich přemýšlet a snažit se manipulaci bránit (How to Detect Propaganda, 

1938, s. 53-55). 

2 Film a propaganda 
 

Ross (2002) uvádí, že propaganda je ze své podstaty politický nástroj, který často obsahuje 

sdělení, jež jsou nepravdivá, nepřesná, zavádějící nebo nějakým jiným způsobem 

nevhodná, což ji činí „epistemicky závadnou“. Všude tam, kde se objevuje politické 
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poselství, se může vyskytovat i propaganda. Přesvědčení lidí, aby podpořili určitou věc 

nebo myšlenku, nemusí však probíhat pouze prostřednictvím politických projevů, ale také 

skrz umění.  

Podle Elmera Davise „nejjednodušší způsob, jak vštípit propagandistickou myšlenku do 

mysli většiny lidí, je nechat ji tam proniknout prostřednictvím zábavného snímku, když si 

člověk neuvědomuje, že je propagandisticky ovlivňován." (Koppes, 1977, s. 88) Film je 

pro propagandu obzvláště silným médiem kvůli své schopnosti zaujmout a ovlivnit široké 

publikum (Ross, 2002). Díky kombinaci vizuálního a zvukového vyprávění je může účinně 

působit na publikum různého věku a úrovně gramotnosti. 

Film se k propagandistickým účelům používal již od jeho počátků. Za nejstarší 

propagandistický film je považován devadesátivteřinový snímek Tearing Down the 

Spanish Flag (1898) natočený během španělsko-americké války (Garland, 1987, s. 2). 

Samotný Lenin dokonce označil film za "nejdůležitější umění" a viděl v něm budoucnost 

ještě v době, kdy byl mnohými považován za formu laciné zábavy (Green, 2017). Po 

říjnové revoluci v roce 1917 sponzorovala sovětská vláda ruský filmový průmysl 

k produkci propagandistických filmů. Ruská filmová tvorba však nebyla pouhým 

nástrojem síření propagandy, ale díky tvůrcům jako byl Vertov a Ejzenštejn, měla zásadní 

vliv na vývoj světové kinematografie (Oza, 2020). 

Během první světové války národy experimentovaly s filmem jako s prostředkem, který 

jim umožňoval prezentovat oficiální stanovisko a manipulovat s emocemi s cílem 

mobilizovat lidi pro národní cíle. Hollywood během války vytvářel propagandistické filmy, 

které se taktéž snažily přesvědčit více lidí, aby se přidali k boji proti nepříteli. K 

významným americkým filmům z tohoto období patří Hearts of the World (1918) D. W. 

Griffitha či My Four Years in Germany (1918), polodokumentární film studia Warner 

Bros, jenž dokonce vyvolal v některých městech protiněmecké nepokoje (Koppes, 1987; 

Oza, 2020). 

Také nacistické Německo používalo film k propagaci režimu a posílení Hitlerovi moci. 

V roce 1933 bylo založeno ministerstvo pro lidovou osvětu a propagandu, do jehož čela 

nastoupil Joseph Goebbels. Úkolem ministerstva bylo kontrolovat filmy, které se vyrábějí, 

kdo na nich pracuje a jaký je jejich obsah. Film Leni Riefenstahlové Triumf vůle (1935) 

patří mezi nejvýznamnější nacistické propagandistické filmy. Mezi další můžeme zařadit i 

antisemitské filmy jako Žid Süss (1940) nebo Věčný žid (1940) (Hitler's Propaganda 
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Machine, c2019; Heans, 2021). 

3 Hollywood v době války 
 

Během druhé světové války se Hollywood stal důležitým prostředníkem mezi americkým 

obyvatelstvem a vládou. Americká vláda si uvědomila potenciál filmového průmyslu a  v 

červnu 1942 zřídila Úřad válečných informací (The Office of War Information, zkráceně 

OWI), jehož hlavním úkolem bylo „prostřednictvím tisku, rozhlasu a kinematografie 

realizovat program, který by zlepšil porozumění veřejnosti o válce, koordinoval válečné  

informační aktivity všech federálních agentur a působil jako prostředník mezi federálními 

agenturami a rozhlasovým a filmovým průmyslem.“ (Koppes, 1977, s. 87-88) 

Již před samotným vstupem Spojených států do války vyšly filmy zaujímající silný 

protinacistický postoj. Vůbec prvními snímky s touto tematikou byly Confessions of a Nazi 

Spy (1939), Four Sons (1940) či Chaplinův The Great Dictator (1940). Prvním filmem o 

boji Američanů proti Německu byl film A Yank in the RAF (1941). Někteří lidé, které lze 

nazvat izolacionisty, však vyjadřovali pochyby ohledně motivů Hollywoodu a jeho 

vměšování se do konfliktu a se záměrem prověření propagandistických snah filmového 

průmyslu si dokonce dokázali prosadit slyšení v Kongresu (Garland, 1987, s. 4).  

Po útoku na Pearl Harbour se Hollywood zcela ponořil do války. Prvním filmem 

vyrobeným po této události byl A Yank On The Burma Road uvedený v únoru 1942. Je 

však nutné zmínit, že v prvním roce války bylo kvůli nedostatku amerických vítězství jen 

málo filmů, které zobrazovaly bojující muže. Hollywood tento problém obešel natočením 

filmu Wake Island (1942), jenž líčil statečný boj mariňáků proti nepřekonatelné přesile a 

některé filmy, jako například Air Force (1943), dokonce ukazovaly zcela vymyšlené 

vítězné bitvy. Když se válka obrátila ve prospěch Spojených států, natočili filmaři akční 

snímky jako Guadalcanal Diary (1943) a Thirty Seconds Over Tokyo (1944), které byly 

založené na skutečných operacích (Garland, 1987, s. 5).  

„Během prvních tří let války bylo ve filmovém průmyslu natočeno 1313 celovečerních 

filmů, z nichž 374 (28,5 %) mělo nějakou souvislost s válkou.“ Nejvíce filmů se 

soustředilo na důvody, proč Amerika válčí, zabývaly se nepřítelem a tématy jako je 

sabotáž a špionáž Osy ve Spojených státech. Další skupina se zabývala americkými 

spojenci. „Sem patřily některé z nejlepších hollywoodských počinů, jako například Mrs. 

Miniver (1942), Mission to Moscow (1943) a Dragon Seed (1944).“ Zbylé filmy se 
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zabývaly americkými bojovými silami, domácí výrobou válečného materiálu, válečnými 

aktivitami a problémy na domácí frontě (Meerse, 1976, s. 82). 

4 Animace jako nástroj propagandy 
 

Vstup Spojených států do války znamenal pro animační průmysl mnoho změn. Podle 

Thompson (2012, s. 6) začaly animované filmy propagovat konkrétní cíle a snažily se „1) 

objasnit, proč Američané bojují, a to prostřednictvím  kontrastu mezi demokracií a 

fašismem; 2) propagovat vlastenectví a solidaritu s americkými spojenci, zejména s Brity a 

Francouzi; 3) vzbudit nenávist k nepříteli a zpochybnit přetrvávající proudy izolacionismu 

a 4) povzbudit Američany ke konkrétním akcím, například k placení daní, koupi válečných 

dluhopisů, recyklaci či pěstování potravin.“  

Významnou roli ve válečném úsilí hrály ženy, které přebíraly tradiční mužská zaměstnání, 

což se odráželo i v krátkých animovaných filmech, které tuto společenskou změnu začaly 

využívat ke komediálním účelům, jak tomu bylo u filmu Swingshift Cinderella (1945) od 

studia MGM. Pro zvýšení produkce vzdělávacích a propagandistických filmů studia také 

často recyklovala dříve vydané filmy. Například film The Thrifty Pig (1941), kde se 

nacistický vlk pokoušel dostat k prasátkům schovaným v domě postaveného z válečných 

dluhopisů, byl předělávkou Disneyho filmu The Three Little Pigs (1933). Válečné 

animované filmy byly dvojího druhu: explicitní propagandistické krátké filmy, v jejichž 

produkci vedlo hlavně Disneyho studio, a animované filmy, které na válku odkazovaly 

pouze náhodně nebo okrajově a kde se objevovaly například narážky na výpadky elektřiny, 

omezení cestování nebo příděly potravin (Thompson, 2012, s. 7). 

Studia hojně využívala zvířecí alegorii k předání poselství o válce, jako například v případě 

snímku The Ducktators (1942) od Warner Bros. Také zde často vystupovaly známé 

kreslené postavy jako kačer Donald, kačer Daffy a Pepek námořník jako vojáci z  povolání, 

kteří ztělesňovali ctnosti a významné americké hodnoty jako houževnatost a vytrvalost 

(Thompson, 2012, s. 10-11). 

Zatímco některé propagandistické filmy, jako Peace on Earth (1939) a Education for 

Death (1943), byly vážnější povahy, většina ostatních využívala komedii za účelem 

odvedení pozornost diváků od propagandistických prvků a díky hyperbolizovanému 

zobrazení reality animace umožňovala filmařům překročit hranice reálného světa a předat 

silné poselství. Ve filmech se často objevovaly směšné karikatury nepřátelských vůdců a 
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politických osobností s přehnanými fyzickými rysy s cílem zdůraznit jejich negativní 

vlastnosti. To se týkalo i nepřátelských národů, jako například Japonců, kteří byli 

zobrazováni na základě rasových stereotypů, s velkými brýlemi a vyčnívajícími zuby. 

Kromě toho byly často představitelé těchto národů protagonisty nazývány hanlivými 

jmény, aby se negativní postoje vůči nim ještě více zdůraznily (Raiti, 2007; Thompson, 

2012, s. 9).  

Animace se ukázala i jako šikovný nástroj při výcviku vojáků, protože dokázala vizuálně 

zjednodušeným způsobem efektivně předávat složité technické informace. Filmy například 

vojáky učily, jak zacházet se zbraněmi a jak je udržovat, jak přežít na bojišti nebo jak 

rozpoznat nepřátelská letadla. „Společnost Disney v průběhu druhé světové války natočila 

více než 200 výcvikových filmů, mezi které patřil například film Stop That Tank (1942), 

jenž kombinoval hraný a animovaný film, aby vojáky naučil, jak zacházet  se specifickou 

protitankovou zbraní, nebo film Thunderstorms (1943), kde Disney znovu použil filmové 

záběry z filmu Bambi (1942) a vzdělával piloty, jak létat v bouřkách (Thompson, 2012, s. 

10). 

Během druhé světové války sloužila animace, a obecně filmový průmysl, jako klíčový 

nástroj pro podporu amerického válečného úsilí. Toto období bylo okamžikem, kdy 

animace výrazně usnadnila šíření propagandy, a stala se tak mocným nástrojem vlády a 

hollywoodských studií k dosažení jejich specifických cílů. Animovaná propaganda se 

zaměřovala na specifické chování a hodnoty s cílem podpořit solidaritu s americkými 

spojenci, objasnit, proč Američané bojují, a povzbudit konkrétní akce na podporu 

válečného úsilí, a to často prostřednictví humoru, díky čemuž se stala velmi účinným 

prostředkem formování veřejného mínění. 

5 Walt Disney 
 

5.1 Mládí (1901-1921) 
 

Walter Elias Disney se narodil 5. prosince 1901 v Chicagu jako čtvrtý syn Eliase a Flory 

Disneových. Když byly Watovi čtyři roky, rodina se přestěhovala na farmu poblíž malého 

města Marceline v Missouri, kde se u něj také poprvé projevil zájem o kreslení. Po čtyřech 

a půl letech však rodina farmu prodala a přestěhovala do Kansas City, kde Walt začal 

studovat na Benton Grammar School a navštěvovat sobotní kurzy kreslení v Kansas City 

Art Institute. V této době také pro otce po městě roznášel noviny, a ačkoli v této práci 
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pokračoval dalších šest let, otec mu za ní odmítal platit. Proto si Walt hledal přivýdělky i 

za jeho zády (Barrier, 2007, s. 9-19; Gabler, 2006; Burnes, 2002).  

V roce 1917 se rodina přestěhovala zpět do Chicaga, protože se Elias chtěl aktivněji 

podílet na řízení společnosti O-Zell Company, jejíž částečný podíl vlastnil. Walt zde začal 

svými ilustracemi přispívat do školních novin The Voice na McKinley High School a 

docházel na noční kurzy na Chicago Academy of Fine Arts. Zbytek svého volného času 

věnoval práci. Kromě práce v O-Zell Company pomáhal také Walt na poště s tříděním a 

roznášením zásilek či nakládáním vlaků (Barrier, 2007, s. 21-22). 

Walt po vzoru svého staršího bratra toužil nastoupit do armády, ale ve svých šestnácti 

letech na to byl příliš mladý. Změnil si proto datum narození v rodném listě, načež se 

přidal k Červenému kříži. I když válka krátce poté skončila, Walt byl s  ostatními 

dobrovolníky poslán na rok do Francie. Když se v roce 1919 vrátil do Spojených států, byl 

rozhodnutý se plně věnovat kariéře umělce. Měsíc pracoval v uměleckém studiu Pesmen-

Rubin, což bylo úplně poprvé, kdy za kreslení dostával zaplaceno. Zde se seznámil 

s kreslířem Ubbem Iwerksem, s nímž se rozhodl založit vlastní reklamní společnost 

Iwwerks-Disney. Disney však krátce poté přijal nabídku práce v Kansas City Film Ad 

Company, kam ho následoval i Iwerks, který nedokázal firmu vést sám. Tato práce byla i 

jakýmsi začátkem Disneyho kariéry u filmu a probudila jeho vášeň pro animaci (Barrier, 

2007, s. 22-25). 

5.2 Počátky kariéry (1921-1933) 
 

V roce 1921 Disney vytvořil sérii krátkých kreslených filmů s názvem Newman Laugh-O-

Grams.  Díky jejímu úspěchu si následně zařídil i stejnojmenné studio, kam najal množství 

animátorů včetně Ubbeho Iwerkse. Studio se však brzy zadlužilo a zbankrotovalo. Disney 

se v roce 1923 se přestěhoval za svým bratrem Royem do Los Angeles, kde spolu založili 

Disney Brothers Studio (Barrier, 2007, s. 29, 39-41). Zde se s ním spojila producentka 

Margaret J. Winkler, která měla zájem o vytvoření série Alice in Cartoonland (1924–

1927). Peníze vydělané z této série Disneymu umožnily si v roce 1923 založit nové 

animační studio Walt Disney Company.  

Poté, co v roce 1926 převzal Margaretinu společnost její manžel, Charles Mintz, zrušil sérii 

Alice Comedies a vyzval Disneyho k vytvoření nové postavy. Ten spolu s Iwerksem, který 

se na jeho popud přestěhoval do Kalifornie, vytvořil novou postavu pojmenovanou Oswald 

https://www.britannica.com/topic/Oswald-the-Lucky-Rabbit
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the Lucky Rabbit. Když Mintz navázal partnerství se společností Universal Pictures, 

rozhodl se nárokovat si vlastnictví Oswalda a snížit podíl Disneyho na zisku. Disney se 

proto Oswalda vzdal a jako náhradu s Iwerksem vytvořil novou postavu: Mickeyho Mouse. 

(Perea, 2018, s. 22-23; Barrier, 2007, s. 40-54) 

Mickey Mouse poprvé vystoupil v roce 1928 ve filmech Plane Crazy a The Gallopin' 

Gaucho, avšak i přes jejich kvalitu se ani u jednoho nepodařilo najít distributora. Až třetí 

film, Steamboat Willie (1928), se dočkal úspěchu. Při jeho tvorbě se Disney inspiroval 

prvním zvukovým filmem Jazz Singer (1927) a spolu s hudebním doprovodem se zde 

objevovaly i dialogy postav. Jednalo se tak o jeden z prvních animovaných filmů se 

synchronizovaným zvukem. Disney pokračoval v tvorbě mnoha krátkých filmů s Mickey 

Mousem, z nichž mnoho bylo součástí série Silly Symphonies (1929-1939), kde se poprvé 

objevily i dodnes populární postavy jako Pluto, Goofy či Kačer Donald (Chancellor, 2016; 

Gabler, 2006). 

Obrázek 1: Steamboat Willie 

 

Zdroj: Steamboat Willie [film]. Režie Walt DISNEY. USA, Walt Disney Studio, 1928. 00:31. 

V roce 1932 Disneyho studio vydalo první barevný film s názvem Flowers and Trees, 

který se stal i vůbec prvním animovaným filmem, jenž vyhrál Oscara. Ten samý rok 

Disney získal i speciální ocenění za vytvoření postavy Mickeyho Mouse (The 5th 

Academy Awards: 1933, c2022). Další rok vyhrál Cenu Akademie za film The Three Little 

Pigs (The 6th Academy Awards: 1934, c2022), jenž si v době hospodářské krize získal 

mnoho příznivců, obzvlášť kvůli písni „Who's Afraid of the Big Bad Wolf“, která se jako 

vůbec první píseň z animovaného filmu stala celonárodním hitem (Barrier, 2007, s. 97). 

https://www.britannica.com/topic/Oswald-the-Lucky-Rabbit
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5.3 Zlatý věk (1933-1941) 
 

Období od roku 1933 do začátku druhé světové války, též označováno jako Disneyho 

„zlatý věk“, se pro jeho studio stalo klíčovým. Ačkoli je přesné časové vymezení zlatého 

věku předmětem diskuzí, za jeho začátek je zpravidla považováno uvedení filmu Sněhurka 

a sedm trpaslíků (1933), jenž vznikl na motivy německé pohádky bratří Grimmů (North, 

2016a; Gabler, 2006) a byl také vůbec prvním ručně kresleným celovečerním animovaným 

filmem (Chaffee, 2019). Tento film byl pro Disneyho velkým riskem a od jeho vytvoření  

ho odrazovala řada významných osobností Hollywoodu. Sněhurka a sedm trpaslíků se však 

setkala s obrovským úspěchem a otevřela studiu cestu k tvorbě dalších kvalitních 

animovaných filmů, jako Pinocchio (1940), Fantasia (1940), Dumbo (1941) a Bambi 

(1942). (North, 2016a; Gabler, 2006) 

Zlatý věk je také někdy nazýván „Tar and Sugar Era“ (éra dehtu a cukru) z důvodu 

vzájemného prolínání dvou zdánlivě nesourodých sfér. Zatímco se na jednu stranu v tomto 

období ve snímcích objevují milé postavy, které zpívají veselé písně a ocitají se 

v romantických situacích, zabývají se filmy často také vážnými tématy jako je smrt, ztráta 

či násilí. Ačkoliv se temné momenty mnohdy objevují i v pozdějších Disneyho filmech, 

toto období je jistě jedno z nejpochmurnějších (North, 2016a). 

„Zlatý věk animovaného filmu, jak dokládá pokračující úspěch animace v moderní době, si 

od konce 20. let do konce 60. let 20. století v dějinách upevnil své místo jako kulturně 

relevantní pro dění v Americe. Lidé začali vnímat animaci jako vyspělou a respektovanou 

formu zábavy a také jako něco, co může být vlivné a přesvědčivé. (…) Mnohé z postav, 

které byly v této době představeny, jsou v americké kultuře stále populární, protože byly 

nesčetněkrát přetvořeny, aby odpovídaly citlivosti moderní Ameriky. Animace je silná, 

důležitá a široce rozšířená forma zábavy, která nevykazuje žádné známky zpomalení.“ 

(Chancellor, 2016) 

5.4 Válečné období (1941-1945) 
 

V roce 1941 se Disneyho studia dostala na pokraj bankrotu. Jedním z důvodů byl například 

divácky nepříliš úspěšný film Fantasia (1940) do jehož výroby Disney investoval 

čtyřnásobek původně přiděleného rozpočtu. Kromě toho na konci roku 1941 studio zažilo 

stávku, po které zůstala v zaměstnání méně než polovina pracovníků (Raiti, 2007, s. 157). 

Po japonském útoku na Pearl Harbor 7. prosince 1941 byly Spojené státy náhle vtaženy do 
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druhé světové války. Válka měla za následek kasovní neúspěch přibližně poloviny 

Disneyho filmů ze zlaté éry a mnoho animátorů bylo odvedeno do armády, což znamenalo 

výrazné omezení výroby nových animovaných filmů (North, 2016b). Z důvodu finanční 

krize a budoucí nejistoty, stejně jako většina velkých studií, uzavřel  i Disney pracovní 

smlouvy s americkou vládou. Do roku 1943 bylo přes 90 % práce studia určeno pro 

armádu, námořnictvo a další vládní agentury, jako je ministerstvo zemědělství, 

ministerstvo financí a koordinátor pro meziamerické záležitosti (Bemis, 2018; Donald, 

2017). Podle Raiti (2007, s. 157) však právě „vládní zakázky na americkou 

nacionalistickou propagandu s pevně danou sazbou umožnily Disneymu zachránit své 

studio během válečných let a začlenit své hlavní postavy do americké vlastenecké kultury.“  

Disneyho krátké animované filmy sloužili k mnoha účelům. Pomáhaly vzdělávat občany a 

povzbuzovaly je k placení daní (The New Spirit, Spirit of '43), ke koupi válečných 

dluhopisů (7 Wise Dwarfs, The Thrifty Pig), poučovaly o správné hygieně a ukazovaly, jak 

předejít onemocněním (Cleanliness Brings Health, The Unseen Enemy), sloužily jako 

instruktážní a výcvikové filmy pro vojáky (Four Methods of Flush Riveting, Camouflage), 

snažily se vzbudit negativní emoce vůči nepříteli a posílit vlastenectví (Der Fuehrer's 

Face, Education for Death), atd.  

Rozhodnutí Disneyho společnosti aktivně vyhledávat zakázky na výrobu 

propagandistických filmů zajistilo nejen přežití studia během války, ale také posunulo jeho 

zaměření od studia orientovaného na kvalitu ke studiu, které upřednostňovalo "cenu a 

časový plán". Podle Raiti (2007, s. 158) Disney pochopil, že „podpora země (a zároveň 

zisk) je v nejlepším zájmu studia. Kdyby americká vláda nabídla společnosti Disney 

financování během korejské nebo studené války, je pravděpodobné, že by studio i pro tyto 

konflikty vyrobilo řadu animovaných propagandistických filmů.“  

Disney kromě tvorby krátkých vzdělávacích a vojenských výcvikových filmů pro 

americkou vládu mimo jiné přispěl k válečnému úsilí i například tím, že nabídl prostory 

svých studií pro vojenské účely, jako bylo ubytování armády či skladování munice. Jeho 

společnost také navrhla vojenské insignie pro více než 1 300 různých jednotek amerických 

ozbrojených sil (Bemis, 2018) či vytvořila mapy a související grafiku pro významné filmy, 

mezi které patřila třeba série Franka Capry Why We Fight (1942-1945). „Disneyho obrázky 

se objevovaly v reklamách v publikacích, jako jsou Collier's a The Saturday Evening Post. 

Také populární časopisy jako Life, Fortune a Popular Science Monthly přinášely články o 

https://archive.org/details/FourMethodsOfFlushRiveting


 

 

15 

Disneyho válečných projektech spolu s ilustracemi z filmů a fotografiemi umělců při 

práci.“ (Leskosky, 2011, s. 41) 

Přestože se Disneyho produkce během války mnohonásobně zvýšila a studiu se dařilo, jeho 

finanční situace se na jejím konci o moc nezlepšila. Hlavním důvodem byla jeho špatná 

schopnost zacházení s finančními prostředky. Disney neustále překračoval předem 

stanovené náklady a mnoho válečných projektů také kvůli svému perfekcionismu natáčel 

znovu, což ho nakonec stálo víc, než kolik za práci nabídl (Donald, 2017). 

5.5 Stříbrný věk (1950-1967) 
 

Období po druhé světové válce, známé také jako „stříbrný věk“ nebo „věk obnovy“, bylo 

pro společnost Walta Disneyho významným a lukrativním časem. Stříbrný věk začal 

premiérou filmu Popelka (1950), který se dodnes považuje za jeden z nejikoničtějších a 

nejúspěšnějších Disneyho snímků. Úspěch Popelky umožnil společnosti pokračovat v 

produkci celovečerních filmů, a přestože ne každý film byl tak výdělečný jako Popelka, 

žádný z nich nebyl z finanční stránky naprostým fiaskem (North, 2016c). 

Filmy této éry se většinou skládaly z klasických převyprávění pohádek, jako tomu bylo u 

snímků Popelka (1950), Alenka v říši divů (1951), Petr Pan (1953) a Šípková Růženka 

(1959), a moderních příběhů o zvířatech, mezi které patří Lady a Tramp (1955) a 101 

dalmatinů (1961). V této době se také začalo experimentovat s levnější a rychlejší formou 

animace známou jako xerografie, která dala animaci více skicovitý, ručně kreslený vzhled. 

Přestože levnější styl animace vyvolal kontroverze, obecně zůstává tato éra slavným 

obdobím v historii společnosti Disney. Stříbrný věk pokračoval až do smrti Walta 

Disneyho a skončil uvedením The Jungle Book v roce 1967, která byla posledním filmem, 

na který osobně dohlížel (North, 2016c). 
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6 Metodologie 
 

V praktické části této práce budou analyzovány tři propagandistické filmy Walta Disneyho 

z období druhé světové války. Ve výzkumu se zaměřím na propagandistická sdělení, která 

jsou ve filmech zprostředkována a pokusím se zjistit, jak jsou předávána prostřednictvím 

vizuálních a narativních prvků. Budu zkoumat protinacistická a proamerická poselství, 

zprávy podporující válečné úsilí či sdělení propagující konkrétní hodnoty a ideologie. 

Spolu s tím se také budu všímat například použití barev, hudby, stylu animace či 

symboliky. Dále budu analyzovat i zobrazení různých postav a skupin, jako jsou národy či 

různé specifické skupiny, které ve filmech vystupují, a jak je tato reprezentace využitá 

v souvislosti s propagandistickým poselstvím, například zda byly nepřátelské mocnosti 

zobrazovány jako hrozivá síla, jež ohrožuje blahobyt hrdinných a nevinných Američanů a 

jejich spojenců. Jako poslední se budu ve své analýze soustředit na použité 

propagandistické techniky. Budu čerpat z článku How to Detect Propaganda (1938), který 

uvádí sedm běžných prostředků využívaných k propagandě, a to „Name Calling, Glittering 

Generalities, Transfer, Testimonial, Plain Folks, Card Stacking a Band Wagon“, jež byly 

definovány v teoretické části práce. Na základě zmíněných bodů jsem si stanovila 

následující výzkumné otázky: 

VO1: Jaká propagandistická sdělení se ve filmech objevují a jak jsou zprostředkována 

prostřednictvím vizuálních a narativních prvků?  

VO2: Jak jsou ve filmech zobrazeni spojenci a nepřátelské mocnosti? 

VO3: Jaké propagandistické techniky jsou ve filmech použity?  

Zodpovězením těchto otázek bychom měli získat obecný přehled o tom, jakým způsobem 

společnost Walt Disney Productions používala propagandu ve svých filmech. Jako 

výzkumná metoda bude využita kvalitativní obsahová analýza. Sběr dat bude probíhat na 

základě předem určeného seznamu prvků, které byly popsány v minulých odstavcích a 

vychází z výzkumných otázek. Dále se pokusím opakovaným sledováním každého z tří 

předem určených filmů shromáždit co nejpodrobnějšího množství údajů a následně je 

interpretovat se záměrem identifikovat vzorce, porovnat podobnosti a rozdíly mezi filmy a 

vyvodit závěry.  

Cílem práce bude poskytnout komplexní analýzu propagandistických sdělení, vizuálních a 

narativních prvků a propagandistických technik přítomných ve třech vybraných filmech z 
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produkce Walta Disneyho během druhé světové války a získat hlubší pochopení vlivu 

propagandy na veřejné mínění během války. 

6.1 Výběr filmů 
 

Pro praktickou část této práce byly vybrány filmy, které podle mého názoru nejlépe 

reprezentují Disneyho válečnou tvorbu. Kritéria pro výběr byla taková, že filmy musí 1) 

pocházet z produkce studia Walta Disneyho; 2) vzniknout v období od roku 1941, kdy 

kvůli finanční krizi studio začalo vytvářet krátké filmy pro americkou vládu, až do konce 

války v roce 1945; 3) být kompletně animované; 4) dlouhé do 15 minut a 5) obsahovat 

válečnou tematiku.  

Na základě těchto podmínek byly zvoleny tři filmy: The Spirit of '43 (1943), Der Fuehrer's 

Face (1942) a Education for Death: The Making of the Nazi (1943). Ačkoli byly tyto filmy 

vydané krátce po sobě v letech 1942 až 1943, obsahují mnoho prvků, jež je od sebe 

navzájem odlišují. The Spirit of '43 je typickým příkladem filmů, které promlouvají přímo 

k divákům s cílem je vzdělat či vyzvat k určité akci. Nezbytností pro mě bylo zahrnout do 

výběru i oscarový film Der Fuehrer's Face, jelikož se jedná o jeden z nejpopulárnějších 

Disneyho filmů z tohoto období. Třetí film, Education for Death, byl pro mě zajímavý 

hlavně tím, že se distancuje od známých Disneyho postaviček a hraje na temnější notu než 

předchozí dva filmy. Jelikož si myslím, že pro analýzu je nezbytné znát kontext 

zkoumaných filmů, v následujících kapitolách se pokusím tyto filmy blíže představit, 

popsat okolnosti jejich vzniku a samotný děj. Teprve poté popíšu závěry, ke kterým jsem 

při své analýzy došla.  

6.1.1 The Spirit of '43 (1943) 
 

Ve 40. letech 20. století byly ve Spojených státech zavedeny nové daňové zákony, díky 

nimž se do systému dostalo přibližně sedm milionů daňových poplatníků, kteří nikdy 

předtím nepodávali daňové přiznání. Vzhledem k této významné změně požádalo 

ministerstvo financí studio Walta Disneyho o vytvoření reklamy pro veřejnost, která by 

zvýšila povědomí o důležitosti placení daní z příjmu. V té době již Disney vyráběl filmy 

pro různé složky americké vlády a jeho studia se během druhé světové války stala 

klíčovým dodavatelem reklamních sdělení a vzdělávacích filmů pro vládu (Bossert, 2018, 

s. 1-2). 

Film The Spirit of '43 vyšel v lednu 1943 a byl pokračováním The New Spirit 

https://archive.org/details/TheSpiritOf43_56
https://archive.org/details/1943DerFuehrersFace
https://archive.org/details/1943DerFuehrersFace
https://archive.org/details/EducationForDeathTheMakingOfTheNazi
https://archive.org/details/TheSpiritOf43_56
https://archive.org/details/1943DerFuehrersFace
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z předchozího roku. Oba filmy měly za cíl přesvědčit Američany, aby platili daně z příjmu 

a podpořili tak válečné úsilí země (Bossert, 2018, s. 1). Ve filmu se hlavní hrdina, kačer 

Donald, rozhoduje, co udělá s vydělanými penězi. Přemýšlí, zda má výplatu hned utratit 

pro své krátkodobé potěšení či zaplatit daně a pomoct tak zemi ve válce. Toto morální 

dilema je ve zde vyobrazeno jako souboj mezi postarším kačerem v červeném kiltu se 

skotským přízvukem, ztělesněním spořivosti, a rozhazovačným kačerem v barevném 

obleku a kloboukem. Donald se nemůže rozhodnout, kterou stranu si vybrat, a tak se o něj 

oba kačeři začnou přetahovat. Teprve když se obě strany v zápalu boje rozpojí, a jsou 

vymrštěny na opačné strany, ukáže se jejich skutečná identita: kačer ve skotském kiltu 

narazí do cihlové zdi s americkou vlajkou, zatímco druhý kačer prolétne dveřmi ve tvaru 

hákového kříže. Když se vrátí na scénu, nápadně se podobá Hitlerovi. Donald se k němu 

vydá, avšak namísto toho, aby se přidal na jeho stranu, silně ho uhodí do obličeje. Nakonec 

se Donald připojí ke skotskému kačerovi, se kterým jde hrdě zaplatit daně.   

Obrázek 2: Kačer nabádající k utrácení peněz 

 

Zdroj: The Spirit of '43 [film]. Režie Jack KING. USA: Walt Disney Productions, 1943. 02:16. 

Za účelem ušetření času a nákladů The Spirit of '43 ve své druhé polovině znovu využívá 

materiál z filmu The New Spirit. Tato montáž zachycuje výrobu válečného materiálu, jako 

jsou zbraně, letadla, lodě, a jejich použití proti mocnostem Osy. V této části se také ozývají 

úvodní takty Beethovenovy Páté symfonie, která se během druhé světové války stala 

jakýmsi symbolem pro vítězství spojenců (Rehfeldt, 2021, s. 81). 

6.1.2 Der Fuehrer’s Face (1942) 
 

Der Fuehrer’s Face je jedním z nejznámějších animovaných propagandistických filmů 

z období druhé světové války. Původní název „Donald Duck in Nutziland“ byl změněn 
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podle populární písně z dílny Olivera Wallace, která je s filmem neodmyslitelně spojená. 

Vytvořením této písně Wallace poukazoval na absurditu německých ideálů a praktik. 

Zajímavostí je, že za účelem posílení tohoto sdělení , se rozhodl doplnit už tak posměšný 

text o tzv. Bronx cheer, což je výsměšný zvuk vydávaný foukáním vzduchu skrz přivřené 

rty s jazykem mezi nimi, čímž se obvykle vyjadřuje nesouhlas, pohrdání nebo posměch. 

Spike Jones použil k nahrání písně nástroj zvaný "birdaphone", který zmíněný zvuk silně 

připomínal, avšak kvůli obavám, že by píseň mohla být příliš vulgární, byl nahrazen 

trombónem. Píseň se postupně dostala na třetí místo popové hitparády (Hinckley, 2004), 

prodalo se kolem jednoho a půl milionu jejích kopií a stala se tak symbolem boje 

Hollywoodu s nacistickou hrozbou. Film získal v roce 1943 Oscara za nejlepší krátký 

animovaný film (Mollet, 2017, s. 122). 

Der Fuehrer’s Face se snaží o satirické zobrazení života v nacistickém Německu s a 

pomocí humoru a nadsázky poukazuje na nesmyslnost režimu. V úvodní scéně se objevuje 

pětičlenná kapela hrající již zmíněnou píseň zdánlivě oslavující nacistické ideály. Kapela 

prochází kolem malého domku, v němž spí hlavní hrdina, kačer Donald. Poté, co je 

z postele vyhnán halapartnou, pozdraví obrazy Hitlera, Hirohita a Mussoliniho, které má 

pověšené na zdi a oblékne se do uniformy. Ke snídani si dá kávu z jediného zrnka tajně 

ukrytého v trezoru, do úst si nastříká esenci vajec a slaniny a pilkou si uřízne krajíc 

okoralého chleba. Zatímco snídá, proletí oknem meč, který mu poskytne ranní četbu, knihu 

Mein Kampf.  

Obrázek 3: Nacistická kapela 

  

Zdroj: Der Fuehrer's Face [film]. Režie Jack KINNEY. USA: Walt Disney Productions, 1942. 00:42. 

Kapela následně vpochoduje přímo do Donaldova domu a vyprovodí ho do továrny, kde 

pracuje. Donald zde kromě šroubování nábojů všech tvarů a velikostí musí hajlováním 
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pozdravit každý obrázek Vůdce, který k němu spolu s municí na pásu přijede. Jako důkaz 

„Hitlerovi dobré vůle“ je Donaldovi nabídnuta dovolená v Alpách. Hory jsou však pouhým 

plakátem pověšeným na zdi a po chvíli se musí vrátit zpět k práci a pracovat ještě 

usilovněji než doposud, což vede k jeho psychickému zhroucení. Donald se ocitne 

uprostřed víru halucinací. Jak se však později ukáže, vše byla jenom noční můra a on se 

náhle probudí ve své posteli ve Spojených státech a raduje se ze svobody, kterou jako 

Američan má. Film končí karikaturou Hitlera zasaženou rajčetem hozeným z publika.  

Obrázek 4: Kačer Donald jako hrdý Američan 

 

Zdroj: Der Fuehrer's Face [film]. Režie Jack KINNEY. USA: Walt Disney Productions, 1942. 07:29. 

6.1.3 Education for Death: The Making of the Nazi (1943) 
 

Education for Death je krátký film který se od zbytku Disneyho tvorby v mnohém 

odlišuje. Tento desetiminutový animovaný film, natočený podle knihy George Ziemera 

vydané v roce 1941, vypráví příběh malého německého chlapce jménem Hans a jeho 

proměny ve vojáka ve službách nacistického režimu. Ačkoli se zde objevují humorné 

prvky, celkově se snímek nese v temnějším duchu, než je tomu u jiných Disneyho filmů 

(Mollet, 2017, s. 126).  

Film začíná předstoupením mladého německého páru před soudce, jemuž musí prokázat 

čistotu své árijské krve, aby mohli na svět přivést chlapce. Po schválení žádosti pár dostane 

také "dědičný pas" s místem pro dvanáct budoucích dětí  a výtisk knihy Mein Kampf jako 

dárek. Mein Kampf se v dalším záběru změní na knihu pohádek, jež se mladý Hans 

v mateřské školce učí spolu s ostatními dětmi. Jednou z nich je i pohádka o Šípkové 

Růžence, kde zlá čarodějnice „demokracie“ zakleje princeznu „Německo“, avšak přijede 

udatný rytíř, Adolf Hitler, který čarodějnici porazí a princeznu zachrání. Konečně lze vidět 



 

 

21 

i skutečnou podobu princezny, která je zde vyobrazena jako opilá a obézní, což výrazně 

ztěžuje rytíři ji vysadit na svého koně.  

Obrázek 5: Rytíř Hitler se snaží vysadit princeznu Německo na svého koně  

 

Zdroj: Education for Death: The Making of the Nazi [film]. Režie Clyde GERONIMI. USA: Walt Disney Productions, 
1943. 03:32. 

 V další scéně Hans onemocní, což je režimem vnímáno jako projev slabosti, který je tudíž 

i v rozporu s nacistickým ideálem síly. Do Hansova domu vtrhne muž v uniformě a 

vyhrožuje jeho matce, že pokud ho bude i nadále rozmazlovat a pokud se Hansův stav 

nezlepší, bude stát nucen zasáhnout a převzít nad situací kontrolu. Hans se však brzy 

uzdraví a pokračuje ve své školní výuce. Ve škole spolu se svými spolužáky přísahá 

věrnost Hitlerovi a slibuje, že je za něj ochotný „bojovat, poslouchat ho a zemřít za něj“. 

Následuje hodina přírodní historie, kdy učitel na tabuli nakreslí lišku pojídající králíka  a 

zeptá se třídy, jaké z toho plyne ponaučení. Hans králíkovi vyjádří soucit, za což je 

učitelem ihned potrestán. Za svou chybu se velmi stydí a brzy se naučí, že králík je slaboch 

a zbabělec, a proto si zaslouží zemřít. Film poté zobrazuje, jak Hans stráví další roky 

„pochodováním a hajlováním“, až dosáhne dospělosti a stane se „dobrým nacistou." Spolu 

s ostatními pochoduje jako jeden člověk vstříc smrti. 

7 Kvalitativní obsahová analýza 
 

7.1 Propagandistická sdělení 
 

Ve všech třech filmech je zdůrazňováno zlo a krutost nacistického Německa a Adolfa 

Hitlera. Zatímco filmy Der Fuehrer's Face a Education for Death se hlavně snaží u diváků 

vzbudit negativní emoce vůči nepřátelům a upozorňují na situaci v nacistickém Německu, 

The Spirit of '43 k divákům přímo promlouvá a podněcuje je, aby se sami aktivně podíleli 
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na boji proti nepříteli a podporovali válečné úsilí placením daním. Pokud by tak neučinili, 

znamenalo by to zradu amerických hodnot. Můžeme zde slyšet věty jako „každý dolar, 

který utratíte za něco, co nepotřebujete, je dolar vynaložený na pomoc Ose“ nebo 

„utrácejte pro Osu, nebo šetřete na daně.“ Film naznačuje, že placení daní z  příjmu a 

obětování svých úspor je způsob, jak pomoct zemi vyhrát válku. Peníze získané z daní jsou 

nezbytné k tomu, aby vojáci měli k dispozici prostředky potřebné k vítězství ve válce, 

jelikož pomohou továrnám vyrábějícím zbraně, letadla či lodě: „Zbraně, všechny druhy 

zbraní k odstřelování agresorů z moří." Porážka Osy je nutná k ochraně hodnot jako 

svoboda a mír. Celkově film posiluje myšlenku, že Spojené státy vedou spravedlivou válku 

proti zlému a utlačovatelskému režimu.  

Na rozdíl od filmu The Spirit of '43, kde je zlá povaha nepřítele prezentována pouze skrz 

slova vypravěče, filmy Der Fuehrer's Face a Education for Death se odehrávají 

v nacistickém Německu, a proto si můžeme sami vytvořit obrázek na základě toho, co 

vidíme na obrazovce. Der Fuehrer's Face zobrazuje nacisty a jejich ideologii jako 

směšnou a absurdní. I přes to, že je zde kačer Donald vystaven krutému a nelidskému 

zacházení, obsahuje film mnoho humorných prvků, které situaci dodávají na komičnosti. 

Na druhou stranu Education for Death se až na výjimky dá považovat za film vážnější 

povahy. Nacisté jsou zde zobrazeni jako zlí a manipulativní lidé, kteří pomocí propagandy 

ovlivňují ostatní, aby slepě následovaly jejich ideologii. To je prezentováno 

prostřednictvím proměny hlavního hrdiny z nevinného dítěte v nacistického vojáka bez 

slitování.  

Ukázáním nelidské povahy nacistického režimu se tyto filmy snažily získat podporu pro 

válečné úsilí a posílit opozici vůči Německu. Vyobrazením nepříjemného života občanů 

v totalitních státech vznikl kontrast mezi danými režimy a americkým systémem vlády. 

Filmy se tímto způsobem snažili zesílit u Američanů pocit národní hrdosti a vlastenectví. 

The Spirit of '43 zdůrazňuje hodnoty jako je svoboda a demokracie, které Amerika 

představuje. I ve filmu Der Fuehrer's Face, když se Donald na konci probudí ze zlého snu 

a zjistí, že je ve Spojených státech, představuje Amerika ráj, ve kterém by zkrátka chtěl žít 

každý. Film povzbuzuje Američany, aby byli vděční za svou zemi a bránili ji proti těm, 

kteří by se je o ní snažili okrást. 

I přes to, že v Education for Death nejsou Spojené státy zmíněné, lze proamerická 

poselství vidět v protikladu s totalitním režimem vyobrazeným ve filmu. Konformita, 
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netolerance, tyranie a agrese nacistického Německa může mít za následek to, že si divák 

začne více uvědomovat význam individualismu, svobody slova a rozmanitosti americké 

společnost. Obecně lze tedy říci, že z filmů vyplývá jakási nadřazenost amerických hodnot 

a způsobu života.  

7.2 Vizuální a zvukové techniky 
 

Der Fuehrer’s Face i Education for Death používá k zobrazení života v nacistickém 

Německu převážně tlumených barev, jako jsou odstíny zelené, hnědé, béžové či šedé, které 

pomáhají dotvořit ponurou atmosféru. Kromě toho jsou zde strategicky začleněny i jasně 

červené akcenty, často ve spojení s nacistickými symboly, jako je vlajka s hákovým křížem 

umístěná například na nášivkách na oblečení postav. Červená barva také symbolizuje 

nebezpečí, jak je patrné z rudých mračen rozpínající se nad „Nutzilandem“ ve filmu Der 

Fuehrer’s Face. Když nacisté na konci Education for Death kráčí s pochodněmi v rukách, 

spalují knihy stavící se proti nacistické ideologii  a ničí kostely, je rudá barvou zkázy a 

destrukce. Hans „pochoduje a hajluje“ spolu s nacistickou armádou temnou krajinou 

s rudou oblohou v pozadí. Podobně i v The Spirit of '43 dominuje červená barva v druhé 

části filmu, kde jsou temnější a naléhavější scény továren, výbuchů a destrukce, zatímco 

vypravěč zdůrazňuje hrozbu mocností Osy. 

Obrázek 6: Nutziland 

 

Zdroj: Der Fuehrer's Face [film]. Režie Jack KINNEY. USA: Walt Disney Productions, 1942. 03:25. 

V souvislosti se snahou filmů vzbudit u diváka národní hrdost, se zde mnohdy objevuje i 

americká vlajka a její barvy. Ve filmu Der Fuehrer’s Face, když se Donald probouzí ze 

zlého snu, jsou tyto zářivé barvy, v porovnání s předešlými scénami, všude: Donald je 

oblečen do pyžama s motivem americké vlajky a stejně tak se tento motiv objevuje i na 
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závěsech či ubruse. Ve snímku The Spirit of '43 má skotský kačer oděv v barvách modré, 

bílé a červené a po souboji se za ním na cihlové zdi dokonce objeví americká vlajka, aby 

ještě více zdůraznila vlastenecké poselství.   

Jak již bylo zmíněno, i hudba hraje ve filmech velmi důležitou roli. Všechny tři filmy však 

s hudbou zacházejí trochu odlišně. Zatímco v Education for Death hudba pouze 

podkresluje děj, pro film Der Fuehrer’s Face byla zásadní a je s ním neodmyslitelně 

spjatá. The Spirit of '43 zase sází na symboliku úvodních tónů Beethovenovy Páté 

symfonie a americké hymny ozývající se na konci, zatímco se obloha zbarvuje do barev 

americké vlajky. 

 Obrázek 7: Obloha s americkou vlajkou 

 

Zdroj: The Spirit of '43 [film]. Režie Jack KING. USA: Walt Disney Productions, 1943. 05:09. 

7.3 Zobrazení postav a skupin 
 

Všechny tři filmy zobrazují nepřítele jako krutého a bezohledného. Ve filmu The Spirit of 

'43 je za nepřítele považována Osa, jejíž představitele vypravěč nazývá "agresory" a 

"zlými ničiteli svobody a míru". Der Fuehrer’s Face zachycuje nacisty jako utlačovatele 

zavádějící přísná pravidla a předpisy s tvrdými tresty za jejich nedodržení. Hlavní postava 

je v továrně například nucena neúnavně pracovat dlouhé hodiny bez jediné přestávky, což 

značí nezájem režimu brát ohledy na blaho svých občanů. 

Education for Death poskytuje hlubší vhled do toho, jak se Disneyho propaganda snaží 

prezentovat nacistickou ideologii americké veřejnosti. Skrz život mladého chlapce Hanse 

Disney divákům vysvětluje důvody, proč jsou nacisté takoví, jací jsou. Ukazuje, jakým 

způsobem nacisté používají propagandu k ovlivňování malých dětí a přesvědčují je o 

správnosti režimu. Hlavní hrdina se učí poslouchat na slovo bez jakýchkoliv otázek a 
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postupně se mění v robotického vojáka, který vidí, říká a dělá jen to, co mu strana nařídí. 

Film poukazuje na netoleranci nacistické společnosti, kde je každý, kdo neodpovídá 

„dokonalému árijskému ideálu“, pronásledován a likvidován. 

Kromě zobrazení nepřítele jsem také zkoumala, jakým způsobem jsou ve filmech 

zachyceni Američané a jejich spojenci. V The Spirit of '43 jsou Američané považováni za 

nesobecký a pracovitý národ, který je oddaný válečnému úsilí a udělá vše pro zachování 

míru a svobody. Film zdůrazňuje důležitost jednoty a spolupráce při snaze dosáhnout 

vítězství. Ve snímku Der Fuehrer’s Face je jediným představitelem amerického národa 

Kačer Donald, jenž si hned po probuzení ze zlého snu uvědomí, jak moc je „hrdý na to, že 

je Američan.“ Váží si svobod a příležitostí, které mu jeho země nabízí a které jsou v 

ostrém kontrastu s tísnivou a bezútěšnou realitou nacistického Německa zobrazenou v jeho 

zlém snu.  

Kromě toho bych v této kapitole chtěla velmi stručně zmínit i postavu spořivého kačera z 

filmu The Spirit of '43, který má na základě oblečení a přízvuku představovat příslušníka 

skotského národa. Skotové jsou často stereotypně považováni za šetřivé, někdy až lakomé 

(Szele, 2021), což byl pravděpodobně hlavní důvod, proč byl ve filmu vyobrazen právě 

tímto způsobem. Tvůrci použitím této stereotypní charakteristiky mohli tedy cílit nejen na 

to, aby díky své jinakosti vyčníval a byl více zapamatovatelný, ale zkrátka aby se a 

zdůraznila důležitost šetření peněz a jejich investování do válečného úsilí. 

Obrázek 8: Spořivý kačer   

 

Zdroj: The Spirit of '43 [film]. Režie Jack KING. USA: Walt Disney Productions, 1943. 02:20. 
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7.4 Zobrazení významných osobností 
 

Karikaturní zobrazení postav ve všech třech filmech zdůrazňuje jejich přehnané rysy a 

výrazy, což je dělá humornějšími, poutavějšími a divácky atraktivnějšími. V každém 

z těchto filmů se vyskytuje silně karikovaná postava Adolfa Hitlera. Ve filmu The Spirit of 

'43 se v Hitlera promění kačer, který Donalda nabádá k utrácení peněz. Nejvýraznější roli 

hraje však Hitler ve filmu Education for Death, kde v podobě chrabrého rytíře zachraňuje 

blonďatou obézní princeznu s prázdným korbelem piva v ruce a vikingskou helmou s rohy 

na hlavě, která má znázorňovat Německo. Působí zde velmi směšným dojmem k  čemuž 

přispívá nejen jeho vzhled, ale i nesmyslná řeč či neschopnost unést princeznu a následně 

ji vyzvednout na svého koně. Jeho podobizna je také později zachycena spolu Josephem 

Goebbelsem a Hermannem Göringem na obrazech v Hansově škole. I v Der Fuehrer’s 

Face musí Donald každé ráno zdravit obrazy Hitlera, Hirohita a Mussoliniho visící na 

stěně jeho ložnice.  

Obrázek 9: Kačer Donald zdraví vůdce Osy 

 

Zdroj: Der Fuehrer's Face [film]. Režie Jack KINNEY. USA: Walt Disney Productions, 1942. 01:56. 

Tento film byl prvním, kde se kromě Hitlera v této formě objevovaly i karikatury ostatních 

představitelů mocenské elity Osy. Ačkoli po bombardování Pearl Harboru byly 

hollywoodské filmy zaplaveny negativním zobrazováním Japonců a americká veřejnost si 

na jejich karikatury zvykla, o ostatních mocnostech Osy toho bylo ukázáno jen málo. 

Podoby těchto významných osobností ve filmu působí směšně, čímž se pro americkou 

veřejnost stávají komickými, což snižuje dopad jejich hrozby a působí porazitelně (Mollet, 

2017, s. 126). 
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Podle některých zdrojů se kapela procházející německou vesnicí v Der Fuehrer’s Face 

skládá z vůdců Osy, kde Joseph Goebbels hraje na pozoun, Hermann Göring na pikolu a 

Benito Mussolini na velký buben. Co se týče hráče na suzafon, může se jednat jak o 

Hirohita, tak o Hidekiho Tódžóa (Husband, 2016; Crisóstomo Gálvez, 2011, s. 124). 

S jistotou můžeme potvrdit pouze totožnost Benita Mussolini, jehož podoba je téměř 

shodná s podobou na obraze v domě kačera Donalda. I hudebník hrající na pikolu se 

podobá obrazu Göringa v Education for Death, avšak stejně jako u ostatních jeho totožnost 

nelze určit s naprostou jistotou.  

7.5 Použité techniky propagandy 
 

Techniky propagandy, které popisuje článek How to Detect Propaganda (1938) jsou možná 

nejlépe zřetelné ve filmu The Spirit of '43. Významnou roli zde hraje hlas vypravěče, který 

divákovi předává informace a pomáhá jeho myšlenky a názory nasměrovat žádoucím 

směrem. Kromě již zmíněných jasně negativních označení nepřátel jako „agresorů“ či 

„zlých ničitelů svobody a míru“ dává i samotnému slovu Osa (Axis) negativní význam. 

Pomoc Spojeným státům se zde staví do protikladu s utrácením vydělaných peněz pro Osu,  

což je podpořeno i nápisem „welcome sucker“ na baru, kam zlý kačer Donalda láká. 

Utrácení peněz tedy z člověka udělá důvěřivce a ubožáka, co se nechá snadno ovlivnit . Na 

druhou stranu se zde objevuje i metoda „Glittering Generalities“, jelikož film zdůrazňuje 

slova jako vítězství, mír, svoboda, což jsou obecně uznávané americké hodnoty.   

Vypravěč je důležitou autoritou, která divákovi říká, co by měl dělat , co je správné a co 

naopak špatné. Typický příkladem může být věta: „Každý Američan by měl s potěšením a 

s hrdostí platit daně. Letos jsou díky Hitlerovi a Hirohitovi daně dražší než kdy jindy“, kde 

také otevřeně svaluje vinu za vysoké daně na Německo a Japonsko. Kromě toho jsou tato 

poselství snadno zapamatovatelná i díky rýmům: „Taxes to beat the Axis, taxes to sink the 

Axis“, což lze přeložit jako „daně k poražení Osy, daně k potopení Osy“. Zdá se, že 

vypravěč celý film stojí na Donaldově straně a podporuje ho v tom, aby udělal to 

„správné“ rozhodnutí. Kačer Donald zde představuje běžného Amerického pracovníka, a 

proto se s ním spousta lidí může ztotožnit. Zároveň je zde kladen velký důraz na 

pospolitost. Pokud každý splní svou povinnost, pomůže to Americe na cestě k vítězství. 

Tento fakt zdůrazňují fráze „je to také tvoje válka“ nebo „naše daně řídí továrny“, což je 

jasný příklad techniky „Band Wagon“.  

Ve filmu Der Fuehrer’s Face jsou často použitá slova jako „Führer“ nebo „nacista“, která 
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jsou mezi Američany vnímány negativně. Tato slova jsou použitá především jako výsměch 

nacistickému režimu. Ačkoli zde nejsou jasně zmíněna slova představující americké 

hodnoty typické pro techniku „Glittering Generalities“, divák může hodnoty jako svobodu  

a mír z filmu vnímat v protikladu s nacistickým režimem. Film obsahuje spoustu frází 

oslavujících Vůdce a režim: „Jaká to úžasná výsada být Nutzi. Není to skvělé? Není Vůdce 

úžasný?“ V kontextu filmu však tyto fráze slouží spíše k pobavení a nemohou být brány 

příliš vážně. Nelze je proto považovat za techniku „Testimonial“. Stejně tak zde není 

použita ani technika „Plain Folks“ či „Band Wagon“.  

V Education for Death vypravěč samotným tónem hlasu již první větou naznačuje, že být 

nacista je špatné: „Co dělá nacistu nacistou, jak se z něj něco takového stane?“ Hitler, 

který je americkou veřejností vnímán jako zlo, se stane Hansovým idolem. Stejně jako 

v Der Fuehrer’s Face je i zde metoda „Glittering Generalities“ spíše v protikladu se 

zvráceností nacistického režimu. Její náznak lze vnímat například ve větě „Hans vyroste, 

není v něm jediné zrnko smíchu, naděje, tolerance nebo milosrdenství. Jenom hajluje a 

pochoduje. Teď je z něj dobrý nacista.“ Nacista je tedy špatné slovo a americké hodnoty 

jsou v rozporu s nacistickým učením. Ani zde není použita technika „Plain Folks“ a co se 

týče „Testimonial“, vypravěč pouze popisuje děj na obrazovce. Stejně tak tady není ani 

metoda „Band Wagon“ a tendence lidí následovat ostatní se zde vyskytuje pouze 

v souvislosti s extrémní konformitou nacistických vojáků. 

Obrázek 10: Nacistická armáda 

 

Zdroj: Education for Death: The Making of the Nazi [film]. Režie Clyde GERONIMI. USA: Walt Disney Productions, 
1943. 08:28. 

Ve všech třech filmech je také hodně používána symbolika spojená s technikou „Transfer“. 

Ve filmu The Spirit of '43 ji lze vidět poté, co se oba kačeři po boji odtrhnou a ukáže se 
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jejich pravá podoba. Kačer nabádající k utrácení peněz, nápadně podobný Hitlerovi, má 

kolem sebe hákové kříže jako symbol nacismu, a představuje tedy „zlé“ Německo, součást 

Osy. Naopak za skotským kačerem se ukáže americká vlajka, což ho zařazuje na stranu 

Američanů, těch dobrých, co platí daně. Hákový kříž a americká vlajka jsou používány i 

v ostatních dvou filmech a zobrazují rozdíl mezi dobrem a zlem. Kromě toho se 

v Education for Death objevuje i bible a kříž jako symbol křesťanské víry, kterou 

nahrazuje kniha Mein Kampf a nacistický meč. Velmi častá je také metoda „Card 

Stacking“, jelikož všude dochází k výraznému zveličování nacistického režimu a jeho 

symbolů, aby se jevil jako zlejší či směšnější. 

Závěrem lze tedy říct, všechny tři filmy používají mnoho různých technik, které mají 

pomoci předat propagandistická poselství a formovat názor diváků žádoucím způsobem.  

Nejčastěji využívanou technikou je pravděpodobně „Transfer“, jelikož každý snímek 

intenzivně využívá symboliku, aby zesílil potřebné poselství, které se snaží předat. Filmy 

dále často manipulují s informacemi a ukazují pouze pozitiva jedné strany, zatímco 

zveličují negativa strany druhé, což je typické pro „Card Stacking“. Také „Name Calling“ 

je přítomný ve všech třech filmech, avšak metoda „Glittering Generalities“ je jasně vidět 

pouze ve filmu The Spirit of '43. Stejně tak je tomu i u technik „Plain Folks“, 

„Testimonial“ a „Band Wagon“, které nejsou v dalších dvou snímcích použity.   

8 Interpretace výsledků  
 

V metodologické části této práce jsem zkoumala, jakým způsobem společnost Walt 

Disney's Productions ve svých filmech využívala propagandy jako nástroje ovlivnění 

veřejného mínění ve Spojených státech za druhé světové války. Vybrala jsem tři filmy, 

které podle mého názoru nejlépe reprezentovaly Disneyho válečnou tvorbu a pomocí 

kvalitativní obsahové analýzy jsem opakovaným sledováním filmů podrobně analyzovala 

propagandistická sdělení, vizuální a zvukové techniky, zobrazení významných osobností, 

postav a skupin a použití propagandistických technik.  

Na základě výsledků analýzy bylo zjištěno, že všechny tři filmy se snaží posílit nenávist 

vůči nacistickému Německu a mocnostem Osy a zdůrazňují krutost, agresivitu a 

manipulaci nacistického režimu. Filmy slouží jako nástroj k propagaci válečného úsilí a 

morálky a usilují umocnění národní identity a podporu vlastenectví Američanů. Toho se 

pokoušejí docílit prostřednictvím kontrastu amerického systému vlády a hodnot, jako je 

svoboda a demokracie, s totalitní režimy mocností Osy. Cílem těchto filmů je tedy 
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odsoudit praktiky nepřátelské ideologie a jejich dehumanizační a utlačovatelský charakter, 

a oslavovat „nadřazený“ americký způsob života. The Spirit of '43 mimo jiné přímo 

aktivně vybízí diváky, aby se přidali k válečnému úsilí a pomáhali v boji proti nepříteli 

placením daní. 

Animace dává tvůrcům možnost zobrazit mnoho věcí, které by v hraném filmu nebyly 

možné a učinit příběh poutavějším. Tlumené barvy, jako je zelená, hnědá a šedá, jsou 

použity k vytvoření ponuré a tísnivé atmosféry, zatímco rudá barva se pojí s nacismem, 

nebezpečím a destrukcí. Naopak jasné a zářivé barvy, a to hlavně barvy americké vlajky, 

slouží k vyvolání národní hrdosti. Důležitou roli ve filmech hraje také hudba – s filmem 

Der Fuehrer’s Face je neodmyslitelně spojená stejnojmenná píseň, která podkresluje celý 

děj filmu, zatímco například ve filmu The Spirit of '43 je použita Beethovenova Pátá 

symfonie, která symbolizuje vítězství a americký nacionalismus.  

Jak již bylo zmíněno, filmy zobrazují nepřítele jako krutého a bezohledného, přičemž The 

Spirit of '43 hovoří o představitelích mocností Osy jak o agresorech způsobujících 

destrukci svobody a míru a snímek Der Fuehrer’s Face zobrazuje nacisty jako utlačovatele 

zavádějící přísná pravidla. Education for Death ukazuje, jak je nacistická ideologie 

prezentována americké veřejnosti prostřednictvím života malého chlapce, který se stane 

nacistickým vojákem bez slitování. Filmy odsuzují utlačovatelskou a dehumanizující 

povahu nacistické ideologie a omezování osobních svobod pod nacistickou vládou.  Na 

druhou stranu Američané a jejich spojenci jsou zde představeni jako jednotná a pracovitá 

síla, která usiluje o dosažení vítězství a zachování míru a svobody. 

Co se týče postav založených na skutečných osobnostech, ve všech třech filmech se 

nejčastěji objevuje karikatura Adolfa Hitlera. Ve filmu Der Fuehrer's Face se vyskytují i 

ostatní vůdci mocností Osy, čímž se filmy pravděpodobně snaží snížit hrozbu, kterou tito 

vůdci pro Američany představovali, a učinit je komičtějšími.   

Během svého výzkumu jsem se detailním sledováním filmů také snažila odhalit sedm 

propagandistických praktik definovaných na předešlých stranách a došla jsem k závěru, že 

nejpoužívanější je zde technika „Transfer“. Ve filmech se často používá symbol americké 

vlajky pro vzbuzení pozitivní citové odezvy diváka či nacistické symboly jako vlajka, 

kniha Mein Kampf nebo dokonce vzhled samotného Hitlera pro vyvolání emocí 

negativních. Dále je zde hojně využívaná i technika „Card Stacking“, která často výrazně 

zjednodušuje situaci, manipuluje a překrucuje informace ve prospěch Spojených států. 
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Zdůrazňuje americká positiva a ignoruje negativa, a naopak u nepřátel hyperbolizuje 

špatné stránky. Vypravěč je zde důležitou autoritou, která pomáhá usměrňovat myšlenky, 

názory a emoce diváků žádoucím směrem, s čímž je spojená i metoda „Name Calling“ 

používající negativně zabarveného označení nepřátel. Ta se zde v určité podobě vyskytuje 

v každém ze tří filmů. Na druhou stranu metoda „Glittering Generalities“, „Testimonial“, 

„Band Wagon“ a „Plain Folks“ se zde téměř neobjevují či objevují pouze v  ojedinělých 

případech.  
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Závěr 
 

Během druhé světové války hrál filmový průmysl zásadní roli při formování veřejného 

mínění a podpoře vlasteneckého úsilí. Zvlášť animace se stala významným prostředkem 

pro šíření propagandy, a to hlavně díky své schopnosti tvarování reality a využívání 

humoru a nadsázky, které zároveň odváděly pozornost diváků od propagandistických 

prvků, jež se zde objevovaly. Tyto filmy nejčastěji propagovaly národní hrdost, solidaritu 

se spojenci a nenávist k nepříteli či povzbuzovaly ke konkrétním činům, jako bylo placení 

daní, koupě válečných dluhopisů, recyklace nebo pěstování potravin.  

Stejně jako většina velkých studií, i Disneyho studio začalo přijímat zakázky od americké 

vlády na výrobu propagandistických filmů, mezi které patřily jak vzdělávací filmy pro 

veřejnost, tak i výcvikové filmy pro vojáky. Největší důraz byl v této práci však kladen na 

snímky Der Fuehrer’s Face, Education for Death a The Spirit of '43. Tyto filmy byly 

podrobeny kvalitativní obsahové analýze, která pomohla zjistit, jaké propagandistické 

techniky jsou ve filmech použity, jak jsou zde zobrazeny různé postavy a skupiny a jaká 

propagandistická sdělení obsahují. Výzkum ukázal, že hlavním cílem filmů bylo 

propagovat válečné úsilí a národní identitu skrz pozitivní zobrazení Američanů, a naopak 

na základě vykreslení krutosti nepřítele vzbudit negativní emoce vůči nepřátelským 

mocnostem a jejich ideologii. Jelikož byl výzkum omezený na pouhé tři filmy, pro hlubší 

porozumění této problematiky by v budoucnu bylo vhodné v analýze pokračovat a 

prozkoumat větší množství těchto krátkých animovaných filmů.  

Celkově tato práce ukázala, že propaganda je v rukách filmového průmyslu mocným 

nástrojem, který nelze brát na lehkou váhu. Navzdory možným kontroverzím, jež jsou 

často s propagandou spojené, nemůžeme popřít, že Disneyho filmy v mnohém přispěly 

k válečnému úsilí a jeho inovativní využití animační technologie pomohlo propagandu 

učinit poutavější a účinnější. Disneyho vášeň pro animaci vedla k vytvoření nadčasových 

filmů, které dodnes baví a inspirují celé generace lidí po celém světě.  
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Summary 
 

During World War II, the film industry played a crucial role in shaping public opinion and 

supporting patriotic efforts. Animation, in particular, became an important tool for the 

propaganda dissemination due to its ability to shape reality and its use of humor and 

exaggeration, which simultaneously distracted viewers from the propagandistic elements 

that were present. These films often promoted national pride, solidarity with allies, and 

hatred of the enemy or encouraged specific actions such as paying taxes, buying war 

bonds, recycling, or growing food. 

Like most major studios, the Disney studio began accepting commissions from the U.S. 

government to produce propaganda films, which included educational films for the public 

and training films for soldiers. However, the most emphasized films in this work were Der 

Fuehrer's Face, Education for Death, and The Spirit of '43. These films underwent 

qualitative content analysis to determine the propaganda techniques used, how different 

characters and groups were portrayed, and what propaganda messages they contained. The 

research revealed that the primary objective of the films was to promote the war effort and 

national identity through positive portrayals of Americans, and to evoke negative emotions 

towards the enemy powers based on their portrayal of cruelty. As the research was limited 

to only three films, it would be advisable to continue the analysis in the future and examine 

a larger number of these short, animated films for a deeper understanding of this issue. 

Overall, this thesis has demonstrated that propaganda is a powerful tool in the hands of the 

film industry and should not be taken lightly. Despite the potential controversies often 

associated with propaganda, it cannot be denied that Disney's films contributed in many 

ways to the war effort, and his innovative use of animation technology helped make 

propaganda more engaging and effective. Disney's passion for animation led to the creation 

of timeless films that continue to entertain and inspire generations of people worldwide to 

this day.  
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