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Abstrakt

Diplomova prace Podoba cesko-slovenské edice svétového modniho magazinu Vogue se zabyva
v teoretické Casti charakteristikou tisku pro Zeny a teorii mody z filozoficko-socialniho aspektu.
Prakticka ¢ast prace se zabyva obsahovou analyzou ¢eskoslovenské edice Vogue pomoci komparace
s dal$imi dvéma svétovymi edicemi — americkou a britskou. Obsahové analyza je provedena dle
nasledujicich bodu: titulni strana casopisu, editorial, pravidelné rubriky a fotostories. Soucasti
praktické Casti je 1 obsahova analyza tématu feminismu a pfistupu magazinu Vogue CS ke ¢tenaiim,
zejména pak udrzovani stereotypu zeny, ktera se ma starat o sviij zevnéjSek a dbat na svij mladistvy
vzhled. Cilem prace bylo pfiblizit obsah ¢asopisu Vogue CS, jenz se na tuzemském medidlnim trhu

objevil v roce 2018.

Abstract

This thesis The image of Czechoslovak edition of world’s fashion magazine Vogue deals in the
theoretical part with the characteristics of the press for women and the theory of fashion from
a philosophical-social aspect. The practical part of the thesis deals with the content analysis of
Czechoslovak Vogue by comparison with two other world editions, American and British. The
content analysis is carried out according to the following points: the front page of the magazine,
editorial, regular sections and photo stories. Part of the practical part is also a content analysis of the
topic of feminism and Vogue CS's approach to female readers. In particular, maintaining the
stereotype of a woman who should take care of her appearance and maintain a youthful appearance.
The aim of the work was to describe the content of the Czechoslovak version of Vogue magazine,

which has been newly introduced to the domestic media market since 2018.
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Uvod

Téma medidlniho aspektu mdédniho pramyslu se ziidkakdy teoreticky analyzuje v jinych kontextech,
nez jsou reklama nebo fotografie, které jsou samoziejmé nedilnou soucasti modnich magazina. V této
praci bych se chtéla zabyvat textovym i1 vizualnim obsahem c¢asopisu Vogue CS a jeho podoby

v prvnim roce vydavani.

V roce 2018 se i Ceska republika a Slovenska republika doc¢kaly své vlastni adaptace magazinu.
Vogue Czechoslovakia (zkracené Vogue CS) vysel na tuzemském trhu v poloving srpna 2018 a zacal
tak nejdtilezitéj$im zafijovym &islem.! Néklad prvniho &isla byl 35 500 vytiskd, prvni &islo mélo 404
stranek a 2 obalky, jednu z nich exkluzivni v limitovaném poctu. Svym vizualnim zpracovanim a
diirazem na obalku, sazbu, obséhlou reklamu a fotoeditorialy by se dalo usoudit, Ze spliiuje parametry

a naroky kladené na tento svétoznamy casopis.

Jde o titul, ktery byl po dlouha léta popularizovan prostfednictvim popkultury. Zminka o ¢asopisu
Vogue se objevuje ve filmech, v hudbé 1 v literatute. Jedna se o ikonicky magazin, jehoz ptichod na
tuzemsky trh se dlouho ocekaval. Tento pfichod nebyl nikdy jasné potvrzen, dokud se o ném
neobjevily spekulace poté, co Andrea Béhounkovd oznamila rezignaci na pozici $éfredaktorky

casopisu Elle.

Abychom lépe pochopili, pro¢ je tento Casopis v oboru tak vyznamny, jsem se rozhodla v teorii
vénovat i modée jako takové. Tento prumysl totiz nejen dosahuje miliardovych trzeb a neustale se
rozviji v kreativité, ale ma také spoleCensky 1 psychologicky vyznam, kterého si jsou zakaznici

a ¢tenafi modnich publikaci dobfe védomi.

Tato prace chronologicky sleduje strukturu teoretické ¢asti stanovenych tezi. Teoreticka ¢ast zacina
definici Casopisli pro Zeny a jejich charakteristikou. Dale se vénuje historii modniho tisku jak
v Evrop¢, tak v Americe. Posledni ¢ast této kapitoly seznamuje ¢tenafe s domacim méodnim tiskem

po roce 1989.

! Zatijové Cislo je tradicné povazovano za nejdulezitéjsi ¢islo v roce periodicky mési¢né vychazejicich modnich
Casopist, protoze po letni pauze zrovna zacind nova médni a v ¢isle byva umisténo nejvic inzerce.



Nasledujici teoretickd Cast prace je vénovana mdd¢e jako sociologickému fenoménu. V ramci této
kapitoly se sezndmime i s kritikou mody z pohledu Immanuela Kanta. Je v ni také popsén vyvoj
modniho pramyslu v CR. DulleZitou kapitolou je Piivod a historie ¢asopisu Vogue, ktera piedstavuje

1 okolnosti zaloZeni ¢esko-slovenské edice.

Posledni kapitolou teoretické ¢asti je Modni tisk z pohledu feminismu. Tato problematika bude
analyzovana i1 v posledni kapitole praktické casti. Hlavnim tématem praktické ¢asti je pro mé

feminismus v podani Vogue CS, nebot’ tomuto spolecenskému diskursu se Casopis pravidelné vénuje.

Prace se odchyluje od schvalenych tezi v praktické ¢asti, jejiz soucasti nejsou ptivodné zamyslené
hloubkové rozhovory se Eleny redakce. Pro cil a obsah prace nebyly rozhovory shleddny jako

relevantni soucast. Proto jsem se zaméfila pouze na obsahovou podobu magazinu.

Cilem prace je pomoci kvalitativni obsahové analyzy vybraného vzorku vydani pfiblizit ctenaifim
podobu magazinu Vogue CS a prostiednictvim komparace s jinymi svétovymi edicemi odpoveédét na
otazku, ¢im se liSi a podobaji jednotlivé edice magazinu z hlediska struktury a obsahu. Srovnavat
budu podobu titulni strany, editorialu, pravidelnych rubrik a fotostories ceskoslovenské, britské
a americké mutace ¢asopisu. Zavér diplomové prace nabizi celkové shrnuti vyzkumu a reflexi edice

Vogue CS.
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1. TEORETICKA CAST

V této Casti bude vysvétlena definice Casopist pro Zeny, jejich charakteristické rysy a rovnéz popsana
historie modniho tisku v zahrani¢i. V dalSich kapitolach teoretické ¢asti se prace vénuje mode jako
sociologického fenoménu a piedstavuje ¢esky modni pramysl. Ukolem teoretické asti je seznamit
Ctenafe s Casopisem Vogue, a to jak v jeho piivodni americké verzi, tak predev§im v mutaci Vogue
CS, na kter¢ tato prace stoji. Zaveérecnou kapitolu predstavuje teorie feminismu v kontextu moédniho

tisku, kterému se pak dale vénuje i analyza v praktické casti.
1.1. Casopisy pro Zeny a médni ¢asopisy

Casopisy se oznacuji jako tiskoviny, které vychazeji pravidelné nanejvys jednou tydn& a jsou
tematicky méné¢ aktualni, ale detailngjsi. Cili na sourody okruh ¢tenati se specifickym zajmem, kteti
jsou zpravodajsky informovani z jinych typti médii. Dal$im odliSnym rysem je u mddnich ¢asopist
format a grafickd uprava. Rozd¢lit se daji podle ndkladu (masové ¢i malondkladové), na zaklade
z4jml (zahradniceni, hudba, architektura atd.), podle obsahu a zaméfeni na konkrétni segmenty

publika (odborny, sportovni, popularizacni, historicky atd.) nebo podle genderu (¢asopisy pro zeny

¢i pro muze).?

Casopisy pro Zeny jsou viudypiitomnym medialnim fenoménem uz po nékolik stoleti. Jsou specifické
svou cilovou skupinou, grafickou a vizualni podobou a stylem predavani informaci, ktery plni
informaéni i zabavnou funkci. Casopisy pro Zzeny byly vzdy popisovany jako jedny z nejodolngjsich
tisténych médii diky své permanentni popularité¢ a Siroké variaci nabizenych tituld. I pfes tyto
vyznamné vlastnosti nezaujimaji Zenské magaziny tak dileZity a prestizni prostor v kulturnich

a medialnich vyzkumech jako ostatni druhy médii.’

1.1.1. Charakteristické rysy ¢asopist pro Zeny

2 HALADA, Jan a Barbora OSVALDOVA, ed. Slovnik zurnalistiky: vyklad pojmii a teorie oboru. Praha: Univerzita
Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2017, s. 56. ISBN 978-80-246-3752-5.
3 NORVAL, Emily. Research into Women’s Magazines and the Social Construction of Womanhood [online]. England,
2011 [cit. 2022-06-27]. Dostupné z: https://www.scribd.com/document/257995707/Emily-Norval. Dissertation.
University of Leeds
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Unie vydavatell oficidlné rozdéluje Zenské Casopisy na casopisy pro zZeny a Casopisy zivotniho stylu
pro zeny. Kategorie ¢asopisti pro Zeny jsou definovany jako Casopisy s vétsi periodicitou, které
obsahem patii do volno¢asovych magazinii pro zeny s riznym typem zajmi jako je matefstvi, bulvar,
varenti, Siti atd. Mezi tyto typi Casopisil patii napt. Blesk pro Zeny, Aha! Pro Zzeny, Maminka, Chvilka
pro tebe, Tina, Vlasta, Katka a jim podobné. Do druhé skupiny patii Casopisy, které se zabyvaji
pfedevsim stylem, modou, designem a lifestylem. Primarnim rozdilem mezi témito kategoriemi je
periodicita vydavani, Casopisy zivotniho stylu pro zeny vychdzeji vétSinou mésicné. Mezi dalsi
Casopisy spadajici do této kategorie patii Marianne, Elle, Moje psychologie, Harper’s Bazaar,

Cosmopolitan, Dieta a spousta dalsich.*

Zenské Gasopisy patii mezi ti§téna média, ktera cili na konkrétni cilovou skupinu Gtenatek. Podle
Barbory Osvaldové se ¢asopisy od jinych tiSt€énych médii 1i8i hlavné tim, Ze si je ¢tenar vybira dle
informace, jez jeho z&jem prohloubi. Jak potvrzuje mnoho medialnich historiki, z ¢asopist se staly
masova média vysoké trzni hodnoty. Zenské Easopisy se daji zatadit pod popularni Easopisy, které se
vyznacuji poutavou titulni stranou, diirazem na vizudly v podobé fotografii 1 inzerci a vyraznym
grafickym zpracovanim. Tato velice oblibend a ¢tena periodika maji pestry textovy obsah, ktery ma
za cil své Ctendie nejen informovat, ale také zabavit. Informace se podavaji ve form¢ ¢lankd, jez radi
modernim Zenam nejen v rodinnych, partnerskych, manzelskych nebo kamaradskych vztazich, ale
rovnéZz v pracovni oblasti, poptf. uvadi praktické rady a doporuceni pro pohodové fungovani
domécnosti. Vyjimkou nejsou ani piib&hy ze Zivota, fejetony nebo horoskopy. Specialné je kladen
diraz na komunikaci mezi redakci a Ctenarkami, protoZe tyto Casopisy funguji jako ,,chytra

kamaradka, ktera radi, jak na to*.>

Osvaldové dale zminuje, ze Casopisl pro Zeny je vSeobecné vice, protoze je celkové ve spolecnosti
vice Zen a také proto, Ze Zeny Cetbou travi vice ¢asu nez muzi. Dle Osvaldové také Zeny obecné kupuji
Zasopisy vice, zatimco muzi preferuji spiSe denni tisk. Zenské asopisy obsahuji témata, ktera jsou
genderové pfisuzovana zenam. Casopisy cilené na mladsi generaci zen obsahuji ¢lanky o kosmetice,

dietach podporujici §tihly vzhled, hled4ni partnera a celebritach.®

4 Unie vydavateli CR, 2013. Casopisy. In. Unievydavatelu.cz [online]. 20. 9. 2013 [cit. 2022-07-20]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy

3 KADLECOVA, Katefina. 2006. Zenské &asopisy pro pokrogilé: literarni interpretace a kriticka analyza diskurzu

meési¢niku Marianne. Liberec: Bor.

6 OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. Gender sondy, s. 73. ISBN 80-7277-263-5.
12



V zZenskych cCasopisech se objevuji 1 publicistické zanry jako jsou editorial (Gvodni slovo
Séfredaktorky), rozhovory, informativni nebo analytickyé ¢lanky, cestopisné reportaze, fejetony a
dalsi formy. U lifestylovych Casopist jako jsou napi. Elle ¢i Marianne se mohou objevovat i dalsi
zéanry, jako jsou medailonky rtiznych osobnosti, recenze filmii, knih, hudebnich alb nebo divadelnich

piedstaveni.’

Lifestylové ¢i mddni magaziny preferuji podle Osvaldové spise mladsi vékové kategorie pochdzejici
piredevsim z vétSich mést, které spadaji do tzv. stfedni a vyssi tfidy. Od toho se odviji také cena
casopisu a reklama zamétena na exkluzivni produkty, nebo sluzby. Pro zeny z mensSich mést a vesnic,
které maji niz$i vzdélani a spadaji do nizSich tfid jsou uréeny pravé casopisy s jednodussi tématikou

jako jsou Vlasta, Katka, Blesk pro zeny apod.®

Pro zenské Casopisy je typicky velky obsah reklam. Podle Lipovetského v 60. letech minulého stoleti
reklama v ¢asopisech Vogue nebo Elle tvotila 50-70 % celkového obsahu. Nej¢astéji propagovanym

produktem v téchto ¢asopisech zpravidla byvaly kosmetické nebo jiné estetické produkty pro Zeny.’

V knize 10 let v ¢eskych médiich Barbara Kopplova uvadi, ze Casopisy reflektuji poptavku po
aktualnich popularnich z&jmech v dnesni spole¢nosti. Zejména jde o cestovani, technologie, sport,
lifestyle, design, gastronomie apod. Jednim z pfednich obsahti, které casopisy nabizeji a vytvari je
prave prezentace zbozi, sluzeb a dalSich produktii, které jesté vice podporuji charakter konzumni
spolecnosti. Tyto informace se dostavaji ke ¢tenaiim v podobé€ inzerce nebo PR ¢lankd, které byvaji
casto neodhalitelné pro béZného Ctenafe. Tento fenomén oznacuje Kopplova jako zavislost na
reklamé a inzerentech, které ovliviiuji podobu a obsah ¢asopisti. Diky popularité ¢asopist dochézi k
jejich internacionalizaci. Velka svétova vydavatelstvi se dostdvaji na mensi tiskové trhy v jinych
zemich ¢i kontinentech. V disledku toho vznikaji dal$i regiondlni mutace Casopist, ktera jsou
zpiistupnénd v riiznych svétovych jazycich. V minulosti to byl napt. ¢asopis Burda, kteray v Ceské
republice existuje pies 50 let. Diky rozpadu komunistického rezimu v roce 1989 se pocet znamych
svétovych Casopisli na ¢esko-slovenském trhu vyrazné zvétsil. Nejveétsi narist zaznamenaly prave
Casopisy pro Zeny a lifestylové Casopisy jako jsou Elle ¢i Harper’s Bazaar, ale také ¢asopisy pro muZe,

napt. Playboy nebo Maxim.!°

7 OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. Gender sondy, s. 73. ISBN 80-7277-263-5.
8 OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. Gender sondy, s. 73. ISBN 80-7277-263-5.
? LIPOVETSKY, Gilles. Tfeti Zena: neménnost a promény Zenstvi. Pfelozil Martin POKORNY. Praha: Prostor, 2000.
Stied (Prostor), s. 167. ISBN 80-7260-030-3.
10 JIRAK, Jan et al. 2005. 10 let v &eskych médiich. Praha: Portél pro Newton Infor- mation Technology, s. 81-90.
ISBN 8071789259.
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1.1.4. Prvni m6dni noviny v Evropé

Le Mercure Galant (nazev odkazuje k bohu Merkurovi) byly prvni noviny, které se vénovaly mode.
Svou formou 1 strukturou nemé¢ly tehdy podobu ¢asopisii. Vydaval je ve Francii od roku 1672 novinafr
a spisovatel Jean Donneau de Visé. Po pocatecnich n€kolik let trvajicich zménach konceptu novin se
z Le Mercure Galant stal mésiénik Nouveau Mercure Galant a nakonec se z nich stal
Mercure de France. Obsahem novin byly zpravy o déni ve vysoké spolecnosti, zejména aktuality
o trendech v intelektualnich kruzich a uméleckych sférach. Soucasti zprav byly Clanky o uméni,
mddni recenze s ilustracemi a popisky nebo recenze divadelnich pfedstaveni, pisné a anekdoty.!! Po
n¢kolikaleté zkusSenosti s vydavanim Le Mercure Galant se jejich autor rozhodl také pro vydani
ojedin¢lého vytisku, ktery byl zaméfen pouze na modu. Stalo se tak v roce 1678 a obsahem byla

prezentace aktudlnich zimnich kolekei patizskych modnich domi.

Po francouzském vzoru, ktery se ukazal byt tuspéSnym na evropském medialnim trhu 17. stoleti, se
pro podobny krok rozhodl i Angli¢an John Dunton. Ten v roce 1690 zacal vydavat The Athenian
Mercury, prvni velké periodikum v Anglii, jehoz cilem bylo oslovit muZze i Zeny. Duntonliv ,,Merkur*
se zabyval riznymi tématy, jako jsou véda, nabozenstvi, laska, manZzelstvi nebo sex. The Athenian
Mercury byl vetejnym forem, kde otazky kladli muzi i zeny. Kvili popularité témat, jako je laska
a manzelstvi, se editor rozhodl vénovat prvni ttery kazdého mésice pouze jim. Tuto zasadu vyhlasili

redaktori 3. ¢ervna 1691.

The Ladies Mercury, ktery spatfil svétlo svéta v roce 1693 jako oboustranny list s obsahem vyhradné
7enam, byl také tistén v Londyné. Slo o specialni vydani s tydenni periodicitou, které vzniklo
odstépenim od The Athenian Mercury. Publikace slibovala odpovédét na ,,vSechny nejhezci
a nejzvédavéjsi otdzky tykajici se lasky, manzelstvi, chovani, odévit a humoru Zenského pohlavi, at' uz

panen, manzelek nebo vdov “« 12

Z Anglie se tento vydavatelsky trend rozsifil 1 do Irska, kde ho ptfevzal Sir Richard Steele. Jeho
tistetnym médiem se stal The Ladies Tatler, ddmskéd odnoz populadrniho periodika The Tatler

vydavaného od roku 1709 az do roku 1711, jehoz byl autorem i vydavatelem.

1 DEJEAN, Joan. The Essence of Style: How the French Invented High Fashion, Fine Food, Chic Cafés, Style,
Sophistication, and Glamour. New York: Simon and Schuster, 2007, s. 48. ISBN 978-14-165-8853-5.
12 ADBURGAM, Alison. Women in Print: Writing and Women's Magazines From the Restoration to the Accession of
Victoria. London: George Allen and Unwin, 1972. ISBN 978-00-407-0005-4.
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Nejprve bylo zamérem vydavani The Tatler publikovat zpravy o statecnosti, radosti a zabave, poezii
a zahrani¢nich i domacich udéalostech. Takové informace Casto pochéazely z rGznych londynskych
kavaren a cokoladoven. Postupem Casu zacal The Tatler zkoumat chovani a spole¢nost, stanovil své
zésady idedlniho chovani, své koncepty dokonalé¢ho gentlemana a nézné zeny a své standardy
dobrého vkusu. V textech kritizoval souboje, hazardni hry, drzé chovani nebo koketnost a obdivoval

ctnostné akce. Cetné anekdoty a piibhy poukazovaly na pokroéilé moralni kodexy. '

O tfi desetileti pozdéji se za podobnych okolnosti zrodil i The Female Spectator, ktery vychazel od
roku 1744 do roku 1746. Slo o specialni Zenské vydani spole¢enského deniku The Spectator (od roku
1711), jehoz vydavateli byli Sir Richard Steele a Joseph Addison. The Female Spectator byl
vyjimecny tim, Ze jeho editorkou byla poprvé u téchto Zenskych periodik jinak vedenymi muzi

opravdu Zena — Eliza Haywoodova.

O vic jak 100 let pozdéji od vydani Le Mercure Galant vznikla skute¢né prvni verze toho, co se
nejblize podobéd dne$ni verzi modniho ¢asopisu. Jednalo se 0 mési¢nik Gallery of Fashion z roku

1794, ktery vydaval nezndmy autor pravdépodobné v Londyné&.'*

Casopis Gallery of Fashion vychazel osm let, v té dobé Anglie valéila s Francii, coZ také silné
ovlivnilo spole¢nost a tim padem i trendy v oblékdni. Tento ¢asopis byl prosluly svymi ,,navody* pro
zeny predevSim z vysSich vrstev, jak se oblékat pro rizné spolecenské udalosti tak, aby nikoho

nepohorSovaly a nebyly ter¢em kritiky (pfiloha €. 2).

V roce 1937 zacina vychazet ve Francii jeden z nejpopularnéjSich Casopistt Marie Claire, ktery se
zamé&fuje na moderni Zenu a jeji seberealizaci ve spolec¢nosti. Tento ¢asopis se na trhu vyjima tim, Ze
je v porovnani s ostatnimi levn&jsi a Ze je uréen $irSimu okruhu ¢tenatek.'® Tento titul vychazi ve

Francii, ale 1 u nas dodnes.

13 The Tatler [online]. England: Britannica Group, 2014 [cit. 2022-06-27]. Dostupné z:
https://www.britannica.com/topic/The-Tatler
14 Gallery of Fashion [online]. England: British Library, 2014 [cit. 2022-06-27]. Dostupné z:
https://www.bl.uk/collection-items/gallery-of-fashion
15 LIPOVETSKY, Gilles. Tfeti Zena: neménnost a promény Zenstvi. Pfelozil Martin POKORNY. Praha: Prostor, 2000.
Stred (Prostor), s. 167. ISBN 80-7260-030-3.
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1.1.5. Modni tisk ve Spojenych statech americkych

Netrvalo dlouho a trend tisténych spoleCenskych a modnich rubrik pro zeny se dostal z Evropy do
Spojenych statti americkych, kde zacaly vychazet v 18. stoleti. S koncem 19. stoleti se s rostoucim
technologickym pokrokem a nové monetizovanou inzerci, diky niz se snizila cena periodik, se tyto
casopisy dostaly mezi dalSi okruhy ve spolecnosti, a to celosvétoveé. Kromé mody se oblibenymi
tématy staly 1 zdravi, krasa, kultura a dalsi spoleCensky zabavna témata, kterd méla za ukol rozptylit
lid od politického nebo ekonomického déni v zemi. V tomto obdobi se vydavalo nékolik vyznamnych

Casopisll, mezi nimiz jsou i ty, které dodnes patii k nejznaméj$im a nejpopuldrnéj$im ve svém zanru.

Nejintenzivnéjsi rozvoj Zenskych ¢asopist nastal ve Spojenych statech americkych v posledni tfetiné
19. stoleti. Vydavatelské domy se zacaly na Zenskou ¢ast populace zamérovat v disledku postupné

zenské emancipace, kdy se zenam zacalo dostavat vice spolecenskych a politickych prav.

Vyznamnou Glohu v USA m¢l asopis Woman’s Home Companion, ktery byl vydavan od roku 1873.
Jak néazev napovida, role zeny byla ke konci 19. stoleti konkrétn€ specifikovana — Zena se stala
nenahraditelnou predevsim v domacnosti. Proto se piedpokladalo, Ze se jeji zajmy budou soustiedit
na domdcnost, zpravy ze spole¢nosti a okrajové zabavu nebo modu.'® Tematicky podobnym, ale
o Ladies’ Home Journal (1883). Tyto cCasopisy obsahovaly spiSe praktické rady pro Zzeny
v domdcnosti. Historicky nejvyznamnéj$im se stal americky mési¢nik Harper’s Bazaar, jenZ se na
trhu objevil v roce 1867 jako tydenik (vydavatelem byl Hearst Communications) a byl povazovan za

prvni modni ¢asopis pro Zeny. !

Mezi tradicni Casopisy patiil také The Delineator (ptvodni The Metropolitan Monthly), ktery
piedstavoval spiSe katalog nez Casopis. Byl to méesi¢nik pro Zeny, ktery byl vydavan od roku 1869 az
do roku 1937 v New Yorku a ktery stal 15 centll (dnes$ni zhruba 4 dolary, coz odpovida cené
amerického Vogue). The Delineator predvadél a nabizel vzory $iti spolec¢nosti Butterick, kterd ho
vydavala, a poskytoval podrobny pohled na tehdej$i modu. Butterick také produkoval Ctvrtletni

katalogy mddnich vzord. Kromé nich €asopis publikoval 1 fotografie a kresby vysivek a vySivani,

16 VECERA, Pavel. Uvod do déjin tisténych médii. Praha: Grada Publishing, 2015. Zurnalistika a komunikace, s. 79.
ISBN 9788024741789.

17 Tamtéz.
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které mohly byt pouzity ke zdobeni odévi a predmétti do domdacnosti. Soucasti byly 1 povidky a jina

literarni dila.'®

Dalsim velice oblibenym médiem 19. stoleti byl McCall’s, americky mési¢nik pro zeny vydavany
spolecnosti McCall Corporation, jenz se tésil velké popularit¢ po vétSinu 20. stoleti. Na pocatku
60. let dosahl svého vrcholu s 8,4 milionu ¢tenatti. Byl zalozen jako maloformatovy Casopis The
Queen v roce 1873. V roce 1897 byl piejmenovan na McCall's Magazine — The Queen of Fashion
(pozdéji zkracen na McCall’s po svém zakladateli) a nasledné¢ se rozriistal a stal se velkoformatovym
magazinem tisténym na lesklém papiru. Neslo pouze o mddni asopis, McCall’s byl favorizovan mezi
¢tenafi diky svym kvalitnim literarnim obsahiim, pfispivali do n¢j autoii F. Scott Fitzgerald, Barbara
Garson, John Steinbeck nebo Kurt Vonnegut. Literatura byla jednou ze tii ¢asti magazinu, dalsi
predstavovaly péce o doméacnost a krasa a styl. Casopis zménil nékolikrat vydavatele a pod riiznymi
jmény byl publikovéan az do roku 2002.'° McCall’s patiil mezi skupinu zvanou Sedm sester (Seven
sisters). Tato skupina sedmi magazinti 19. a 20. stoleti byla zaméfena primarné na vdané zeny

v domacnosti s détmi.

Do skupiny patfilo téchto sedm titulii: Better Homes and Gardens (1922), Family Circle (1932),
Good Housekeeping (1885), McCall’s (1873), Ladies’ Home Journal (1873), Redbook (1903)
a Woman’s Day (1937).

Skupina zamé&fovala své ¢lanky a sloupky na zlepSovani Zivota Zen v domécnostech, které Zily na
predméstich. Good Housekeeping cilil na Zeny z bohaté¢ho prostiedi a Better Homes and Gardens
daval Zenam tipy ohledné€ spravovani domaciho rozpoctu a volnocasovych aktivit. Podle statistik
Asociace Casopisovych médii patfila skupina Sedmi sester v 60. letech 20. stoleti k nejctenéjSim

magazintim v Spojenych statech americkych.*

1.1.6. Médni tisk v CR po roce 1989

'8 The Delineator [online]. Canada: Canadian Museum of History, 2014 [cit. 2022-06-27]. Dostupné z:
https://www.historymuseum.ca/confederationdress/delineator/
19 The Delineator [online]. Canada: Canadian Museum of History, 2014 [cit. 2022-06-27]. Dostupné z:
https://www.historymuseum.ca/confederationdress/delineator/

20 The Story of the Seven Sisters: Women's Magazines at NYPL. Huffington Post [online]. 2017 [cit. 2022-06-27].
Dostupné z: https://www.huffpost.com/entry/the-story-of-the-seven-si_b_2989101?guccounter=1
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Po padu komunistického rezimu nastalo v Ceskoslovensku obdobi mnoha zmén. Zadaly se vydavat
nové tituly a nasledovaly obsahové i vizudlni ,rebrandingy“ dosavadnich a oblibenych titul:
., Typologie casopisu existujici pred rokem 1989, pro niz bylo typické, ze pro jednotlivé ctendrské
skupiny urcené predevsim vékem, popiipadé pohlavim ¢ zajmy byl v nabidce zpravidla jeden titul, se
zcela zasadné proménila. Mezi urcujici rysy této promeény patrilo doplnéni nabidky o nove tituly, které
bud’v dosavadni nabidce nebyly zastoupeny jako kategorie (napriklad casopisy zpravodajského typu
Tyden), nebo mély predstavovat konkurenci k nabidce stavajici (napr. spolecensky casopis Respekt).
Dale doslo k reforme stavajicich titulii, které byly v predlistopadové ére oblibené (napr. Vlasta, Kvéty,
Mlady svet, ABC), a pokusu o jejich adaptaci na nové vzniklé trzni poméry, v nichz hlavni ton zacalo

uddvat chovani velkych vydavatelskych domii ‘!

Autorka rovnéZz uvadi, Ze novy politicky systém zemé dal vzniknout novym vlastnickym strukturam
v ekonomice: ,,Hlavni proménu predstavovalo vytvoreni nové vlastnické struktury a vstup
zahranicnich vlastniki na Ccesky Ccasopisecky trh a s tim souvisejici uvedeni pocestelych,

lokalizovanych verzi zahranicnich titulii. “*

Jedné z prvnich lokalizovanych verzi se do¢kal francouzsky modni asopis Elle, ktery se v CR zacal
vydavat v roce 1994, prvni ¢islo bylo vytisténo v dubnu. Jeho $éfredaktorkou byla az do roku 2002
Helena-Katefina Fialova, s iniciativou pfinést Elle do Ceska pfisel podnikatel a vydavatel Martin
Shenar a Antonin Herbeck v ramci své spolecnosti Komunikace 2000 s. r. o. Herbeck opustil Elle
a pozdgji stal za vydanim &eské verze asopisti Cosmopolitan a Harper’s Bazaar.?® Dnes Elle patfi
pod vydavatelstvi Burda International CZ, které¢ vzniklo po¢atkem cervence roku 2014, kdy doslo
k fuzi spole¢nosti Burda Praha a Burda MEDIA 2000. Pod portfolio Burda International CZ také
spadaji Casopisy Marianne, Apetit, Marianne Bydleni, Marie Claire, JOY, Svét Zeny nebo Katka.**
Burda International CZ postupné zastavila tituly Be Happy, Molie Makes, Pocitac pro kazdého,

Moje zahrdadka a od zacatku roku 2021 se jeji portfolio zOzilo také o Casopisy Joy, Katka,

2 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. 2., pfepracované vydani. Praha: Portal, 2015, s. 231.

ISBN 978-80-262-0743-6.

22JIRA'K, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. 2., pfepracované vydani. Praha: Portal, 2015, s. 231.

ISBN 978-80-262-0743-6.

23 JANSA, Petr. VSichni byli krasni a chytfi, vzpomina $éfredaktorka prvni ¢eské ELLE. Lidovky.cz [online]. Praha:
MAFRA, 2014 [cit. 2022-06-30]. Dostupné z: https://www.lidovky.cz/byznys/rozhovor-s-byvalou-sefredaktorkou-
elle.A140908 170623 In-media_sho

%0 spolecnosti [online]. Praha: Burda, 2021 [cit. 2022-07-01]. Dostupné z: https://burda.cz/cs/vydavatelstvi/o-
spolecnosti
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Marie Claire, Nas uitulny byt a Posli recept.?

Vydavatelstvi patti do némecké skupiny Hubert Burda.
Cisty zisk vydavatelstvi v roce 2019 mirné& klesl na 19 miliona K& Cisty obrat stagnoval na

527 milionech (2019).2¢

Fialova v rozhovoru s Lidovymi novinami z roku 2014 zminuje piekvapivy nezdjem francouzské
centraly kontrolovat podobu nového ¢eského vydani: ,, Ze zacatku k nam obcas jezdil koordinator
mezinarodnich edici, ktery byl pripraven pomoci a poradit, kdybychom tapali, ale my netapali. Navic
nas prodej stoupal mésic od mésice tak zavratne, Ze Francie ziskala dojem, Ze by se méli spis oni ucit
od nas.”?’ Prodeje se pohybovaly v prvnich dvou letech kolem 100 000 prodanych vytiskti mési¢né,
v roce 2020 se dle Mediaguru Cesk4 Elle udrzovala v sekci Casopist zivotniho stylu pro Zeny na

pramérném 6. misté se ¢tenosti priblizné 150 000 osob na vydani.

Jiz zminéné doposud vydéavané ¢asopisy Cosmopolitan a Harper’s Bazaar pattily pod vydavatelsky
dim Stratosféra, jehoz zakladatelem byl Antonin Herbeck. Stratosféra vlastnila 50 % spolecnosti

Hearst-Stratosféra, jejiz druha ptlka pattila americké Hearst Communications.

Casopisové vydavatelstvi Bauer Media v roce 2012 oznamilo, Ze kupuje 100 % obchodnich podili
vydavatelstvi Stratosféra a Hearst-Stratosféra. Rozsitilo tak své portfolio o 12 titulti — lifestylové
tituly Cosmopolitan, Dolce Vita, Esquire, Harper’s Bazaar, Jackie, Family Star, Love Star, Spy
a Style nebo motoristicka periodika Autocar, Speed a Top Gear.*® V nasledujicim roce 2013 se ale
rozhodlo ukoncit vydavani damskych mésicniki Love Star a Style. V roce 2018 doslo k velké
medidlni akvizici, kdy medidlni skupina Mafra (spadajici pod Agrofert) informovala o koupi
vydavatelstvi Bauer Media v Cesku i na Slovensku. Dohodla se na tom s némeckou spoleénosti Bauer

Media Group, pod kterou ¢eské a slovenska odnoZ patii.>” Mafra je tedy v soucasnosti vydavatelem

% Mapa vlastnikt ¢eskych médii v roce 2020. mediaguru.cz [online]. Praha: Omnicom Media Group, 2020

[cit. 2022-07-01]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/10/mapa-vlastniku-ceskych-medii-v-roce-2020/
26 (eské média si rozebrali magnati. Podivejte se, kdo vlastni deniky, weby i televize. aktualne.cz [online]. Praha:
Economia, 2019 [cit. 2022-07-01]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/majitele-medii-v-cesku-noviny-
weby-televize-kdo-vlastni/r~67160c86faff11e9ac60ac1{6b220ee8/v~sl:d7342987240d13bda49eda08385294aa/

27 JANSA, Petr. VSichni byli krasni a chytfi, vzpomina $éfredaktorka prvni ¢eské ELLE. Lidovky.cz [online]. Praha:
MAFRA, 2014 [cit. 2022-06-30]. Dostupné z: https://www.lidovky.cz/byznys/rozhovor-s-byvalou-sefredaktorkou-
elle.A140908 170623 In-media_sho

28 AUST, Ondiej. Bauer Media kupuje konkurencni vydavatelstvi Stratosféra a Hearst-Stratosféra. Mediar.cz [online].
Praha: News Media, 2012 [cit. 2022-07-01]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/bauer-media-kupuje-konkurencni-
vydavatelstvi-stratosfera-a-hearst-stratosfera/

2Medialni diim Mafra z Agrofertu kupuje Bauer Media v Cesku a na Slovensku, ziska tak tii desitky ¢asopisti véetné
Cosmopolitanu. Byznys.hn.cz [online]. Praha: Economia, 2018 [cit. 2022-07-01]. Dostupné z: https://byznys.hn.cz/c1-
66281830-medialni-dum-mafra-z-agrofertu-kupuje-bauer-media-v-cesku-a-na-slovensku-ziska-tak-tri-desitky-casopisu-
cenu-obchodu-nezverejnili
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nejctengjSiho Casopisu v sekci ¢asopist zivotniho stylu pro Zeny Zena a Zivot. Tento Casopis se uz

nékolik let udrzuje na prvni pticee s ¢tenosti vic jak 200 000 za mésic (ptiloha €. 1).
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1.2. Moda

Moda je dle knihy Fashion Management od kolektivu ¢eskych autorek, které se specializuji na modni
management, modni pravo a  udrzitelnou  moddu, souborem  antropologickych,
socialn¢€ psychologickych, ekonomickych a kulturnich hodnot, vice ¢i méné typickych pro urcitou
historickou, spole¢ensko-ekonomickou etapu vyvoje Elovéka a spole¢nosti.*® V individualnim
kontextu je pro ¢lovéka moda odrazem subjektivnich potieb a hodnot, diky nimz se vymezuje vici

socialnimu okoli a zaroven se zatazuje mezi konkrétni spolecenskou skupinu.

Podle anglického autora Mikea Easyho vyznam slova fashion obsahuje celé spektrum odvétvi od
byznysu az po veskeré lidské aktivity, od plastickych operaci nebo designu az po popularni hudbu,
véetn¢ spotieby konzumniho zbozi jiného nez jsou jen odévy, automobily, knihy, spotiebni

elektronika a dalsi.>!

S touhle definici souhlasi i autorka knihy Producing Fashion: Commerce, Culture, and Consumers
Regina Lee Blaszczykova: ,, Moda (fashion) se dotyka témer vseho materidalniho kolem nds. Moda
(fashion) je termin antropologicky, ktery vychdzi ze socialnich navykii, psychologie skupin,
materidlniho Zivota, instituci a dalsich typii vzdjemného piisobeni mezi lidmi.”? Déle americkd
autorka uvadi, ze modda je aktivni soucasti Ctyt kulturnich oblasti: ,, Moda — styl, jak se oblékame,
chovani — zpusob, jak se projevujeme na verejnosti, zvyky — zpiisob, jak Zijeme, a trhy — zpiisob, ktery

definuje demografickou a psychologickou oblast.”*

Moda podle Mairi Mackenzieové existuje jako kulturni fenomén a zaroven komplexni byznys, ktery
odrézi socialni, ekonomické, sexudlni a politické postoje dané doby. Studium mddy neni omezeno na
produkci a prodej odévi, jde o okruh ekonomickych, politickych a kulturnich otazek, které se tykaji
celé spolecnosti. Pokrok v odévni a mddni produkei vyrazn€ urychlil masovou industrializaci,

urbanizaci i globalizaci.®*

30 HAUNEROVA, Klara, Vladimira KHELEROVA a Zuzana SIMONOVSKA. Fashion management. Praha: Grada,
2019, s. 14. ISBN 978-80-271-2113-7.
31 EASEY, Mike. Fashion marketing. 3rd ed. Ames, lowa: Wiley-Blackwell, 2009, s. 3. ISBN 1405139536.
32 BLASZCZYK, R., L.: Producing Fashion: Commerce, Culture, and Consumers. USA: University of Pennsylvania
Press, 2008, s. 2. ISBN 0812220668.
33 Tamtéy.
3 MACKENZIE, Mairi. —ismy: jak chdpat médu. V Praze: Slovart, 2010, s. 15. ISBN 978-80-7391-399-1.
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Podle soucasného francouzského filozofa a sociologa Gillese Lipovetského moda podnécuje vice ke
kritické reflexi nez objektivnimu studiu. Mdda je vysvétlena v uzkém kontextu prostfednictvim
zurnalistickych informaci modnich rubrik, ale historické a spolecenské chapéani tohoto fenoménu je
zaostalé.>® Lipovetsky dale uvadi: ,,Z mody se stal problém zbaveny teoretickych vasni a zdapletek,

pseudoproblém, v némz jsou odpovédi a odiivodnéni znama piredem.

1.2.1. Mo6da z pohledu sociologie

I kdyz Lipovetsky v uvodu své knihy Rise pomijivosti uvadi, ze méda je vnimana jako uméni
vystavované v muzeich, pfesto stoji na okraji intelektualnich z4jmu, je omniprezentni na ulicich,
v primyslu i v médiich, ale nemé zadnou vétsi dulezitost v teoretickém hloubani filozofli a sociologt,
ktefi se tematikou mody ve svych dilech zabyvali. Byli jimi napt. némecky sociolog Georg Simmel

nebo francouzsky filozof Roland Barthes.

Georg Simmel (tzv. otec moderni sociologie) v americkém Casopise American Journal of Sociology
(1957) zvetejnil rozsahlou esej s ndzvem Fashion. Hlavni definici mody podle Simmela je forma
imitace, kterd spojuje v ramci socialni vrstvy, ale oddéluje od ostatnich; tudiz moda neexistuje
v beztiidni spolecnosti. V kontextu chapani médy poukazuje Simmel na diilezitost existence
ptirozené duality ¢loveka — jako piiklad uvadi déleni na muzskou a Zenskou silu v jedinci, na tendenci
byt individudlni a pfitom soucasti spolecnosti a také na biologicky princip duality, podle néjZ ma

¢lovek v sobé vlastnosti dédiéné (uniformni) a vlastnosti rozmanité (individualni).?’

Imitace je vyznamna tim, ze nevyzaduje osobni ani kreativni angazma. Napodobovani dava jedinci
uklidiiujici pocit, Ze nestoji v davu sam. Tendence k napodobovani charakterizuje stadium vyvoje, ve
kterém je pfitomna touha po Gc¢elné osobni aktivité, u niz ale chybi schopnost osobniho osvojeni. Jde

o celkovy stav, kdy imitace napliiuje potiebu socidlni adaptace.®

3 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: moda a jeji tdél v modernich spole&nostech. Praha: Prostor, 2002. Stied,
s. 9. ISBN 80-7260-063-X.

36 LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti: moda a jeji udél v modernich spole¢nostech. Praha: Prostor, 2002. Stied,
s. 10. ISBN 80-7260-063-X.

37 SIMMEL, Georg. Fashion. American Journal of Sociology [online]. 1957, 62(6), 541-558 [cit. 2022-10-28]. ISSN
0002-9602. Dostupné z: doi:10.1086/222102

3% Tamtéz.
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Mobda ma pro riizné socialni tfidy jiny vyznam, tj. méda vyssi vrstvy neni nikdy identicka s tou nizsi.
principem zmény trendl — jakmile si niz$i spolecenska vrstva chce osvojit modu vyssi vrstvy, tato
soucasny trend opousti a objevuje novy. Proto Simmel uvadi, Ze méda je produktem tiidniho déleni

spolecnosti — spojuje vy$si vrstvu, ktera se tak chce vyhrafiovat viiéi nizsi.>

Modda je pouze produktem spolecenské poptavky, i kdyz jednotlivy modni produkt miize pfedstavovat
vice ¢i méné individudlni potiebu. Mdda také akcentuje nedostatek dilezitosti Cloveka, jeho
neschopnost individualizovat vlastni existenci neuspéSnym usilim tak, ze mu umoznuje piipojit se ke

spole¢nosti a vybirat si pouze modu.

1.2.2. Kritika mody

Podle autora knihy Myty mody Romana Meinholda je méda jako kulturni fenomén manifestaci
lidskych potteb a umélecko-podnikatelské kreativity. Z filozoficko-antropologického hlediska, které
autor nabizi, se snazi prezentovat médu jako néco povrchniho a pomijivého. Prave toto hledisko nam

nabizi prostor k tomu, abychom urcili funkce mody a nasledné i jeji kritiku.

Krom¢ funkce moddy jako kulturniho fenoménu Meinhold zmitiuje 1 dal$i: moda kromé svych
produktl a sluzeb milionovych znacek prodava také myty, hodnoty a jiné nematerialni zbozi, které

autor oznad¢uje terminem meta-zboZi (meta-goods), jako jsou napt. krasa, mladi nebo pocit prestize.*’

Jsou to pravé modni reklamy, které se objevuji pfedevsim v modnich magazinech (ale nejen tam)
a které Ctenaiim podbizi idedly a tuzby hluboce zakotfenéné v lidskych hodnotach. Tyto hodnoty

a idealy maji napliovat symboly socialniho uznani, krasy a mladi.

Meinhold ve své praci uvadi tii filozoficko-antropologické predpoklady mody: imitace (staging),

estetizace (aestheticisation) a stigmatizace (stigmatisation).

¥ SIMMEL, Georg. Fashion. American Journal of Sociology [online]. 1957, 62(6), 541-558 [cit. 2022-10-28]. ISSN
0002-9602. Dostupné z: doi:10.1086/222102
40 MEINHOLD, Roman a John IRONS. Fashion myths: a cultural critique. Bielefeld: Verlag, [2013]. Cultural and
media studies, s.12. ISBN 3837624374,
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1.2.2.1. Imitace

Podobné jako sociolog Simmel se i filozofové shodli na imitaci jako pfedpokladu vzniku néceho, co

se povazuje za modni.

Jeden z prvnich filozofl zabyvajicich se otazkou médy byl Imannuel Kant, ktery tvrdil, ze lidé maji
napodobovat zptsoby, jez u nich vypozoruji (dit¢ s dospélym, ¢loveék z nizsi vrstvy s protéjskem

z vyssiho kruhu).#!

Clovék jako zéon politikon hled4 uznani od jinych konkrétnich osob a za iéelem dosaZeni tohoto cile
vyuziva kromé¢ jiného self-staging. Self-staging slouzi jako imitace idealu, do néhoz se ¢lovek vzije
jako do role. Idedl, kterému se chce ptiblizit, mize byt redlny nebo i imaginativni. Mdda funguje jako
prostfedek, diky némuz se vybrané mddni produkty daji zakoupit nebo napodobit — tak umoziuje toto
,predstaveni v ramci socialniho divadla. Jde o metaforu divadla, kterou dal autor rozsituje tak, ze

mddu samotnou poklada za predstaveni pseudo-tragédie, ktera obsahuje pseudo-katarzni elementy.*?

Imitace, kterd je spojena s naplnénim Zivota, seberealizaci a smyslem, nemohla uspét pouze
prostfednictvim externich vyobrazeni ideali — hlavné v méde. Imitace musi nést také vnitini idedlni
modely. Clovék v sobé nese vlastni ideal, ktery touzi naplnit — mulZze jit o dosazeni hodnot

nemateridlnich, ale ne pouze vnéjSich.

1.2.2.2. Estetizace

Meinhold popisuje ¢lov€ka jako esteticky zamé&fenou bytost, kterd se snazi zlepSit a zkraslit sebe
a svlyj zivot v jeho riiznych sférach. Tady autor prezentuje télo, dusi a mysl jako cil holistického
prostfedi, ve kterém maji fungovat zmény k lepSimu. Aby bylo mozné zkoumat disledky odévni

mody kromé klasickych motivii noSeni odévu (okrasa, ochrana), musi odév souviset s lidskym

4 MEINHOLD, Roman a John IRONS. Fashion myths: a cultural critique. Bielefeld: Verlag, [2013]. Cultural and
media studies, s. 41. ISBN 3837624374.

42 Tamtéz.
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obrazem a svétovym pohledem jak nositele, tak i jeho socidlniho prostfedi, do kterého patii.*

Modni obleceni je pokusem o estetizaci téla a s nim i duse a mysli. Modni reklama propaguje
zdokonaleni na celistvé trovni — zda se, Ze jde o zlepSeni sebe sama. Pfitom moda ovliviiuje nejen
odév jako obal téla, ale i télo samotné. V1Iiv mddnich magazinti a reklam na vnimani krasy lidského
téla a kladeni narokd tohoto idedlu na Zenu by mohl byt zdrojem pro jinou obsahlou diplomovou

praci.

1.2.2.3. Stigmatizace

Meinhold se domniva, ze lidé ze vSech kulturnich sfér jsou bytosti zabyvajici se metafyzikou
a usilujici o transcendenci. Zejména v zapadnich spolecnostech determinovanych kiestanskymi
a ekonomickymi hodnotami byt mlady, napf. pomoci kosmetiky a médy, je oslavovano a uznavano.
Je ale tteba zjistit, do jaké miry a jakym zptisobem by mohla stigmatizace na zéklad€ veéku, poklesu
a smrti mit smysl pro jednotlivce i pro spolecnost. V téchto spolecnostech se Ipi na mladi, na Stihlosti,
na krase a jistym pienesenym zptisobem i na nesmrtelnosti.** Témito prioritami disponuje méda, ktera
je kazdodenné reflektovana pravé i v modnim tisku, kde se konstantné ve Ctenafi péstuje touha po

dokonalosti, mladi a nesmrtelnosti.

1.2.3. Ceska méda na po&atku 20. stoleti

Pro &eskou histori¢ku uméni a autorku knihy Ceskd méda 1918-1939 Evu Uchalovou byly zékladnim
stavebnim prvkem pro rozvoj kultury — a tedy i mody — na ¢eském tzemi hodnoty dané prvni
republikou: ,, Prvni republika dava zaklad demokracii s rozsirenym pravnim systémem, rozviji také
existenci sobéstacného hospodarstvi a v neposledni rade i viastni kultury. Prvni republika osvobodila
spolecensky Zivot, dala volny priichod zabave. Prvni republice nechybi elegance, duchaplnost,

respekt, kultura projevu...

43 MEINHOLD, Roman a John IRONS. Fashion myths: a cultural critique. Bielefeld: Verlag, [2013]. Cultural and
media studies, s. 44. ISBN 3837624374.
a4 MEINHOLD, Roman a John IRONS. Fashion myths: a cultural critique. Bielefeld: Verlag, [2013]. Cultural and
media studies, s. 37. ISBN 3837624374.
4 UCHALOVA, Eva. Ceska moda 1918-1939: [elegance prvni republiky]. Praha: Olympia, 1996, s. 8.
ISBN 80-7033-424-X.
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V této knize, kterd je vlastné studii prosperujiciho a svébytného odvétvi modni tvorby v Ceskych
zemich v letech 1918-1939, je mdda popisovana jako dilezitd soucast kultury naroda a zivotniho

stylu.

Jiz v polovin¢ 19. stoleti vznikaly na Ceském Uzemi modni zavody pro panskou a damskou
zakazkovou vyrobu pod jmény Robert Krach a Vendelin Mottl, které byly tispé$né i na zahrani¢nim
trhu. Takto vznikala novodoba podoba moédniho primyslu v Cechéach, pozdgji ke konci stoleti se

rozsifila i vyroba konfek¢ni, a to predevsim v Prostéjove.

Inspirovany videniskym stylem, ktery urcoval tehdejsi trendy v monarchii, a moédnim casopisem
Wiener Mode vychéazely na ptelomu 19. a 20. stoleti v ¢eské verzi noviny Nové parizské mody (list

pani a divek ceskych). Slo o spojeni dvou &eskych novin — Parizské mody a Nové médy z roku 189546

Po rozpadu Rakousko-Uherska v roce 1918 se trendy a styl zaméfily na Francii, jez se stala nejen
zemi, kterd dominovala sméru moédni tvorby, ale také ho diky tomu fidila. V odpovédi na tuto novou
skutecnost se ¢eskd moda orientovala na francouzskou eleganci spojenou s ,,nenapadnosti. Tuto
charakteristiku doprovazely absence okdzalosti, extravagance a pfiliSné barevnosti, coz dokazuji
i tehdej$i moédni navrhy nebo sbirky odévi v muzeich. Diky tomuto dirazu se zacalo Ipét i na
prakti¢nosti odévu, ktera reflektovala dobu poc¢ate¢ni emancipace a rozsiteni studujicich a pracujicich
Zzen v prvni republice, jez tak doplnovaly fadu zen hledajicich komfortni obleceni pro préci

v domacnosti.

Ceské modni odvétvi se ale kromé zahrani¢nich kulturnich vlivii muselo pFizptisobovat i mistnim
hospodéiskym podminkam, které na zemi dolehly s velkou hospodatskou krizi 30. let. Kvili nelehké
finan¢ni situaci a prioritdm ur¢enym ekonomikou se zacal mezi Ceskymi Zenami rozSifovat trend
vlastni kreativity, zru¢nosti a tvorby. Noviny se pfizpisobily aktudlni situaci a zacaly se vydavat
stithové pfilohy a navody, které byly zasiliny na objednavku podle poskytnutého vybéru
v Casopisech. Takto se rozsifil trend pletenych svetril, vest, Satl i plavek, jeZ byly mezi Zenami

podporovéany soutézemi.*’

46 UCHALOVA, Eva. Ceska moda 1918-1939: [elegance prvni republiky]. Praha: Olympia, 1996, s. 17.
ISBN 80-7033-424-X.
47 UCHALOVA, Eva. Ceska moda 1918-1939: [elegance prvni republiky]. Praha: Olympia, 1996, s. 18.
ISBN 80-7033-424-X.
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Uchalova podobu ceské mody v této dobé popisuje jako demokratickou a skromnou. Stejné ji
vyobrazovaly ¢eské modni casopisy. Uchalova zmifuje orientaci ¢eskych mddnich novinarek nejen
na luxusni svétové modni déni, ale také na mladé cCeské Ctenarky, pracujici Zeny nebo matky

v domacnosti, které Casto nepattily mezi zamoznou vyssi vrstvu.

Popularitu a rozmach c¢eského modniho primyslu dokazuji registrovani vyrobci v prazskych
adresatich, kde bylo v roce 1924 evidovano 3640 krejc¢ich a Svadlen a 210 vyrobct konfekce nebo
obchodnikli s médou (piiblizna Cisla z Chytilova adresaie hl. m. Prahy). Kromé¢ téchto registrovanych
jmen existovaly dalsi firmy produkujici damské a panské pradlo, napi. B. Mattula nebo Triola,
oblibeni byli i koZze$nici (Fr. Novotny), modistky (Tombo, Weil, Ella Reimannova-Stédra),
kloboucnici (Jaroslav Holub, Jan Weiss), ale také vyrobci rukavic, kabelek, destnikii, knofliki nebo
bizuterie. Kromé svétové uznavaného Bati patfily mezi dalsi obuvnické firmy Krasa, Papez, Vana

a dalgi.*®

Ceské zakazkové domy Oldficha Rosenbauma, Hany Podolské, Elisy Ecksteinové, Frantiska
Kotalika nebo ArnoStky Roubickové patiily k tém nejluxusnéj$im zdvodim damského odivani.
Péanské modée byly zasvéceny firmy FrantiSka Barty nebo Raimunda Konecného, kteti se vénovali

zakazkovému krejcovstvi.*’

Kvalitni médni tvorbou se zabyvalo i mésto Brno, kde klasicky vliv z Vidné po roce 1918 vystiidala
PatiZz. Mezi brnénské mdodni domy patiily zdvody Femina, Maison Chic, tvorba pani Héllerové nebo
Vinafové. Mimo Brno a Prostéjov se 1 ostatni Ceskd mésta podilela na rozvoji médniho primyslu

v Cechach — napi. Olomouc, Plzefi nebo Havli¢ktiv Brod.*

1.2.4. Aktualni Cesky textilni a odévni trh

Textilni a odévni trh v CR se jiz staly tradici, kterou udrzuji rodinné firmy. Mezi aktualni dominujici
tuzemské firmy patii napi. Blazek nebo Koutny. Jde o tradi¢ni panské odévni podniky, které si

zakladaji na domaci vyrob¢, celozivotnim know-how, cili na Ceskou stidlou klientelu, nabizi

48 UCHALOVA, Eva. Ceska moda 1918-1939: [elegance prvni republiky]. Praha: Olympia, 1996, s.18.
ISBN 80-7033-424-X.

* Tamtéz.

>0 Tamtéz.
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krejcovské sluzby na miru a jsou dostupné v Ceskych obchodnich centrech pro $irsi vetfejnost diky

své nabidce konfekce.

vvvvvv

CS spol. sr.0., Nova Mosilana, a.s., nebo PEGAS NONWOVENS s.r.0. Vyrabéji primyslové textilie,
doplitky automobilového primyslu nebo hygienické vyrobky. Mezi prosperujici odévni firmy patii

jiz zminény BLAZEK PRAHA a.s., TONAK a.s., Koutny spol. s r.0. nebo KARA Trutnov, a.s.’!

Pted rokem 1989 byl ¢esky trh zasoben ptevazné z domdci vyroby, jen 20 % vyrobkl se dovazelo.
V roce 1988 se textilni primysl podilel témét ze 7 % na celkové hrubé vyrob& pramyslu CSSR
a zaméstndval 11,6 % délnikii viech primyslovych odvétvi.>? V roce 2018 byly podle deniku Euro

evidovany trzby v ¢astkach témét 45 miliard K& u textilni a dalsich 7 miliard u odévni vyroby.>?

1.3. Piivod a historie ¢asopisu Vogue

Americky casopis Vogue byl poprvé vydan v roce 1892 jako prosincové predvanocni Cislo (ptiloha
¢. 3). Autorem byl Arthur Baldwin Turnure absolvent Princetonské univerzity. Diky nému Vogue
vysel jako tydenni ptiloha k novindm, pivodné definovan spiSe jako social gazette (spoleCenskeé
noviny). Jeho kolega Harry McVickar plisobil jako umélecky feditel, coz byla vyznamna pozice pro
Casopis, ktery se vyhranoval svou vizualni podobou. Cilem vydavateli bylo ptinést exkluzivni obsah
newyorské vyssi spolecnosti, které byli oba soucasti. Proto byl tento tydenik od samého pocatku
prezentovan jako vlivny spolecensky titul o stylové a mddni spole€nosti pro elitni tfidu. Zakladni
obsah tvofily modni tipy pro Zeny i muZe a to, jak se obléct na vybrané pfileZitosti a spole¢enské
udalosti spiSe nez novinky a posledni trendy. Obsah spoluvytvaiely také zpravy o mistni socialni
scéné, tradicich vysoké spolecnosti a socidlni etiketé; Casto se v Casopisu recenzovaly knihy, hry a
hudba. I kdyZ byl tydenik plivodné ¢ernobily, zdobily ho vybérové detailni ilustrace s dikladnymi

popisky, prvotiidni grafické zpracovani a kvalitni papir, na ktery byl tiStén. Samotny Turnure,

31 Zebricek nejvétsich textilnich a odévnich firem za rok 2017 [online]. Praha: ATOK — Asociace textilniho-odévniho-
-kozedélného priamyslu, 2017 [cit. 2020-03-13]. Dostupné z: http://www.atok.cz/folders/revue/odkazy/2019-
03/Zebricek nejvetsich textilnich a odevnich firem za rok 2017.pdf

32 Vyrocni publikace [online]. Praha: ATOK — Asociace textilniho-odévniho-kozed€lného primyslu, 2015

[cit. 2020-03-13]. Dostupné z: http://www.atok.cz/folders/Vyrocni_Publikace ATOK 2015.pdf

>3 WEIKERT, Petr. Ceti stiihouni. Textilni primysl tahnou rodinné firmy. Euro.cz [online]. Praha: New Look Media,
2018 [cit. 2020-05-04]. Dostupné z: https://www.euro.cz/byznys/cesti-strihouni-1392803
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zakladatel publikace, definoval svij titul jako ,, elitni casopis prinasejici kvalitni zpravy o spolecnosti,

médeé a vysokém Zivotnim stylu” >*

Soucasti uvedeni této spiSe spolecenské piilohy novin na trh bylo 1 umisténi jeji reklamy do
konkurencnich publikaci. Jedna z nich, ktera byla cilend na ziskani novych ptredplatitelti pro Vogue,
byla umisténa v ¢asopisu Cosmopolitan a jeji znéni bylo nésledujici: ,, Vogue je novy tydenni casopis
vénovany modé a slavnostni strance zivota. Nepodoba se zadnému jinému existujicimu magazinu.
llustrace ve Vogue jsou obrazy spolecnosti v New Yorku a jsou diitkladné presné v kazdém detailu

zobrazujici zpiisob oblékani jak u Zen, tak u muzi. >

Exkluzivita spjata s elitafstvim a bohatstvim ,,nedotknutelnych* byla tedy od zacatku hlavnim cilem,
obsahem a idedlem Casopisu Vogue. Titul se py$nil svym kultovnim statusem. ,, Vogue je ve své viastni
lize, “ tik4 byvala §éfredaktorka britského vydani Vogue Alexandra Shulmanova. ,, Spolupracujeme
s temi nejlepsimi v mezindarodnim priamyslu, at’ uz jsou to fotografoveé, styliste, lide v oblasti viasii
a make-upu nebo scénografove. Vzdy vyrabime jedinecné kousky a mame silu ziskanou behem dlouhé
historie, diky které lakame ty nejlepsi kreativce. “>° Takhle je popsan interni proces udrzovani nejvyssi
kvality v oblasti modnich magazinii, ktery se ujal uz na poc¢atku 20. stoleti, jenz byl pro tento titul

vyznamnym milnikem.

1.3.1. Condé Nast

V roce 1909 se po smrti A. B. Turnura stal novym vlastnikem magazinu podnikatel a pravnik
Condé¢ Motrose Nast. Bylo pravdépodobné, Ze se kvili finanéni ndkladnosti tisku v té dobé stane
novym majitelem nékdo movity. Nast projevil svilj zdjem o tento ¢asopis uz v roce 1905, kdy oslovil
Turnura, ktery o rok pozdéji zemiel. V t&€ dob& byl Nast byznys managerem tydeniku
Collier’s Weekly, kde byl zodpovédny za mnoho vyznamnych zmén v obsahu i formatu periodika,

diky nimZ se stal Collier’s Weekly ve svém Zanru velice populdrnim.

* Our History [online]. New York: Condé Nast, 2019 [cit. 2021-04-14]. Dostupné z:
https://www.condenast.com/about#our-history
33 HILL, Daniel Delis. As seen in Vogue: a century of American fashion in advertising. Lubbock: Texas Tech
University Press, c2004, s. 6. ISBN 0896725340.
36 DAVIES, Laura. Why Vogue magazine remains at the top of the pile. Prweek.com [online]. New York: Haymarket
Media, 2018 [cit. 2021-06-15]. Dostupné z: https://www.prweek.com/article/904692/why-vogue-magazine-remains-
top-pile
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Nast vidél mdédni primysl jako novy zdroj bohatstvi, ¢ehoz diikkazem bylo rozhodnuti, Ze opusti
tydenik Collier’s Weekly a stane se viceprezidentem podniku Home Pattern Company, ktery
produkoval a distribuoval vzory zenskych $ati, jez ptinasel Casopis Ladies’ Home Journal. Jak je
zminéno v predchozich kapitolach, vzory pro Siti byly v té dob¢ velice ispésSnymi obchodnimi modely
a byly soucasti vydani Vogue pod piivodnim majitelem, i kdyz nebyly urceny pro elitni spolecnost.

Ptedstavovaly spiSe zalibu obyc¢ejnych americkych zen.

I kdyz Vogue pokraCoval v pokryvani haut monde (vysokého krej¢ovského svéta), vetsi diraz se kladl
na modu jako prostfedek pro prildkani inzerent. Tento obchodni trik se prokazal jako efektivni
a Cond¢ Nast se rozhodl zacilit hlavné na modni obsah, jenz bude misto spolecenskych a kulturnich
rubrik zaméfen na zeny.*’ Casopis byl ale i tak obsahové §irsi a misto po¢ate¢nich 30 stran ho tvofilo
stran 100. Tento dlraz na obsah se projevil 1 zménou v intervalu vydavani, magazin uz nebyl tydenik,
vychazel jednou za dva tydny. Nast se rozhodl i pro navySeni ceny z plivodnich 10 centil na 15,
pozdé€ji na 25. Uz to nebyl modni magazin ve smyslu, ze bylo mddni ho Cist, ale stal se z n¢j

specializovany magazin o modé.

Ve dvacatych letech dvacatého stoleti se uspéSné obsahové schéma casopisu ukazalo byt efektivnim.
Condé Nast upln¢ zredukoval obsah literarnich povidek, v mensim rozsahu nechal spolecenské
rubriky a samoziejme rozsitil celkovy prostor pro rubriku zaméfenou na soucasné modni trendy. Mezi
sekce, které spadaly pod tuto rubriku, pattily Zhlédli jsme v obchodech nebo Exkluzivni modni napady

s malymi vydaji.

Vzory pro $iti jako soucast obsahu Casopisu se staly velkou kontroverzi pro pivodni ¢leny redakce,
kteti povazovali tento fenomén za nevkusny a ubirajici ¢asopisu jeho exkluzivitu a image. I pfesto
Nast na jejich publikaci trval, jelikoZ jeho piedstava byla takova, ze Vogue bude slouZit jako inspirace

a ,,modla® pro Zeny, které sice mély omezené financni zdroje, ale ptaly si byt mdédné oblékané.

Vogue byl prvni nezavislou publika¢ni ¢innosti Condé Nasta, ktery se spiSe zamétoval na byznys, nez
Ze by byla moda jeho konickem. Podle historikii byl ¢asopis pro Nasta testovaci plidou jeho teorie
cilovych skupin. Podle této teorie byly stranky Casopisu urCeny tém americkym ctenariim, ktefi si

zminéné produkty a sluzby mohli dovolit.

37 NOURIE, Alan a Barbara NOURIE. American Mass-Market Magazines [online]. New York: Greenwood Press,
1990, s. 38. ISBN ISBN 0-313-25254-8.
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Vydavatel si potrpél na zndmych a zkusenych umélcich, jako byli Georges Lepape nebo Christian
Berard, ktefi svou impresionistickou tvorbou pfispivali do obsahu ¢asopisu, ale také piimo na jeho
titulni stranu. Mezi dal$i umélce, ktefi tvofili estetickou stranku magazinu, patfili Giorgio de Chirico,
Pavel Tchelitchew nebo Salvador Dali. Pozd¢ji se na strankdch magazinu uplatnili 1 prvotfidni

fotografové, jako byli Cecil Beaton, Horst P. Horst, Irving Penn nebo Helmut Newton.>®

Kromé obsahovych zmén doslo i k formatovym zméndm. Piivodné maly stisnény format byl nahrazen
ucel a také kvali tomu, aby zajistil nejvyssi kvalitu tisku, si Nast v roce 1921 zakoupil tiskarnu

v sousednim staté Connecticut.

V nasledujicich letech toto tiskarské zdzemi zmodernizoval a rozsifil. Dusledkem toho bylo, Ze se
stal majitelem jedné z nejlepsich tiskaren v zemi a mél za tiskatské klienty jiné kvalitni Casopisy té
doby, jako byly New Yorker, Mademoiselle nebo Modern Photography. Pro Nasta byla tiskatrska
technika a kvalita tisku prioritou. Do roku 1932 odmital barevné fotografie na titulnich stranach

Vogue, aby nedoslo ke snizeni jejich kvality.

Nast byl se svou publikaci velice uspésny. Ditkazem byla nejen Cisla z prodeje, ale i pfijem z reklam
umisténych na strankach Casopisu. Inzerenti byli ohromeni uspéchem a c¢tenosti tohoto magazinu,
a proto nevahali investovat do inzerce. Z ptivodnich tfech az ctyfech reklam ve Vogue v obdobi pied
Nastem se v zafijovém c¢isle roku 1911, tedy rok od doby, kdy Condé Nast pfevzal vedeni ¢asopisu,
objevilo 51 stran reklam. Zatijové Cislo v roce 1950 obsahovalo 131 stran inzerce a to stejné vydani

z roku 2002 az 574 stran vénovanych inzerentiim.>’

Stalo se tedy bizarni tradici, kdy elitni modni Casopis obsahujici piibéhy z vyss§i spolecnosti
areprezentujici elegantni lifestyle, nesl celostrankovou inzerci polivek Campbell, damskych
hygienickych potieb, projimadel nebo dentilnich pomiicek. Casopis tak zobrazoval dva svéty
americkych Zen. Svét touhy a snll téchto Zen reprezentovaly moédni editorialy, neuvéftitelné roby
anadherné fotografie. Ten skute¢ny svét Amerianek jim byl neustdle pfipominan tiSténymi

reklamami na produkty masové spotieby, po kterych nikdo netouzil, protoze byly samoziejmosti.

58 HILL, Daniel Delis. As seen in Vogue: a century of American fashion in advertising. Lubbock: Texas Tech
University Press, 2004, s. 10. ISBN 0896725340.

59 HILL, Daniel Delis. As seen in Vogue: a century of American fashion in advertising. Lubbock: Texas Tech
University Press, c2004, s. 12. ISBN 0896725340.
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Krom¢ samotného Nasta byli soucasti tspésného tymu 1 dalsi Clenové redakce. Mezi hlavni postavy
patfil art director Mehemed Fehmy Agha, ktery ptsobil i jako grafik a fotograf. Z edi¢niho tymu byla
dilezitou soucasti magazinu Edna Chaseova, ktera v ném pusobila téméf od jeho vzniku. V roce 1914
se stala editorkou a pozd¢ji ve 20. letech séfredaktorkou. Jejim cilem bylo ,,rozvijet vkus a zplisoby
jejich Ctenara®. Vyznamnym piinosem byla jeji reakce na prvni svétovou valku, kterd v Evropé
ochromila a paralyzovala vSe vcetné¢ pafizskych moédnich domii. Chaseova se rozhodla kvuli
nedostatku materidlu z Evropy zaméfit na moédu New Yorku, kde svolala névrhafe a dala tak

vzniknout prehlidkovym médnim tydntim.®°

Dalsi vyznamnou $éfredaktorkou byla Diana Vreelandova, ktera pfedtim pisobila v konkurenénim
magazinu Harper’s Bazaar. Pod jejim silnym vedenim zacal Vogue brzy odrazet jeji vlastni bizarni
a pobufujici vkus. Vybirala mladé a vystfedni um¢lce, ktefi tvofili obsah magazinu. Jeho design
a fotografie odrazely kulturu mladeZe, rockové hudby a nechut k tradi¢nim standardim spole¢nosti.®!
Vreelandova byla ve vedeni Casopisu necelych 10 let, nez ji nahradila Grace Mirabellova. V roce
2011 vznikl dokument Diana Vreeland: The Eye Has to Travel popisujici zivot a kariéru Diany
Vreelandové. ReZisérka dokumentu jeji ptisobeni ve Vogue shrnula takto: ,, Sedesdtd léta byla zlatou
érou pro Vogue. Predtim to byl spise spolecensky magazin, ale ona mu dala Zivot. Vnesla do néj

kulturu a zdjem, a tak se v ném zacalo objevovat uméni, kultura a literatura. %

Americky mddni primysl stavél na téchto pilifich: modni Zurnalistika, ready-to-wear produkce (opak
haute couture — vysokého krejéovstvi) a modni reklama. Na téchto tfech stavebnich kamenech stavél

i americky Vogue.®®
1.3.2. Era Anny Wintourové
Anglicanka Anna Wintourova (nar. 1949) se stala §¢fredaktorkou amerického magazinu Vogue v roce

1988, tedy ve svych 39 letech. Novinafina byla pro jeji rodinu uz zndmym oborem, jeji otec Charles

Wintour byl redaktorem deniku London Evening Standard. Profesiondlni dréha Anny Wintourové

60 NOURIE, Alan a Barbara NOURIE. American Mass-Market Magazines [online]. New York: Greenwood Press,
1990, s. 557. ISBN 0-313-25254-8.
% Diana Vreeland [online]. England: Britannica Group, 2019 [cit. 2021-05-27]. Dostupné z:
https://www.britannica.com/biography/Diana-Vreeland
62 MACNAB, Geoffrey. Diana Vreeland: A Sacred monster. Independent.co.uk [online]. England: Independent Digital
News & Media Limited, 2012 [cit. 2021-07-02]. Dostupné z: https://www.independent.co.uk/life-
style/fashion/features/diana-vreeland-a-sacred-monster-7815073 . html
63 HILL, Daniel Delis. As seen in Vogue: a century of American fashion in advertising. Lubbock: Texas Tech
University Press, c2004, s. 6. ISBN 0896725340.
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v mdédni zurnalistice zaCala ve dvou britskych casopisech. Pozdé¢ji se prest¢hovala do USA, kde
pusobila v casopisech New York Magazine a House & Garden nebo Harper’s Bazaar. Poté se vratila
do Londyna, kde v letech 1985-1987 putisobila jako redaktorka britského vydani ¢asopisu Vogue. Jeji
zpusob vedeni Casopisu prispiva dodnes k formovani modniho priimyslu. Tuto teorii potvrzuje mnoho
pirednich modnich navrhait, ktefi s Wintourovou spolupracuji pii tvorbé svych kolekci. Védci
z Bostonské univerzity dle priizkumu z roku 2009 zalozeném na rozhovorech s 30 moédnimi navrhari,
stylisty a castingovymi fediteli v Patizi, Londyn¢ i New Yorku potvrdili, ze Vogue je povazovan za
nejautoritativnéjsi publikaci v moédnim primyslu. Celkem 28 respondenti oznacilo Vogue jako jeden

vvvvvv

z nejvlivngjsich osobnosti, které udavaji trendy.**

Casto byla kritiky obvifiovana z pouZivani &asopisu k propagaci elitaiskych pohledii na Zenskost
a krasu. Od roku 2013 plisobi Wintourova jako artistic director pro celé vydavatelstvi Condé Nast.

Uz po né&kolik dekad je vnimana jako nejvlivné&jsi postava médni branze.®

Americky Casopis Vogue v poslednich letech dosahuje ¢tenosti pfes 12 milionti v tisténé podobé
a primérné€ 1,2 milionu online nav§tévnikl mésicné. Wintourova je povazovana za nejkomercnéji
smyslejici Séfredaktorku viibec. B€hem svého vice jak tficetiletého plisobeni v americkém Vogue
zavedla Wintourova redakéni praxi umistovani fotografii celebrit na obalky, ktera se uspésné
praktikuje dodnes. Také vyuzila vlivu nakladatelstvi Condé Nast k tomu, aby prosadila nové americké
navrhare prostfednictvim CFDA/Vogue Fashion Fund.

Anna Wintourova neni typickou novinafskou redaktorkou, ktera piSe o kontextu modnich kreaci,
historii mody nebo o vzdjemnych spolecenskych a kulturnich vlivech. Redakéni obsah amerického

casopisu Vogue je pro svét mainstreamovou zaleZitosti.®

wAnna Fidi prumysl daleko za svymi vlivy jako ochutndvacka,” popisuje vedouci editor pro
vydavatelstvi Condé Nast James Truman. ,, VSichni navrhari s Annou konzultuji ohledné toho, co si

mysli, Ze je moderni, a toho, co si mysli, Ze je novym trendem. Dava jim Siroké predstavy o trendech,

64 Godart, Frédéric C., and Ashley Mears. “How Do Cultural Producers Make Creative Decisions? Lessons from the
Catwalk.” Social Forces 88, no. 2 (2009): 671-92. http://www.jstor.org/stable/40645820

%5 Anna Wintour [online]. New York: Bloomsbury Publishing, 2020 [cit. 2021-05-13]. Dostupné z:
https://www.businessoffashion.com/community/people/anna-wintour

66 TRENEMAN, Ann. The Saturday Profile; Anna Wintour, Editor of American 'Vogue' — The lion in Wintour.
Independent.co.uk [online]. England: Independent Digital News & Media Limited, 1999 [cit. 2021-05-16]. Dostupné z:
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na co je verejnost pripravena.” A pak samoziejmé tyto designy prezentuje ve svém cCasopise
a doporucuje ¢tenaim a kupujicim v obchodech. Za to ziskava nekonecny zdroj inzerentd ze strany

navrhaia. ¢’

Americka Séfredaktorka Vogue je tak zndma, ze se kolem jeji postavy vytvoril kult osobnosti, ktera
nese povest chladné, perfekcionistické a konzervativni povahy. Proto byla jeji postava ztvarnéna jako
literarni charakter, parodovana a jako kult uméle udrzovana jeji vlastni znackou, kterou se Vogue stal.
Ptikladem toho jsou videa, ve kterych ucinkuje pro YouTube kandl samotného magazinu, ktery ma
necelych devét milidnu odbératelti a podobé vysokeé jsou 1 pocty zhlédnuti prave téch videi, v nichz

vystupuje.®®

Ostatni videa z kanalu Vogue stejné jako obsah a titulky casopisu obsazuji vétSinou slavné osobnosti,
jako jsou performefii popularni hudby, vyznamni sportovci, filmové hvézdy nebo ty modelky, které
jsou komer¢né (tj. na socialnich sitich) nejpopularnéjsi. Tedy schéma, které diky nenarusitelnému

kruhu elitafstvi, bohatstvi, slavy a nepotismu vytvaii a udrzuje statut uctivani celebrit.

Na seznamu vSech americkych ¢asopist sefazenych podle cirkulace je Vogue na 57. misté s obéhem
1 231 931 (v souladu s jejich placenym a neplacenym ob&hem — k 30. ¢ervnu 2017 na zakladé udaja
z Alliance for Audited Media). Na lepSich ptickach se umistily Cosmopolitan (15. misto —3 011 848),
InStyle (36. misto — 1 745 697) nebo Vanity Fair rovnéZ od vydavatelstvi Condé Nast (56. misto — 1
232 588).%

67 TRENEMAN, Ann. The Saturday Profile; Anna Wintour, Editor of American 'Vogue' — The lion in Wintour.
Independent.co.uk [online]. England: Independent Digital News & Media Limited, 1999 [cit. 2021-05-16]. Dostupné z:
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68 Vogue. 2014. 73 questions with Anna Wintour. Youtube video. [cit. 2021-05-16]. Dostupné z:
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69 Magazine Circulation [online]. US: Alliance for Audited Media, 2021 [cit. 2021-06-11]. Dostupné z:
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1.3.3. VOGUE CS

1.3.3.1. ZaloZeni a fungovani

Mediélni gigant Condé Nast International v roce 2018 udélil licenci pro vydani Vogue na uzemi CR
vydavatelské spolecnosti V24 Media, ktera byla zapsana v obchodnim rejstiiku v prosinci roku 2018
a nema ve svém portfoliu zadné jiné médium. Jiné vydavatelské domy po né€kolik let netspésné
usilovaly o ziskani prestizni licence pro Vogue od Condé Nast International, je tedy blize
nespecifikovanou zéhadou, jak se jest¢ nedavno neexistujici spolecnosti V24 Media podatilo tuto

licenci pro CR ziskat. Cena licence neni vefejné znama.

Jako jednatelé spolec¢nosti jsou uvedeni Fabrice Biundo a Michaela Seewaldova. Biundo je byvalym
feditelem inzerce lifestylovych ¢asopisti Elle ¢i Marianne.’® Michaela Seewaldové je zakladatelkou
a feditelkou nové spolecnosti V24 Media a jejim majoritnim vlastnikem. Pro ¢esky medidlni trh je
pomérné neznamou osobnosti, 1 kdyz jeji profil na strankach spolecnosti vypovidd o mnohaletych
zkuSenostech zejména v marketingu a poradenstvi. Seewaldova je odpovédna za vSechny aspekty
strategického smeéfovani firmy a zamétfuje se na rozvoj spolecnosti, véetné akvizice znacky

a strategickych vztaht. Je zodpovédna za rozvoj tymu V24 Media.

Seewaldova po prvnim pil roce vydavani Vogue CS informovala, ze ,, uvedeni cesko-slovenské edice
Casopisu Vogue zménilo segment zdejsiho modniho a lifestylového casopisu navidy . Pocatecni
vysoky prodej prvniho zéfijového Cisla 2018 ptedcil hranici 30 tisic vytiskd. Nasledujici vydani se
ustalila daleko pod ptvodni prodejni €islo, a to kolem 16 tisic prodanych vytiskli. Naklad prvnich 6

¢isel magazinu se pohyboval v rozpéti od 35 tisic (1. ¢islo) az k 25 tisictim (5. ¢islo).

I ptesto, Ze v prodejnich ¢islech ma Vogue vysokou konkurenci v jinych magazinech (Elle), uvadi
jeho vydavatelka, Ze ,, pFimou konkurenci na ceském trhu Vogue nemad a v luxusnim segmentu je

nezastupitelny“."!

70 Na trh mit{ ¢eska verze magazinu Vogue. Mediaguru [online]. Praha: Omnicom Media Group, 2018 [cit. 2022-05-
27]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/02/na-trh-miri-ceska-verze-magazinu-vogue/
" Michaela Seewald: Vstup na trh se Vogue CS podafil. Mediaguru [online]. Praha: Omnicom Media Group, 2018 [cit.
2022-05-27]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/michaela-seewald-vstup-na-trh-se-vogue-cs-
podaril/
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Licence pro vydani Vogue CS je platnd 10 let a je 24. edici v pofadi. Vogue vychazi ve Spojenych
statech americkych, Spanélsku, v Britanii, Francii, Italii, Némecku, Rusku, Japonsku, Cing, na Tchaj-
wanu, v Mexiku a Latinské Americe, na Stfednim vychod€¢ (Vogue Arabia), v Koreji, Brazilii,
Australii, Portugalsku, Indii, Turecku, Thajsku, Polsku, Nizozemsku, Recku (vydani znovu

obnoveno) a na Ukrajin¢.

Vydani ¢eskoslovenského Vogue je pro stiedni Evropu druhou mutaci svétového magazinu. Prvnim
byl Vogue Polska, ktery se v sousednim Polsku zacal vydavat na zacatku roku 2018. Kdyz
piedstavoval Condé Nast International Vogue pro stiedoevropsky trh, uvedli jeho zastupci: ,, Condé
Nast vzdy veril v lokalni autonomii, v lokalni kreativitu a diilezitost svych edic pro jeji lokalni ctendre.

I pres globalizujici se digitdlni sféru, ctendri tisku stale hledaji jedinecny zazitek.

Za poslednich 20 let Vogue vydal pouze jednu edici pro vychodni Evropu (od doby zaloZeni ruské
edice v roce 1998), kterou byl Vogue Ukraine v roce 2013. Cilem vydavani malych, ale vyznamnych
evropskych edic je obsadit trh luxusniho medialniho segmentu a stat se jeho lidrem, jak uvadi Karina
Dobrotvorskaja, prezidentka novych trhit Condé¢ Nast a redaktorka vyvoje znacky: ,, Rozhodnuti
vydavat casopis v modernim medidlnim prostredi je samo o sobé vyzvou. Trh je preplnény a Vogue

prichazi posledni, ale jako kral. "

Na webovych strankach www.condenast.com nese Vogue CS nazev Vogue Czech Republic 1 presto,
ze jeho oficialni podoba ma jméno Vogue Czechoslovakia a prezentuje se jako médium urcené pro
trhy obou zemi s obsahem vytvafenym obéma jazyky, tedy Cesky i slovensky. Vogue CS je produkt
postaveny na trech platformach — tiS§téné vydani, digitdlni podoba na webu www.vogue.cz
a socialnich sitich a jako tfeti jsou uvedeny eventy a specialni projekty. Vogue CS se definuje jako
,,modni bible“.”* Vogue CS ve svém mediakitu také uvadi, e je ¢islem jedna jako médni autorita
mezi magaziny v Cesku a na Slovensku a tuto pozici obhajuje poéty sledujicich svych socialnich

profili na Facebooku a Instagramu.

72 Condé Nast to Launch Vogue Poland. Business of fashion [online]. New York: Bloomsbury Publishing, 2017
[cit. 2022-05-27]. Dostupné z: https://www.businessoffashion.com/articles/global-markets/vogue-poland-launch-conde-
nast-to-launch-international/
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Vogue CS se prodava volné za cenu 129 K¢, dostupné je 1 jeho ro¢ni nebo piilrocni predplatné, ke

kterym jsou vétSinou nabizeny i darky, za néz si ale predplatitelé pfiplati.

Profil ¢tenéfe je po roce vydavani magazinu urcen jako Zena ve véku 25-34 let (42 %). 27 % Ctenait
a 42 % predplatiteld ma mési¢ni pifjem vice nez 100 000 K& (pro CR). Mediakit také uvadi, ze 34 %
piijmem.”® Tyto zvefejnéné informace maji potvrdit pozici Vogue CS jako prestizniho medialniho
obsahu pro ekonomicky elitni cilovou skupinu, na které je inzerce luxusniho zbozi v ¢asopisu

zameérena.

1.3.3.2. Redak¢ni tym

Séfredaktorkou Vogue CS je od samého pocatku Andrea B&hounkova, ktera v letech 2010-2018
fidila vydani ceské Elle, jednoho z nejpopuldrnéjsich svétovych magazini pro Zeny u nés.
. Rekli jsme si, Ze nechceme délat jen dalsi modni casopis, protoze téch je tady na trhu uz hodne.

»76

Nechteli jsme nikoho kopirovat, ale chtéli jsme vytvorit unikatni produkt,”’® uvedla Béhounkova pro

server www. mediaguru.cz.

Dulezitym pojmem pro Béhounkovou je krésa, kterd mé reflektovat obsahovou i fyzickou podobu
magazinu. Jesté pfed uvedenim prvniho ¢isla v srpnu 2018 uvedla, Ze se Casopis bude ,, zamérovat na
modu, krdasu i umeni a sam o sobé by viastné mél byt takovym uméleckym dilem. Nasim cilem je, aby
si ho ctenari nechavali ve svych knihovnach, aby méli duvod se k nému vracet, protoze bude krasny

obsahem i zpracovanim a zachova si uréitou nadcéasovost.””’

Spolu s timto cilem poznamenala, Ze Vogue CS na rozdil od ostatnich modnich ¢asopisii nebude
obsahovat vztahova témata, a tim padem si zachova pouze exkluzivni mddni, potazmo umélecky

obsah.

& Vogue CS media kit [online]. Praha: V24 media, 2018 [cit. 2022-05-27]. Dostupné z:
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Podle séfredaktorky méa Vogue svou specifickou DNA, at’ uz jde o styl zpracovani obsahu, zaméieni
nebo exkluzivni spolupraci s renomovanymi fotografy. Cilem je tedy vznik ,,mddni bible®, jak je
uvedeno v mediakitu. Bible, ktera diktuje a urcuje hranice pro to, co modou je a jak ma moda vypadat

pod vizi jediného Cloveéka, ktery mddu ani kulturu stejné jako Anna Wintourova nevytvari.

I kreativni feditel Jan Kralicek je byvalym c¢lenem redakéniho tymu ceské Elle. Je spoluautorem
konceptu piivodni verze Casopisu Dolce Vita, ktery zacal vychazet v roce 2002 a kde byl osm let
Séfredaktorem. Sedm let byl médnim a kreativnim konzultantem ¢eské Elle, pracoval na Elle Man
a autorsky se podilel na relaunchi Elle Decoration. Kralicek plisobi profesionalné i v Portugalsku,
kde se stal modni feditelem portugalské verze Madame Figaro a GQ. V roce 2013 spoluzalozil
v Lisabonu vydavatelstvi, jez nejprve prevzalo licenci k vydavani GQ a nyni také Casopisu Vogue,
ve kterych nadale pracuje jako modni feditel. Od roku 2007 je kreativnim konzultantem pro fadu
moddnich a designovych znacek, jako jsou Jakub Polanka, Vitra, Blazek, Zuzana Kubickova, Nehera

nebo Neva Oslo.”®

DalSimi ¢leny redakce Vogue CS jsou art director Jakub Straka, editor-at-large Eva Herzigova,
zastupce $éfredaktorky Ondfej Lipar, modni a make-up editorka Cindy Kerberova a dalsi. Mezi
kreativni pfispévatele patii pfedni Ceské modelky Karolina Kurkova, Daniela PeStova, Tereza
Maxova nebo Daniela Kocidnova. O dalSich profesnich a kreativnich zastoupenich v jednotlivych

vydanich pojednavé obsahova analyza v nésledujicich kapitolach.

1.4. Modni tisk v kontextu feminismu

Ceskoslovenska edice Easopisu Vogue se ve svém obsahu nezabyva pravidelng aktualnimi socialnimi
tématy, které byvaji sttedem polemiky v jinych typech médii. Velmi Casto zmiflovanym tématem je
feminismus, ktery je okrajovou naplni nékterych vydani v prvnim roce, kdy magazin Vogue CS zacal
vychdzet. V dalsi ¢asti prace bude na piikladech textli Casopisu ukézan stereotypni pfistup k postaveni

zen a také apel na udrZzovani mladistvého vzhledu.

8 Vogue CS tym [online]. Praha: V24 media, 2018 [cit. 2022-05-27]. Dostupné z: https://www.v24media.cz/#tym
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2.5.1. Konstrukce reality

Medialni konstrukce reality je pojem vztahujici se k tomu, jak funguje reprezentace zen v médiich

a jaky vliv miize mit ve spole¢nosti.

Podle autorti Petera L. Bergera a Thomase Luckmanna existuje teorie socidlni konstrukce reality,
ktera chéape realitu jako socidlni konstrukt utvotfeny spolecnosti a jejimi institucemi. Média jsou
v tomto piipad¢ pokladana za instituci, jelikoz nesou vyznamnou roli v ovliviiovani spolecnosti.
V piipadé Casopist jde o schopnost formovat realitu, kterou ctenar konkrétniho média vstiebava. Tato
média maji ve své podstaté schopnost ovliviiovat to, jak se ¢tenar obléka, jaké si vytvofi ritualy nebo
pravé vnimani svéta skrze ideologické piisobeni pfirozeného jazyka, ktery je dominantnim kodem,
ale i skrze vizualni prvky.” Podle Kadlecové, ktera zkoumala G¢inky divéich ¢asopisti na jejich
ctenarky, dochazi k deformovéani medidlniho obrazu div¢i subkultury tim, ze vytvari ideologickou

agendu pomoci predem vybraného a schvaleného obsahu, ktery odpovida dané agendé.®

Dalsi podobnou teorii je teorie socidlniho uceni (uceni pozorovanim), kterou predstavil Albert
Bandura a do kontextu médii vylozil Denis McQuail. Zakladem této teorie je pfedpoklad, ze ¢lovek
se nemuze vSechno, co potfebuje k rozvoji ve spolecnosti, naucit pouhym pifimym osobnim
pozorovanim. Dal$imi zdroji jsou i nepfimé zdroje, za které jsou masova média povazovana. Diky
pozornosti, kterou vénujeme obsahu médii, ukladame informace, které jsme vsttebali, a pracujeme

s nimi jako s vlastnimi ziskanymi zku$enostmi.®!

2.5.2. Stereotypy

Podle autorky knihy Divky a girls podle ceskych divéich casopisii Katetiny Kadlecoveé historie médii
dokazuje zobrazovani Zen v jednoduchych a stereotypnich rolich. Pod vlivem feministickych hnuti
bylo ¢im dal tim vice poukazovano na nerovnost, nespravedlnost a nutnost zmény nejen v postaveni

zen, ale i v jejich vyobrazeni v médiich.??

7 KADLECOVA, Katefina. Divky a girls podle &eskych divé&ich asopist. Jazyk, ideologie, publikum a jeho piistup.
Liberec : Nakladatelstvi Bor. 2007, s. 18. ISBN: 978-80-86807-57-7.

80 Tamtéz.

81 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 3. Praha: Portal, 2007. s. 508. ISBN 978-80-7367-338-
3

82 CROTEAU, David a William HOYNES. Media/society: industries, images, and audiences. 3rd ed. Thousand Oaks:
Pine Forge Press, 2003, s. 212. ISBN 0-7619-8773-8.
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V ramci obsahli médii lze zaznamenat fenomén reprezentace, kde spolecnosti zakofenéné a médii
sdilené stereotypy o lidech a skupinidch jsou zdrojem informaci o spole¢nosti, v niz dand média
pusobi.®® Autofi Graeme Burton a Jan Jirak se touto teorii zabyvaji v knize Uvod do studia médii.

Podle jejich teorie stereotypy funguji jako jeden z typl reprezentace v médiich spolecné s typy

a archetypy.

Autofi Burton a Jirdk definuji stereotypy jako ,,zjednodusenou reprezentaci néjakého lidského
projevu, rysu Ci postoje. Stereotyp svym zpusobem deformuje puvodni predlohu, nebot je nejen

zjednodusenim, ale soucasné zjednodusené rysy prehani.”%*

Pro tplné vytvoteni daného stereotypu je dilezité definovat i urcité typy chovani, jednéni a vztaht.
To vSe dohromady vytvéii dominantni ideologii, kterd se diky médiim vice prohlubuje, jelikoz pak
stereotypy nabyvaji spoleCenské platnosti. Proto nejsou povazovany za definici poznani fungovani

spolec¢nosti, ale jako nastroj na posilovani dominantnich mocenskych vztahti ve spole¢nosti.

Lifestylové Casopisy jsou soucasti médii, které jsou zodpovédné za posilovani genderovych
stereotypt. Michael Pickering v knize Stereotyping uvadi, Ze stereotypizace je formou socidlni

kontroly a ucelovéni socidlnich mocenskych vazeb.?®’

2.5.3. Duraz na Krasu

Feminismus je povaZovan za védomé zastavanou ideologii, jejimZ smyslem je odmitnout nadfazenost
muzské autority a akceptovat rovnost postaveni zen a muzii ve spolecnosti.*® Tato teorie vychazi
z jasné definice pojm1 ,,zensky* a ,,muzsky* a z pochopeni socidlnich a psychickych mechanismii,

na kterych je nerovnost mezi pohlavimi zaloZena.

83 BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001. Studium, s. 188.
ISBN 80-85947-67-6.
84 BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Brno: Barrister & Principal, 2001. Studium, s. 189.
ISBN 80-85947-67-6.
85 PICKERING, Michael. Stereotyping: the politics of representation. Basingstoke: Palgrave, 2001, s. 3.
ISBN 0-333-77210-5.
86 MORRIS, Pam. Literatura a feminismus. Brno: Host, 2000. Studium (Host), s. 13. ISBN 80-86055-90-6.
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Autorka knihy Literatura a feminismus vyzdvihuje fakt, ze vnimani toho, co je ,,Zenské* se kulturné
1i81; co ale zlistava spole¢nym Cinitelem, je uréovani kulturni identity v rdmci spole¢nosti a subjektivni

chapani sebe sama.

Nez se feminismus stal mainstreamovym tématem v tiSténych Casopisech a novinach, existoval
priméarné jako aktivni politické hnuti. Dnes se feminismus chape jako samoziejmy postoj kazdého
sebeuvédomélého jedince, ktery ma jasny moralni kompas a zajem o jina svétova témata, jako jsou
ekologie nebo psychické zdravi. Povrchni piistup a nedostate¢nd pozornost zavaznosti tématu se

projevuje 1 v ¢asopisech urcenych Zenam.

Driive se v Casopisech pro Zeny téma feminismu nezpracovavalo v kontextu vaznych témat, jako je
domaci nasili, zeny v politice, Zeny na okraji spolecnosti, alkoholismus nebo psychické potize.
Obsahove se tyto ¢asopisy vymezuji na soukromou sféru Zivota Zeny a kladou diiraz na jeji zevnéjsek
a pusobeni ve spole¢nosti. Dnes je ale realita jina a existuji média, ktera se intenzivné témto tématim
vénuji. Jsou to napt. Alarm, prace redaktorky Apoleny Rychlikové nebo ¢asopis Heroine, ktery se
oznacuje jako feministicky.

Podle Osvaldové jsou modni ¢asopisy cileny na mladsi generace z velkych mést, které patii spiSe do
stiedni t¥idy.?” V piipadé Vogue CS lIze na zakladé obsahu odhadnout cilovou skupinu jako Zeny ve
sttednim véku (anti-aging rubriky tykajici se estetiky) z hlavniho mésta, které patii k ekonomicky

VyS tHde.

Déle Osvaldova zminuje, ze 1 pies nastup nové generace redaktorek, které absolvovaly urcité
teoretické vzdelani na vysokych Skolach, se sice medialni kontext feminismu posunul, ale 1 tak
zUstava postoj Zenskych ¢asopist ambivalentni. Zastavaji jen n¢které projevy hnuti, jako je svoboda
zen, kterd tkvi v sexualnim osvobozeni, souZiti s partnerem bez svatby nebo v praci podnikatelky
nebo manazerky. Castymi redakénimi obsahy jsou ty, které maji emancipovat Zeny a jejich postaveni.
Zaroven ale stale Ipi na tradic¢nich teoriich Zeny v podfizené pozici, které¢ maji dbat na sviij vzhled
(kosmetika, dieta, mdda) a na svém postaveni ziskaném pomoci téchto externich atributi. Také uvadi,
ze v autorskych textech a ve zvefejnéné reklamé dochéazi k rozporu, kdy ¢lanky kritizuji to, co reklamy
vychézejici z maskulinniho pohledu na svét zduraziuji. Podle Osvaldové jde o tradi¢ni ,,muzsky

pohled na svét®, kterému Zena podléha.®®

87 OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. Gender sondy, s. 74. ISBN 80-7277-263-5.
88 iy
Tamtéz, s. 76.
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Gilles Lipovetsky ve své knize Treti Zena piinasi fadu poznatkii spojenych s tiskem pro zeny
a komercializaci krasy. ,, V konecném stadiu krasného pohlavi vstoupily rady, informace a obrazy

spjaté s krdasou do oblasti logiky masové vyroby, spotieby a komunikace.”*

Podle Lipovetského nastal diky rozvoji a vétsi pristupnosti zenského tisku ve spolecnosti novy
zpusob, jakym se mluvi o Zenském vzhledu. Téma se stdva vetejné&jSim, doprovazi ho esteticka
prezentace textu i vizualll v daném tisku, které podporuji myslenku, ze zena je pohlavi urcené ke

krase.”®

2.5.4. Duraz na mladi

V knize Discourse, the body and identity se autofi Justine Coupland a Richard Gwyn zabyvaji
vyzkumem reklamy a textd v médiich, které jsou zaméfeny na zminky o starnuti pleti a na zptsoby,

jak s nimi bojovat.

Tvar zistava nejdilezitéjsi ¢asti téla kvili pozornosti, které se ji dostava v soukromém i vefejném
zivoté. Oblicej je také hlavnim urcujicim faktorem ve vniméni individudlni krasy a primarnim
symbolem, ktery urcuje nase ,,ja“. Nese také symbolicky kapital ve spolecnosti, kterd se orientuje na
vzhled a atributy krésy, jez jsou nejlépe viditelné a hodnotitelné pravé diky tvari. Autofi zmituji dveé
diilezit4 stanoviska. Za prvé Ze jsou Zeny neustale piesvédCovany o tom, Ze je nezadouci projevovat
fyzicky zndmky starnuti, a za druhé Ze jde o jejich vlastni zodpovédnost zachovat si mlady vzhled
a skryt jakékoliv zndmky ukazujici opak. Reklamy, ¢lanky a rady v ¢asopisech a novinach chtéji po

svych &tenafich a konzumentech, aby prevzali odpovédnost za to, jak vypadaji.®!

Autofi tohoto vyzkumu tvrdi, Ze v souCasné zdpadni civilizaci hraje prim dominantni teorie
o starnoucim Zenském téle, které je povaZovano za ,nnekoukatelné” a mélo by byt feSeno jako
problém, jenZ se musi aktivné vyftesit, popt. skryt. Mladistvy vzhled je kapitalem predevSim Zen,

ktery by mél byt zachovan, nebot’ stdrnuti je vnimano jako problematicky projev krasy i Zivota.

89 LIPOVETSKY, Gilles. Treti zena: neménnost a promény zenstvi. Praha: Prostor, 2000. Stred, s. 147.
ISBN 80-7260-030-3.7
%0 LIPOVETSKY, Gilles. Treti Zena: neménnost a promeny zenstvi. Praha: Prostor, 2000. Stred, s. 147.
ISBN 80-7260-030-3.7
o1 COUPLAND, Justine a Richard GWYN. Discourse, the body, and identity. New York: Palgrave Macmillan, 2003,
s. 129. ISBN 0333969006.
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2. PRAKTICKA CAST

Obsahova analyza VOGUE CS
Metodologie

V knize Metody vyzkumu médii od autori Toméase Trampoty a Martiny Vojtéchovské se uvadi
teoretické vychodisko pro zkoumani tematické agendy, jez patii mezi klasické ndméty vyzkumu
medialnich obsahti. Zde jsou tematické agendy chapany jako soustavy témat, kterd jsou soucasti
obsahu médii. Tento typ vyzkumu se muze objevovat samostatné s cilem prozkoumat obsah

konkrétniho média nebo i srovnavat média mezi sebou a objevit tak jejich odlisnosti.”?

Pro svou préci jsem si vybrala metodu obsahové analyzy ceskoslovenské edice ¢asopisu Vogue.

Obsahova analyza je v knize Uvod do studia médii popsana podle svého zakladniho principu, ktery
spociva ve vymezeni reprezentativniho vzorku mediovanych sdéleni, nasledném pojmenovani
jednotlivych prvkil a celkovém vyhodnoceni, kdy napt. vyzkumnik zjisti, kolik procent z celkového
poétu stranek zabira konkrétni téma.”® V posledni kapitole praktické ¢asti se budu vénovat tématu

feminismu, ktery se v ¢eskoslovenské edici magazinu Vogue objevuje.

Na zéklad¢ vybran¢ho zkoumaného vzorku ¢isel 1., 3., 4. a 6. Casopisu Vogue CS v obdobi zaii 2018
az zat1 2019 popisu jeho podobu. Nasledné provedu srovnani dvou dalsich svétovych edici — britské
a americké, a to na zéklad¢ nize uvedenych specifikaci. Vybranymi cCisly pro komparaci jsou
prosincové ¢islo Vogue British z roku 2018 a tnorové ¢islo Vogue US z roku 2018, abych tak

zachovala relevantni ¢asové rozmezi, ve kterém byly jednotlivé svétové edice Casopisu publikovéany.

Pfedmétem mého zkoumani bude komparativni analyza jednotlivych edic magazinu. Budu zjistovat,
jakym zptisobem se ¢eské, britské a americké edice Vogue lisi z hlediska struktury a obsahu.
V nasledujicich podkapitolach nejdiive popiSu podobu jednotlivych ¢asopist na zaklad¢ vybranych

parametrt titulni strany, editorialu, pravidelnych rubrik a fotostory.

92 TRAMPOTA, Tomés a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 100.
ISBN 978-80-7367-683-4.
93 BURTON, Graeme. Uvod do studia médii. Bro: Barrister & Principal, 2001. Studium (Barrister & Principal), s. 41.
ISBN 80-85947-67-6.
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2.1. Titulni strana ¢asopisu

2.1.1. VOGUE CS

Ceskoslovenska edice modniho magazinu Vogue vysla poprvé 17. srpna 2018, kdy jeji zafijové &islo
neslo na titulni stran¢ poklonu Olze Havlové, kterou se Sedivou parukou a potetovanymi, odhalenymi
zady ztvarnila Karolina Kurkova, otoCend zady k fotografovi (pfiloha €. 3). Autorem fotografie je
uznavany slovensky fotograf Branislav Simonéik. Toto vzdani ticty se ale potkalo s vlnou kritiky, se
kterou se Vogue CS v nasledujicich letech od prvniho vydani z riznych divoda nadéle potkava.
Tetovani na zddech pifedstavuje kaligram ze sbirky basni Vaclava Havla Antikody, kterd byla

vénovana basniku Jifimu Kolafovi.

Jako vysvétleni pro takové pojeti titulni strany uvedla Séfredaktorka Andrea Béhounkova nésledujici:

,, Prvni vydani jsme vénovali svobodé a jedné z zZen, ktera pro nas svobodu reprezentuje. «“94

Krom¢ této titulni strany bylo prvni vydani doplnéno dalsi limitovanou obalkou, jejimz autorem byl
mlady slovensky fotograf Michal Pudelka. Na této fotografii je k vidéni slovenskd topmodelka
Kamila Filip¢ikova, jeZ lezi na hedvabném Satku Hermés od névrhate Huga Grygkara. Obé titulni
strany krom¢ ndzvu magazinu dopliiuje jen jediny text, a to jméno vyobrazené osoby. V prvnim
pfipadé¢ ,,0lga* a v druhém ,,Kamila® napsané malymi pismeny. Titulni strany jednotlivych vydani

Vogue CS vcetné obou svétovych edici jsou k nalezeni v ptilohach €. 4 - 26.

Zbyvajici ¢isla prvniho roku vydani ¢asopisu se nesou v podobném estetickém duchu. Titulni strany
jsou priméarné fotografickym umem, ktery je naruSen jen minimem textu (Casto v CeStin€, misty
1 v anglickém jazyce), jenZ Casto nese nazev tématu konkrétniho ¢isla nebo jméno osobnosti ¢i

modelky vyobrazené na obalce.

Z dalSich cesko-slovenskych modelek se na titulni strané magazinu Vogue CS objevily i Eva

Herzigova nebo Tereza Maxova, z mén¢ slavnych tvaii ¢esko-slovenské modelingové scény to byla

4 Prvni obalka ceské Vogue je vénovana Olze Havlové. mediaguru.cz [online]. Praha: Omnicom Media Group, 2018
[cit. 2022-04-17]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/08/prvni-obalka-ceske-vogue-je-venovana-olze-
havlove/
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Kamila Filip¢ikova. V ostatnich ¢islech, kde nebyly pfitomny celebrity nebo topmodelky, se na titulce

objevily zahrani¢ni modelky, napt. Karen Elsonova nebo Gracie Hartzelova.

Edice Vogue CS se nezavazala k cCisté lokalni podobé, a tak jeji titulni strany obohatily 1 popularni
svétové celebrity jako napf. herecka Pamela Andersonova, modelka Gigi Hadidova, Helena
Christensenova nebo Georgia May Jaggerova. Vzhledem k velikosti obou zemi, pro které¢ je Vogue
CS urcen, je celkem pochopitelné, ze i on vyuziva mezindrodni celebrity na titulnich stranach, aby

prilakal vice ¢tenait.

2.1.2 VOGUE BRITISH

Prosincové vydani britské edice ¢asopisu Vogue z roku 2018 nese na obalce tvar modelky Adut
Akechové, kterou zachytil ptedni mddni fotograf Steven Meisel. Modelka je zatazena v zebticku top
50 modelek podle stranek www.models.com. Zebiidek je stanoven podle poétu modnich
1 kosmetickych kampani a obédlek mddnich Casopisti za poslednich 12 mésict, ve kterych jsou

modelky obsazovany.

Na zaklad¢ zvetrejnénych titulnich stran dalSich vydani britského magazinu Vogue se da fict, Ze se
znacné 1i8i od americké edice pravé tim, Ze kromé& celebrit se na titulnich stranach objevuji i nové
tvare z fad profesionalnich modelek. Tento fakt mé ale naopak spolecny s ¢eskoslovenskou edici.
Modelka tohoto konkrétniho vydani Adut Akechova neni ani celebritou, ani supermodelkou, navic
neni britského piivodu. Jedna se o mladou australskou modelku narozenou v Jiznim Sidanu. Ostatni
britské obalky v pribéhu roku zobrazovaly slavné osobnosti, jako jsou zpévacky Taylor Swiftova,
Ariana Grande a Rihanna, nebo rodina Beckhamovych ¢i Oprah Winfreyova. Tyto obalky jsou stejné
jako ty americké vyfoceny pfednimi modnimi fotografy, jako jsou Steven Meisel, Mert & Marcus,

Juergen Teller nebo spolupracujici dvojice Inez & Vinoodh.
Pro tyto titulni strany jsou typické spiSe umélecké ateliérové fotografie zaméfené na oblicej dané

osobnosti, obalky ale obsahuji podobné jako americka edice ¢asopisu mnoho rtizné velikého textu

v raznych barvach.
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2.1.3 VOGUE US

Pro americky Vogue jsou typické titulni strany pfevazné s celebritami z fad herecek, zpévacek nebo
jinak proslavenych osobnosti populdrni kultury, jako jsou Emily Bluntova, Claire Foyova, Lady
Gaga, Beyoncé, Saoirse Ronanova, Rihanna nebo Alicia Vikanderova. Titulni strany s fotografiemi
Sereny Wiliamsové, Gisele Bundchenové, Kendall Jennerové a Lupity Nyong'o nesly pouze jejich
ktestni jména, coz naznacuje, ze jsou pro americkou spolecnost nebo spise cilovou skupinu ¢tenait
amerického Vogue uz znamé osobnosti. Typicka podoba americké titulni strany ¢asopisu je fotografie
celého téla dané osobnosti. Fotografie nejsou ateliérovymi fotografiemi strohych tél v uméleckém
podani, americké titulni strany Casto zndzorfiuji té€lo v pohybu, ¢elem k fotografovi, samoziejmosti

zustava daraz na outfit dané osobnosti a celkovou vizdz vcetné vlasi a make-upu.

Titulni stranku doprovazi na rozdil od Ceskoslovenské verze urCité mnozstvi textu, které cCasto
fotografii piekryva. Texty maji vyraznou velikost, jsou riznobarevné, obsahuji t¢éma daného vydani,

predstavuji jménem osobnost titulu a objevuje se v nich Casto i citace z rozhovoru s celebritou.

2.2. Editorial

2.2.1. VOGUE CS

V prvnim zafijovém Cisle ¢eskoslovenského Vogue se tvodni slovo $éfredaktorky ¢asopisu objevuje
na 34. strané. Pfedchazi mu téméf 10 dvojstran reklamnich inzerci médnich mezinarodnich znacek,
které dale pokracuji po uvedeni obsahu zatijového €isla. Obsah vydani je rozprostien na dalSich tfech
stranach prokladanych dal§imi inzercemi. NeZ ¢tenat prejde k nasledujici strance s tvodnim slovem
Séfredaktorky, objevuje se prvné jmenovity seznam ¢lenti redakce Vogue CS a nakladatelstvi V24
Media, na dalSi strané je pak seznam vénovany vSem publikacim nakladatelstvi Condé Nast

International a jmenovity seznam jeho nejvy$siho managementu.
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Uvodni slovo Andrey Béhounkové zabira celou stranu.®® V editorialu je vyobrazena fotografie
Karoliny Kurkové v podobném, ale ne stejném provedeni, jako je na titulni stran€. I ostatni vydani
Casopisu obsahuji v editorialu fotografii osobnosti, ktera se objevuje na titulni stran¢ a nese stézejni

téma obsahu daného ¢isla.

Andrea Béhounkova v prvnim editorialu zafijového ¢isla mimo jiné piSe: ,, Kdyby nebylo listopadove
revoluce, nevznikl by tento uvodnik. Vogue by byla (nebo byl) imperialisticka zhyralost, o které
bychom jenom snili. Mozna je svoboda preceniovand. Dost mozZna viibec neexistuje. Pro milenialy
neni jejim symbolem moznost cestovat a vyjadrovat nazory, ale délat si, co chci. Respektive nemuset

délat to, co nechcei.”*®

Ostatni editorialy v nasledujicich vydanich se vice zamé&fuji na samotny Casopis a jeho obsah, diiraz
na poselstvi, které s sebou nové médium podle $éfredaktorky ptindsi, v textu zistava. Samoziejmosti
jsou i subjektivni pocity S$éfredaktorky vyjadiené vici osobnostem vybranym na titulni stranku

Casopisu, prani ¢tenafiim a také jeji Casto zakulisni informace k aktudlnimu vydéni.

Séfredaktorka tvodni slova zagina vzdy bez uvodu, bez osloveni ¢tenafe. Jeji editorialy maji spise
podobu fejetonu nebo kratké eseje ¢i povidky. Obcas se objevuji citace z knih nebo anglické blize
nespecifikované citace pisni. Editorial Andrey Behounkové Casto narazi na aktudlni spolecenska
témata, ktera jsou relevantni pro soucasné déni, jak ukazuje citace vyse v této kapitole. Casta je
prezentace Vogue CS v kontextu Ceskoslovenskych d¢jin. Jak ale bude zminéno v dalSich kapitolach
této prace, spolecensky a politicky kontext aktudlniho déni se v Ceskoslovenské edici Vogue sice
objevuje, je ale zpracovan povrchné a jen do té miry, do které se da spojit s tematikou modniho

primyslu.

2.2.1. Publisher’s letter

V prvnim zafijovém Cisle Ceskoslovenského magazinu Vogue CS se vyjimecné po editorialu objevila

1 uvitaci slova zakladatelky nakladatelstvi V24 Media Michaely Seewaldové (s. 36). Text mimo jiné

93V editorialu se neobjevuje fotografie §éfredaktorky, jak tomu byvalo v ¢asopise Elle, kde Béhounkové pted Vogue
CS pusobila.
% VOGUE CS. Cislo 1. Za¥i 2018. Praha: V24, 2018. Cislo 1, str. 34.
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obsahuje tuto Cast: ,,Jsme rovnéz odhodlani demonstrovat inkluzivitu, rozmanitost a podporovat
rovnost ve vsem, co delame, aby ti, kteri se citili nedoceneni, opét ziskali sebediiveru k prosazovani
se ve vedoucich rolich ve spolecnosti, podnikani a ve verejné sfére. Jako aktéri téchto velkych zmén
budeme platformou pro divky a Zeny k realizaci jejich potencialu jak osobniho, tak

profesiondlniho.””’

2.2.2. VOGUE BRITISH

Stejné jako u Ceskoslovenské edice predchazi ivodnimu slovu séfredaktora obsah ¢asopisu s nazvem
,Contents®, a to na stran¢ 44 prosincového cisla z roku 2018. K samotnému editorialu se Ctenar
dostane az na stran¢ 61. Tato pasaz nese nazev ,,Editor’s Letter a rozprostira se na dvou stranach. V
,dopise séfredaktora ctenaf nenajde jeho jméno, ale jen grafickou podobu jeho podpisu pod textem.
Mimo fotografie samotného $éfredaktora Edwarda Enninfula jeho prvni vyro¢ni vydani na této pozici

obsahuje také fadu dalSich fotografii minulych titulnich stran, které vznikly pod jeho vedenim.

Edward Enninful (nar. 1972 v Ghang) je séfredaktorem britské edice Vogue od roku 2017. Jako prvni
$éfredaktor Cerné pleti se stal vyznamnou osobnosti v historii vydavani ¢asopisu. Kariéru v modni
zurnalistice zapocal v roce 1990, kdy ziskal pozici fashion directora v ikonickém britském casopisu
i-D, ktery zacal vychéazet v roce 1980. V roce 2006 zacal spolupracovat s americkym Vogue pod
vedenim Anny Wintourové. Jeho Usili vedlo k 51% narGstu digitalniho provozu od jeho prevzeti

v roce 2017 a vedlo ke 140 novym inzerentlim spolupracujicim s britskou edici.”®

Enninful ve svém editorialu i v rozhovorech pro média uvadi, Ze stézejnim cilem a tématem je pro
n¢j diverzita, a to jak na strankach Casopisu, tak v redakci, kterd jej tvofi. V prosincovém dopise
zminuje: ,, Mnoho z nejprodavanéjsich cisel reprezentovalo to, cemu se ted v oboru vika diverzita.

Tohle ale neni izolovany jev. Pokud se zménil Vogue, stalo se tak proto, Ze se zménil svét.

Prvni vydéni pod jeho vedenim mélo na titulni strané tvar britské modelky smiSené barvy pleti Adwoa

Aboahova. Jak Enninful v dopise uvadi, otazka prodeje Casopisu, ktery by mél na obdlce modelku

97 VOGUE CS. Cislo 1. Z4#i 2018. Praha: V24, 2018. Cislo 1, str. 36.
%8 INDVIK, Lauren. Edward Enninful on Vogue, Gen Z and what makes a great editor. Vogue Business [online]. New
York: Condé Nast, 2019 [cit. 2022-04-17]. Dostupné z: https://www.voguebusiness.com/companies/edward-enninful-
interview-editor-in-chief-british-vogue
92 VOGUE BRITISH. December 2018. London: Condé Nast Publication, 2018. str. 61.
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gerné pleti, ho trapila od zacatku. Cisla prodeje se ale zvySovala a jeho snaZeni se ukazalo byt

prospésné i po obchodni strance.

2.2.3. VOGUE US

,Letter from the Editor je ndazev tivodniho slova $éfredaktorky Anny Wintourové v americké edici
casopisu Vogue. Podobn¢ jako u Vogue CS a britské verze se prvni text ¢asopisu objevuje az po

strance s obsahem.

Text Anny Wintourové zaujima polovinu strany 62 v inorovém ¢isle roku 2018, které ma celkové
176 stran. Editorial Anny Wintourové nese nadpis Relative Values a je vénovany Serené¢ Williams,
ktera je na titulni strané se svou dcerou. Text je osobni vypovédi o vztahu k Serené, o tom, jak se
Wintourova zucastnila jeji nedavné svatby, a zahrnuje také dal§i vzpominky. Stylem je velice
podobny uvodnimu slovu $éfredaktorky Vogue CS — také neobsahuje fotografii autorky, pouze
grafickou podobu jejiho podpisu. V editorialu je dale k vidéni dalsi fotografie Sereny Williams
s dcerou a fotografie byvalého kreativniho feditele mdédniho domu Burberry, navrhaie Christophera
Baileyho, kterému je osobni text také vénovan.

Dopis $éfredaktorky vSak neobsahuje nahled do aktualniho vydéani nebo dalsi rozbor jeho obsahu, jak

je tomu v britské verzi.

Editorialy, jez maji funkci oslovovat ¢tenaie a uvadét obsah daného ¢isla z pohledu Séfredaktorky
nebo $éfredaktora, se nesou ve viech tfech edicich v podobném duchu. Cim se lisi Vogue CS od toho
britského, je chybéjici fotografie Séfredaktorky, kterd v anglické verzi €asopisu nikdy nechybi. Mozna
1 proto, Ze Edward Enninful je nové pisobicim Séfredaktorem britské edice. Naopak tuto skutecnost
ma spole¢nou s americkou edici, kde se nevyskytuje fotografie dlouholeté¢ Séfredaktorky Anny

Wintourové. Ta ale narozdil od Béhounkové dale nerozebira obsah daného ¢&isla.

2.3. Pravidelné rubriky

2.3.1 Rubriky VOGUE CS
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Prvni rok vydavani edice Vogue CS m¢l podobu ¢asopisu rozvrzené¢ho do péti obsahovych rubrik.
Vsechny nesou ve svém nazvu slovo vogue a k nému bud’ anglické slovo nebo zkratku: IN VOGUE,
VOGUE Q, VOGUE LIFE, VOGUE LAB, VOGUE. V této kapitole se budu vénovat vSem péti

rubrikdm a jejich obsahtim.

Od 10. ¢isla, které vyslo v ¢ervenci 2019, doslo ke zméné. Rubrika VOGUE Q byla zruSena a jeji
obsah byl rozdélen do zbyvajicich Ctyt kategorii. Rubriky zlstavaji vzdy stejné a drzi si i chronologii

potadi. Zmeénilo se uspotadani podkapitol danych rubrik, jini jsou 1 autoii textt.

2.3.1.1. IN VOGUE

Prvni rubrika se v prvnim ¢isle Vogue CS rozprostird od strany 44 po stranu 121 a je zaméfena na
vizualni obsah s minimem textu. Ctenaf v ni najde vse, co redakce shledava ,,in“, tedy trendovym,
moddnim, zasluhujicim popularity. Tato rubrika prezentuje redakci vybranou smés nejpopulérnéjsich
produktt a novinek v oblasti make-upt, Sperktl, dopliiki, parfémi, pecujici kosmetiky, obuvi, knih,

filmi nebo dokumentd, hudby, ale i ndzort a postoji.

Na stran¢ 72 zéfijového cisla v rubrice IN VOGUE a v podkapitole trends se objevuji fotografie
produktt jako tekuta rt€nka v rudé barvé, parfémy ¢i kabelka. Vizudly jsou doprovazeny kratkymi
texty s citaci: ,, Vyuziti mody k demonstrovani nejen vkusu, ale i sebevédomi a politického ndzoru je

sexy jako nikdy predtim. "%

Hlavnim vizudlem této stranky je kolaz, kde na fotografii zenského obliceje je oblast tst prelepena
muzskymi polootevienymi Gsty s knirkem. V hornim pravém rohu stranky ¢tenaf najde kratky text
o malém fontu, v némz se zminuje hnuti Me Too a autor kolaze, ktera je reakci francouzského umélce

na toto hnuti.

Vétsina propagovanych produktll nese informace o znacéce, cené a kde se da produkt koupit. Text
delsiho rozsahu se v této rubrice objevuje aZ na strané 102 — jde o prvni ¢lanek v prvnim vydani
s nadpisem Velkd komunikace. Autorem textu je Martin Vasa a jeho tématem jsou tricka, kterd nesou

grafické napisy.

190 yyOGUE CS. Cislo 1. Za¥i 2018. Praha: V24, 2018. Cislo 1, str. 72.
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Dals$im novinafsky bliz§im ¢lankem v rubrice je text na stran¢ 116 v podkapitole nostalgia. Autorem
je opét Martin Vasa. Text je pribéhem vénovanym Ziku Ascherovi, ktery zalozil a vedl textilni firmu,
kde 1 sdm navrhoval vzory textilii, jez slavily velky uspéch ve francouzskych a anglickych modnich
domech. Clanek vznikl na zékladé rozhovoru s Konstantinou Hlava¢kovou, kuratorkou vystavy

o Zikovi a Lid¢€ Ascherovych v prazském UPM na podzim 2018.

2.3.1.2. VOGUE Q

Nasledujici rubrika, kterd byla pozdé€ji zruSena, se nazyva Vogue Q (strany 122-165). Jde
0 obsahovou ¢ast vénovanou textliim a rozhovoriim, jez nejsou nutné spojovany s modou, ale spise
s aktualni spolecenskou naladou. Jde hlavné o rozhovory s celebritami a osobni eseje. Co pismeno
Q predstavuje, neni jisté. V zafijovém cisle ¢tenaf najde v této rubrice sedm textil, z nichz dva jsou
od slovenskych autori a jsou ve slovenstin€. Prvnim textem je rozhovor, ktery vede jedna
Vogue CS jsou typické rozhovory mezi osobnostmi, kde se zpovidaji navzajem). Prvni slovensky text
v rubrice 1 celkové se v ¢asopisu objevuje na strané 132 s nazvem ,,Feminizmus je mdda*“, jehoz
autorkou je Tamara Simonéikova Heribanova, slovenska spisovatelka a manZelka modniho fotografa
Branislava Simonéika. Mezi dalii texty v rubrice patii ,,Smutni a nudni* od Martiny Overstreetové.
Jde o rozhovor a anketu se sou¢asnymi milenialy. DalSim textem je ¢lanek s ndzvem ,,Drzi a krasni‘
o Ceské hudebni populdrni scéné, jenz je doprovazen fotografiemi prednich klubovych hudebnikd.
Autorem je Martin Hradecky. Druhym slovenskym textem je velice osobni esej ,,Sloboda“ od autorky

Emy Miillerové!®! pojednavajici o pocitu svobody v partnerském vztahu.

2.3.1.3. VOGUE LIFE

Tato kratkd rubrika (strany 168-201) pokryva rizna témata v anglicky nazvanych podkapitolach
travel, design, life, interview a food. Obdobné jako v prvni rubrice IN VOGUE jde o pfispévky
popularizujici soucasné trendy v uméni, designu ¢i hudbgé. Zameérem Vogue CS je nebyt jen ,,mddni
bibli*, jak se sdm Casopis nazyva, ale byt také priivodcem a médiem udavajicim trendy v lifestylovém
sméru. V prvnim &isle Adam Stéch ve svém textu vzdava poctu deskému sklafi René Roubickovi
(1922-2018) ajeho zZen¢ Milusi. Objevuje se 1 Clanek vénovany architektufe, rozhovor
s choreografem Jifim Kylidnem, ktery vedli tane¢nik Ondfej Vinklat a herec Jifi Labus. V podsekci

food se text nevénuje gastronomii, jak by ndzev mohl napovidat, nybrz jde o osobni, slovensky

11 Deera zpévaka Richarda Miillera, kterd Zije v Pafizi a pracuje v modni branzi.
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napsany text, ktery ptredstavuje soucasného popularniho slovenského malife Andreje Dubravského.
Napsal ho jeho partner. Clanek je doprovéazen fotografiemi malife a jeho dél, na nichZ se objevuji

Svestky.

2.3.1.4. VOGUE LAB

Ptedposledni rubrikou, kterd nese oznaceni Vogue LAB, je obsah zaméfeny na krasu a zdravi.
Podrubriky nesou opét anglické nazvy care, make-up, hair a health. Podobn¢ jako u prvni rubriky jde
o tipy na redakci vybrané produkty v oblasti kosmetiky a péce o plet’. Navic se zde objevuji texty, jez
maji odborny nadech a jejichz autory jsou Cindy Kerberova a Josef Slaich, kteii pro ¢tenate
vyzpovidali odborniky z fad dermatologli nebo jinych 1ékaiskych oborti. Rubrika je doplnéna io
kratké fotostory s modelkou Pavlinou Pofizkovou, pficemz fotografie jsou zaméteny na liceni

obliceje. Objevuje se zde 1 dalsi fotostory, tentokrat pouze s mladymi nali¢enymi modely.

2.3.1.5. VOGUE

Posledni pravidelnou kapitolou ¢asopisu je rubrika Vogue (strany 296—400), nejrozsahlejsi pasaz
magazinu. [ kdyz jde o posledni a nejdelsi sekci, kterd navic obsahuje nejméné textu, jeji vyznam
spociva v rozsahlych vizudlech nazvanych fotostory. Jde primérné o tfi fotografické ptibéhy, kdy
jeden z nich rozsifuje téma, které je znazornéno na titulni strané. Tyto vizualy jsou nejvyznamnéjsi
¢asti Casopisu, protoze reprezentuji jeho myslenku, stéZejni téma, cil, vizi a asto kontext dany zemi,

v niZ se konkrétni edice vychazi. Finan¢né a produkéné jde o nejnaro¢néjsi ¢ast magazinu.

Jako prvni fotostory najdeme v zéfijovém c¢isle nékolikastrankovou oslavu ¢eského filmu s nazvem
Ceskoslovenska filmova epopej. Tyto fotografie vznikaly v pievazné &eskoslovenské produkci,
autorem fotografii je slovensky modni fotograf Michal Pudelka, ktery fotil inzerce pro ptredni svétove
mddni domy. Modelky jsou pfevazné ceské a také lokace jsou ¢eské — napft. jezero Lhota. Posledni
vizualni piib&h nese nazev Olga a jde o rozvinuti pfibchu, ktery za¢ina fotografii na titulni strané, kde
modelka Karolina Kurkova pomoci paruky a dobovych kulis ztvarnuje Olgu Havlovou. Odévy, které
se ve vizualech na modelce objevuji, ptsobi autenticky v kontextu doby, kdy Olga Havlova zila.
Kurkova mé na sob¢ vintage Saty ze secondhandového obchodu Textil House, ale i aktualni kolekce

(2018) svétovych maddnich znacek, jako jsou Dolce & Gabbana, Gucci, Ralph Lauren nebo Miu Miu.
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Posledni text ¢asopisu se objevuje pod rubrikou Vogue v podkapitole nakonec, autorkou textu Na co
by se spisovatelka Barbara Nesvadbova zeptala Madonny, kdyby méla tu mozZnost? je Barbara
Nesvadbova. Jedna se o soubor 23 otdzek, mezi které patii napt. ,, Mladsi milence mate proto, zZe maji

hezci téla, nebo ze s nimi clovek nemusi premyslet? ” nebo ,, Komu nejvic ublizilo hnuti Me Too?” ¢i

,,Co by vas donutilo uhodit dite?” a dalsi.'0?

2.3.2 Rubriky VOGUE BRITISH

Britsky Vogue ma za sebou uz ptes 100 let vydavani, jeho obsah je v porovnani s edici Vogue CS

mnohem Sirsi a pestiejsi.

Prosincové cislo 2018, které pro toto srovnani pouzivam, ma nasledujicich 10 rubrik: Regulars,
Vogue trends, Jewellery, Arts & culture, Vogue living, Viewpoint, Vogue tech, Archive,

Beauty & wellness a Fashion and features.

Do prvni rubriky Regulars patii pravidelné uvodni stranky: jiz zminény Editor’s letter $éfredaktora
Edwarda Enninfula, dale stranka Notices vénovana lidem, kteti se podileli na vzniku ¢isla, do rubriky
patii ale i stranky na konci Casopisu, jako je napt. Stockists na stran¢ 299, kde ¢tenaf najde abecedni

seznam obchodt ke v§em produktiim zminénym v magazinu.

Vogue trends, podobné jako jeho ekvivalent v ¢eskoslovenské edici rubrika IN VOGUE, ukazuje ty
nejaktualngjsi trendy, ale je také siln€ zaméfen na modu, obuv a modni dopliiky pro rizné prileZitosti,
které se v dané sezoné spoleCensky vyskytuji (vano¢ni vecirky, zimni dovolend). Objevuje se zde
i podsekce Vogue Darling pro momentalné oblibenou celebritu. V tomto Cisle je to herecka Lily

Collinsova, které je v€novana jedna strana, jedna fotografie a kratky text.

Nasleduje rubrika Jewellery, kterd kratce, na pouhych ¢tyfech stranéach, prosttednictvim fotografii

s modelkami piedvadi vybér Sperki spolu s informacemi o jejich znacce a cené.

Dalsi kratkou sekci je Arts & culture, kterda ma dve strany. Tvofi ji jediny text o chystaném novém

uvedeni muzikalu Marry Poppins.

192 VOGUE CS. Cislo 1. Za#i 2018. Praha: V24, 2018. Cislo 1, str. 400.
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Mnohem rozsahlejsi rubrikou je Vogue living, ktera se rozprostira od strany 131 do strany 154, kde
najdeme tipy na bydleni a zkrasleni domacnosti, jaké dekorace koupit, jak hostit doméaci vecirek,
jakou zachovat etiketu na vecCirku nebo jaké vybrat darky na Vanoce a dekorace na vanocni

stromecek.

Viewpoint je rubrikou vénovanou zendm a psanou zenami, které nemaji nutné spojitost s modni
branzi. Jsou to Casto ndzorové nebo osobni eseje, které maji za cil ukazat zivot zen po celém svété
v soudobé moderni spolecnosti. Prvni text ma nazev Home for the holiday a jeho autorkou je
spisovatelka Chimamanda Ngozi Adichieova. Jde o osobni zpovéd’, ktera zahrnuje rodinny piib¢h
o Vanocich stravenych v rodné Nigérii. Druhy text nese titul Breaking new ground a popisuje zmény
v modnim svété z pohledu modelky miSené rasy Adwoy Aboahové, ktera se rok predtim objevila na
titulni strané britského Vogue. Zmény se tykaji diverzity modelek, a to jak z pohledu rasového

zastoupeni, tak z pohledu riiznych typi tel.

Sekce Vogue tech je jednostrankova rubrika, ve které je vzdy Gstfednim tématem osobnost z odvétvi
technologie nebo e-commerce (fotografie a kratky popis) a jeji oblibené technologické a jiné
produkty, které jsou na strance také vyobrazeny spolu s informacemi o znacce a ceng.
V analyzovaném cisle je touto osobnosti Natalie Massenetova, zakladatelka internetového obchodu

s luxusnim modnim zbozim Net-a-Porter.

Archive je dalsi jednostrankova rubrika, kterd nahlizi do archivt britského Vogue. V tomto Cisle je
tématem ilustrace vanocCniho krocana ve stfevicich od slavného od€vnika Manolo Blahnika

z prosincového ¢isla Vogue ro¢niku 1993.

Beauty & wellness, podobné jako VOGUE LAB ve Vogue CS, je rubrika zamétend na dekorativni
1 pecyjici kosmetiku, vlasovou péci, zdravi a zkraslovaci procedury. Kromé doporuc¢enych produkti
najde Ctendf v rubrice 1 ¢lanky s tipy, jak nevypadat unavené, nebo osobnimi tipy na liceni a péci

o plet’.

Posledni rubrikou je Fashion and features, ktera podobné¢ jako sekce Vogue v edici Vogue CS nabizi
bohaty vizualni obsah a nékolik fotostories. Na rozdil od Vogue CS britska verze v prosincovém cisle
dal nerozviji titulni stranu fotografiemi. Adut Akechova, modelka na obélce prosincového Cisla, se

objevuje v kapitole vénované zacinajicim modelkdm, kde jsou vyfoceny dalsi tvaie. Toto Cislo nema
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ustfedni fotostory s hvézdou titulni strany jako Vogue CS. Britsky Vogue obsahuje nékolik vizualnich
ptibéhd, objevuje se zde A winter’s tale, coz jsou modni fotografie v typickém zimnim prosttedi hor,
kde maji modelky na sob¢ luxusni sportovni vybavu vcetné lyzi znacky Chanel. Dalsi je Modern

spirit s dirazem na minimalismus nebo Dream sequence vénované znacce Dolce & Gabbana.

2.3.3. Rubriky VOGUE US

Americky Vogue nemd v analyzovaném Cisle jasné definovanou strukturu, jedna se o ¢islo s necelymi
200 stranami, kde vétSinu obsahu zaujima inzerce. Rubriky v obsahu nejsou graficky odlisné od
nadpist ¢lanki, obsah se da ukotvit jen diky nékolika soucastem, jako je jiz zminéné uvodni slovo
Séfredaktorky Letter from the Editor. Dalsi je Up Front, mald sekce vénovana osobni eseji
spisovatelky Leslie Jamisonové. Nejvyznamnéjsi a nejobsahlejsi rubrikou je VLife, ktera obsahuje
trendy tipy od knih, kosmetiky nebo médy ptes darky v podobé parfému az po vystavy ¢i interiérovy

design.

Fotostory se Serenou Williamsovou a jeji dcerou, kterd podobn¢ jako u Vogue CS rozviji titulni
stranku, se objevuje ptiblizné v pllce casopisu a nese v nadpisu i tematiku tohoto unorového ¢isla,
v tomto ptipadé Family, jak je uvedeno nad obsahem. Na rozdil od ¢eskoslovenské nebo britské verze
je tato hlavni fotostory doprovdzena né¢kolikastrankovym textem vénovanym pravé Serené
Williamsové. Hlavni médni fotostory se jmenuje Home Spun, kterd neobsahuje text — jde o sérii

ateliérovych fotografii s n€kolika modelkami.

Pravidelné rubriky se 1i§i u jednotlivych edici strukturou, ndzvy a rozsahem. Spolecnym
jmenovatelem je ale obsah. U vSech tfi edic najdeme rubriky, jejichz smyslem je prodat produkty,
které jsou povazovany za modni trendy. U Vogue CS je to rubrika IN VOGUE, u britské verze je to

Vogue trends a americkd edice obsahuje rubriku s nazvem Vliife.
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2.4. Fotostory

Fotostory neboli fashion editorial obsahuje zpravidla fotografie na celou stranu magazinu. Objevuji
se v riznych rubrikédch ¢asopisu. Smyslem téchto kontextovych fotografii je ilustrace tématu, ptib&hu
nebo konceptu, ktery se prezentuje Ctenafi vétSinou bez doprovodného textu. Fotostory patii
k nejrozséhlej$im rubrikdm v c¢asopisu, mtize jich byt v jednom Ccisle nékolik, kazdd z nich se
rozprostira na nékolika strankach. Spole¢nym bodem nemusi byt vzdy pouze modni odév, fotostory
muze ilustrovat aktudlni téma casopisu, prezentovat navrhate a jeho tvorbu v ateliéru, popt. dava
prostor modelkdm a jejich osobnim piibéhtim. Ilustrujicim piikladem mohou byt modelky
imigrantky, které jsou vyfoceny s rodinou ve svych rodnych zemich, nebo napt. Adut Akechova pro
Vogue Australia z prosincového cCisla roku 2018 (ptiloha €. 27). V ptipad¢ ¢eskoslovenské Vogue jde
o pokus zaznamenat atmosféru historickych udalosti spjatych s byvalym Ceskoslovenskem. Na rozdil
od produktovych fotografii, jez jsou také samoziejmou soucasti Casopisi Vogue, jsou moddni
editorialy vytvafeny s dliirazem na celkovy esteticky dojem a prezentaci bez ohledu na to, jestli se

jedna o ateliérové fotografie nebo snimky potizené v terénu.

2.4.1. VOGUE CS

Témata mddnich editoriall zafijového Cisla ¢eskoslovenské Vogue jsou obsazena v podkapitole 3.1,
jez je vénovana jednotlivym rubrikdm ¢asopisu. Proto jsem si pro tuto kapitolu vybrala bfeznové ¢islo

roku 2019, které je Sesté v poradi.

V bieznovém vydani najde ¢tenaf celkem Ctyfti fotograficke editorialy. Prvni z nich se rozprostira na
16 strandch rubriky IN VOGUE s nazvem haute couture, a to jiz na strané¢ 60. V této fotostory je
zvefejnéno jméno fotografa Marka Micanka a stylisty Jana Kréli¢ka na prvni strang, na posledni
vlasového stylisty Cyrila Laloue, vizaZisty Thomase Lorenze a také produk¢éniho MatouSe Marcina
a vedouci castingu Anny Kozyakové.

Tento konkrétni fashion editorial vyobrazuje modelku v Satech z kolekci haute couture '

a v dramatickém make-upu. Jde o velice atmosférické, spiSe temné fotografie vyfocené v prazdném

103 Tj. exkluzivni kolekce vecernich $atli a rob neprodejnych v buticich, vétS§inou nabizena nejvérnéj$im zakaznikim
modniho domu k Siti na miru a celebritdm k prezentaci pii vyjimecnych udalostech.
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byté na blize neznamé lokalité. Fotografie obsahuji informace o znacce konkrétnich Sati, obuvi

i dopliikt vyobrazenych na fotografii. Neobsahuji ale jejich cenu.

Druhd fotostory ve stejnojmenné rubrice s podtitulem accessories na strané¢ 108 je vénovana
opaskiim. Tyto fotografie jsou spojeny s literarnim kontextem, ktery je zaméfen na
fantasticko-erotické novely, jez vybrala redakce Casopisu. Tato fotostory nese podtitul new lovers.
Uvadi ji text: ,, Program: Budeme probirat dila, které redefinuji moderni eroticky roman, a na zaver

ritudlné spalime Padesat odstinii Sedi. Dress code: Nejzhavéjsi pasky sezony. “'%

Opét jsou na prvni strané zminéni fotografové (Daniela a Linda Dostalkovy) a stylista (Mikulas
Brukner). Na posledni stran¢ z 10 jsou jména ostatnich zi€astnénych vcetné modelky, jejiz tvaf neni
vyfocena. Ateliérové fotografie na ¢erném pozadi ukazuji pouze télo modelky v ¢erném latexovém
svrsku s riznymi druhy opaskil a s fialovymi knihami, které maji vSechny stejny obal s riznymi

nazvy. Knihy jsou vystaveny na hrudi modelky za opaskem.

Na stran¢ 212 v rubrice VOGUE zacina ptedposledni fashion editorial s rozsahem 20 stran, ktery byl
focen jak v ulicich mésta New York, tak v ateliéru. Jedna se ¢astecné o Cernobilé snimky fotografa
Adriana Meska a stylisty Michaela Philouze (informace opét na prvni stran¢). Tyto fotografie
obsahuji i nahé télo modelky, konkrétn¢ poprsi a hrud’ s nizkami jako doplitkem (fotografie je

inspirovana dilem Milana Knizaka ze 60. let, pozn. red.).

Posledni fashion editorial je redakci nazyvan cover story. Jedna se o fotografie navazujici na snimek
titulni strany s modelkou Karen Elsonovou. Autorem fotografii je Michal Pudelka, stylistou Jan
Krali¢ek. Tato cover story ma dvé uvodni strany bez fotografii s pritvodnim textem a poté nasleduje
31 stran fotografii s modelkou a dalSimi komparzisty, konkrétn€ se jedna o postarsi pany pijici pivo
nebo o kocku. Podobné jako u pfedchozi fotostory jsou snimky potizené jak v ateliéru, tak v terénu,

napf. v prazskeé restauraci Na Zelené lisce.

104 yOGUE CS. Cislo 6. Biezen 2019. Praha: V24, 2019. Cislo 6, str. 108.
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2.4.2. VOGUE BRITISH

Prvni rozsahlé fotostory v prosincovém ¢isle britského Vogue ma nazev Girls to the front a jedna se
o editorial sponzorovany médni znaCkou MCM. Na prvni stran¢ fotostory se pod tivodnim textem
objevuje text ,,in association with” doprovazeny logem vyse zminéné znacky, jez je zasazeno do
centra stranky. V této ateliérové fotostory jsou vyfoceny mladé zpévacky, DJky a muzikantky
pusobici na britské popularni scéné: Jorja Smithova, IAMDDB, Peggy Gouovd, Let’s eat grandma,
Natasha Mannova, Tiwa Savageova, Nadine Shahova a dalsi. VSechny jsou oblecCeny v riizném stylu,
co maji ale spolecné, je nékolik doplinkl nebo odévii znacky MCM, zakomponovanych do outfitu
slozeného z riznych znacek. Kromé sponzorovaného obsahu se tato fotostory od téch ve Vogue CS

1i81 také tim, Ze je doprovazena textem ke kazdé osobnosti.

Dalsi fotostory je vénovana tiem zacinajicim modelkam. Dala by se povazovat za cover story, jelikoz
navazuje na titulni stranku s modelkou Adut Akechovou. Snimky jsou barevné i ¢ernobilé, opét
doprovazeny kratkym textem s profilem modelek a s jejich citacemi.

Mnohem rozsahlejsi je hned navazujici 20strankova fotostory s ndzvem Within you, without you,
kterd vznikla v Indii v pfirodnim prostedi a s indickymi modelkami a modely. Fotografoval Tim

Walker, stylistkou byla Kate Phelanova.

The Artist je nazev dalsi fotostory o osmi stranach. Opét jde o kombinaci ateliérovych cernobilych
a barevnych fotografii. Tentokrat je t¢ématem modni dim Valentino, jehoZ haute couture odévy nosi
modelka na vSech stranach fashion editorialu. Tato fotostory pfedchazi ¢lanku, ktery je vénovan

kreativnimu fediteli a navrhari znacky Valentino Pierpaulovi Picciolimu.
Predposlednim fashion editorialem je v pfedchozi kapitole zminénd 4 winter’s tale o 12 stranach.

Posledni nese ndzev Modern spirit a byla také focena v terénu, a to v oblibeném cernobilém

1 barevném provedeni.

2.4.3. VOGUE US

V neptili§ obsahlém tnorovém vydani amerického Vogue se objevuji pouze tti fotostories. Prvnim je

cover story s celebritou na titulni strané¢ Serenou Williamsovou, autorem fotografii je svétozndmy
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fotograf Mario Testino. Tato cover story vyjimecné obsahuje rozsahly text o tenistce a pouze tii

fotografie na péti stranach, ¢imz se zasadné lisi od ceskoslovenské nebo britské edice.

Hlavni fotostory ma nazev Love in the trenches a jeji hlavni piedstavitelkou je modelka Doutzen
Kroesova s rodinou na prochdzce v parku, vyfotografovand neméné proslulym Peterem
Lindberghem. I tato fotostory obsahuje text s titulem Fighting for their rights o osobni zkuSenosti
modelky se slony v kefiském ndrodnim parku Samburu a o jejich aktivitach, jez jsou spojeny s jejich

zachranou. Autorkou textu je Chioma Nnadi.

Posledni fashion editorial je vénovan kotnikové obuvi. Jde o sérii barevnych fotografii na osmi
stranach, které zachycuji modelku pii své skute€né praci — zkouSeni odévi, Upravach vlasi

a make-upu. Fashion editorial neobsahuje kromé informaci o znackéch odévi a bot jiny text.

2.5. Feminismus vs. Vogue CS

Vogue CS se ve svém obsahu pravideln€ nezabyva aktualnimi socialnimi tématy, které byvaji sttedem
polemiky v jinych typech médii. Velmi Casto zminiovanym tématem je feminismus, jenz je okrajovou
naplni nékterych vydani v prvnim roce, kdy Vogue CS vychazelo. V dalsi casti prace bude na
piikladech textl Vogue CS ukédzéan stereotypni pfistup k postaveni Zen a k apelu na udrzovani

vzhledu.

2.5.1. Stereotypy

Teorii o stereotypech Burtona a Jirdka potvrzuje fakt, Ze se v prvnim zafijovém vydani na strankach
Vogue CS objevil text, ktery nese nadpis Sexy smecka. Tento text referuje o kolektivu nazvaném
,»skinny bitch®, ktery vede instruktor Russel Bateman, a jeho spolupraci s ceskou modelkou Terezou
Maxovou (text doprovazeji jeji fotografie vyfocené Batemanem v Turecku). Jedna se o exkluzivni
klub cvicicich zen, které cestuji se svym instruktorem po luxusnich svétovych letoviscich, kde
v samot¢ a s pomoci ptisného rezimu dosahuji vysnéného vypracovaného téla. Instruktor si Zeny sam
vybird, nebot’ musi spliovat urcité podminky, jako jsou vékova kategorie, vySka nebo vaha (podle
dostupnych videi na internetu jsou to Zeny stihlé a vysoké). V uvodu ¢lanku autorka textu Tereza
Munnighova zminuje, Ze skinny bitch collective pfedstavuje Zivotni styl, pfi¢emz kontroverzni nazev

klubu nema hanlivé odsuzovat ty, které by popis ,,skinny* (Stihly) nespliiovaly. Na otazku, co skinny
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bitch collective pfedstavuje, Bateman odpovida: ,,Je to mnohem vic nez jen fitness a cviceni. Je to

hnuti, pii kterém holky sili. Atmosféra je plna Zenské solidarity, souhlasu, emoci...”'%

Jinym ptikladem, kdy pohled na svét zen podléha tomu muzskému, je text ve ¢tvrtém vydani Vogue
CS (prosinec 2018), ktery nabizi v rubrice VOGUE Q s podtitulem Feminism ¢lanek s ndzvem
Co dela zeny zenami? od autora Dominika Zezuly (nar. 1988, textaf, basnik). , V roztiepené
atmosfére plné protichiidnych nazorii by si mely uvédomit, Ze nejlepsi zpiisob, jak udélat svet lepsim

mistem, je umét obcas spolknout hrdost a potlacit viastni zajmy. “1%

Jde o kratky text, jehoz smyslem, jak autor na konci uvadi, je zamé&nit slovo zeny za slovo muzi nebo
lidé. Cely text je zakoncen vétou ,, nepodporujte sexismus”. Pro¢ byl tento text zafazen do obsahu
casopisu nebo pro€ vznikl s podtitulem ,,feminism®, popfi. pro¢ byl vybréan tento konkrétni autor, neni
jasné. Rubrika VOGUE Q ,.feminism* neobsahuje zZadny jiny text, ktery by se tématu feminismu

vénoval.

Teorii Osvaldové potvrzuje 1 dalsi text zvetfejnény v prvnim cisle. V rubrice Vogue promotion
vénované reklamnim produktiim se objevuje nadpis (Skoro) naha jsi krasna, ktery je doplnén vizualy
zen ve spodnim pradle a reklamnim textem: ,, Aby bylo vase telo v mode a pritazlivém tvaru i pod

vrstvou obleceni, je tu spodni pradlo Triumph, s nimz vase sebevédomi stoupne témér okamzité. 17

2.5.2. Kolik stoji krasa a mladi?

Tteti vydani Vogue CS piinasi text autorky Cindy Kerberové, jenZ je vénovan moderni dermatologii.
Jeho nadpis je Budoucnost pleti. V uvodu se ¢tenétek pta: ,, Predstavujete si dokonalou plet bez jediné

vrasky? Pevnou jako v puberté, ale Zddné pupinky? 1%

Text se nezamétuje na tipy, jak omladit starnouci plet. Nové pfichazi s informacemi o moZznostech
»preprogramovani pleti“. ,,Honba za vécnym mladim dostiva poradné trhliny. Starnuti je
nevyhnutelné a branit se tomu za kazdou cenu nemda smysl, ale taky to neznamend, Ze se s nim musite

smirit.“1% Jde o stale stejny koncept boje proti starnuti, ktery se Zendm nabizi, oviem tentokrat

195 VOGUE CS. Cislo 1. Zai4 2018. Praha: V24, 2018. Cislo 1, str. 252.
106 vOGUE CS. Cislo 4. Prosinec 2018. Praha: V24, 2018. Cislo 4, str. 104.
197 vVOGUE CS. Cislo 1. Zai4 2018. Praha: V24, 2018. Cislo 1, str. 270.
198 VOGUE CS. Cislo 3. Listopad 2018. Praha: V24, 2018. Cislo 3, str. 146.
199 vVOGUE CS. Cislo 3. Listopad 2018. Praha: V24, 2018. Cfslo 3, str. 148.
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predstavuje sluzby, jez nejsou Siroké veiejnosti tak pfistupné. Jde napi. o exkluzivni kosmetické
produkty, které doporucuji odbornici z oboru. Ty jsou ale cenové velmi nadprimérné. Dikazem toho
je dalsi text ve Vogue CS v rubrice LAB s titulem Poznej svého nepfitele, jenz napsala fashion a
beauty editorka Cindy Kerberova. Clanek se zabyva negativnim efektem poZivani rafinovanych cukrt
na stav pleti. Autorka se v uvodu Ctenaiek pta: ,, Kdybyste vedeli, Ze vam ten ldkavy kousek
cokoladového dortu s domaci slehackou udeéla vrasku na cele, dali byste si ho? “ Dale jsou citovani
odbornici z dermatologickych center: ,, Cukr atakuje kolagenni a elasticka viakna, ty zatuhnou nebo
se rovnou zlomi, a tak vznikne jemnd vrdska, povrch kiize dostane nezdravy, zasedly ton.“''°
Nasleduje dalsi citace: ,, Stanovte si realisticky cil a odstrante ze svého obsahu sladka jidla a napoje.
Pak miizete zacit detox. “''! Autorka zakonduje text témito slovy: ,, Znovu jsem se rozhodla vyhldsit

své zavislosti boj. Ve jménu Cisté zarivé pleti a jarnich kolekci. “''?

0vOGUE CS. Cislo 3. Listopad 2018. Praha: V24, 2018. Cfslo 3, str. 148.
"' vOGUE CS. Cislo 3. Listopad 2018. Praha: V24, 2018. Cislo 3, str. 148.
"2 vVOGUE CS. Cislo 3. Listopad 2018. Praha: V24, 2018. Cfslo 3, str. 149.
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Z.aver

Cilem této diplomové prace, ktera se vénovala obsahové analyze magazinu Vogue CS a také jeho
komparaci s americkou a britskou edici, bylo popsat jednotlivé casti Casopisu, jez tvofi
ceskoslovenskou edici, a analyzovat, v jakém kontextu se téma feminismu zpracovava a jaky je thel

pohledu na toto téma ze strany redakce Vogue CS.

Diky komparaci na zékladé péti atributii, které magazin tvofi, tj. titulni strana, editorial, pravidelné
rubriky a fotostories, byly objeveny spolecné rysy i odlisnosti magazinu Vogue CS v porovnani

s mutacemi Vogue British a Vogue US.

Titulni strana Vogue CS je pfi srovnani s americkou a britskou verzi vyjime¢na. Diiraz na estetiku
fotografie, absence textll na titulni strané¢ a zdmér oslavy historického kontextu ¢eskoslovenskych
déjin jsou zcela odlisujici aspekty, které americky ani britsky Vogue na svych titulnich stranach

nezpracovava. Vogue CS konzistentné upiednostiiuje estetiku vizuall pted jejich funkénosti.

Pravidelné rubriky se 1iSi u jednotlivych edici strukturou, nazvy a rozsahem. Spolecnym
jmenovatelem je ale obsah. U vSech tfi edic najdeme rubriky, jejichz smyslem je prodat produkty,
které jsou povaZzovany za modni trendy. U Vogue CS je to rubrika IN VOGUE, u britské verze je to

Vogue trends a americka edice obsahuje rubriku s nazvem VLife.

Fotostories jsou nedilnou souc¢asti médnich casopist a tvoti nejrozsahlejsi rubriku, ktera je zalozena
na vizualech, jez si Casopis zpravidla produkuje sdm. V tomto bodé€ se stejné jako u titulni strany

odliSuje Vogue CS esteti¢nosti zpracovani fotografii.

Vogue CS dbé na to, aby reprezentoval a obsahoval Ceské a slovenské osobnosti, at’ uz jde o tvare,
které se na titulnich stranach objevuji, nebo ty, které tvoii obsah ¢asopisu. V roce 2022 sice Vogue
CS stale pravidelné vychazi, ale nepatii k nej¢tenéjSim publikacim na tuzemském trhu. MiZe to byt
zpusobeno prave tim, ze Vogue CS neoslovuje Sirs§i publikum a ani se o to nesnazi. Misto toho sazi
na jistotu, na znadmost svého jména nebo na to, Ze cilova skupina financné dobie situovanych zen z
centra Prahy pochopi symboliku nahych zad Karoliny Kurkové v roli Olgy Havlové ¢i spiSe na to, Ze

o vyklad tohoto konceptu nebudou mit zajem.
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Vogue CS nabizi kvalitni vizualni zpracovani, prezentuje nejen nové, ale také jiz znamé umeélce
z Ceska i Slovenska, chce byt piijatelnym pro tuzemsky trh, ale i zajimavym pro ten svétovy. Co ale
nenabizi, je obsah pro Zeny, ktery by mohl byt inspirativni a citlivy a ktery by adekvatné reflektoval

soucasné zmeény v kultufe a spolecnosti, jez klade jiné naroky na to, co je povazovano za krasu.
Casopis je vénovan zenam, pfevazné psany zenami, ale i pies vSechen posun v chépani a toleranci

toho, kdo jako zeny jsme, si Vogue CS nezakladd na podpote zen. Svym dilem stile pfispiva

k nastolovani zajetych stereotypu o krase, zdravi a pfitazlivosti zen, z nichz je t€Zké se vymanit.
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Summary

The aim of this diploma thesis, which was devoted to the content analysis of the Czechoslovak edition
of Vogue magazine as well as its comparison with the American and British editions, was to describe
the individual parts of the magazine that make up the Czechoslovak edition and to analyze the context
in which the topic of feminism is treated and what is the point of view of this topic from Vogue CS

editors.

Vogue CS offers high-quality visuals, presents new and well-known artists from the Czech Republic
and Slovakia, wants to be acceptable for the domestic market, but also interesting for the global one.
But what it does not offer is content for women that could be inspiring and sensitive, that would
adequately reflect the current changes in culture and society, which makes different demands for what

is considered beauty.

Vogue CS makes sure to represent and contain Czech and Slovak personalities, whether it is the faces
that appear on the front pages or those that make up the content of the magazine. In 2022, Vogue CS
is still published regularly, but it is not one of the most read publications on the domestic market.

This may be due to the fact that Vogue CS does not reach a wider audience and does not even try to.

The magazine is dedicated to women, mostly written by women, but despite all the shift in
understanding and tolerance of who we are as women, Vogue CS does not count on supporting
women. On the contrary, its work still contributes to establishing old stereotypes about the beauty,

health and attractiveness of women, from which it is difficult to escape.
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|Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znak):

Téma medidlniho aspektu moédniho primysiu se ziidkakdy teoreticky analyzuje v jinych
kontextech neZ reklamy nebo fotografie, které¢ jsou samoziejmé nedilnou soucdsti modnich
magazini. V této praci bych se chtéla zabyvat textovym i vizualnim obsahem ¢esko-slovenskeé edice
magazinu Vogue.

Dnes nejslavnéjsi médni magazin Vogue byl poprvé vydany v roce 1892 v Americe jako tydenik,
jehoz hlavnim obsahem nebyla zdaleka jen moda, ale i1 spolecnost. Dnes je Fogue kultovni soucéasti
médniho primyslu, ktery ale nese nékolik historickych milniki i v medialnim svété. Loni se i Ceska
(a Slovenskd) republika do¢kala své vlastni adaptace magazinu, a poprvé tak Vogue Czechoslovakia

zalfjovym cislem. Naklad prvniho ¢isla byl 35 a pil tisice vytiski, prvni ¢islo mélo 404 stranek
(zafijové ¢islo je tradicné nejobsahlej§i v kazdé adaptaci), a 2 obdlky — jednu exkluzivni v
limitovaném poctu. Svou podobou (obdlka. design, sazba, obsdhld reklama, foto-editoridly) by se
dalo usoudit, Ze spliluje parametry a naroky kladené na tento ikonicky ¢asopis.
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Svétové mutace jednotlivych Casopisti ¢asto piebiraji a kopiruji své obsahy, zejména editorialy nebo
hlavni piibéhy a rozhovory celebrit umisténych na titulkach téchto magazint. U Vogue CS tomu tak
ale neni, a Casopis si drZi origindlni content a lokdlni tematiku.

|P1v'edpoklédani cil price, pripadné formulace problému, vyzkumné otizky nebo
hypotézy (max. 1800 znaki):

Cilem prace je analyzovat obsah Vogue CS v kontextu lokalniho medialniho obsahu - do
jaké miry je obsah piebrany z jinych edici, do jaké miry je casopis lokalni? Jak reflektuje
Ceskoslovenskou kulturu?

|Piedpoklidana struktura prace (rozdéleni do jednotlivich kapitol a podkapitol se
strucnou charakteristikou jejich obsahu):

1. Uvod

Modni tisk - specifika, charakter, soucasna podoba

Moda - primysl, kultura, sociologicky vyznam

Vogue - historie a kontext, ikona médnich publikaci

Vogue CS - obsahova analyza

Zaver

Vizualni a jiné piilohy

R

[Vymezeni podkladového materialu (napi. titul periodika a analyzované obdobi):
Vogue CS vydani zaii 2018 - zaii 2019 (11 vydani)

[Metody (techniky) zpracovani materialu:
obsahova kvalitativni analyza, hloubkové rozhovory s ¢leny redakce nebo pfispévateli
[Vogue CS

Zakladni literatura (nejméné 5 nejdilezitéjsich titult k tématu a metodé jeho zpracovani; u
vSech titulfl je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 radka):

[LIPOVETSKY, Gilles. Ri$e pomijivosti: méda a jeji ndél v modernich spoleénostech.

'V Ceském jazyce vyd. 2. Pieklad Martin Pokorny. Praha: Prostor, 2010. ISBN
078-80-7260-229-2.

[Rise pomijivosti se zabyva fenoménem mody a analyzuje chovéni jedince v

pomijivém svéteé mody. Zkouma souvislostmi mezi modou, konzumni spolecnosti,
reklamou, médii, kulturou a socialnimi 1 ideologickymi zménami.

IMACHALOVA, Jana. Médou posedli: [éteni 0 médé 20. stoleti]. Bieclav: Moraviapress,
2002. ISBN 80-86181-47-2.

|Pravdépodobné nejdilezitéjsi publikace ceské historicky mody Jany Machalové. Tato kniha
uvadi charakteristiku jednotlivych dilezitych zlomovych let vyvoje mddy a medailony
pednotlivych tviren, ktefi se v nich nejvyraznéji prezentovali.

SEELING, Charlotte. Stoleti mody: 1900-1999. Praha: Slovart, 2000. [ISBN 80-7209-247-2.
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| Publikace mapuje modu 20. stoleti v celé jeji §ii1 a promeénlivosti. Kazdé desetileti vyvoje
modnich trendl podrobné piiblizuje slovem, ilustracemi, navrhy modeli a zejména
umeéleckymi i dokumentarnimi fotografiemi. Kniha chronologicky sleduje nejenom vyvoj a
déjiny mody, ale zarovein zaznamenava politicky a spolecensky vyvoj ve svété, vyznamné
kulturni udalosti,...*

CO, Umberto. Déjiny krdsy. Praha: Argo, 2015. ISBN 978-80-257-1433-1.

mberto Eco se jako estetik a filosof vénoval i odbomym publikacim, vydal nejen Déjiny
krasy (2004) ale 1 D&jiny osklivosti (2007). Posledni kapitola knihy Déjiny krasy se jmenuje
[Krasa médii a vénuje se tematice konzumni krasy. Ideal konzumni krasy je v modnich
magazinech hlavni myslenkou, ktera se prodava vizualné i textove.

OLIVA, Alberto; ANGELETTI, Norberto. In Vogue : The Illustrated History of the World's
Most Famous Fashion Magazine. [s.l] : Rizzoli, 2006. 440 s. Jeden z nejznaméjsich
svetovych casopist ziskal a dodnes udrzuje své klicove postaveni jak mezi modnimi tituly,
tak 1 v oblasti médii obecné zejména diky svému obrazovému materialu. Autoii knihy se
vénuji dé&jindm Casopisi Vogue, ale zaroveil d&indm maody, modni fotografie v médiich a
profese modniho fotografa obecné.

IDiplomové a disertacni price Kk tématu (seznam bakalaiskych, magisterskych a
doktorskych praci, které byly k tématu obhdjeny na UK, piipadné dalSich oboroveé blizkych
|fakultach ¢i vysokych skolach za poslednich pét let)

PFLEGEROVA, NIKOLA. Tisténé médni magaziny v digitalni éfe na prikladu ceskych
mutaci éasopisiit ELLE a Harper’s Bazaar. Praha, 2016. 107 s. Diplomova prace (Mgr.)
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikacnich studii a zumalistiky.
Katedra medidlnich studii. Vedouci diplomové prace PhDr. Tereza Klabikova Rabova,
Ph.D.

SVORCOVA, Tereza. Londynsky Vogue vletech 1992-1998. Praha, 2013. 47 s. Bakalarska
prace (Bc.) Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikacnich studii a
zumalistiky. Katedra medialnich studii. Vedouci diplomové prace Mgr. Radim Woldk.

[YANKOUSKAYA, Maryia. Americky a francouzsky Vogue: fotograficka proména ¢asopisu
v sedmdesdtych letech 20. Stoleti a faktory, které ji podminily. Praha, 2013. 80 s. Diplomova
prace (Mgr.) Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikacnich studii a
umalistiky. Katedra medialnich studii. Vedouci diplomové prace PhDr. Alena Labova, Ph.
ID.
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|Datum / Podpis studenta/ky

...........................

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

IDoporuceni k tématu, struktuie a technice zpracoviani materialu:

[Piipadné doporuéeni dalfich titulu literatury piedepsané ke zpracovani tématu:

IPotvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma
odpovidi mému oborovému zaméieni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK
vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této prace.

edagozky/pedagoga

Fﬁjmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE,PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM

PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKS7Z SCHVALUJE VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.
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Seznam priloh

Piiloha 1: Ctenost ¢asopisti Zivotniho stylu pro rok 2020 (tabulka)

Ptiloha 2: The Gallery of fashion (obrazek)

Ptiloha 3: Titulni strana prvniho vydani amerického ¢asopisu Vogue (obrazek)
Ptiloha 4: Titulni strana prvniho ¢isla VOGUE CS — zati 2018 (obrazek)
Ptiloha 5: Limitovana obalka prvniho ¢isla VOGUE CS — zaii 2018 (obrazek)
Ptiloha 6: VOGUE CS —fijen 2018 (obrazek)

Ptiloha 7: VOGUE CS - tijen 2018 - limitovana obalka (obrazek)

Ptiloha 8: Vogue CS — listopad 2018 (obrazek)

Ptiloha 9: Vogue CS — listopad 2018 - limitovana obalka (obrazek)

Ptiloha 10: Vogue CS — prosinec 2018 (obrazek)

Ptiloha 11: Vogue CS — prosinec 2018, druh4 obalka (obrazek)

Ptiloha 12: Vogue CS — leden/inor 2019 (obrazek)

Ptiloha 13: Vogue CS — leden/tnor 2019, druhé obélka (obrazek)

Ptiloha 14: Vogue CS — leden/unor 2019, limitovana obalka (obrazek)
Ptiloha 15: Vogue CS — biezen 2019 (obrazek)

Ptiloha 16: Vogue CS — btezen 2019, druhé obélka (obrazek)
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Piiloha 17:

Pfiloha 18:

Piiloha 19:

Pfiloha 20:

Piiloha 21:

Pfiloha 22:

Priloha 23:

Pfiloha 24:

Priloha 25:

Pfiloha 26:

Priloha 27:

Vogue CS — bfezen 2019, limitovana obalka (obrazek)

Vogue CS — duben 2019 (obrazek)

Vogue CS — kvéten 2019 (obrazek)

Vogue CS — Cerven 2019 (obrazek)

Vogue CS — ¢erven 2019, limitovana obalka (obrazek)

Vogue CS — Cervenec 2019 (obrazek)

Vogue CS — srpen 2019 (obrazek)

Vogue CS — srpen 2019, druha obalka (obrazek)

Vogue British — prosinec 2018 (obrazek)

Vogue US — tinor 2018 (obrazek)

Vogue Australia — prosinec 2018 (obrazek)
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Prilohy

Ctenost ¢asopisil na vydani (tis. osob)
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Piiloha 1: Ctenost ¢asopist Zivotniho stylu pro rok 2020 (tabulka)

Zdroj: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/1 1/ctenost-casopisu-zustava-stabilni-nektere-

skupiny-si-polepsily/
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Ptiloha 2: The Gallery of fashion (obrazek)

Zdroj: https://www.bl.uk/collection-items/gallery-of-fashion
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Ptiloha 3: Titulni strana prvniho vydani amerického ¢asopisu Vogue (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.com/article/vogue-125-1892-2017-compare-and-contrast-now-and-then
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Ptiloha 4: Titulni strana prvniho ¢isla Vogue CS — zafi 2018 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 5: Limitovana obalka prvniho ¢isla Vogue CS — zati 2018 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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golden kid

Ptiloha 6: VOGUE CS - tijen 2018 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 7: VOGUE CS - tijen 2018 — limitovana obalka (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 8: Vogue CS — listopad 2018 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 9: Vogue CS listopad 2018 - limitovana obalka (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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kirsten nemoznd setkdni

Ptiloha 10: Vogue CS — prosinec 2018 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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kirsten

Ptiloha 11: Vogue CS — prosinec 2018, druha obalka (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 12: Vogue CS — leden/unor 2019 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 13: Vogue CS — leden/Unor 2019, druhé obélka (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 14: Vogue CS — leden/tnor 2019, limitovana obalka (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 15: Vogue CS — bfezen 2019 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 16: Vogue CS — bifezen 2019, druha obalka (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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season's

Ptiloha 17: Vogue CS — bfezen 2019, limitovana obalka (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 18: Vogue CS — duben 2019 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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helena christensen

Ptiloha 19: Vogue CS — kvéten 2019 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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who wants to kill | pamela anderson?

Ptiloha 20: Vogue CS — ¢erven 2019 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky

95


https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-roky
https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-roky

who wants to kill JRr s pamela anderson?

Ptiloha 21: Vogue CS — €erven 2019, limitovana obalka (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky

96


https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-roky
https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-roky

Pani prezidentka

Zuzana Caputové

Madonna
Jako Madame X

Ptiloha 22: Vogue CS — €ervenec 2019 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ester Ledecka
Jaromir Jagr

Tereza Maxova
Bryan Adams

Ptiloha 23: Vogue CS — srpen 2019 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ester Ledecka
Jaromir Jagr

Ptiloha 24: Vogue CS — srpen 2019, druha obalka (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.cz/galerie/vogue-daily/laura-krejcova-martin-vasa/vogue-cs-slavi-dva-

roky
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Ptiloha 25: Vogue British — prosinec 2018 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.co.uk/article/adut-akech-british-vogue-december-2018-cover-interview
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ACLASSIC COAT BREAKS OUT

Ptiloha 26: Vogue US — tinor 2018 (obrazek)

Zdroj: https://www.vogue.com/article/serena-williams-vogue-cover-interview-february-2018
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Ptiloha 27: Vogue Australia — prosinec 2018 (obrazek)

Zdroj: https://anneofcarversville.com/style-photos/2018/11/12/k2vp0gn29cmb0pv18t716sf0aq2as4
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